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社服化妆品行业 

月度专题：“38”大促有望助推化妆品景气度 

投资要点： 

➢ “38”大促：平台端周期缩短，力度加大，玩法简化。本次38大促，

各平台开始时间较去年推迟1-4天，部分平台取消预热，提升消费者对大促

活动的感知度，从而提高购买决策效率刺激消费。伴随疫情逐步修复，消

费信心有待进一步提振，开年第一场大促，各平台加大优惠力度以实现开

门红。品牌端国货SKU略升，多个新品牌发力。主要国货品牌SKU提升1-

2款，部分品牌如夸迪对主推产品进行调整，新品牌可丽金、丸美等首次进

驻直播间。折扣力度高于去年同期，以加赠赠品维系价盘稳定。国货势能

向上，疫后修复可期。疫后消费复苏背景下，国外大牌对于折扣较为克制，

对比之下国货性价比凸显，国货势能进一步向上，龙头企业取得开门红。

截止3月3日中午12点，珀莱雅/贝泰妮/华熙生物/巨子生物/丸美股份/上美股

份超头美妆节GMV分别达到1.59/0.22/0.53/0.41/0.09/0.01亿元。 

➢ 化妆品：2月，淘系化妆品GMV199.6亿元/yoy4.2%，其中护肤139.4亿

元/yoy8.5%，彩妆60.2亿元/yoy-4.5%；抖音美妆护肤GMV98.9亿元，占淘

系化妆品GMV49.55%。推荐巨子生物，深耕重组胶原蛋白高成长赛道，研

发和品牌优势领先，妆字号产品放量逻辑顺畅，渠道发力线上直销。推荐

珀莱雅，公司大单品策略持续提升盈利能力，运营和组织优势保障业绩持

续兑现。推荐鲁商发展，拟剥离地产业务聚焦大健康产业，医药背景研发

优势凸显，差异化定位化妆品贡献高增。建议关注主品牌线上转型成效显

现及第二品牌放量的丸美股份，以及国货化妆品龙头贝泰妮、华熙生物。 

➢ 免税：春节后海南热度持续，1月各机场流量同比增幅明显，出行客流

迎来确定性修复，预计年初销售额为2023年增长打开较好空间。推荐王府

井，全牌照免税运营商即将成型，兼顾疫情后线下场景消费复苏+市内免税

巨大空间。建议关注中国中免，公司在各渠道和格局端均维持优势，具备

价值属性同时存在一定的弹性。后续关注海港城的销售结构及客单价水平

等验证情况，同时关注海南国资背景物业主在商业环境改善、行业正规化

过程中的红利释放，关注海南机场。 

➢ 培育钻：1月印度毛钻进口环比改善，裸钻出口渗透率提升。建议关注

扩产幅度较大，产品结构优化的HTHP上游厂商力量钻石；技术和产品质量

领先的HTHP龙头厂商中兵红箭；机械主业下游需求旺盛，CVD培育钻有望

放量的四方达、沃尔德。 

➢ 风险提示：疫情后供应链和终端消费需求复苏不及预期，化妆品行业

竞争加剧，线下流量恢复不及预期，培育钻石价格大幅下降。 
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1 “38”大促有望主推化妆品行业景气度 

1.1 平台政策：周期缩短，力度加大，玩法简化 

时间线：活动周期缩短，京东取消预热。本次 38 大促，各平台开始时间较去年

推迟 1-4 天，部分平台取消预热，消费者尾款等待时间缩短。天猫“38 焕新周”，主

打春季上新，预热时间为 3 月 2 日 0 点-3 月 4 日 20 点，正式活动时间为 3 月 4 日

20 点-3 月 8 日 24 点，开始时间推迟 3 天；京东取消预热，正式活动时间为 3 月 3

日 20 点-3 月 8 日 24 点，开始时间推迟 1 天；抖音活动时间 3 月 1 日 0 点-3 月 8 日

24 点，开始时间推迟 4 天。缩短活动周期与取消预热等动作，提升了消费者对大促

活动的感知度，从而提高购买决策效率，刺激消费；同时，有利于商家完善自身活动

流程，减少宣传周期与营销投入，提高其盈利能力。 

图表 1：2023年 38大促天猫、京东、抖音活动时间线 

 

数据来源：各平台官网，华福证券研究所 

折扣力度：优惠力度加大，直接让利消费者。伴随着疫情的逐步修复，消费信心

有待进一步提振，开年的第一场大促，各平台加大优惠力度以实现开门红。天猫跨店

满减与去年保持一致，每满 200 减 20、不设上限；新增官方立减活动，购买单个参

与 38 节官方立减活动的商品，不用凑单满减，购买一件即可享受立减 10-15%的优惠。

京东今年取消满减，重点推广“买贵双倍赔”活动，参与活动的商品结算价高于其他

平台，双倍赔付差价。抖音满减力度加大，升级为满 150 减 20，消费门槛降低。 
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图表 2：各平台 2023与 2022年 38大促时间线与玩法对比 

平台 
2023年 38大促 2022年 38大促 

预热时间 正式时间 玩法 预热时间 正式时间 玩法 

天猫 
3 月 2 日 0 点 

- 
3 月 4 日 20 点 

3 月 4 日 20 点-3
月 8 日 24 点 

满减：满 200 减 20 
官方立减：单件商品立减
10-15%，无需凑单 

2 月 27 日 20 点 
- 

3 月 4 日 18 点 

3 月 4 日 20 点 
- 

3 月 8 日 24 点 

满减：满
200 减 20 

京东 无预热 
3 月 3 日 20 点-3
月 8 日 24 点 

买贵双倍赔：参与活动商
品结算价高于其他平台，
双倍赔付差价 

3 月 2 日 0 点 
- 

3 月 4 日 20 点 

3 月 4 日 20 点 
- 

3 月 8 日 24 点 

满减：满
200 减 20 

抖音 无预热 
3 月 1 日 0 点-3
月 8 日 24 点 

满减：满 150 减 20 
消费券：千万张消费券，
包含 50减 5、200 减 20、
500 减 50 

无预热 
2 月 26 日 0 点 

- 
3 月 8 日 24 点 

满减：满
200 减 20 

 

数据来源：各平台官网，电商报 Pro，华福证券研究所 

活动：玩法简化，价格竞争为主。在流量激烈竞争之下，本次大促各平台摒弃过

去的复杂玩法，通过直接优惠、价格竞争的方式吸引消费者，获取更高流量并转化。

天猫延续“官方立减”在年货节的成功，保留跨店满减、38 节红包、前 N 限时抢购、

惊喜券、分期免息、店铺优惠券等常规活动，在“短视频+直播”内容化浪潮下加速

构建直播矩阵。京东主打低价优势，于 38 购物节期间上线百亿补贴计划，重点推广

“买贵双倍赔”，获取比价优势，从公域流量支持、视觉包装等方面赋能参与活动商

家，提高流量生态与营销推广效率。抖音除常规的跨店满减外，发放千万张消费券刺

激消费，内容场景方面重点打造“好物直播间”，给予千万级流量扶持，配套品牌宣

传资源，此外亦有重点货品专项玩法、超值购等货架场景玩法。 

 

 

 

图表 3：淘宝 2023年 38焕新周活动  图表 4：京东、抖音 38大促活动 

 

 

 
数据来源：淘宝 APP，华福证券研究所  数据来源：京东、抖音 APP，华福证券研究所 
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1.2 品牌策略：折扣力度高于去年同期，以加赠赠品维系价盘稳定 

超头“美妆节”于 3 月 1 日付定金，3 月 4 日付尾款，本次参与直播的国产品牌

包括珀莱雅、彩棠、薇诺娜、夸迪、米蓓尔、可复美、可丽金、韩束、肌活、相宜本

草、自然堂、花西子、毛戈平等。 

国货 SKU略升，多个新品牌发力。整体来看，主要国货品牌 SKU 提升 1-2 款，

部分品牌如夸迪对主推产品进行调整，新品牌可丽金、丸美等首次进驻直播间。 

➢ 珀莱雅：9 款明星 SKU 参与预售活动，与 2022 年双 11 基本一致，较 2022 年

3.8 增加 6 款 SKU，并减少了羽感防晒。彩棠妆前乳首次参与预售活动。 

➢ 贝泰妮：薇诺娜 5 款 SKU 参与活动，较 2022 年双 11 增加特护精华。 

➢ 华熙生物：夸迪 SKU 变化较大，较双 11 增加焕颜蓝精华、熬夜面膜、水油双锁

花萃透润面膜，减少焕颜和战痘次抛，次抛精华发力节奏放缓，主推品类调整。 

➢ 新品牌：可复美接力双 11，继续推广次抛精华与胶原蛋白修护贴。可丽金、丸

美、恋火、韩束首次参与预售活动，推广旗下核心大单品。 

图表 5：2023年 3.8与 2022年 3.8、2022年双 11上播 SKU对比 

 

数据来源：所有女生会员服务中心，李佳琦直播间，华福证券研究所 

折扣力度高于去年同期，以加赠赠品维系价盘稳定。整体来看，3.8 美妆节折扣

力度高于去年同期，低于 2022 年双 11，珀莱雅早 C 晚 A 套装、米蓓尔蓝绷带涂抹

面膜折扣力度高于去年双 11，薇诺娜特护霜、清透防晒乳延续去年 3.8 活动力度，夸

迪悬油次抛折扣力度与去年双 11 一致，30ml 活动力度低于去年 3.8。3.8 美妆节折

后价维持稳定，米蓓尔蓝绷带、韩束聚光白三件套单价降低，主因产品策略调整、赠

品收缩。赠品方面，品牌方以加赠赠品方式维系价盘稳定，相比去年同期，整体赠品
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力度提升，珀莱雅赠品正装数量提高，薇诺娜赠品维持稳定，夸迪悬油次抛赠品量下

降；相比去年双 11，多数品牌减少赠品以降低折扣率。 

图表 6：2023年国内品牌李佳琦 38美妆节价格对比 

 

数据来源：所有女生会员服务中心，李佳琦直播间，华福证券研究所 
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1.3 预热数据：国货势能向上，疫后修复可期 

国货势能向上，疫后修复可期。疫后消费复苏背景下，国外大牌对于折扣较为克

制，对比之下国货性价比凸显，国货势能进一步向上，龙头企业取得开门红。截止 3

月 3 日中午 12 点，珀莱雅/贝泰妮/华熙生物/巨子生物/丸美股份/上美股份超头美妆

节 GMV 分别达到 1.59/0.22/0.53/0.41/0.09/0.01 亿元。珀莱雅早 C 晚 A 套装、双抗

面膜、双抗精华、红宝石面霜等成熟单品产品与品牌力再次得到验证，源力精华、双

抗小夜灯眼霜等新品亦有不俗表现。薇诺娜清透防晒乳销量超越特护霜，公司持续打

造大单品。夸迪精简次抛精华矩阵，着力打造悬油次抛，业绩开启高增，孵化焕颜蓝

精华、熬夜面膜、双仓面膜（水油双锁花萃透润面膜）等新品类亦有大单品势头。可

复美发力线上营销与销售，双 11 首战告捷后，3.8 美妆节次抛精华销量突破 8 万，

实现品类与原料教育市场的双突破。丸美重点推广小红笔，做透熬夜抗衰场景，已取

得不俗成效，恋火与李佳琦共创达成深度合作，看不见系列持续放量。韩束开始发力

美白淡斑功效，聚光白套装进去超头大促对品牌教育有重要意义。 

图表 7：2023年 3.8美妆节部分国货品牌销售情况（截止 2023年 3月 3日 12:00） 

集团 品牌 产品 折后价 GMV（万元） 销售量 

珀莱雅 

珀莱雅 

早 C 晚 A（双抗 30ml+红宝石 30ml） 463 4630 10 万+ 

双抗精华 2.050ml 319 2552 8 万+ 

双抗小夜灯眼霜 2.020ml 249 498 2 万+ 

双抗面膜*2 盒 10 片 198 
2970 10 万+ 

双抗面膜*4 盒 20 片 396 

红宝石精华 2.050ml 389 778 2 万+ 

红宝石面霜 2.050g 279 2511 9 万+ 

红宝石水乳 2.0（水 120ml+乳 120ml） 408 408 1 万+ 

源力精华 2.050ml 319 957 3 万+ 

彩棠 妆前乳 40g 159 636 4 万+ 

GMV总计（万元） 15940 

贝泰妮 
薇诺娜 

舒敏保湿特护霜 50g 248 744 3 万+ 

清透防晒乳 50g 168 672 4 万+ 

舒缓保湿特护精华 30ml 298 298 1 万+ 

舒缓修护冻干面膜*2 盒 12 片 268 268 1 万+ 

舒缓保湿丝滑面膜*3 盒 18 片 368 184 5000+ 

GMV总计（万元） 2166 

华熙生物 夸迪 

悬油次抛精华 30ml 368 
2208 4 万+ 

悬油次抛精华 30ml*2 736 

焕颜蓝精华 30ml 398 796 2 万+ 

动能支撑面霜 50g 398 318 8000+ 

熬夜弹嫩盈透面膜 50g 228 456 2 万+ 

水油双锁花萃透润面膜*3 盒 15 片 268 536 2 万+ 
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米蓓尔 

新多元修护润养水 300ml（粉水） 240 240 1 万+ 

海茴香乳液面膜*5 盒 25 片 158 316 2 万+ 

蓝绷带涂抹面膜 110g 128 384 3 万+ 

GMV总计（万元） 5254 

巨子生物 

可复美 
重组胶原蛋白肌御修护次抛精华 1.5ml*30 支 358 2864 8 万+ 

胶原蛋白修护贴*2 盒 10 片 276 552 2 万+ 

可丽金 
胶原蛋白赋能珍萃紧致驻颜面膜 3g*20 169 

672 3 万+ 
胶原蛋白赋能珍萃紧致驻颜面膜 3g*20*2 279 

GMV总计（万元） 4088 

丸美股份 

丸美 第二代小红笔眼霜 30g 298 596 2 万+ 

恋火 
看不见气垫 14g 

178 
202 3 万+ 

208 

看不见精油粉饼 10g 158 126 8000+ 

GMV总计（万元） 924 

上美股份 
韩束 聚光白三件套（精华水 100ml+精华乳 100ml+洁面乳 100g） 199 139 7000+ 

GMV总计（万元） 139 
 

数据来源：李佳琦直播间，华福证券研究所 

 

2 化妆品行业跟踪 

2.1 化妆品行业数据跟踪 

从行业整体来看：2 月，淘系化妆品 GMV199.64 亿元/yoy+4.2%，其中护肤

139.44 亿元/yoy+8.5%，彩妆 60.2 亿元/yoy-4.5%。一方面由于春节错期，去年基数

较低，另一方面受 2023 年疫情放开后消费复苏以及出行需求增长影响。2 月抖音美

妆护肤 GMV98.93 亿元，占淘系化妆品 GMV49.55%。 

图表 8：淘系化妆品大盘 GMV 

 
数据来源：魔镜，华福证券研究所 

分公司品牌来看： 

1）珀莱雅：2 月珀莱雅淘系 GMV2.47 亿元/yoy+17.5%，抖音 GMV13100 万元；
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彩棠淘系 GMV1.12 亿元/yoy+436.2%，抖音 GMV2831.2 万元。2）贝泰妮：2 月薇

诺娜淘系 GMV1.10 亿元/yoy-13.4%，抖音 GMV2763.9 万元。3）华熙生物：2 月润

百颜/夸迪/米蓓尔/BM 肌活淘系 GMV 分别 0.46/0.24/0.17/0.28 亿元，yoy 分别-

27.0%/0%/-54.4%/+4.0%；抖音 GMV 分别 2231.7/1337.6/615.6/2605.8 万元。4）

鲁商发展：2 月颐莲淘系 GMV0.47 亿元/yoy+93.2%，抖音 GMV2124.7 万元；瑷尔

博士淘系 GMV0.59 亿元/yoy+28.1%，抖音 GMV4304.2 万元。5）巨子生物：2 月可

复美淘系 GMV0.30 亿元/yoy+183.2%，抖音 GMV3023 万元；可丽金淘系 GMV0.07

亿元/yoy-12.7%，抖音 GMV386.2 万元。 

图表 9：主要品牌 1月线上销售数据 

 

数据来源：魔镜，蝉妈妈，华福证券研究所 

 

2.2 化妆品板块行情回顾 

2023 年 2 月份，申万美容护理指数（801980）上涨 2.35%，沪深 300 指数下跌

2.10%，相较于沪深 300 指数+4.45pct，在 31 个申万一级行业中排名第 12，行业整

公司 品牌
淘系2月

GMV(亿元)
yoy

淘系2月
销售量(万件)

yoy
淘系1-2月
GMV(亿元)

yoy
淘系1-2月

销售量(万件)
yoy

抖音2月
GMV (万元)

抖音自播
占比

抖音/淘系销
售额

珀莱雅 2.47 17.5% 147.66 23.4% 4.24 0.0% 251.03 2.7% 13,100 66.2% 53.1%
彩棠 1.12 436.2% 47.26 232.8% 1.60 207.3% 79.44 119.9% 2,831 59.4% 25.3%

贝泰妮 薇诺娜 1.10 -13.4% 88.90 -3.0% 1.73 -39.0% 139.67 -29.4% 2,764 80.6% 25.1%
润百颜 0.46 -27.0% 47.11 -17.8% 0.73 -38.8% 74.44 -25.7% 2,232 66.0% 49.0%
夸迪 0.24 -12.7% 21.14 33.8% 0.55 -23.2% 32.03 6.2% 1,338 46.7% 56.6%

米蓓尔 0.17 -54.4% 19.02 -59.6% 0.27 -54.6% 31.05 -64.1% 616 56.0% 37.1%
BM肌活 0.28 4.0% 16.60 9.5% 0.38 -20.4% 23.84 -17.1% 2,606 33.9% 94.0%

颐莲 0.47 93.2% 39.15 33.1% 0.61 33.8% 59.96 3.6% 2,125 29.3% 45.6%
瑷尔博士 0.59 28.1% 57.49 74.5% 0.91 7.2% 88.90 43.7% 4,304 31.3% 72.6%

玉泽 0.27 -35.5% 17.65 -33.7% 0.46 -47.8% 30.03 -48.8% 1,004 27.6% 37.2%
佰草集 0.24 62.9% 11.16 16.4% 0.32 -3.9% 15.74 -30.6% 276 53.7% 11.5%
美加净 0.06 43.9% 17.08 28.4% 0.10 -4.2% 29.21 -7.7% 2 14.2% 0.4%
高夫 0.07 -12.7% 5.48 -20.6% 0.12 -29.2% 8.87 -40.5% 241 98.2% 33.6%

御泥坊 0.16 -39.1% 14.95 -24.9% 0.25 -47.9% 23.40 -41.6% 846 69.4% 53.5%
小迷糊 0.06 -27.8% 6.36 -34.8% 0.09 -35.0% 10.23 -42.7% 90 85.0% 16.0%
阿芙 0.17 -4.3% 12.25 -24.6% 0.26 -34.2% 18.81 -44.6% 431 27.0% 24.8%
KIKO 0.21 -22.5% 19.23 -17.8% 0.38 -26.2% 37.27 -37.7% 726 33.6% 34.5%

大水滴 0.13 111.4% 11.16 138.9% 0.23 124.8% 19.97 161.2% 648 35.9% 49.2%
伊菲丹 0.14 21.8% 3.05 14.9% 0.24 -7.8% 4.82 -16.8% 2,487 0.0% 172.3%
丸美 0.37 -0.7% 16.49 -13.6% 0.58 -17.6% 25.05 -33.1% 5,456 35.7% 147.3%
恋火 0.31 319.3% 16.03 253.4% 0.53 105.6% 25.86 69.8% 2,337 64.5% 75.5%

可复美 0.30 183.2% 27.01 207.2% 0.46 119.9% 41.16 142.4% 3,023 50.6% 101.6%
可丽金 0.07 -12.7% 8.71 112.4% 0.20 46.6% 16.34 116.1% 386 39.1% 54.0%
韩束 0.35 -31.4% 27.99 -35.2% 0.60 -50.8% 49.04 -50.4% 7,101 69.4% 204.9%

一叶子 0.24 -28.1% 28.07 -29.5% 0.34 -48.8% 41.75 -45.1% 558 85.0% 23.6%
红色小象 0.01 40.6% 1.71 117.7% 0.02 5.5% 2.70 65.4% 113 27.0% 98.4%

敷尔佳 敷尔佳 0.19 17.3% 24.78 54.0% 0.31 -33.3% 41.24 2.7% 1,718 74.5% 91.9%
创尔生物 创尔美 0.01 -73.2% 1.02 -63.4% 0.02 -78.1% 1.73 -74.1% 9 75.9% 7.4%
毛戈平 毛戈平 0.87 66.0% 40.75 26.9% 1.39 28.6% 67.65 -6.1% 2,215 41.2% 25.3%

欧莱雅 2.64 5.4% 208.66 29.2% 4.48 -13.6% 335.35 -3.1% 19,000 36.3% 72.0%
兰蔻 4.43 1.1% 170.10 -17.0% 7.52 -14.5% 284.79 -29.8% 9,977 61.8% 22.5%

雅诗兰黛 3.86 -4.1% 150.10 -9.5% 6.72 -26.2% 245.11 -30.2% 9,358 47.2% 24.2%
海蓝之谜 2.26 0.4% 34.15 12.3% 3.99 -17.9% 54.44 -38.8% 8,531 62.1% 37.7%

SK-Ⅱ 2.59 7.2% 34.57 -21.3% 3.97 -14.8% 54.05 -36.8% 9,255 56.0% 35.7%
玉兰油 1.84 12.2% 84.40 17.4% 2.90 -7.9% 135.96 -7.4% 7,729 56.1% 42.1%

资生堂 资生堂 1.70 -0.7% 96.64 -12.5% 2.78 -21.2% 151.23 -35.6% 1,665 0.4% 9.8%
爱茉莉 雪花秀 0.49 -50.1% 24.63 -52.3% 0.91 -56.5% 42.11 -58.3% 921 14.9% 19.0%

主要品牌2月线上数据

上市公司

宝洁

巨子生物

上美股份

欧莱雅

拟上市公司

国际品牌

雅诗兰黛

丸美股份

上海家化

水羊股份

华熙生物

珀莱雅

鲁商发展
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体表现强于大盘且环比修复，主要系近期疫后消费预期改善，及“38 大促”催化化

妆品板块景气度提升。 

图表 10：2023年 2月申万一级行业涨跌幅排名 

 
数据来源：Wind，华福证券研究所 

 

图表 11：本月美容护理涨跌幅变化与超额收益率变动 

 
数据来源：Wind，华福证券研究所 

个股细分来看：2 月份共有 21 家公司上涨，9 家公司下跌，其中涨幅最大的为

丸美股份（+19.73%），跌幅最大的为奥园美谷（-13.62%）。 

图表 12：化妆品行业个股 2月涨跌幅 
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数据来源：Wind，华福证券研究所 

重点公司跟踪：2 月，除贝泰妮外其余股票均上涨，其中珀莱雅（+10.61%/同比

+0.62pct），贝泰妮（-1.01%/同比+0.6pct）、华熙生物（+1.83%/同比-1.49pct）、鲁商

发展（+5.9%/同比-1.34pct）、上海家化（+3.34%/同比+7.52pct）、水羊股份（+10.86%/

同比-2.01pct）、丸美股份（+19.73%/同比+16.7pct）。 

图表 13：化妆品重点关注公司月度涨跌幅 

 
数据来源：Wind，华福证券研究所 

 

2.3 化妆品行业重点公司公告 

 

图表 14：化妆品重点公司 2月公告 

时间 代码 公司 公告 

2023-2-14 603605.SH 珀莱雅 

关于董事提前终止减持计划暨减持股份结果公告：2023 年 2 月 13 日，公司收
到方玉友先生出具的《关于提前终止减持计划暨减持股份结果的告知函》。在
减持股份计划实施期间，方玉友先生合计减持公司股份 829.75 万股，占公司
目前总股本的 2.9266%。 

2023-2-23 300957.SZ 贝泰妮 
持股 5%以上股东减持股份超过 1%公告：臻丽咨询 2022 年 7 月 28 日至
2023 年 2 月 22 日期间通过大宗交易方式及集中交易方式累计减持公司股份
450.17 万股，占公司总股本的 1.06272%。 
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2023-2-17 300740.SZ 水羊股份 
公司向不特定对象发行可转换公司债券申请获得中国证券监督管理委员会同意
注册批复。 

2023-2-28 688363.SH 华熙生物 
2022 年度业绩快报：报告期内，公司实现营业收入 63.59 亿元，同比增加
28.53%；实现归母净利润 9.7 亿元，同比增加 24%；实现归母扣非净利润
8.63 亿元，同比增加 30.06%。 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

 

2.4 化妆品行业动态 

IPO与投融资： 

乐华娱乐旗下天津壹华管理咨询有限责任公司与华熙生物旗下北京华熙海御科

技有限公司出资 2000 万元共同成立“北京润熙禾生物科技有限公司”，双方分别持

股 50%，法定代表人为王爱华。根据公开报道，北京润熙禾生物科技有限公司主要经

营业务为婴童品牌，华熙生物主要负责产品开发及科研，乐华娱乐则负责品牌传播运

营等。（化妆品观察） 

涅生科技拟北交所上市，辅导机构为浙商证券。据了解，涅生科技成立于 2012

年，系化妆品、日用品等多个品类的新零售运营商，合作了丸美、卡婷、韩后、春纪、

兰芝、欧诗漫等 20 多个美妆品牌。2021 年，涅生科技营收达 2.83 亿元，是北交所

首个冲 IPO 的美妆代运营商。（化妆品观察） 

证监会更新了广州远想生物科技股份有限公司首次公开发行股票并上市辅导工

作进展情况报告。根据报告，远想生物拟 A 股上市，辅导机构为国信证券，目前上市

辅导已进行到第四期。据官网，远想生物的业务版图覆盖广泛，包括医美、零售、O2O、

研究教育等。据品牌公开透露，其营收在 2021 年就已达到数亿级。（化妆品观察） 

华熙生物旗下子公司华熙生物科技（海南）有限公司与日本乐敦制药株式会社、

BioMimetics Sympathies 等共同投资成立的合资公司“华熙厚源生物科技（海南）有

限公司”作为中日绿色低碳合作重点签约项目，亮相第十六届中日节能环保综合论坛。

（化妆品观察） 

深圳海创生物科技有限公司宣布完成数千万元 Pre-A 轮投资，本轮投资方为深

创投。融资资金将主要用于化妆品原料开发、品牌建设和团队建设等方面。据悉，海

创生物旗下拥有品牌“海璞诺 HEPROA”，主要面向 24-38 岁，对抗老、修护、人体

微生态健康调节有需求的人群，主营针对肌肤微生态的功能性抗衰护肤品，及针对肠

道微生态的功能性益生菌食品。（化妆品观察） 

财报： 

LVMH 集团发布 2022 年业绩报告。期内，LVMH 集团销售额同比增涨 23%至

791.8 亿欧元（约合人民币 5849 亿元），营业利润增长 22%至 211 亿欧元（约合人

民币 1558 亿元）。其中，香水和化妆品部门收入增长 17%至 77.22 亿欧元（约合人

民币 567 亿元），Dior 香水、彩妆及护肤品仍是主要的增长动力。（化妆品观察） 

LG 生活健康发布 2022 年第四季度及全年业绩报告。2022 年，LG 生活健康总
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销售额为 71858 亿韩元（约合人民币 395 亿元），同比下滑 11.2%，营业利润为 7111

亿韩元（约合人民币 39 亿元），同比下降 44.9%。第四季度，LG 生活健康销售额为

18078 亿韩元（约合人民币 98.6 亿元），同比下滑 10.6%，营业利润为 1289 亿韩元

（约合人民币 7 亿元 ），同比下滑 46.5%。（化妆品观察） 

雅诗兰黛集团发布了 2023 财年第二季度（2022 年 10—12 月）财报。报告显

示，期内，雅诗兰黛集团净销售额为 46.2 亿美元（约合人民币 310.95 亿元），同比

下降 17%；净收益为 3.97 亿美元（约合人民币 26.72 亿元），同比下降 64%。雅诗

兰黛集团表示，预计亚洲旅游零售和中国大陆将从 2023 财年第三季度到第四季度恢

复增长。（化妆品观察） 

爱茉莉太平洋集团发布 2022 财年第四季度及全年报告。2022 年，爱茉莉太平

洋集团全年总销售额达 44950 亿韩元（约合人民币 247 亿元），同比下滑 15.6%；营

业利润为 2719 亿韩元（约合人民币 14.9 亿元），同比下滑 23.7%。第四季度总销售

额为 11839 亿韩元（约合人民币 65 亿元），同比下滑 16.7%，营业利润为 786 亿韩

元（约合人民币 4.3 亿元 ），同比大涨 3331.5%。（化妆品观察） 

欧舒丹集团公布截至 2022 年 12 月 31 日的 2023 财年第三季度财报。2023 财

年前 9 个月，集团净销售额达 16.02 亿欧元（约合人民币 117.6 亿元），按报告汇率

计算增长 16.5%。第三财季，欧舒丹集团销售额为 7.02 亿欧元（约合人民币 51.5 亿

元），按报告汇率计算同比增长 8.0%。（化妆品观察） 

欧莱雅集团公布了 2022 年及第四季度主要财务数据。数据显示，2022 年欧莱

雅销售额为 382.6 亿欧元（约合 2786 亿元人民币），同比增长 18.5%；营业利润达

到了创记录的 74.6 亿欧元（约合 544 亿元人民币），同比大涨 21%。其中，大众化

妆品迎 20 年最强增长，卡诗首次突破 10 亿欧元（约合 73 亿元人民币）。（化妆品观

察） 

Coty 科蒂集团发布 2023 财年第二季度（2022 年 9-12 月）及上半财年（2022

年 7-12 月）财报。报告显示，上半财年，科蒂营收为 29.14 亿美元（约合人民币 198.1

亿元），同比下滑 1%；净利润为 3.6 亿美元（约合人民币 24.4 亿元），同比大涨 23%。

其中，高端美妆部门净收入为 18.21 亿美元（约合人民币 123.8 亿元），大众美妆部

门净收入为 10.92 亿美元（约合人民币 74.2 亿元）。（化妆品观察） 

联合利华发布 2022 年第四季度及全年财务报告。报告显示，2022 年联合利华

营业额为 601 亿欧元（约合人民币 4383 亿元），同比增长 14.5%；营业利润为 108

亿欧元（约合人民币 787.6 亿元），同比增长 23.6%。财报显示，集团对旗下业务进

行分割重组后，OMO 奥妙、Hellmann’s 好乐门、Rexona 舒耐、Sunsilk 夏士莲等

十亿欧元（约合人民币 72.9 亿元）以上的品牌占集团营业额的 53%。（化妆品观察） 

丸美股份发布投资者关系活动记录表，就公司经营情况、市场情况、主要经营举

措等内容做了介绍。其中指出，彩妆品牌恋火 2022 年前三季度收入达 2021 年全年

2.5 倍，预估全年同比增长超 300%。（化妆品观察） 

奢侈品集团 Hermès 爱马仕发布 2022 财年财务报告。期内，爱马仕集团综合
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营收同比增长 29%至 116 亿欧元（约合人民币 850.9 亿元），经营利润增长 40.5%至

46.97 亿欧元（约合人民币 344.5 亿元）。其中，香水和美妆业务增长 15%至 4.48 亿

欧元（约合人民币 32.8 亿元）。（化妆品观察） 

行业： 

化妆品类社会零售额 2022 年零售总额为 3936 亿元，同比下降 4.5%；12 月，

化妆品类零售数据为 290 亿元，同比下滑 19.3%。（国家统计局） 

欧莱雅集团旗下彩妆品牌 3CE 发布首个香水系列“氛围感官”，包含三支全新香

水：001 此间清晨、002 悠悠假日及 003 水影浮木,分别为森林木质调、花果木质调

和海洋木质调，已经同步上架品牌天猫旗舰店、线下门店等渠道，价格为 449 元/50ml。

（化妆品观察） 

日前，在快手电商 2023 年 38 节商家大会上，快手美妆新负责人九安表示，2023

年快手电商美妆板块将从运营人的纬度转变为运营货的纬度。据快手美妆数据显示，

从 2022 年一季度到四季度，美妆 GMV 同比增长了 245%。单场美妆直播 GMV 超

千万的有 300 场，平均每 1.2 天就有一场销售超千万的美妆直播发生。达人年度成交

额破亿有 40 人，品牌年度成交额破亿有 60 个。（化妆品观察） 

监管： 

市场监管总局、公安部等 11 部门持续加大对医疗美容行业违法犯罪活动的打击

力度，并选取一批违法犯罪案件予以曝光。据披露，其中，王某、吴某某等人以化妆

品公司为幌子，非法生产未经批准的肉毒毒素、玻尿酸、水光针等医疗美容用针剂，

公安机关已抓获犯罪嫌疑人 52 名，涉案金额 2 亿余元。（化妆品观察） 

2 月 14 日，国家药监局发布《关于 15 批次化妆品检出禁用原料的通告》。经上

海市食品药品检验研究院等单位检验，共 15 批次化妆品检出禁用原料。其中，标签

标示名称为清诗帕润净洁发乳等 2 批次化妆品检出禁用原料的同时，还存在原料混

合物检出结果不符合规定的问题。（化妆品观察） 

宝洁（中国）有限公司、上海贻兴贸易有限公司新增一起案由为“网络侵权责任

纠纷”的开庭公告，原告为倪妮，将于 3 月 24 日在上海市松江区人民法院开庭。值

得一提的是，2013 年至 2021 年期间，倪妮曾担任宝洁旗下 SK-Ⅱ、海飞丝、OLAY

身体护理等多个品牌的代言人。（化妆品观察） 

3 免税行业跟踪 

3.1 免税行业数据跟踪 

（1）海南离岛免税 

2022 年全年海南离岛免税销售额 348.99 亿元，同比减少 29%，主要系 2022 年

海南经历 4 轮突发疫情，客流量锐减所致，2022 年是 2020 年自新冠疫情爆发，三

年以来最严重的一年。全年海南离岛免税实际购物人次及客单价分别为 422.41 万人
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/ 4,943.80 元，同比减少-37%/-30%。 

（2）韩国免税业 

根据韩国免税店协会数据，2022 年全年韩国免税店销售额共计 137.80 亿美元

（ -11.5%），仅恢复到 2019 年 71.6%的水平，其中国内 /国外销售额分别为

10.99/126.81 亿美元，同比变动 53.2%/-14.6%，客单价 118.61/8113.01 美元，同比

变动 0.4%/20.2%。 

分国别来看：2023 年 1 月韩国免税店销售额 6.43 亿美元（-34.0%），其中国内

/国外销售额分别为 1.61/4.81 亿美元，同比变动 127.2%/-46.7%；2023 年 1 月顾客

总数共计 143.43 万人次（+120.1%），其中国内/国外顾客总数分别为 118.90/24.53

万人次；国内/国外客单价分别为 135.73/1961.63 美元。 

图表 15：海南省离岛免税销售额及同比  图表 16：海南省离岛免税客单价情况 

 

 

 
数据来源：海口海关，华福证券研究所  数据来源：海口海关，华福证券研究所 

图表 17：韩国免税店销售额情况  图表 18：韩国免税店购物人次及客单价情况 

 

 

 
数据来源：KDFA，华福证券研究所  数据来源： KDFA ，华福证券研究所 

图表 19：分国别韩国免税店销售额情况  图表 20：分国别韩国免税店购物人次及客单价情况 

-200%

0%

200%

400%

600%

800%

1000%

1200%

0

10

20

30

40

50

60

70

80

2
0
1
8
-0

1

2
0
1
8
-0

5

2
0
1
8
-0

9

2
0
1
9
-0

1

2
0
1
9
-0

5

2
0
1
9
-0

9

2
0
2
0
-0

1

2
0
2
0
-0

5

2
0
2
0
-0

9

2
0
2
1
-0

1

2
0
2
1
-0

5

2
0
2
1
-0

9

2
0
2
2
-0

1

2
0
2
2
-0

5

2
0
2
2
-0

9

免税购物金额（亿元） 同比

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

0

10

20

30

40

50

60

70

80

2
0
1
8
-0

1

2
0
1
8
-0

5

2
0
1
8
-0

9

2
0
1
9
-0

1

2
0
1
9
-0

5

2
0
1
9
-0

9

2
0
2
0
-0

1

2
0
2
0
-0

5

2
0
2
0
-0

9

2
0
2
1
-0

1

2
0
2
1
-0

5

2
0
2
1
-0

9

2
0
2
2
-0

1

2
0
2
2
-0

5

2
0
2
2
-0

9

免税购物实际人次 客单价（元/人，右轴）

-50%

-40%

-30%

-20%

-10%

0%

10%

20%

30%

40%

0

50

100

150

200

250

韩国免税销售额（亿美元） YOY（右轴）

0

500

1000

1500

2000

2500

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

免税购物人次（万人次） 客单价（美元，右轴）



                                                               丨公司名称 

 

诚信专业  发现价值                                     14                            请务必阅读报告末页的重要声明 

行业专题研究|美容护理 

分地区来看：2023 年 1 月，韩国首尔/仁川/釜山/济州岛/其他地区免税销售额分

别为 4.92/0.83/0.07/0.50/0.10 亿美元，各地区免税购物总人数分别为 25.95/62.54/ 

2.36/40.18/12.40 万人次，各地区免税购物客单价分别为 1,894.47/132.65/314.24/ 

125.65/81.23 美元。 

分渠道来看：韩国市内店/机场店/离岛店免税销售额分别为 5.10/0.93/0.39 亿美

元，各渠道免税购物总人数分别为 28.37/75.38/39.68 万人次，各地区免税购物客单

价分别为 1,798.78/123.06/99.48 美元。 

 

 

 
数据来源：KDFA，华福证券研究所  数据来源： KDFA ，华福证券研究所 

图表 21：分地区韩国免税店销售额及购物人数情况  图表 22：分地区韩国免税店客单价情况 

 

 

 

数据来源：KDFA，华福证券研究所  数据来源：KDFA，华福证券研究所 

图表 23：分渠道韩国免税店销售额及购物人数情况  图表 24：分渠道韩国免税店客单价情况 
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（3）机场客流量情况 

海口美兰机场：2023 年 1 月旅客吞吐量 218.62 万人次，同比增长 27.2%，环

比增长 113.7%。三亚凤凰机场：2023 年 1 月旅客吞吐量 214.96 万人次，同比增长

24.8%，环比增长 101.0%。 

国内主要一线城市客流量情况：我们选取北京首都国际机场、上海虹桥机场、深

圳机场、白云机场进行统计，2023 年 1 月全年四大机场旅客吞吐量分别为

299.89/284.25/357.06/410.35 万人次，同比增长 61.9%/45.6%/86.5%/36.3%。其中

国际航班吞吐量分别为 6.31/18.03/3.85/14.01 万人次，同比增长 265.2%/163.2%/ 

587.5%/246.6%，环比增长 75.2%/54.8%/27.9%/31.4%，国内一线城市国际航班人

数回升明显。 

图表 27：国内主要一线城市机场旅客吞吐量情况（万人次） 

 

 

 

数据来源：KDFA，华福证券研究所  数据来源：KDFA，华福证券研究所 

图表 25：海口美兰机场月度旅客吞吐量及同比  图表 26：三亚凤凰机场月度旅客吞吐量及同比 

 

 

 
数据来源：wind，华福证券研究所  数据来源：三亚市政府，华福证券研究所 
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数据来源：wind，华福证券研究所 

 

3.2 免税板块行情回顾 

重点公司跟踪：2 月，海汽集团同比上涨，中国中免、王府井、海南发展、海南

机场均承压下跌，其中海汽集团涨跌幅 9.5%（同比上涨 15.8pcts）、海南发展涨跌幅

-2.4%（同比下跌 6.7pcts），王府井涨跌幅-2.5%（同比下跌 2.9pcts），海南机场涨跌

幅-6.9%（同比下跌 0.9pcts），中国中免涨跌幅-6.9%（同比下跌 5.2pcts）。 
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图表 28：免税行业个股 2月涨跌幅  图表 29：免税重点关注公司月度涨跌幅 
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3.3 免税行业重点公司公告 

 

图表 30：免税重点公司 2023年 2月公告 

时间 代码 公司 公司公告 

2023-2-28 603069.SH 海汽集团 
2 月 28 日，海汽集团更新重组报告书，对被收购方财务数据、支付方式等情况进行更
新。根据最新收购方案，海汽集团拟以 50.02 亿元收购海旅免税，其中现金支付 7.50
亿元，以 11.09 元/股的价格向海南旅投发行 3.83 亿股份支付 42.52 亿元。 

2023-2-25 600859.SH 王府井 

公司股东三胞集团南京投资管理有限公司（以下简称“三胞投资”）于 2023 年 2 月 24
日减持公司股份 8,683,845 股。本次权益变动后，三胞投资持有公司股份 56,752,373
股，占公司总股本 4.999991%，本次权益变动情况不会导致公司控股股东及实际控制
人发生变化。 

2023-2-4 601888.SH 中国中免 

中国旅游集团中免股份有限公司（以下简称“公司”）董事长彭辉先生 2 月 2 日递交书
面辞职报告，辞职后，彭辉先生将不在公司及其控股子公司任职。经公司第四届董事
会第三十八次会议审议通过，公司选举李刚先生任职。 
2 月 4 日，公司发布业绩快报。2022 年全年公司营业收入/归母净利分别为 544.63/ 
50.25 亿元，同比下降 19.52%/47.95%，下降主因疫情反复导致公司重点渠道客源锐
减，主力门店几度闭店，物流运营出现中断。同时，受 2021 年海南地区部分子公司享
受企业所得税优惠及首都机场租金减让影响，上年同期基数较高。 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

 

3.4 免税行业动态 

2022 年，全球奢侈品市场进一步复苏，实现同比增长 17%，市场规模达到 25450

亿元，中国人奢侈品市场销售额达到 9560 亿元，同比 2021 年略微下滑 4%，在全球

奢侈品市场占 38%，中国人依然是全球奢侈品消费的最重要力量。（要客研究院） 

2 月 10 日，中国中免于天津成立商贸公司，注册资本 1900 万元，经营范围包括

免税商品销售等。中免目前在天津东疆保税港区开设有两家客运站免税店，商业面积

分别为 800 平方米和 189 平方米。2 月 21 日消息，中免集团有意在福建福州市设立

市内免税店，与省旅发集团签署合作协议，计划总投资 25 亿元在福州市区设立大型

城市免税店。（天眼查 APP，观点网） 

据海口海关统计，1 月 7 日至 2 月 15 日春运期间，该关共监管离岛免税购物金

额 89.5 亿元，免税购物人数 89.5 万人次，购物件数 1007.1 万件。受益出行旅游的

全面复苏，海南离岛免税从“黄金周”火成了“黄金月”。（海口海关） 

4 培育钻行业跟踪 

4.1 培育钻行业数据跟踪 

数据来源：Wind，华福证券研究所  数据来源：Wind，华福证券研究所 
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量-印度钻石进口数据：1月，印度培育钻石毛坯进口额 1.3亿美元，同比-13.7%，

环比+18.7%；天然钻石毛坯进口额 8.2 亿美元，同比-32.7%，环比-46.4%。毛钻进

口额端培育钻石渗透率 1 月达到 13.9%，同比+2.7pct。1 月培育钻毛钻进口环比改

善，叠加天然钻进口额较大幅度下降，进口端渗透率高企。 

全年累计数据口径，2022年印度培育钻石毛坯进口额 14.7亿美元，同比+32.7%；

天然钻石毛坯进口额 185 亿美元，同比+4.2%。 

量-印度钻石出口数据：1 月，印度培育钻石裸钻出口额 1 亿美元，同比-15.5%，

环比+0.8%；天然钻石裸钻出口额 14.5 亿美元，同比-29.5%，环比+13.8%。裸钻出

口端渗透率持续提升至 6.7%，同比+1pct。培育钻裸钻出口环比表现弱于毛钻进口，

预计中游库存依然承压。 

图表 31：印度培育钻石毛坯进口额及增速  图表 32：印度天然钻石毛坯进口额及增速 

 

 

 
数据来源：GJEPC，华福证券研究所  数据来源：GJEPC，华福证券研究所 

图表 33：印度培育钻石毛坯进口额及增速  图表 34：印度天然钻石毛坯进口额及增速 

 

 

 
数据来源：GJEPC，华福证券研究所  数据来源：GJEPC，华福证券研究所 

图表 35：印度培育钻石裸钻出口额及增速  图表 36：印度天然钻石裸钻出口额及增速 
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全年累计数据口径，2022年印度培育钻石裸钻出口额 17.1亿美元，同比+50.5%；

天然钻石裸钻出口额 228.5 亿美元，同比-3.4%，下游消费市场需求受美国通胀及宏

观经济影响整体承压，培育钻表现优于天然钻。 

 

图表 39：印度培育钻石进出口额渗透率 
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数据来源：GJEPC，华福证券研究所  数据来源：GJEPC，华福证券研究所 

图表 37：印度培育钻石裸钻出口额及增速  图表 38：印度天然钻石裸钻出口额及增速 

 

 

 
数据来源：GJEPC，华福证券研究所  数据来源：GJEPC，华福证券研究所 
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数据来源：GJEPC，华福证券研究所 

注：培育钻石渗透率=培育钻石进口(出口)额/(培育钻石进口(出口)额+天然钻石进口(出口)额) 

量-培育钻裸钻库存：截至 2 月 25 日的一周内，培育钻裸钻线上样本库存总量整

体微幅上升。其中，[0.50~0.99ct]库存升幅为 4.82%，小颗粒钻石需求强劲；(4.00ct

以上]区段大颗粒钻石库存上升+3.85%；[2.00~2.99ct]区段的库存转为下降，并达到

了近一个季度以来的最低点。 

图表 40：培育钻中游裸钻库存变化趋势 

 

数据来源：钻石观察，华福证券研究所 

注：样本选取的范围是 0.50ct 以上、D~J 色、FL~Sl3 净度等级的裸钻 

价-天然钻石裸钻：天然钻石成品钻端，根据国际钻石交易中心（IDEX），2021

年钻石首饰零售消费意愿复苏，成品钻价格指数持续走高，2022 年 3 月达到历史高

点，后受地缘冲突、美国经济通胀、全球疫情反复等影响消费意愿承压，成品钻价格

下滑，截至 2023 年 2 月 28 日，IDEX 成品钻综合价格指数为 129.24，1.00-1.49ct

圆钻价格指数为 111.05，2.00-2.49ct 价格指数为 138.51，较去年同期分别-16.6%/-

19.4%/-16.4%，较 2023 年最高点分别-1.7%/-2.2%/-2.0%，整体处于下降趋势。 

中国成品钻市场方面，不同粒径段表现分化：1.00-2.99ct 裸钻价格 2021 年以来

持续走高；0.40-0.89ct 裸钻价格 2021 年相对承压，2022 年经历迅速上涨后持续承

压，9 月成品钻交易价格提升，基本达到 2022 年 3 月高位水平；0.30-0.39ct 为代表

的小粒径成品钻价格整体承压，2022 年 3 月快速上涨后持续下滑。步入 2023 年，

不同粒径裸钻价格均回升。 
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图表 41：IDEX成品钻价格指数  图表 42：中国钻石价格指数 
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价–培育钻石裸钻：1 克拉培育钻与天然钻裸钻批发价差由 20 年 1 月的 51%扩

至 22 年 9 月的 76%。22Q3 培育钻裸钻批发价环比下降 6%-37%，其中 1ct/2ct 培

育钻圆钻批发价环比降 21.8%/33%，受供求关系影响，大颗粒培育钻石价格降幅更

大。根据钻石观察，综合所有区段后，以 2 月 24 日的 Rapaport 报价表为基础，2.18-

2.25 一周内培育钻裸钻最低报价折扣为-97.15%，中间报价折扣为-94.14%，环比略

有下降。 

 

图表 45：培育钻裸钻报价折扣变化趋势 

 

 

 

数据来源：IDEX，华福证券研究所  数据来源：上海钻石交易所，华福证券研究所（2021/7/1 为基点 100） 

图表 43：培育钻与天然钻价差扩大  图表 44：培育钻裸钻批发价下跌 

 

 

 

数据来源：Edahn Golan，华福证券研究所（1 克拉裸钻批发价）  数据来源：Edahn Golan，华福证券研究所 
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数据来源：钻石观察，华福证券研究所 

 

4.2 培育钻板块行情回顾 

重点公司跟踪：2 月，标的公司除黄河旋风和沃尔德外均下跌，其中力量钻石（-

10.06%/同比-32.06pct），中兵红箭（-0.83%/同比-23.6pct）、黄河旋风（+2.01%/同

比-33.07pct）、四方达（-7.87%/同比-23.03pct）、沃尔德（+0.64%/同比-7.57pct）、

国机精工（-1.03%/同比-9.73pct）。 

 

4.3 培育钻行业重点公司公告 

 

图表 48：培育钻重点公司 2月公告 
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图表 46：培育钻行业个股 2月涨跌幅  图表 47：培育钻重点关注公司月度涨跌幅 

 

 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所  数据来源：Wind，华福证券研究所 
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时间 代码 公司 公司公告 

2023-2-2 000519.SZ 中兵红箭 
关于全资子公司郑州红宇专用汽车有限责任公司使用部分闲置募集资金进行现金管理
的进展公告：2023 年 2 月 1 日,红宇专汽在招商银行购买了金额为人民币 2,500 万元
的对公结构性存款产品。 

2023-2-8 002046.SZ 国机精工 

关于股东减持计划期限届满的公告：公司收到长城基金出具的《股份减持进展告知
函》，截至目前，长城基金本次减持计划期限已届满。长城基金 2022 年 08 月 09 日
至今合计减持 1058.25 万股，占总股本 1.99998%，减持后长城基金持有公司股份
3.46%。 

2023-2-22 002046.SZ 国机精工 
关于公司董事长辞职的公告：朱峰先生因达到法定退休年龄，申请辞去其担任的公司
第七届董事会董事长、董事职务。朱峰先生辞去本公司董事长职务后不再在公司担任
其他职务。 

2023-2-28 002046.SZ 国机精工 
关于选举公司第七届董事会董事长的公告：经董事会决议，同意选举蒋蔚先生为公司
第七届董事会董事长。任期自本次董事会审议通过之日起至公司第七届董事会任期届
满日止。 

2023-2-28 002046.SZ 国机精工 
关于将节余募集资金永久补充流动资金的公告：公司董事会、监事会会议同意将公司
2018 年募集配套资金的项目节余资金 12724.3 万元（包含利息收入）用于永久补充
流动资金，该议案尚需提交公司股东大会审议。 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

 

4.4 培育钻行业动态 

2 月 1 日印度财政部长 Nirmala Sitharaman 在 Budget 2023 演讲中表示，将立

即取消晶种的进口关税（原 5%），以此降低印度本土的培育钻石生产成本。（钻石观

察） 

2 月 23 日，IGI 国际宝石研究院亮相于第七届广州珠宝钻石国际年会，年会以

“大市场·新格局·链未来——珠宝钻石产业链供应链高质量发展“为主题，开展国

际珠宝产业论坛。（钻石观察） 

5 风险提示 

疫情后供应链和终端消费需求复苏不及预期，化妆品行业竞争加剧，线下流量恢

复不及预期，培育钻石价格大幅下降。 
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