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宏观调研系列之三     

广交会下的出口群像 
 

 2023 年 05 月 08 日 

 

4 月中国进出口商品交易会（即广交会）疫后重启线下开展，我们随即赶赴广交会开展

专项调研，用另一个视角观察中国出口企业现状，并捕捉一些能够反映中国出口长期趋

势的线索。 

➢ 通过广交会观察中国企业出口状况，有两大天然优势。 

广交会规模最大、商品种类最全、参会采购商数量多且国别广，被誉为“中国第一展”。 

以本届广交会为例，展会面积达到 150 万平方米，时间跨度从 4 月 15 日至 5 月 5 日，

按照 3 期分别举办，涉及 16 个大类品种，基本覆盖主要商品。 

广交会参展企业所涉及的规模大小和所属地域非常广泛，包括大量中小外贸企业，也包

括行业龙头企业。广交会能够提供充足样本，便于我们观察中国外贸出口企业群像，这

是广交会反馈中国出口信息的第一大优势。 

对外贸企业而言，外贸展会是重要的拓客渠道。新增客源的数量和质量，影响外贸企业

长期新增订单。广交会参会客户及参展氛围，能够为我们把握更长趋势的外贸大环境和

出口大趋势提供线索。这是广交会反馈中国出口信息的第二大优势。 

本次广交会调研，我们得到当下中国出口企业群像五点特征，或预示中国出口趋势。 

➢ 趋势一，客流总体旺盛，然更多来自境内采购商，欧美采购商流量明显低于往年。 

本次广交会客流量相对旺盛，相较以往，今年境内采购商明显增多。境内和境外客流比

重达到 3:1。往年国内外客户充分交流时，境内和境外采购商比例达到 1:1。 

本次参展外商以东盟、日韩、非洲为主，还包含部分中东和俄罗斯客户群体。欧美客户

数量明显下降，意味着高效益客户不足，毕竟欧美客户属于高效益客户。 

➢ 趋势二，“一带一路”沿线国家（东南亚、俄罗斯和中东）构成中国出口新动能。 

与我们之前长三角出口调研信息一致，本次广交会调研反馈，一带一路国家订单增幅较

大。其中东南亚订单饱满，俄罗斯和中东因订单总量尚小。 

针对俄罗斯和中东国家订单，中国不同类型出口企业感受存异。部分企业表示今年对俄

快速增长，增速甚至超过 30%；部分企业则表示今年对俄出口并未发生太大变化。 

➢ 趋势三，相较大型和自主品牌外贸企业，小企业和代工企业出口压力明显更大。 

企业普遍反馈今年海外需求较过去两年明显走弱，不同规模和类型企业反馈，它们具体

面临的出口压力存在明显差异。 

小型企业普遍反馈今年订单明显下滑，中大型企业反馈今年订单虽有下滑，下滑程度较

轻，甚至部分大中型企业订单略有增长。 

相较单纯的代加企业，具备自主品牌的出口企业订单情况相对较好，出口压力较轻。 

➢ 趋势四，2023 年中国出口企业仍面临一定贸易摩擦压力。 

本次调研反馈，中国外贸企业面临较为普遍的贸易摩擦。不仅传统的欧美发达国家对中

国外贸企业保有持续的贸易摩擦，甚至发展中经济体与中国之间的贸易摩擦也在加剧。 

例如中国对非洲地区出口的贸易摩擦正在加剧，主要方式为加征关税，目的在于保护本

地制造业发展； 

又例如，东共体共同对外关税税率分三档，终端消费品 25%、中间产品 10%、原材料

和资本货物 0%。设置关税的初衷是为保护本地制造业免受廉价进口竞争。 

➢ 趋势五，中国出口企业产业转移范围正在扩大，转移进程正在加速。 

调研企业普遍反馈，受关税税率和劳动力成本因素影响，当前中国企业已经开始产业转

移。疫情之后产业转移浪潮加速，头部大型企业是这一轮产业转移浪潮中的主体。 

 

风险提示：调研样本企业数量与范围有限；海外经济超预期衰退。 
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引言 

3 月中旬，我们开展杭州外贸专项调研，随后发布《中国出口的优势与忧虑》

和《中国产业转移的三点现实》两篇专题报告，提示中国出口两点超预期表现： 

一是今年一季度中国出口订单和金额或将大增，主因去年底订单转移至年初； 

二是疫情之后中国出口企业迎来产业转移浪潮，并影响中国出口产品结构。 

4 月中国进出口商品交易会（即广交会）疫后重启线下开展，我们前往广州进

行专项调研，从另一个角度观察中国当下出口现状以及中国出口企业面临的长期

趋势。 

 

1 外贸展会能够反映出口的大环境和大趋势 

对外贸企业而言，外贸展会是一个重要的拓客渠道，能够集中高效拓展新客户

群体。新增客源的数量和质量，影响外贸企业长期新增订单规模。 

值得注意的是，外贸展会新拓客户并不意味着当期订单暴增。短期之内海关总

署统计的出口订单主要与之前客户签订的老订单相关。外贸展会反映的是更长期

的外贸大环境和出口大趋势。 

 

2 广交会为中国最大外贸展会，可观察样本充足 

广交会作为中国最大的进出口商品展会，已经举办 133 届，为中国历史最长

的外贸展会，被誉为“中国第一展”。 

广交会的会展规模最大、商品种类最全、企业类型最多、参会采购商数量最多、

国别最广，能够为我们观察中国外贸出口现状和趋势提供充足样本。 

133 届广交会的展会面积达到 150 万平方米，时间跨度从 4 月 15 日至 5 月

5 日，按照 3 期分别举办，每期涉及商品种类包括： 

第一期：电子及家电、照明、车辆及配件、机械、五金工具、建材、化工产品、

能源； 

第二期：日用消费品、礼品、家居装饰品； 

第三期：纺织服装、鞋、办公箱包及休闲用品、医药及医疗保健、食品。 

133 届广交会第 1、2 期累计参展企业数量达到 2.5 万家，参展数量较多。 
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图1：广交会参展日期及商品类型安排 

 

资料来源：广交会官网，民生证券研究院 

 

图2：广交会 2.1 馆参展企业目录 

 

资料来源：民生证券研究院 
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3 今年广交会反映当前外贸环境五点特征 

第一，客流旺盛，更多来自境内采购商，欧美采购商流量明显低于往年。 

结合现场调研企业反馈，本次广交会客流量相当旺盛，但相较往期展会，本次

广交会开放境内采购商名额，客流结构上境内采购商与境外采购商占比为 3 ：1。

换言之，本次展会更多人流来自于境内采购商，往年内外交流比较充分时，境内和

境外采购商比例达到 1:1。 

本次外商结构中，欧美客户数量明显不足，本次境外采购商主要为东盟、日韩、

中东、俄罗斯和非洲等客户群体。 

对中国外贸企业而言，欧美客户属于高效益客户，欧美采购商数量下降，意味

着本次广交会反馈出来的信息是当下高效益客户占比有所下降。 

根据部分企业反馈，本次欧美客户数量偏少，可能和过去 3 年欧美跨境电商

发展迅速有关，部分采购商已经不直接前往线下展会。 

图3：广交会现场人流照 图4：广交会现场人流照 

  

资料来源：民生证券研究院 资料来源：民生证券研究院 

 

图5：广交会现场人流照 图6：广交会现场人流照 

  

资料来源：民生证券研究院 资料来源：民生证券研究院 
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第二，“一带一路”沿线国家构成出口新动能。 

与近期出口数据相匹配，调研企业反馈“一带一路”国家的订单增幅较为明显。

除东南亚外，俄罗斯和中东整体的采购规模相对偏小。 

因此，针对俄罗斯和中东客户订单，不同企业之间感受存在明显差异。部分企

业表示今年对俄增长超过 30%，部分企业则表示对俄出口并未增长。 

和前次调研结果相近，企业普遍反馈欧美出口动能最为疲弱，日韩需求相对平

稳。 

图7：“一带一路“国家：出口增速（单位：%） 

 
资料来源：wind，民生证券研究院 

 

第三，相较大型和自主品牌外贸企业，小企业和代工企业出口压力明显更大。 

企业普遍反馈目前海外需求较过去 2 年有明显走弱，不同规模和类型的企业

所面临的出口压力存在明显差异。 

小型企业普遍反馈今年订单下滑明显，而中大型企业则反馈今年订单虽有下

滑，但程度相对较轻，甚至部分企业存在订单略增的情况。 

此外，相较于单纯的代加企业，具备自主品牌的外贸企业反馈今年订单情况相

对较好，出口压力较轻。 

 

第四，2023 年中国出口企业仍面临一定贸易摩擦压力。 

本次广交会参展企业反馈，中国外贸企业正面临较为广泛的贸易摩擦。中国和

欧美发达国家之间存在贸易摩擦，除此之外，中国企业同样面临其他地区贸易摩擦

增大，例如中国对非洲地区出口的贸易摩擦正在加剧，主要方式为加征关税，目的
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在于保护本地制造业发展。 

2022 年 7 月东非共同体正式实行第四档 35%的共同对外关税的决定，计划

纳入的商品包括：乳制品、肉产品、谷物、食用油、饮料和酒类、食糖及糖果、水

果、坚果、咖啡、茶叶、鲜花、调味品、家具、皮革品、棉纺织品、服装、钢铁产

品和陶瓷产品等。 

原先东共体共同对外关税税率分三档，终端消费品 25%、中间产品 10%、原

材料和资本货物 0%。初衷是保护本地制造业免受廉价进口竞争。 

 

第五，中国出口企业产业转移范围正在扩大，转移进程正在加速。 

调研企业普遍反馈，受关税税率和劳动力成本因素影响，当前中国企业存在产

业转移。疫情之后产业转移浪潮加速，头部大型企业是产业转移的主要主体。 

企业反馈产业转移主要流向东南亚，目前也开始流向非洲等地。产业转移至当

地，生产得到的产成品也主要是为销售于当地。 

此外，产业转移对中国出口份额影响上，企业反馈和宏观数据表现有所差异。

其中，出口份额数据显示，中国出口劳动密集型产品的订单近年来呈现持续下降；

但大部分调研企业认为转移产能尚不构成竞争威胁，向东南亚转移的订单规模较

小。 
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4 风险提示 

1）调研样本企业数量与范围有限。本次调研样本企业数量及范围有限，所得

结论可能与真实情况存在偏差。 

2）海外经济衰退超预期。若海外经济衰退超预期，可能导致外部需求明显回

落进而导致出口需求出现大幅下滑。
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