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摘要

辣条现有消费者以年轻都市群体为主力军，其中麻辣口味更受欢迎；根据购买频率
和场景偏好等消费者特征，辣条消费者主要分为四类典型群体：潮流尝鲜党、精致
品鉴者、懒宅馋嘴族和极简食客。

作为一款深受消费者喜爱的即食方便食品，辣条已成为风靡全国的休闲零食，随着
行业发展持续扩大规模，强化竞争优势，预计2026年我国辣条市场规模有望接近千
亿。

SMS

经过多年发展，国家和地方在不断加强和完善对辣条市场的管理，各省市辣条监管
趋于完善，行业规范逐步形成，辣条行业发展方兴未艾。

消费者对于辣条正宗产地和丰富的食用场景的关注持续上升，未来麻辣口味赛道增
长趋势乐观，同时高品质生产流程、食品健康、食趣结合、品牌营销破圈将成为打
造辣条爆款产品的关键方向。

来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。
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来源：公开资料整理，结合外部专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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辣条市场发展背景
近年来我国辣条品类持续扩容，未来5年预计仍将蓬勃发展
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来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。

辣条行业发展阶段
辣条市场不断地向规范化、成熟化方向发展

新兴萌芽期
1998-2006

行业规范期
2007-2014

市场爆发期
2015-2019

市场品牌化
2020年至今

行业竞争激烈、集中度不高

企业大幅减少、管理规范化

销售模式创新、电商流量大

头部品牌显露、品牌规模化

阶段特征
n 市场尚未成型，缺乏规范
n 市场集中度不高，大多数
为区域性、地域性产品

p 企业数量：2007至2012
年，全国辣条行业企业由
2000多家减至1000多家

p 行业现状：行业发展逐步
规范，各省市辣条监管趋
于完善

阶段特征
n 国家和地方在不断加强和
完善对辣条市场的管理

n 多数辣条企业在市场规范
化中被洗牌出局，辣条市
场不断向规范化、成熟化
方向发展

p 市场规模：2019年，辣条
市场规模达到651亿元，
年化增长率为8.59%，辣
条行业持续增长

p 行业现状：辣条行业销售
模式创新，渠道红利显著

阶段特征
n 电商渠道迅速发展
n 线上线下零售模式打通；
n 社交电商等新兴渠道规模
效应显现

n 辣条企业借助电商流量红
利加速扩张

p 市场规模：2016-2021年
辣条市场年复合增长率为
8.90%，2026年我国辣条
市场规模有望近千亿

p 企业数量:全国目前拥有
辣条生产企业1000多家

阶段特征
n 卫龙、麻辣王子等头部企
业凭借品牌文化，在辣条
行业占据较大市场份额

n 除了主营辣条企业，很多
综合零售品牌窥到了其中
机会，开始探索辣条品类

n 辣条企业凭借新兴渠道、
趣味花样营销等多重手段
引领新潮的生活方式

p 起源：1998年，湖南平江
的李猛能、邱平江、钟庆
元发明了辣条

p 行业现状：2005年，开启
了全国辣条行业的整顿风
潮，辣条行业迎来第一次
洗牌
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技术端
上中游核心技术不断取得突破，逐步取消化学合成添加
剂是趋势，辣条产品可以兼顾味蕾与健康

辣条行业增长动因
政策、技术、需求、供给等多维因素推动辣条市场持续增长

年份 政策规范文件
2007 辣条行业第一份地方标准《湘味面粉熟食》
2015 《关于严格加强调味面制品等休闲食品监管工作的通知》

2018 《食品安全国家标准调味面制品（征求意见稿）》

2019 《关于加强调味面制品质量安全监管的公告》

2022 《调味面制品（QB/T5729-2022）》

制药级GMP车间

来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。

政策端
行业标准不断朝着严格与规范的方向演变，生产规范、成
分健康的龙头企业将从中受益

需求端

消费场景持续丰富深化，辣条与夜宵、下午茶等生活场
景融合度越来越高，露营、宴会等新增场景不断拓展

办公下午茶
夜宵

存量场景深化

宴会送礼
露营野餐

增量
场景
拓展

天然
面粉

非转基因
菜籽油

逐步取消化学
合成添加剂

原料
升级

生产
工艺
升级

供给端
各品牌在保障品控的基础上，逐步丰富产品价值内核，
推出特色品牌活动，树立接地气、接时代的品牌形象

IP联名合作

品牌IP形象 辣条博物馆

快闪活动
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2021年中国辣条市场CR5仅为19.3%，市场本身相对分散；辣条市场头部玩家如卫龙凭借甜辣味、麻辣王子凭借麻辣味
遥遥领先，综合零食品牌如百草味和良品铺子旗下的辣条品类表现不俗，也有一些地域品牌实现反超和逆袭。

辣条品牌竞争态势
辣条市场由本土企业主导，有望孕育本土大规模零食龙头

辣条品牌梯度（根据品类天猫成交金额划分 2022.4-2023.3）

第一梯队品牌

第二梯队品牌

第三梯队品牌

第四梯队品牌

卫龙 比比赞麻辣王子

鸽鸽 翻天娃 良品铺子

霸王丝 飞旺

百草味

劲丰

领先者 领先者 反超者

反超者

逆袭者

筋生筋世 小滑头

佳龙 森吧

笑辣辣

……

来源：TMIC，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：根据TMIC所选时间范围内GMV排行得出三者划分维度：领先者：始终保持在TOP3的品牌；反超者：出现过排名下降的情况，大多数情况均保持在TOP5的品牌；
逆袭者：出现过排名掉出榜单的情况，但整体维持在TOP10排行榜内。
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辣条线上市场消费洞察
消费者对头部辣条品牌有较强的心智认同

卫龙

麻辣王子

翻天娃

双仔

拾光悠味

贤哥
飞旺

嘴巴香

陆草垫

周氏

笑辣辣

周小玲

劲丰

佳龙
良品铺子

辣典

玉峰

源氏

三只松鼠

百草味
好辣香
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笑辣辣

周小玲

劲丰

佳龙

玉峰

三只松鼠
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来源：TMIC，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

根据TMIC消费者搜索指数显示，与辣条相关内容的搜索中搜索量最高的是品牌与品类大类词，卫龙和麻辣王子两大头部
辣条品牌受到高度关注，且麻辣王子的搜索量增速一直居于高位。

2022.4-2023.3 天猫辣条市场搜索UV热度（左）与引导支付人数（右）
热度与增速图（品牌词）

蓝色圆代表增速为正 绿色圆代表增速为负 *圆圈大小表示热度值大小
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辣条品类趋势赛道(1/2)

来源：TMIC，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

辣条关键卖点中口味特色及食用场景颇具规模

58% 22% 20%

辣条的商品卖点关键词以基础属性居多，表现辣条的产地、包装，而体现正宗口味及丰富食用场景的卖点也颇具规模，其
中以“麻辣”、“怀旧”、“休闲”等关键词最为突出。

2022.4-2023.3天猫面筋品类商品卖点（按关键词大类）

基础属性 正宗口味 食用场景
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飞旺臭干子1
童年回忆杀
怀旧小零食

辣条品类趋势赛道(2/2)
正宗产地和多样化的商品特点贡献了辣条品类主要增长动力

来源：TMIC，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：岳阳的数据主要由平江贡献。

麻辣王子2
正宗辣条麻辣味
独立小包装

玉峰霸王丝3
魔鬼高辣
硬核劲爽

辣条产地

湖南 20.2%

岳阳 154.1%

商品关键词

怀旧 26.5%

麻辣 17.4%

小零食 17.4%

辣条市场用户购买最多的5个商品
属性及关键词同比变化情况 代表产品
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辣条消费者概览：基本特征
年轻都市群体为主力军，麻辣味更受欢迎
辣条消费者以女性为主，年龄阶段集中于90后至00后，坐拥大量都市年轻群体的广东省夺得辣条购买量榜首。口味偏好
层面，辣是绝大多数消费者的味蕾锚点，其中麻辣口味和甜辣口味选择人数领先。

样本：N=2175。于2023年4月通过在线调研形式调研获得。 TGI指数=(目标群体中具有某一特征的群体所占比例/总体中具有相同特征的群体所占比例)*标准数100
来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

性别分布

年龄群体分布 最近180天常用收货省份TOP5

最近180天常用收货城市级别分布

TGI指数XXX

120-140

120-140
140-160

辣条口味偏好情况

麻辣味

甜辣味

咸辣味

不辣味

46.3%

40.2%

11.3%

2.1%

45.7%

39.0%

12.9%

2.5%

整体 广东省
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辣条消费者概览：青睐麻辣
麻辣王子获得麻辣口味爱好者的青睐
在消费者购买过或最常购买的辣条品牌中，麻辣口味消费者对麻辣王子的选择均位居第一。“麻辣劲爽”和“正宗地道”
是辣条消费者对麻辣王子的主要印象，其中将“辣条C位”赋予麻辣王子的麻辣口味消费者比例也高出平均水平。

样本：N=2175。于2023年4月通过在线调研形式调研获得。
请问您购买过哪些品牌的辣条？请问您目前的职业岗位是？在您购买过的辣条品牌中，请问以下哪个品牌是您最常购买的？请问以下哪些描述符合您对麻辣王子产品的形象认知？

麻辣口味消费者购买过的辣条品牌TGI

麻辣王子
112

良品铺子
101

盐津铺子
101

三只松鼠
97

百草味
97

卫龙
98

麻辣口味消费者最常购买的辣条品牌TGI

麻辣王子
142

良品铺子
127

盐津铺子
119

三只松鼠
99

百草味
93

卫龙
85

麻辣王子形象认知

麻辣劲爽
87%

正宗地道
67%

辣条C位
41%

健康小零食
39%

趣味活泼
33% 高端上档次

25%

TGI:112



1414©2023.5 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

辣条消费者聚类
辣条消费者主要分为四类典型群体

购 买 频 率

单
次
购
买
金
额

极简食客

潜力型消费者
N=545

35岁以上，2-4线城市，男性为主
中等收入，中等购买力

极简消费风格
聚焦辣条品牌与包装正规性

精致品鉴者

价值型消费者
N=503

30岁以上，1-2线城市
中高收入，高购买力
追求生活品质
关注健康元素
多维度严格筛选

30岁以下，1-2线城市
中高收入，中高购买力

感官体验派，辣条消费融入生活
尝鲜足迹遍布各品牌
品牌选择个性化

潮流尝鲜党

带动型/价值型消费者

N=594

懒宅馋嘴族

带动型/维持型消费者

N=533

25岁以下，3-5线城市
女性为主，中低收入

口味与性价比是辣条选购核心
“不多花”“不多走”

样本：N=2175。于2023年4月通过在线调研形式调研获得。
来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
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极简食客

健康 | 热量标注/纯天然用料

深化认知

价 值 型
带 动 型

维 持 型 价 值 型 潜 力 型

场景
价格

懒宅馋
嘴族

用户分层化策略
把握高价格场景转化机会，深化高潜力人群产品认同

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：月均辣条支出=平均单月购买频率×单次平均购买金额。根据马斯洛需求理论定义：场景价格=成本价格+场景附加值（工艺/文化/IP）。

潮流尝
鲜党

精致品
鉴者

极简
食客

购买频率

月均辣条
支出人

×
场

转化行动 深化认知

策
略

人群潜力
类别 转化行动

消费场景

口味 | 独特/解馋口味口感刺
c激猎奇

包装 | 透明/设计感刺激视觉

包装 | 高端精美

健康 | 热量标注/非油炸纯手工工艺
零添加/额外添加健康成分

包装 | 卫生正规

潮流尝鲜党
转化行动

营销机会

精致品鉴者

IP联名+KOL种草+
口味/成分榜单

产品机会

• 建立趣味年轻品牌形象
• 强化热辣刺激+健康低卡标签

专业知识+正规渠道+
社交/办公场景

• 树立健康/专业/放心品牌形象
• 加深露营/办公室场景融合

制作工艺素材+体育/夜
宵喝酒场景

• 强化男性为主场景暴露
• 酒类饮品品牌联名
• 讲述正统品牌故事

x

次优先级

尝试新品 中

约会/聚会 高

无聊/追剧 低 约会/聚会 高

野餐露营 高

饮酒 中
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霸王丝

盐津铺子

来伊份

麻辣王
子 比比赞

乡
乡
嘴

良品铺
子卫龙

三只
松鼠

百草味

源氏
辣条

翻
天
娃

贤哥

潮流尝鲜党：画像看板
享受感官的热辣体验，消费包容度高，品牌认知广泛

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：品牌认知中展示的为该群体购买过比例占比超25%的品牌。

城市：一线/二线

男/女：10:9

月均
收入

TGI：

107

视觉/味觉/听觉冲击与享受

潮流悦己
261

时尚小资
217

新奇体验
204

享乐主义
186

品
牌
认
知

涉猎广泛：尝鲜足迹遍布各品牌，购买过各
品牌的比例均高于平均水平（TGI>100）
回购个性化：最常购买品牌偏好差异大

高频-大额的价值型购买者和高频-低额的带动型购买
者显著高于整体平均

购买频率

单
次
购
买
金
额

10元以下

10-30元

31-50元

51-80元

80元以上

1-5次/年 1次/月 2-3次/月 1次/周 2次+/周

TGI:116

重点
职业

外/合资员工
128

学生
116

企业管理人员
120

112

旅游
152

生
活
态
度

兴趣
爱好 音乐

147
美食
123

购
买
习
惯

购
买
渠
道

品牌专卖店
133

品牌旗舰店
114

零食专卖店
113

便利店
113

零食专营店
109线上

线下

TGI指数XXX

渠道多元，偏爱品牌店、专营店

社交风格：呼朋引伴

年龄：30岁以下

151

乡
乡
嘴

翻
天
娃

最常购买TGI>100

142 
119 
113 

80 
239 

8001-10000元

15001-20000元

30000元以上
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品牌
因素

品牌认可度高

TGI:112

潮流尝鲜党：消费旅程
辣条融入日常生活，多信息触点激发消费

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

动 机
触发需求场景多元，辣条
已融入生活方方面面

TGI=100

社
交
分
享

送
礼
佳
选

体
验
尝
鲜

休
闲
自
用

约会/逛街

朋友/同事聚会

办公室下午茶

野餐露营

酒宴伴手礼

被种草吸引

尝试新品

追忆童年
饿了时

无聊时

喝酒下酒菜

追剧时

TGI:131

TGI:115

TGI:112

TGI:125

TGI:118

TGI:114

TGI:128

TGI:111

信息渠道多元，易被产品
榜单/KOL信息种草吸引

职业

信 息 决 策
品牌与健康因素占主导，麻
辣口味需兼顾味蕾与成分

购买决策因素

热量低

TGI:107

优良制作工艺

TGI:105

健康
因素

麻辣口味关注点

成分天然健康

TGI:108

口感新鲜

TGI:108

解馋过瘾

TGI:104

评 价
看重包装颜值、服务质量，
从他人称赞中获取满足

好评 差评

售后没保障 TGI:127

他人称赞 TGI:127

包装有损坏 TGI:112

食品安全
欠佳

TGI:112

包装精美 TGI:109

内容 渠道

IP联名/明星
代言营销

营销活动

TGI:134

明星/KOL博
主辣条分享

名人种草

TGI:134

辣条排行榜
产品榜单

TGI:118

楼宇电梯/地
铁/公交广告

通勤广告

TGI:126

微博/小红书/
抖音等

社交媒体

TGI:113

电视/视频前
广告

视频流媒

TGI:120

他人推荐
TGI:113
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懒宅馋嘴族：画像看板
闲适悠然的生活态度，“不多花”“不多走”

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：兴趣爱好中的休闲包括游戏/看剧/逛街等项目。

城市：二-五线

男/女：1:10

月均
收入

TGI：

109

静静体悟生活慢节奏

享乐主义
118

闲适自在
116

极简生活
112

品
牌
认
知

口味至上：最常购买品牌以口味/性价比为特
色，相对小众

高频-大额的价值型购买者显著低于整体平均

购买频率

单
次
购
买
金
额

10元以下

10-30元

31-50元

51-80元

80元以上

1-5次/年 1次/月 2-3次/月 1次/周 2次+/周

TGI:112重点
职业

家庭主妇/夫
262

学生
122

私企普通员工
133

128

休闲
108

生
活
态
度

兴趣
爱好 阅读

105
美食
102

购
买
习
惯

购买
渠道

小卖铺/士多店
115

超市/购物商场
103

TGI指数XXX

偏爱近距离小卖部/超市边
逛边买，线上购买低于平均

社交风格：1-2个交心好友

年龄：25岁以下

127

150 
145 
161 

118 

2000元及以下

3001-4000元

化繁为简，安逸享受，
“以不变应万变”

购买过
品牌比例
(>25%)

最常购买
品牌TGI
(>100)

TGI>100

最常购买倾向高的同时购买过比例>25%

麻辣
王子

卫
龙

霸
王
丝

周氏
香油
条 贤哥飞旺

源
氏
辣
条

乡乡
嘴

翻天
娃

卫龙
麻辣王
子

良品铺
子

三只
松鼠

百草
味

盐
津
铺
子

比比
赞

霸王
丝

贤哥
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评价
因素

亲友推荐
TGI:166

懒宅馋嘴族：消费旅程
休闲消遣是需求入口，口味与性价比是决策关键

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

动 机
追剧/无聊时需要消遣伴
嘴小零食

休闲自用

从社交媒体获取口味和反馈
从附近商超发掘产品/品牌

职业

信 息 决 策
口味正宗+购买便利+高性
价比是核心要素

购买决策因素

购买便捷/多渠道
TGI:137

活动促销力度大
TGI:130

购买
因素

麻辣口味关注点

口味正宗地道

TGI:115

解馋过瘾

TGI:111

评 价
口味因素主导评价倾向，
一般情况“懒得”评价

好评 差评

口味不适应 TGI:108

口味正宗地道

TGI:107

无任何不满 TGI:107

内容 渠道

真实用户的
食用反馈

优质评价

TGI:101

专业测评成
分/口感口味

产品测评

TGI:103

微博/小红书/
抖音等

社交媒体

TGI:115

商超/便利店
摆放

店铺陈列

TGI:105

他人推荐
TGI:101

性价比高
TGI:127

口味
因素

口感好
TGI:108

无聊时
TGI:104

追剧时
TGI:108
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高频-大额的价值型消费者显著高于整体平均

购买频率

单
次
购
买
金
额

10元以下

10-30元

31-50元

51-80元

80元以上

1-5次/年 1次/月 2-3次/月 1次/周 2次+/周

TGI:160

精致品鉴者：画像看板
兴趣广泛，追求生活品质与健康环保，品牌效应明显

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：品牌认知中展示的为该群体认知度超25%的品牌，认知度=购买过某品牌的人数/总人数。

城市：一线/新一线

男/女：1:1

月均
收入

TGI：

118

热爱生活，兴趣多元广泛

营养健康
197

环保主义
186

注重品质
173

复古怀旧
124

品
牌
认
知

购买过各品牌的比例均高于平均水平（TGI>100）
品牌效应强：最常购买品牌全部为专业电商品牌

重点
职业

企业管理人员
158

公务员/事业单位
116

专业人士
137

132

旅游
164

生
活
态
度

兴趣
爱好

健身
157

阅读
136

购
买
习
惯

购
买
渠
道

品牌专卖店
147

品牌旗舰店
115

便利店
110

零食专卖店
110

线上超市
110线上

线下

TGI指数XXX

渠道众多，偏爱品牌店、专营店，线上超市高于平均

社交风格：3-5个交心好友

年龄：30岁以上

151

最常购买TGI>100

136 
127 

166 
193 

8001-10000元
10001-15000元
15001-20000元
20001-30000元

音乐
135

美食
130

零食专营店
107

麻辣王
子卫龙 霸王丝良品铺子

盐津
铺子

比比
赞

三只松鼠

来伊
份

百草味
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品牌
因素

品牌有专业背书
TGI:145

精致品鉴者：消费旅程
辣条购买须经多维度综合评估，关注品牌专业力与原料工艺

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

动 机
辣条更多的搭配社交场景，
如野餐或办公室下午茶时

易接受专业人士和意见领袖
观点，信息触点广泛，与办
公/场景连接

职业

信 息 决 策
评估维度广，覆盖生产到评
价全流程，健康元素是重点

购买决策因素

麻辣口味关注点

成分天然健康

TGI:112

不含添加剂

TGI:109

评 价
要求严格，产品品质问题
极易触发“拉黑”，产品
好感来源于健康与包装

好评 差评

售后没保障 TGI:121

健康高端 TGI:120

食品安全 TGI:122

内容 渠道

明星/KOL博
主辣条分享

名人种草

TGI:127

医生/营养师
知识点传授

官方背书

TGI:135

他人推荐
TGI:115

原料成分好
TGI:107健康

因素 优良制作工艺
TGI:106

评价
因素

产品优质评价多
TGI:129

TGI=100

社
交
分
享

送
礼
佳
选

体
验
尝
鲜

休
闲
自
用

约会/逛街
TGI:128

野餐露营
TGI:121

办公室下午茶
TGI:116

酒宴伴手礼
TGI:114

追忆童年
TGI:115

喝酒做下酒菜时
TGI:144 展现辣条生

产过程/工艺

生产揭秘

TGI:113

楼宇电梯/地
铁/公交广告

通勤广告

TGI:149

百度/搜狐等
门户网站

网站网页

TGI:149

电视/视频前
广告

视频流媒

TGI:140

产地正宗
TGI:127

口味
因素

非油炸工艺

TGI:105

日期不新鲜 TGI:112

品质参差
不齐 TGI:112

假冒伪劣
产品 TGI:110

描述与实
物不符 TGI:111

包装精美 TGI:112
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低频-大额的潜力型消费者显著高于整体平均

购买频率

单
次
购
买
金
额

10元以下

10-30元

31-50元

51-80元

80元以上

1-5次/年 1次/月 2-3次/月 1次/周 2次+/周

TGI:160

极简食客：画像看板
善于做生活减法，崇尚极简消费

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。
注释：品牌认知中展示的为该群体认知度超25%的品牌，认知度=购买过某品牌的人数/总人数。

城市：二线-四线

男/女：6:1

月均
收入

TGI：

106

兴趣集中，偏爱体育锻炼

复古怀旧
106

品
牌
认
知

• 品牌覆盖面小：认知度超25%的品牌仅6/16
• 尝试过的品牌与偏爱最常购买的品牌基本一致

重点
职业

退休/无业
194

国有企业员工
121

私营/自有业者
139

305

兴趣
爱好

购
买
习
惯

购
买
渠
道

线上
线下

TGI指数XXX

• 渠道无明显倾向，与平均
水平一致（TGI均小于100）

• 以超市/便利店为主

社交风格：独来独往

年龄：36岁以上

156

超市/购物商场
74.4%

最常购买TGI>100

极简生活
137

生活
态度

健身
157

109 
111 

84 
121 

4001-6000元
6001-8000元
8001-10000元
10001-15000元

便利店
46.4%

线上超市
63.8%

麻辣王子卫龙 良品铺子
盐津铺
子三只松鼠

百草
味
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46%

37%

68%

54%

36%

26%

68%

59%

22%

21%

朋友/同事聚会

野餐露营

零食大礼包

追忆童年

尝试新品

被推荐种草吸引

追剧时

无聊时

喝酒做下酒菜时

饿了时

品牌
因素

品牌认可度高
TGI:114

极简食客：消费旅程
直接从电商平台获取信息，聚焦品牌与包装正规性

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院自主研究绘制。

动 机
休闲自用为主，喝酒场景
倾向明显

内容层面无明显倾向，
渠道层面倾向于直接从
电商平台了解产品

职业

信 息 决 策
聚焦于生产/包装/品牌的正
规性

购买决策因素

麻辣口味关注点

评 价
虚假描述与冒牌是红线

差评

内容

渠道

健康
因素

优良制作工艺
TGI:105

包装
因素

包装干净卫生
TGI:104

淘宝/京东/拼多多等
电商平台

TGI:108
假冒伪劣

产品 TGI:109

描述与实
物不符 TGI:101

展现辣条生产过程/
工艺

生产揭秘

56.3%

真实用户的食用反馈
优质评价

55.6%

非油炸工艺

TGI:113

包装干净卫生

TGI:111

TGI:109

社交分享 送礼佳选

体验尝鲜 休闲自用

极简食客动机分布(>20%)
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行业发展概况 1

辣条消费者洞察 2

3辣条产品爆款因子洞察
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麻辣王子从诞生起坚持传承正宗辣条麻辣味，2009年推出麻
辣王子正宗辣条，近三年销售额复合增长率为112%
生意参谋数据显示，麻辣王子电商主推单品链接在天猫二级类
目中交易量长期排名第一

消费者在线调研数据显示，消费者购买过或最常购买的辣条品
牌中，麻辣口味消费者对麻辣王子的选择均位居第一

来自辣条发源地湖南平江 传承正宗辣条麻辣味

2022年，卫龙“麻辣麻辣”新品上市，旨在打破口味差异，
覆盖所有喜辣人群，缔造细分口味的全面整合

上线“麻辣麻辣”口味
麻到极致，辣到出圈

2023年，综合零食品牌盐津铺子推出新品霸道辣条麻辣棒，
主打“够麻够辣才是霸道辣条味”

匠心传承，聚焦麻辣口味，精进升级产品力

地道麻辣味——正宗化
麻辣味备受喜爱，成为辣条口味未来发展趋势

来源：TMIC，艾客帮调研数据，艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。

市场
潜力 • 消费者口味偏好调研数据显示，麻

辣味喜好度居首位，占比46.3%

• 2016年，全球共推出了18000种带
辣味的新产品，7年来的复合增长
率达到了20%，麻辣味食品市场潜
力可观

• 消费者对麻辣味喜爱逐渐攀升，品
牌相继推出麻辣味辣条

正宗
地道

• 起源地为湖南平江的辣条备受喜爱，
从区域看，麻和辣对中国消费者影响
极大

• 全国近1000家辣条企业创始人90%
来自湖南平江
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精致慢生活——品质化
消费升级背景下，辣条呈现品质化发展趋势
近年来，随着中国居民可支配收入的提高，消费升级为辣条行业带来新的发展机遇。同时，辣条行业近年来的转型升级，
产品不断创新，辣条正在成长为休闲零食中的品类爆款，并逐渐呈现品质化发展趋势。

ü 打造辣条行业首个制药级别GMP洁净车

间，用制药标准生产辣条，工厂全年对

外开放参观

ü 同时开创辣条行业独立小包包装形式，

更方便更卫生，便于分享

ü 打造自动化放心工厂，具备智能化、数字

化生产线加持，建立了产品安全监控体系

ü 获得了FSSC22000/HACCP等多国食品标

准体系认证

卫龙获多项食品标准体系认证麻辣王子打造制药级生产车间

来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。
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养生进化论——健康化
行业新标准正推动辣条产业良性发展、健康升级

来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。

营养健康的辣条产品

功能价值 营养价值 消费者体验价值

减油减糖 减盐减添加剂

辣条产品目标

价值导向

质量优化

健康升级 目前辣条产业升级后已实现不加防腐剂，
不含反式脂肪酸

麻辣王子-严格管控用油及添加剂

0防腐剂、0甜蜜素

非转基因菜籽油、
0反式脂肪酸

总糖减少50%
脂肪降低23%

健康

零添加

新突破

盐津铺子-粗粮健康辣条“小新王子”

粗粮、膳食纤维

0防腐剂

粗粮健康辣条

健康

零添加

新突破
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食趣辣星球——产品趣味化
「零食 + 趣玩」，小趣味对抗大世界
天猫超级品类日发布《休闲零食新趋势报告》中指出：“玩趣”已经成为线上零食品类发展的下一个重点突破口。关于零
食选择，不仅仅是得满足简单的口腹之欲，既能吃又能玩的辣条才是这届爱玩、会玩的消费者们的首选。

2021年，飞旺在长沙太平街开设“现拌公

室”董顺桃联名线下体验店，店面科技感装

修，有店员当场现炒现拌辣条，消费者可以

DIY现拌辣条，还有各种盒装辣条售卖

飞旺“现拌公室”DIY辣条

2021年，麻辣王子推出2米和5.2米超长辣

条，成为接亲闹伴郎、朋友整蛊、团建挑战

的首选道具，火爆社交平台，在线上电商渠

道供不应求

麻辣王子推出超长辣条

来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。
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破圈新食尚——品牌化
多样整活，辣条成为新时代社交的牵引力

「辣条解压馆」

打破压力标签即可获得礼品兑换券

「巨型辣条机」

集“盲盒”“扭蛋机”于一体
「城市连连看」

「辣圈闪现」

特色体验 ·“卫龙辣条节”

跨界联动 · 源氏辣条&青岛啤酒洛阳快闪集市

独特记忆 ·麻辣王子100场麻辣婚礼计划

越来越多国产辣条品牌崛起，辣条行业竞争也越来越激烈，目前各大辣条企业均试图打造品牌独特卖点，开展跨界营销，
营销特色品牌体验，推动品牌“破圈”，提升核心竞争力。

来源：艾瑞消费研究院根据公开材料自主研究及绘制。



3030

艾瑞定制化解决方案

多种方式帮助企业圈定未来业

务中可拓展的高潜能产品品类，

挖掘产品机会点，触达目标人

群，实现品类拓展和业绩增长。

品类拓展

助力企业建立全新子品牌或品

牌升级/再定位，并以品牌为抓

手实现业务增长。并对企业品

牌进行长期监测，提出品牌建

设与运营建议。

品牌定位与追踪

为企业在产品机会点挖掘和产

品创新可行性验证上提供数据

分析，并通过可行性验证为企

业新产品创新。

产品创新

为企业提供360度全景用户画

像，亦可通过定制化研究分析

用户的购买动机、场景、需求

等U&A和人群细分研究，助力

企业理解用户。

人群洞察

顾客体验管理系统开发与洞察。

通过多元数据（大小数据结合）

为企业定制顾客体验管理体系

与系统开发，定期监测顾客体

验的变化并提供顾客体验优化

洞察。

CEM-客户体验 营销策略及效果

覆盖广告投放前中后全链路，为

企业提供投前策略分析、投中

KPI监测及投后效果分析。为企

业持续提高广告投放ROI、降低

获客成本及提升品牌资产提供数

据依据。

依托TMIC阿里天猫创新中心的

isv认证以其数据资源和艾瑞的专

家资源，为品牌的新品创新全流

程提供服务。包括寻找新品机会

方向、产品创意、新品概念测试

优化与上市市场模拟。

TMIC isv服务

社群洞察运营

依托大数据源（如TMIC等）搭

建真实的品牌目标人群社群。

持续运营公有社群为特定品牌

提供快速真实的调研洞察服务，

也可为品牌提供私有社群搭建

和持续运营洞察服务。
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艾瑞咨询是中国新经济与产业数字化洞察研究咨询服务领域的领导品牌，为客户提供专业的行业分析、数据洞察、市场研

究、战略咨询及数字化解决方案，助力客户提升认知水平、盈利能力和综合竞争力。

自2002年成立至今，累计发布超过3000份行业研究报告，在互联网、新经济领域的研究覆盖能力处于行业领先水平。

如今，艾瑞咨询一直致力于通过科技与数据手段，并结合外部数据、客户反馈数据、内部运营数据等全域数据的收集与分

析，提升客户的商业决策效率。并通过系统的数字产业、产业数据化研究及全面的供应商选择，帮助客户制定数字化战略

以及落地数字化解决方案，提升客户运营效率。

未来，艾瑞咨询将持续深耕商业决策服务领域，致力于成为解决商业决策问题的顶级服务机构。

400 - 026 - 2099

ask@iresearch.com.cn

联系我们 Contact Us

企 业 微 信 微 信公 众 号

关于艾瑞
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法律声明

版权声明

本报告为艾瑞咨询制作，其版权归属艾瑞咨询，没有经过艾瑞咨询的书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制、传

播或输出中华人民共和国境外。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法

律法规以及有关国际公约的规定。

免责条款

本报告中行业数据及相关市场预测主要为公司研究员采用桌面研究、行业访谈、市场调查及其他研究方法，部分文字和数

据采集于公开信息，并且结合艾瑞监测产品数据，通过艾瑞统计预测模型估算获得；企业数据主要为访谈获得，艾瑞咨询

对该等信息的准确性、完整性或可靠性作尽最大努力的追求，但不作任何保证。在任何情况下，本报告中的信息或所表述

的观点均不构成任何建议。

本报告中发布的调研数据采用样本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调研方法及样本的限制，调查资料收集范

围的限制，该数据仅代表调研时间和人群的基本状况，仅服务于当前的调研目的，为市场和客户提供基本参考。受研究方

法和数据获取资源的限制，本报告只提供给用户作为市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。

合作说明

该报告由平江县食品行业协会和艾瑞共同发起，旨在体现行业发展状况，供各界参考。




