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4月全口径消费数据概览

数据来源：腾景国民经济运行全口径数据库、国家统计局

2023年4月全口径消费：

居民消费增势渐强，政府消费稳中求进
——基于腾景国民经济运行全口径数据

腾景国民经济全
口径数据库
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全口径最终消费 11.4％ ↑ 11.2
％ ↑      

全口径政府消费 9.6% ↑ 8.5% ↑ 国家一般公共
支出 6.7% ↑   

全口径居民消费 12.1% ↑ 12.3% ↑ 社会消费品零
售总额 18.4% ↑   

居民：服务消费 11.7% ↑ 11.3% ↑      

居民：商品消费 12.1% ↑ 13.4% ↑ 商品零售 15.9% ↑   

居民：食品烟酒 3.1% ↑ 2.3% ↑

限上：粮油、
食品类 1.0% ↓   

限上：饮料类 -3.4% ↑   

限上：烟酒类 14.9% ↑   

居民：衣着 33.0% ↑ 31.8% ↑
餐饮收入 43.8% ↑   

限上：服装鞋
帽、针、纺织
品类

32.4% ↑   

居民：居住 4.1% ↓ 4.3% ↓ 限上：建筑及
装潢材料类

-
11.2% ↓   

居民：生活用品
及服务 11.3% ↑ 11.2% ↑

限上：日用品
类 10.1% ↑   

限上：家具类 3.4% ↓   

限上：家用电
器和音像器材
类

4.7% ↑   

居民：交通和通
讯 30.8% ↑ 35.3% ↑ 限上：汽车类

限上：通讯器
材类限上：石
油及制品类

38.0% ↑   

居民：教育、文
化和娱乐 38.8% ↑ 36.2% ↑

14.6% ↑   

13.5% ↑   

限上：文化办
公用品类 -4.9% ↓   

居民：医疗保健 9.6% ↑ 8.5% ↑ 限上：体育、
娱乐用品类 25.7% ↑   

居民：其他用品
及服务 16.5% ↓ 12.5% ↓

限上：中西药
品类 3.7% ↓   

限上：化妆品
类限上：金银
珠宝类

24.3% ↑   

居民：公共医疗 9.6% ↓ 8.5% ↓
44.7% ↑   

     
居民：银行中介
服务消费 12.8% ↑ 9.0% ↓      

居民：保险服务
消费 11.0% ↑ 7.2% ↑     
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一、4月腾景全口径最终消费情况

 腾景全口径最新数据显示，2023年4月全口径最终消费现价同比增长

11.4%，扣除价格因素，不变价同比增长11.2%（增长3.8个百分点）；

其中，居民消费现价同比增长12.1%，不变价同比增长12.3%（增长5.5

个百分点）。政府消费现价同比增长9.6%，不变价同比增长8.5%（增

长0.1个百分点）。

 整体来看，受去年同期疫情影响、基数明显偏低，消费领域整体同比

增速读数较高，影响4月最终消费复苏斜率进一步增大。居民消费与最

终消费保持一致并显著影响最终消费的走势，尤其以汽车，纺织服装、

鞋、帽制造业为主的商品消费显著回暖。1-4月社会消费品零售总额累

计同比较2019年同期增速为17.6%，较上月有所放缓，降幅接近一个百

分点。总体来说，居民消费呈现持续修复态势，真实进程稳中有缓。

政府消费在高位平稳运行，教育、文化体育和传媒、社会保障和就业

等民生领域是当前政府消费较为重视的领域，但基建领域受去年基数

拉高影响，2023年同比边际有所收紧。

图1.2022年1月-2023年4月腾景全口径最终消费及其结构增速（不变价同比）

数据来源：腾景国民经济运行全口径数据库
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一、全口径居民消费：增长势头强劲

 4月份，居民消费现价同比增长12.1%，不变价同比增长12.3%，较上月

提升5.5个百分点。全口径居民消费加速回暖，得益于全国居民就业持

续改善，收入水平稳步提高，带动居民出行意愿和消费意愿增强。有

官方地铁客运量统计数据的城市中，八成以上城市的地铁客运量增速

较3月继续大幅上行。

图2.2022年1月-2023年4月腾景全口径居民消费同比

数据来源：腾景国民经济运行全口径数据库
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1、线下出行增势较强，线上消费稳步提升

 从出行数据看，在已发布官方地铁客运量统计数据的城市中，4月地铁

客运量同比增速均超过30%，其中去年受疫情影响较大的上海、青岛、

哈尔滨等地的地铁客运量同比高达629480.84%、4315.51%、1061.32%。

同时有81.5%的城市地铁客运量同比增速较上月进一步提升，体现出居

民出行意愿高涨、线下消费修复势头强劲。从线上消费数据看，4月网

上零售继续保持稳步提升。1—4月份，实物商品网上零售额同比增长

10.4%，增速比1—3月份加快3.1个百分点。随着经济社会全面恢复常

态化运行，线上、线下消费场景有序恢复，居民消费或仍有上行空间。
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图3.2023年3月、4月主要城市地铁客运量同比变化

数据来源：腾景国民经济全口径数据库、IFIND

2、青少年失业率与全国失业率背离，结构性失业问题亟待改善

 4月，城镇调查失业率为5.2%，连续两个月边际下降，目前已降至自公

布该统计数据以来的30分位以下。从地理结构上看，31个大城市失业

率为5.5%，较上月持平，仍高于全国平均水平。从年龄结构上看，青

年人就业压力持续增大，中年人群就业形势持续改善，二者分化程度

显著提高。其中16-24岁青年人群失业率为20.4%，较上月提升0.8个百

分点，升至自公布该统计数据以来的最大值。而25-59岁中年人群失业

率为4.2%，较上月下降0.1个百分点，降至自公布该统计数据以来的最

小值。中小企业信心指数为53.3%，较上月下降0.4个百分点，尽管高

于50荣枯线，但发展信心有所放缓，体现出中小企业经营状况仍处于

弱复苏阶段，存在内生动力不足，市场需求疲软等问题。同时，随着

企业恢复势头放缓，企业校招动力或将减弱，结构性失业问题将进一

步承压。

3、商品消费显著回暖，服务消费稳步修复

 腾景全口径数据显示，4月份，商品消费现价同比增长11.7%，不变价

同比增长13.4%，较上月提升8.5个百分点；服务消费现价同比增长

12.5%，不变价同比增长11.3%，较上月提升2.8个百分点。
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（1）商品消费：细分行业全方位修复

 4月商品消费项下的40个行业同比均为正向增长，其中汽车制造业表现

亮眼，同比增速为69.9%，显著领先于其他行业，并且较上月大幅上涨

56.6%。同比增速居前的行业还有纺织服装、鞋、帽制造业，计算机、

通信和其他电子设备制造业，通用设备制造业、文教体育用品制造业

等，增速分别为31.2%、29.0%、28.2%、26.6%，均较上月有所提升。

增速相对较低的行业有酒、饮料和精制茶制造业，农林牧渔业，煤炭

开采和洗选业等，增速均不足4%，复苏斜率有所降低。

汽车消费：低基数效应下汽车消费同比高增

 4月份，中汽协数据显示，我国汽车产销分别达到213.3万辆和215.9万

辆，同比增长76.8%、82.7%。乘用车销售181.1万辆，同比增长87.7%；

商用车销售34.8万辆，同比增长60.5%；新能源汽车销售63.6万辆，同

比增长110.2%，较3月上升75.2个百分点。限额以上汽车消费累计同比

为5.4%，较1-3月累计同比提升了7.7个百分点。整体上看，受去年4月

疫情导致生产供应基本停滞影响，汽车产销一度出现断崖式下跌，导

致同期基数处于低位。因此，随着前期压抑的需求逐渐释放，今年4月

汽车消费的各项同比数据均有大幅增长，累计产销增速也实现由负转

正。同时，作为全球规模最大、最具影响力的国际A级车展之一，上海

车展于4月下旬成功举办，对增强国内汽车消费信心、提振汽车市场消

费需求具有良好的促进作用。

必选消费和可选消费的内部细项均存在分化

 从限额以上社会消费品零售总额数据来看，4月必选消费品整体稳健复

苏，但内部各分项之间的同比增速有所分化，其中日用品类保持较高

增速，同比为10.1%，较上月增长2.4个百分点，粮油食品和中西药品

类同比分别为1.0%和3.7%，较上月下降3.4和8.0个百分点。

 4月可选消费品中，建筑及装潢材料类和文化办公用品类消费同比为负，

分别为-11.2%、-4.9%，较上月下降6.5和3.0个百分点。金银珠宝类，

汽车类，服装鞋帽、针、纺织品类，体育、娱乐用品类，化妆品类同

比增速较快，分别为44.7%、38.0%、32.4%、25.7%、24.3%，较上月提

升7.3、26.5、14.7、9.9、14.7个百分点。家用电器和音像器材类，

通讯器材类小幅上行，同比分别为4.7%、3.4%，较上月+6.1、-0.1个

百分点。
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 整体上看，由于消费频率较高、消费需求变动较小的特性，4月必选消

费品恢复较为稳健，而在去年同期低基数效应和复苏弹性更大的作用

下，可选消费品各细分领域普遍明显回暖，但建筑装潢材料、家用电

器和音像器材类、家具类等受制于地产周期，增速偏低，地产竣工的

拉动效果尚未显现。

（2）服务消费：细分行业全方位修复，房地产业复苏承压

 4月服务消费项下的30个行业同比均为正向增长，其中教育业，商务服

务业，娱乐业，信息传输、软件和信息技术服务业，批发零售业等行

业同比增速均较上月明显提升。值得注意的是，房地产业增速垫底，

同比增速为4.2%，较上月下降2.7个百分点。说明尽管房地产市场需求

出现恢复迹象，但整体仍处于调整期，本次市场的回温热度持续性较

弱，后续还需更多政策提振市场。

表1.商品消费、服务消费中主要的正增长行业（不变价）

数据来源：腾景国民经济运行全口径数据库、IFIND

 行业类别 4月同比 较上月

服务消费
正增长
行业

教育业 36.0% 26.4%

租赁业 33.8% 22.9%

仓储业 25.8% 9.2%

信息传输、软件和信息技术服务业 25.8% 9.2%

铁路运输业 23.8% 8.8%

道路运输业 14.9% 6.6%

商品消费
正增长
行业

汽车制造业 69.9% 56.6%

纺织服装、鞋、帽制造业 31.2% 27.4%

计算机、通信和其他电子设备制造业 29.0% 15.3%

通用设备制造业 28.2% 19.1%

文教体育用品制造业 26.6% 18.2%

铁路船舶及其他交通运输设备制造业 25.5% 8.9%
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三、政府消费：民生支出持续发力，基建支出边际收紧

 2023年4月，政府消费现价同比增长9.6%，不变价同比增长8.5%，较上

月小幅上升0.1个百分点。其中，教育、文化体育与传媒的增速居前，

分别为18.6%、14.3%，较上月增加6.5、10.8个百分点。医疗卫生类同

比增速排名垫底，并且较上月增速进一步下行，目前已降至-3.5%进入

负向区间。民生领域，社会保障和就业增速较高，同比增速为11.8%，

较上月提高1.0个百分点，体现财政在稳就业上的持续发力。基建领域，

农林水事务、城乡社区事务增速分别为-0.2%和9.2%，较上月-13.59%、

+2.48个百分点，整体增速有所下滑，体现当前政策谨慎克制的态度。

图5.2023年3月、4月政府消费不变价同比

数据来源：腾景国民经济运行全口径数据库
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（本文执笔：陈晨、谢凯文；审稿人：蔡颖）
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❑腾景AI经济预测

北京腾景大数据应用科技研究院，简称“腾景数研”，是适应数字时代特点和要求，旨在
推动宏观和产业经济研究方法变革、推动数字技术与实体经济深度融合的民办非企业新型
研究机构，为中国发展研究基金会“博智宏观论坛”提供学术研究和数据支持。研究院学
术委员会由目前中国学术研究水准和社会影响力居前的经济学家和有关方面负责人组成，
为研究院的研究工作提供指导。

腾景AI经济预测运用近年来快速发展的机器学习特别是深度学习等人工智能前沿技术，与
实时化、动态化的投入产出体系深度融合，在一系列关键技术攻关的基础上，对重要的经
济金融指标进行高频模拟和预测，形成了在国内外具有开拓性、领先性、实用性的产品体
系。

❑高频模拟

所谓高频模拟，就是在搜集加工大量相关数据的基础上，依托经典机器学习和深度学习模
型，把月度指标日度化，使通常一个多月后才公布的指标，当日或近日就能呈现出来，比
如，月初的CPI指标，过去要到一个半月后才公布，有了高频模拟，当日就知晓了。

❑AI预测

所谓预测，就是运用深度学习的先进算法，重点在海量数据中搜寻非线性相关关系，发现
并提炼那些过去、当下和未来都会起作用的规律性因素，从而实现对某一变量未来一定时
期的预测。目前，我们已基本形成了时间长度为半年到一年、准确率70%以上的预测能力，
并在逐步提升。

预测并不是一件神秘的事情，只是发掘那些未来仍会起作用的历史信息。也正是由于这个
原因，我们多数情况下并不是预测某个指标的实际数值（某些情景下也会预测），而是预
测它的平滑（TC）数值，因为平滑数值含有更多的历史信息。对一个具体指标而言，我们
预测时主要关注两个方面，一是走向，向上、向下还是平行；二是拐点，顶部的拐点或底
部的拐点，或者说峰值或谷底。对大多数指标来说，一年中最重要、最困难的是如何把握
住一两个、两三个大的拐点，若经济预测能够帮助解决这个问题，应该说足以令人满意了。

❑全口径数据

全口径数据是以动态化投入产出矩阵为架构，按照国民经济核算体系的规范完整口径，对官
方数据深化和扩展后的研究性数据。核心技术是对投入产出体系进行动态化改造，研发并验
证了一系列转换矩阵表，建立起了支出侧和生产侧极为复杂的高频关联关系，形成“多维动
态均衡矩阵系统（MDEMS）”，这一数据体系具有如下优势。 

注 释
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补全。有些月度指标是片段性数据，如社会消费品零售总额，反映的只是部分商品消费，除
了餐饮等外，基本上不包括服务消费。全口径数据则包括了月度完整口径的居民消费和政府
消费及其构成，还区分了居民消费中的商品消费和服务消费。

补准。固定资产投资完成额含有土地使用费等，而这部分近些年达到30%以上，与构成GDP
的固定资本形成差距较大。全口径数据则去粗取精、去伪存真，剔除了土地使用费的部分，
加入了商品房销售增值、矿藏勘探、计算机软件等无形资产，从而形成准确完整涵义上的固
定资本形成指标。

补缺。目前的月度官方统计中，在服务业领域，只有服务业生产指数，还不能提供大部分服
务行业的增长数据。全口径数据则在投入产出矩阵约束下，通过相关高频和中频数据的模拟，
形成了全部服务业月度增长指标。

校正。利用投入产出矩阵内在的自我约束、自我平衡机制，使不同部分的数据相互比较、相
互印证、相互校正，增强数据的准确性。

高频。通过对投入产出体系动态化改造，同时引入大量高频数据，实现了全口径数据的月度
化，以后将可能实现全口径数据周度、日度乃至标准意义上实时化显示。

当前，官方常用指标有72个，而腾景全口径常用指标有150多个，全部指标5000多个。

全口径数据库的框架性数据来源于官方数据，与官方数据科学衔接，并不是另搞一套。每个
月官方数据公布后，将其带入数据体系，转化为全口径数据。官方季度和年度国民经济核算
数据公布后，全口径数据与其对标校正。
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