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龙竹科技成立于2010年，是一家以竹为

主材，专注于竹材料研发、产品设计、生产及

销售为一体的高新技术企业。目前，公司产品

涵盖收纳置物、餐具、园艺、家具等诸多系列。

2022年公司主要收入来源为收纳置物系

列产品销售（达1.96亿元，占比57%），其次

为家居系列和餐具系列。2018年至2022年期间

公司的主要客户为宜家（大型零售企业），销

售收入贡献占比接近九成。

公司经营业绩总体保持稳定增长，2022年

小幅下降。2017年至2021年期间，公司业绩稳

步提升，营收规模不断增长。2022年受全球家

居消费市场需求放缓，下游客户需求下降，营

收规模略微下降至3.45亿元。利润端，2022年

生产成本和期间费用显著上升，公司净利润规

模为3,414.57万元，同比显著下降41.4%。

摘要

深耕竹制品行业，九成收入来自宜家

所处行业发展前景良好，市场空间大，缺乏龙头企业

我国作为竹林面积、竹材产量丰富以及竹材产品出

口排名全球第一大国，竹产业产值规模逐年提升，产业

未来发展前景广阔，2035年产值可达万亿元规模。目前，

我国竹加工企业规模较小、同质化竞争严重，产业集中

度低，缺乏具有强大带动力的创新龙头企业。

公司所处福建地区是我国竹材最大的产地，公司依

托当地竹产业资源优势，抓牢竹产业政策，加强自主品

牌建设，增加研发投入，有效推动公司可持续发展，进

一步把公司做大做强。

公司长期存在对单一客户高度依赖的风险

公司的主要客户集中在全球知名家居零售企业宜

家。2019年至2022年期间，宜家每年销售收入贡献占

比保持在86%以上水平，处于高度集中和依赖水平。一

方面，若宜家受宏观经济变化、产业政策调整、进出

口贸易政策、自身经营情况等因素影响而导致与公司

的业务合作发生重大不利变化，将对公司产品销售和

经营业绩带来不利影响。另一方面，若宜家未来增加

供应商选择，引入其他公司作为供应商，也将对公司

产品销售和经营业绩带来不利影响。



公司基本情况
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1.1  主营业务和产品

1.2  股权结构

1.3  财务分析



产品名称 细分产品 产品图示

收纳置物
系列

竹制储物车、竹制收纳盒、竹纸巾盒、竹托盘、
竹衣架、竹壁架、竹制鞋架、竹架子等

家具系列 竹桌、竹制餐椅、竹制折叠桌、竹椅儿童椅等

餐具系列
竹砧板、竹芝士板、竹披萨板、竹耐热垫、
竹碟架、竹制红酒架、竹杯架、竹纸毛巾架等

园艺系列 花架

其他
（新产品）

咖啡杯碟、餐盘等
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公司主营业务为竹材制品加工，主要收入来源为收纳置物系列产品销售，近九成收入来自宜家1.1主营业务和产品

图表1：龙竹科技产品介绍

数据来源:龙竹科技招股说明书、年度报告、官网、亿渡数据整理

图表3：2018年至2022年宜家

销售收入贡献占比

82.0%

90.8%

93.2% 92.9%

86.7%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

2022年 收入
（亿元）

占比

收纳置物系列 1.96 56.8%

家具系列 0.69 20.0%

餐具系列 0.49 14.2%

园艺系列 0.24 7.0%

其他 0.07 2.0%

合计 3.45 100.0%

图表2：龙竹科技2022年各产品收入

及占比（单位：亿元)

Ø 龙竹科技成立于2010年，是一家以竹为主材，专注于竹材料研发、产品设计、生产及销售为一体的高新技术企业。目前，公司产品涵盖收纳

置物、餐具、园艺、家具等诸多系列。

Ø 2022年公司主要收入来源为收纳置物系列产品销售（达1.96亿元，占比57%），其次为家居系列和餐具系列。2018年至2022年期间公司的主

要客户为宜家（大型零售企业），销售收入贡献占比接近九成。



序号 股东名称 股东性质 持股数量(股) 持股比例(%)
较上期持股
变动数(股)

与公司关系

1 连健昌 个人 32,253,805 21.79 不变 公司创始人之一、公司董事长

2 吴贵鹰 个人 19,643,056 13.27 不变 公司创始人之一、公司董事

3 苏州长祥二期股权投资合伙企业(有限合伙) 投资公司 5,941,000 4.01 不变 -

4 陈博涵 个人 4,376,805 2.96 不变 公司创始人之一

5 刘胜 个人 3,796,944 2.57 -5,000 公司创始人之一

6 贾娟 个人 3,554,448 2.40 不变 公司创始人之一

7 国金证券股份有限公司 证券公司 3,185,000 2.15 不变 -

8 朱慧光 个人 2,899,244 1.96 不变 公司创始人之一

9 冯磊 个人 2,611,592 1.76 不变 公司创始人之一

10 王健丰 个人 2,400,521 1.62 不变 公司创始人之一

合计 80,662,415 54.49
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公司实控人为连健昌及妻子吴贵鹰，前十大股东多为公司创始人，股权结构相对集中1.2 公司股权结构

图表4：截至2022年龙竹科技前十大股东情况

Ø 前十大股东合计持股54.49%，股权相对集中。

Ø 公司第一大股东为连健昌先生，直接持有公司21.79%。第二大股东为吴贵鹰女士，持股比例13.27%，系连健昌妻子。二人系公司的控股股东、

实际控制人，合计持股34.06%。第十大股东王健丰持股1.62%，与第一大股东连健昌系是胞兄关系。贾娟和冯磊系公司创始人之一，为夫妻

关系，合计持股4.16%。

Ø 第七大股东国金证券股份有限公司在龙珠科技公开发行前已是公司股东;公司公开发行后，通过参与战略配售取得公司公开发行股票成为前

十名股东，2021年至2022年期间，国金证券在2021年第四季度减持16.3万股，在2022年第二季度加仓增持73.5万股，总体上看好公司发展，

持股稳定。

数据来源:龙竹科技招股说明书、年度报告、亿渡数据整理
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公司营收规模总体保持稳定增长，2022年小幅下降，扣非净利润规模2020年之后开始下降1.3 公司财务分析

图表5：公司2018至2022年营收规模及同比增速

资料来源:choice终端、亿渡数据整理

Ø 公司经营业绩总体保持稳定增长，2022年小幅下降。2018年至2021年期间，公司营收规模稳步提升，同比增速持续保持两位数增长，但增

速显著放缓。2022年受全球家居消费市场需求放缓，公司下游客户需求下降，营业收入规模同比增速下降1.15%至3.45亿元。

Ø 公司扣非净利润规模呈先增加后下降趋势。2018年至2020年期间，公司扣非净利润规模与营收规模实现双双增长。2021年公司扣非净利润

规模在营收取得两位数增长业绩下却出现增收不增利情形，表明公司盈利质量开始出现下滑。2022年，营收规模小幅下降但扣非净利润却

出现大幅下降，表明公司成本费用支出管控存在不足，盈利质量进一步下降。

图表6：公司2018至2022年扣非净利润规模及同比增速

23,798.15

27,376.48

31,331.69

34,902.71 34,501.88
50.37%

15.04% 14.45%
11.40%

-1.15%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

营业收入(万元) 同比增速

4,469.77

5,076.89

6,223.33
5,822.27

3,414.57

108.11%

13.6%
22.6%

-6.4%

-41.4%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

扣除非经常性损益后的净利润(万元) 同比增速
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公司销售毛利率和销售净利率2020年后呈逐年双双下降，公司成本费用支出管控能力有待提升1.3 公司财务分析

图表7：公司2018至2022年销售毛利率、期间费用率、销售净利率变化情况

资料来源:东方财富官网、亿渡数据整理

图表8：公司2018至2022年研发费用及研发费用支出占比情况

30.4%
32.0%

34.2%
31.8%

25.4%

8.4%
10.4% 10.8%

12.7%

15.1%

19.7% 20.2% 21.4%
19.9%

12.5%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

销售毛利率 期间费用率 销售净利率

890.42
984.75

1,397.65

2,026.91

2,327.68

3.7%
3.6% 4.5%

5.8%

6.7%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

研发费用(万元) 研发费用占比（%）

Ø 公司销售毛利率和销售净利率变化呈先增加后下降现象。2018年至2020年新冠疫情没有暴发前，公司销售毛利率和销售净利率指标值逐年增

加，2021年和2022年销售毛利率和销售净利率双双下降，且2022年下降变动幅度更大。

Ø 营收规模增长受限下，公司成本费用支出管控存在不足。2021年和2022年开始，公司各项成本费用支出显著提升。一方面公司固定资产投入

较大，固定成本增加。另一方面期间费用率显著提升（由2021年的12.7%提升至15.1%）。其中销售费用率为2.49%（同比变动比例达92.11%），

管理费用率为6.47%（同比变动比率达7.42%）。研发投入费用及占比逐年提升，2022年公司研发费用支出占比达6.7%。



行业分析
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2.1 竹制品发展现状

2.2 竹制品市场规模

2.3 竹制品竞争格局
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我国竹林面积、竹材产量以及竹材产品对外贸易量出口均排名全球第一

Ø 我国竹林面积居世界首位，且竹林地面积不断扩大。根据2021年第三次全国国土调查数据显示，我国竹林地701.97万公顷，占林地比重为

2.47%，比第九次森林资源清查中641.2万公顷显著扩大。

Ø 我国竹产量不断壮大，排名世界第一。在政策扶持、资金支持以及项目带动、技术支撑等驱动下，我国竹产量不断壮大，从2010年的14.3

亿根增长至2018年的31.55亿根，产量逐年增加。2018年之后增速开始放缓，2021年达32.56亿根。

Ø 我国竹材产品出口排名世界第一。在竹加工技术研发和竹产品创新方面，我国整体处于世界先进水平，2022年我国竹材出口为10.24万吨，

排名全球第一，主要出口欧洲和亚洲地区。

数据来源:国家林业和草原局、中国海关总署、亿渡数据整理

2.1 竹制品发展现状
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图表10：中国2017至2021年竹产量规模

及同比增速

图表9：中国第一次至第九次森林资源

清查中全国竹林面积统计情况

图表11：中国2015-2022年竹材产品进出口
规模
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Ø 我国通过科技创新将竹资源利用最大化，竹子逐渐作为木材、塑料、钢筋等材料替代品开发利用，形成了重组竹、竹编工艺品、竹纤维制

品、竹碳制品等100多个系列上万个品种，竹加工品已经覆盖人们生产生活各个领域。根据中国竹产业协会数据显示，2011年至2020年十年

期间，我国竹产业产值规模逐年提升。其中2020年，我国竹产业产值为3,198.99亿元，同比增长10.6%。

Ø 随着竹产业创新技术和产品不断拓展，我国竹产业未来前景广阔。根据国家林草局、国家发展改革委等10部门联合印发的《关于加快推进

竹产业创新发展的意见》，到2025年，全国竹产业总产值突破7,000亿元，现代竹产业体系基本建成，竹产业规模、质量、效益显著提升，

竹产业发展保持世界领先地位。到2035年，全国竹产业总产值超过1万亿元，现代竹产业体系更加完善，美丽乡村竹林风景线基本建成，主

要竹产品进入全球价值链高端，我国成为世界竹产业强国。
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我国竹产业产值规模逐年提升，产业未来前景广阔，2035年产值可达万亿元规模

数据来源:中国竹产业协会、国家林草局、国家发展改革委、亿渡数据整理

2.2 竹制品市场规模

图表12：中国2011-2020年竹产业产值规模及同比增速
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Ø 从竹材产量地域分布来看，2021年我国竹材产地主要集中在东南部地区，其中福建、广西、广东三个省占比超过全国一半，达57.6%。

Ø 从市场参与竞争者角度来看，根据《全国竹产业发展规划(2013-2020年)》统计，全国竹加工企业共12,756家，其中年产值低于500万元的企

业占59.4%,年产值在500万元至1亿元之间的企业占比40%，仅有1%的企业年产值在1亿元以上。我国竹加工企业规模较小、同质化竞争严重，

产业集中度低,缺乏具有强大带动力的创新龙头企业。
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我国竹产业主要集中在东南部地区，竹加工企业规模较小、同质化竞争严重，产业集中度低2.3 竹制品竞争格局

图表14：竹材制品行业优秀企业介绍

序号 公司名称 主营业务
所在
区域

行业地位
2022年
营收规模

市值

1 永裕家居
SPC、VSPC等PVC地板、墙板
以及竹家具等家居产品的研
发、生产和销售

浙江
浙江省高新技术企业、浙江省隐形冠军企业，被认定为浙
江省企业技术中心

15.03
亿元

-
被恒林股
份收购

2 双枪科技
筷子、砧板等日用餐厨具的
生产及销售

浙江

公司从事竹行业的研发与生产已有27年，拥有“省级重点
企业研究院”，先后荣获“农业产业化国家重点龙头企
业”、“国家林业重点龙头企业”以及“中国竹产业龙头
企业”等殊荣。

9.55
亿元

15.8
亿元

3 龙竹科技
以竹为主材，专注于竹材料
研发、产品设计、生产及销
售为一体的高新技术企业

福建

系南平市竹产业唯一一家北京证券交易所上市企业，系农
业产业化国家重点龙头企业、国家林业重点龙头企业、国
家知识产权优势企业，省级工业企业质量标杆企业”、
“省企业技术中心

3.45亿元
8.3
亿元

4 湖南竹材
主要从事环保型竹材的研发、
生产与销售

湖南
农业产业化国家重点龙头企业、国家林业重点龙头企业、
湖南省农业产业化龙头企业、湖南省新材料企业

1.62亿元
1.2
亿元

5 九川竹木
环保型竹家具、竹制厨房用
品和竹制日用品等的生产、
加工、销售

浙江

“中国竹业龙头企业”、“国家高新科技企业”、“浙江
省优秀民营企业”、“省级林业龙头企业”等荣誉，产品
被评为“浙江名牌产品”、“中国竹业博览会金奖”、
“全竹家居科技奖”金奖、“国际博览会”金奖产品。

- -

6 三禾科技 竹制品的研发、加工及销售 浙江

中国竹业龙头企业、浙江省林业重点龙头企业、浙江省高
新技术企业、创新型示范中小企业、丽水市政府质量奖、
浙江省“山海协作”工程先进单位、浙江省林业AAA级信
用企业、浙江省名牌林产品、浙江省AAA级重信用守合同
企业。.

- -

数据来源:市值统计时间为2023.06.02，总股本市值、上市公司年度报告、亿渡数据整理

图表13：2021年中国各省市竹材产量情况(单位：万
根)
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数据来源:国家林业和草原局、亿渡数据整理



格物致知，笃行致远 12

法律声明

Ø 本报告中的信息、意见等均仅供投资者参考之用，不构成对买卖任何证券或其他金融工具的出价或征价或提供任何投资决策建议的服务。该等信

息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐或投资操作性建议，投

资者应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，自主审慎做出决策并自行承担风险，投资者在依据本报告涉及的内容进行任何决策前，应同时

考量各自的投资目的、财务状况和特定需求，并就相关决策咨询专业顾问的意见对依据或者使用本报告所造成的一切后果，深圳市亿渡数据科技

有限公司及/或其关联人员均不承担任何责任。

Ø 本报告所载的意见、评估及预测仅为本报告出具日的观点和判断，相关证券或金融工具的价格、价值及收益亦可能会波动，该等意见、评估及预

测无需通知即可随时更改。在不同时期，深圳市亿渡数据科技有限公司可能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。

Ø 深圳市亿渡数据科技有限公司的销售人员、研究人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法，通过口头或书面发表

与本报告意见及建议不一致的市场评论和/或交易观点，深圳市亿渡数据科技有限公司没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。

除非另行说明，本报告中所引用的关于业绩的数据均代表过往表现，过往的业绩表现亦不应作为日后回报的预示。

本报告由深圳市亿渡数据科技有限公司制作，本报告中的信息均来源于我们认为可靠的已公开资料，但深圳市亿渡数据科技有限公司对这些信息的

准确性及完整性不作任何保证。本次报告仅供参考价值，无任何投资建议。


