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摘要 在线问诊是指通过互联网医院进行的医疗健康服务，包括在线问诊及慢性病管理，其将传统的医疗问诊向线上迁

移，具有及时性、便捷性和高效性等多种优势。中国医疗资源集中在大型三甲医院，在线问诊行业的发展将有助

于缓解医疗资源及诊断需求严重倒置且分配不均的现状。中国在线问诊行业目前处于高速发展阶段，数据显示，

2017-2022年，在线问诊行业市场规模由30.9亿增长至431.8亿，年复合增长率达69.4%。

在线问诊行业定义[1]

在线问诊是指通过互联网医院进行的医疗健康服务，包括在线问诊及慢性病管理，其将传统的医疗问诊向线

上迁移，具有及时性、便捷性和高效性等多种优势。中国医疗资源集中在大型三甲医院，该类医院仅占全国医院

总数的4.5%，2021年医院总门诊量达38.8亿人次，三级医院占约57.5%，在线问诊行业的发展将有助于缓解医

疗资源及诊断需求严重倒置且分配不均的现状。

[1] 1：京东健康招股书、卫健委
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按照平台经营主体划分，在线问诊行业可分为：以医院为主体搭建的在线问诊平台和以企业为
主体搭建的在线问诊平台。

在线问诊行业分类[2]

在线问诊行业分类

在线问诊分
类

以医院为主体
搭建的在线问

诊平台

在线问诊平台搭建主体为比较有实力的实体医院，构建
“互联网+护理服务”模式，作为线下医疗的补充。随
着医疗信息化进程加速，医院电子病历管理系统
（EMRS）与医院管理信息系统（HIS）的全面建设不
断完善，线上医疗将朝服务多样化、智慧化发展。代表
平台有：浙江大学医学院附属邵逸夫医院、中国医学科
学院北京协和医院、北京肿瘤医院等。

以企业为主体
搭建的在线问

诊平台。

在线问诊平台搭建主体多为布局医疗领域的大型互联网
企业，在服务业务、范围等方面具有更高灵活性，核心
用户积累与渠道运营为平台发展核心，代表平台有：京
东健康、平安好医生、阿里健康、丁香医生等。

[2] 1：中医药管理杂志

在线问诊行业特征[3]

中国在线问诊行业的特征包括：同质化竞争严重、收费标准待完善、下游用户庞大。

1 同质化竞争严重

企业数量多、规模小，行业难以实现差异化发展

截至2022年11月，全国已有1700多家互联网医院提供在线问诊服务，企业数量多、规模小，行业难以实

现差异化发展。

2 收费标准待完善

在线诊疗收费项目较少以及定价标准不合理制约行业发展，价格管理制度急需完善
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在线诊疗收费项目较少以及定价标准不合理制约行业发展，调查显示，全国各地纳入价格管理的互联网医

疗项目不超过20项，且各服务项目未能细化服务内容，与《互联网诊疗管理办法（试行）》所涵盖的互联

网服务项目相距甚远，且已纳管项目的收费主要参照线下项目，实行单一定价，存在价格与成本不相匹配

问题，或影响医生参与积极性。

3 下游用户庞大

在线医疗用户基数大，数量稳步增长

在线医疗用户基数大，数量稳步增长，中国互联网络信息中心披露数据显示，2018-2022年，中国在线医

疗用户数量由2.0亿增长至3.6亿，年复合增长率为16.5%。

[3] 1：https://www.cnnic.… 2：卫健委、医学与社会、…

在线问诊发展历程[4]

2000-2014年处于行业的探索及资质强调阶段，期间众多医疗健康服务平台相继成立，但远程服务提供单位

仅限具备资质的医疗机构。直至2015年，国务院发布《关于积极推进“互联网+”行动的指导意见》，表示支持

第三方机构构建医疗信息共享服务平台，意味着互联网诊疗服务启动，在线问诊行业参与者迅速增多。2017年

起，互联网医疗平台数量激增，凭借推广营销及优质服务，平安健康、阿里健康、京东健康等前端平台显现‌，同

时，国家陆续出台行业规范政策，促进行业健康发展。

萌芽期 2000~2014

2000-2001年，丁香园、春雨医生等医疗健康服务平台相继成立。

2014年8月，卫计委发布《关于推进医疗机构远程医疗服务的意见》，将远程医疗服务体系建设纳入

区域卫生规划和医疗机构设置规划。

行业处于探索及资质强调阶段，远程服务提供单位仅限具备资质的医疗机构，互联网公司未被纳入。

启动期 2015~2016

2015年7月，国务院发布《关于积极推进“互联网+”行动的指导意见》，支持第三方机构构建医疗

信息共享服务平台，积极利用移动互联网提供在线预约诊疗、候诊提醒、划价缴费、诊疗报告查询、

药品配送等便捷服务。

https://www.cnnic.cn/n4/2023/0303/c88-10757.html
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2015年12月，中国首家互联网医院在乌镇互联网经济创新发展综合试验区上线，提供在线诊疗、电

子病历共享、电子处方等服务。

互联网诊疗服务启动，国家鼓励第三方机构成立互联网医疗平台，促进跨地域、跨机构就诊信息共

享，在线问诊行业参与者迅速增多。

高速发展期 2017~2023

2017年2月，卫计委发布《医师执业注册管理办法》，提出医生可多点执业。

2018年7月，卫健委发布《互联网诊疗管理办法（试行）》及《《远程医疗服务管理规范（试

行）》，健全“互联网+医疗健康”服务体系，加快实现医疗健康信息互通共享。

2021年1月，医政医管局发布《医院智慧管理分级评估标准体系（试行）》，提升医院管理精细化、

智能化水平，制定医院智慧管理分级评估标准体系。

此阶段互联网医疗平台数量激增，平安健康、阿里健康、京东健康等前端平台显现。同时，国家陆续

出台行业规范政策，整治行业乱象，健全“互联网+医疗健康”服务体系，促进行业健康发展。

[4] 1：http://www.gov.cn… 2：http://www.gov.cn… 3：http://www.gov.cn… 4：http://www.nhc.go…

5：政府官网

在线问诊产业链分析[5]

在线问诊行业产业链上游为数字化系统解决方案提供商以及服务器、配件和网络设备等配套硬件供应商，其

中核心为数字化系统解决方案，代表企业有：东华软件股份公司、卫宁健康科技集团股份有限公司、东软集团股

份有限公司、万达信息股份有限公司；产业链中游为在线诊疗服务平台，代表企业有：京东健康股份有限公司、

平安健康医疗科技有限公司、阿里健康（香港）科技有限公司；产业链下游为线上医疗消费者。

中国在线问诊行业已形成较为完整的产业链。在系统数据平台支持层面，数字化系统解决方案供应商主要为

医疗信息化行业的参与企业，市场参与者较多，市场供应较为充分，头部企业主要包括东华软件、东软集团、卫

宁健康、万达信息等，大数据、云存储及人工智能技术等数字技术的进步极大地推进医疗信息化进步，从而促进

中游在线诊疗平台整体质量提升；服务器、配件和网络设备等配套硬件市场竞争较为充分，价格稳定，在国内游

充足的来源，以工业富联为例，2021年服务器产量1,534万台，存储设备产量281台，云服务设备高精密机构件

3,110万台，设备产量稳步扩增。在中游市场竞争层面，行业参与者数量多、整体规模较小，2018-2022年，互

联网医院数量由100多家增长至1700多家，其中龙头企业为京东健康、阿里健康、平安好医生‌，三家企业均已成

功上市，资金丰富，在整个互联网医院行业内具备规模优势，在线上医疗健康服务领域拥有完备的生态建设，以

“线上医疗服务+线下药房”商业模式进行，一站式平台确立竞争优势。而后端企业规模较小，难以建立完整行

http://www.gov.cn/gongbao/content/2014/content_2792664.htm
http://www.gov.cn/zhengce/2017-02/28/content_5713807.htm
http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2018-12/31/content_5435436.htm
http://www.nhc.gov.cn/yzygj/s3594q/202103/10ec6aca99ec47428d2841a110448de3.shtml


2023/7/11 17:43 头豹科技创新网

https://www.leadleo.com/wiki/brief?id=64376d1f22bfb53333f197cf 5/14

业生态，更侧重于提供在线问诊服务。在需求驱动因素层面，在线诊疗消费者数量激增，中国互联网络信息中心

披露的数据显示，2018-2022年，在线医疗用户数量由2.0亿人增长至3.6亿人，年复合增长率为16.5%。以头部

平台京东健康为例，平台日均在线问诊人数由2017年的12人增长至2021年的超9万人，未来线上渗透率有望进

一步提升。需求增长主要有三点原因：（1）政策鼓励“互联网+医疗”模式以缓解医疗服务资源错配困境，减

轻三级医院压力堆积。（2）新冠疫情期间迫使人们使用线上诊疗，增加对互联网医院知晓率。（3）及时性、便

捷性和高效性等优势提升对线上问诊模式的接受度。

产业链上游

数字化系统解决方案提供商，服务器、配件和网络设备等配套硬件供应商

东华软件股份公司 卫宁健康科技集团股份有限公司 嘉和美康（北京）科技股份有限公司

查看全部

产业链中游

在线诊疗服务平台

京東健康股份有限公司 平安健康醫療科技有限公司 阿里健康（香港）科技有限公司

查看全部

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

在线问诊行业产业链上游为数字化系统解决方案提供商以及服务器、配件和网络设备等配套硬件供应

商。数字化系统解决方案供应商主要为医疗信息化行业的参与企业，头部企业主要包括东华软件、东

软集团、卫宁健康、万达信息等。大数据、云存储及人工智能技术等数字技术的进步极大地推进行业

进步。从市场竞争层面上看，因中国医疗信息化行业发展处于较早阶段，市场参与者较多，市场供应

较为充分。行业整体集中度较低‌，中国前五大企业2021年合计市场份额占比为51.6%，其中龙头企业

卫宁健康市场份额约为13.1%。服务器、配件和网络设备等配套硬件市场竞争较为充分，价格稳定，

如医疗应用设备价格为4-5万/件，网络存储设备价位约为2.5万/件。且在国内有充足的来源，以工业

富联为例，2021年服务器产量1,534万台，存储设备产量281台，云服务设备高精密机构件3,110万

台，设备产量稳步扩增。

中

品牌端

中游厂商
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产业链下游

终端用户

线上医疗消费者

产业链中游说明

产业链中游为在线诊疗服务提供平台。行业内龙头企业为京东健康、阿里健康、平安好医生。三家企

业均已成功上市，资金丰富，在整个互联网医院行业内具备规模优势，在线上医疗健康服务领域拥有

完备的生态建设，在线问诊行业布局也具备资金、平台优势。以平安好医生为例，在渠道资源上，平

台合作医生数量达4.9万人，覆盖医院超3000家，同时确立“管理式医疗+家庭医生会员制+O2O医

疗健康服务”的可持续发展模式，完善诊疗、处方、药物配送等整条服务链。从商业模式角度来看，

头部企业通常以“线上医疗服务+线下药房”模式进行，一站式平台确立竞争优势。线上通过分级诊

断进行线上问诊、慢病管理、家庭医生等服务，获取用户需求后连接线下药房平台，完成医疗消费，

形成完整服务闭环。而后端企业规模较小，难以建立完整行业生态，更侧重于提供在线问诊服务。从

发展趋势角度来看，未来行业发展由龙头企业引领‌，深耕医疗资源，打造线上医疗平台的整体生态环

境建设确立差异化优势将为行业发展趋势，单一业务竞争者易被市场淘汰，未来头部企业有望占据更

多市场份额，加速行业集中。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

产业链下游为线上医疗消费者。从需求变化趋势角度来看，在线诊疗消费者数量激增，中国互联网络

信息中心披露的数据显示，2018-2022年，在线医疗用户数量由2.0亿人增长至3.6亿人，年复合增长

率为16.5%。以头部平台京东健康为例，平台日均在线问诊人数由2017年的12人增长至2021年的超9

万人，未来线上渗透率有望进一步提升。从需求变化原因角度分析，近年来下游需求增长主要有三点

原因：（1）政策鼓励“互联网+医疗”模式以缓解医疗服务资源错配困境，减轻三级医院压力堆积。

（2）新冠疫情期间迫使人们使用线上诊疗，增加对互联网医院知晓率。（3）及时性、便捷性和高效

性等优势提升对线上问诊模式的接受度。从终端价格角度来看，在线诊疗平均问诊单价逐年提升，数

据显示，价格由2015年11元增长至2021年的23元，年复合增长率为18.2%，另外，主任医师级别问

诊价格能达数百元。可见，主流互联网医院平台已度过平台推广与用户积累时期，开始实现商业变

现，而下游消费者接受线上问诊模式，具有消费意愿。
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[5] 1：https://www.cnnic.… 2：https://health.gm… 3：嘉和美康招股说明书、…

在线问诊市场规模
卫健委、京东健康

下载原始数据

在线问诊行业规模[6]

中国在线问诊行业目前处于高速发展阶段，数据显示，2017-2022年，在线问诊行业市场规模由30.9亿增长

至431.8亿，年复合增长率达69.4%。

行业主要受到以下两点因素驱动，市场规模持续扩容：（1）国家鼓励互联网医院平台发展，不断完善“互

联网+医疗”体系，大力发展远程医疗，提高覆盖率，优化资源配置。近年来陆续出台多项行业相关政策，积极

推动并规范在线问诊行业发展，特别是新冠疫情期间，居家因素导致线上问诊需求激增，国家卫健委连续出台

《关于推进新冠肺炎疫情防控期间开展“互联网+”医保服务的指导意见》等多项政策，鼓励线上诊疗模式，消

化需求，助推行业发展。（2）在线问诊具备的及时性、便捷性和高效性等多种优势突破传统问诊方式的局限，

人们对线上问诊医疗服务模式的接受度逐渐提高，在线诊疗人数激增‌‌。中国互联网络信息中心披露的数据显示，

2018-2022年，在线医疗用户数量由2.0亿人增长至3.6亿人，年复合增长率为16.5%。以头部平台京东健康为

例，平台日均在线问诊人数由2017年的12人增长至2021年的超9万人。近年来爆炸增长的在线诊疗人数推动市

场扩增。

当前在线问诊市场未饱和，在线问诊渗透率约为25%，仍具备增长空间，数据统计，2018-2022年，互联网

医院数量由100多家增长至1700多家，高速增长的医院数量将进一步提升线上医疗服务覆盖面。未来，随着医疗

信息化进程加速，医院电子病历管理系统（EMRS）与医院管理信息系统（HIS）的全面建设不断完善，线上医

疗将朝服务多样化、智慧化发展，国家也将持续推进互联网医疗以缓解医疗服务资源错配困境，在线问诊行业市

场规模有望进一步增长‌‌。数据预测，2022-2027年，中国在线问诊行业市场规模将增长至1403.7亿，年复合增长

率为26.6%。

https://www.cnnic.cn/n4/2023/0303/c88-10757.html
https://health.gmw.cn/2023-04/06/content_36479822.htm
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在线诊疗人次=总诊疗人次*在线问诊渗透率

在线问疗市场规模=在线诊疗人次*平均问诊单价

[6] 1：https://www.cnnic.… 2：http://www.gov.cn… 3：京东健康、嘉和美康招…

在线问诊政策梳理[7]

政策名称

《关于积极推进“互联网+”行动

的指导意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2015-07-

04

影响

6

政策内容

发展基于互联网的医疗卫生服务，支持第三方机构构建医学影像、健康档案、检验报告、电子病历等医疗

信息共享服务平台，逐步建立跨医院的医疗数据共享交换标准体系。积极利用移动互联网提供在线预约诊

疗、候诊提醒、划价缴费、诊疗报告查询、药品配送等便捷服务。

政策解读
不再局限于医疗机构，国家开始支持第三方机构构建医疗信息共享服务平台提供医疗服务，促使更多互联

网大厂进入行业领域，促进行业快速发展。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《促进“互联网+医疗健康”发展

的意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2018-04-

28

影响

7

政策内容

健全“互联网+医疗健康”服务体系，鼓励医疗机构应用互联网等信息技术拓展医疗服务空间和内容，构建

覆盖诊前、诊中、诊后的线上线下一体化医疗服务模式，完善互联网公共卫生、药品供应、医疗保障、医

学教育、人工智能应用等服务。

政策解读
提出允许依托医疗机构发展互联网医院，持医疗卫生机构、符合条件的第三方机构搭建互联网信息平台，

开展远程医疗、健康咨询、健康管理服务，加快实现医疗资源覆盖，利好行业发展。

政策性质 鼓励性政策

https://www.cnnic.cn/n4/2023/0303/c88-10757.html
http://www.gov.cn/xinwen/2021-08/23/content_5632844.htm
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政策名称

《关于印发互联网诊疗管理办法

（试行）等3个文件的通知》

颁布主体

卫健委

生效日期

2018-07-

17

影响

6

政策内容

包括《互联网医院管理办法（试行）》、《互联网诊疗管理办法（试行）》、《远程医疗服务管理规范

（试行）》，进一步规范互联网诊疗行为，发挥远程医疗服务积极作用，提高医疗服务效率，保证医疗质

量和医疗安全.

政策解读
三个文件的发布要求规范互联网诊疗行为，健全“互联网+医疗健康”服务体系，减少行业乱象，有利于行

业健康发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于在疫情防控中做好互联网诊

疗咨询服务工作的通知》

颁布主体

卫健委

生效日期

2020-02-

09

影响

7

政策内容 在疫情防控工作中充分利用“互联网+医疗”的优势作用，科学组织互联网诊疗咨询服务工作。

政策解读
在疫情环境下加强对各医疗机构开展互联网诊疗咨询服务的组织工作，体现互联网诊疗咨询的优势，利于

积累行业发展经验。

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于印发医院智慧管理分级评估

标准体系（试行）的通知》

颁布主体

卫健委

生效日期

2021-03-

15

影响

8

政策内容
为指导医疗机构科学、规范开展智慧医院建设，提升医院管理精细化、智能化水平，制定医院智慧管理分

级评估标准体系。从智慧管理的功能和效果两个方面进行0-5级评估。

政策解读
明确医院智慧管理各级别实现的功能，指导各地、各医院评估医院智慧管理建设发展现状，建立医院智慧

管理持续改进体系，确立行业标准。

政策性质 规范类政策
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政策名称

《“十四五”全民健康信息化规

划》

颁布主体

卫健委

生效日期

2022-11-

10

影响

9

政策内容
到2025年，初步建设形成统一权威、互联互通的全民健康信息平台支撑保障体系，基本实现公立医疗卫生

机构与全民健康信息平台联通全覆盖。

政策解读
深化“互联网+医疗健康”服务体系，完善“互联网+医疗健康”服务体系，进一步拓展“互联网+医疗健

康”服务模式，大力发展远程医疗，优化资源配置。

政策性质 鼓励性政策

[7] 1：https://hbsjzxh.he… 2：http://www.gov.cn… 3：http://www.gov.cn… 4：http://www.gov.cn…

5：http://www.gov.cn… 6：政府官网

在线问诊竞争格局

结合企业规模、渠道运营能力、服务质量三个维度进行综合分析，中国在线问诊行业可分为三个梯队。

（1）第一梯队：京东健康、阿里健康、平安好医生。从整体上看，该梯队企业领先在于其已成功上市，资金丰

富，在整个互联网医院行业内具备规模优势，在线上医疗健康服务领域拥有完备的生态建设，在线问诊行业布局

也具备资金、平台优势。（2）第二梯队：丁香医生、春雨医生、微医等平台。该梯队企业在企业规模上与第一

梯队有着较大差距，但在渠道运营能力方面行业领先，以丁香医生为例，其平台用户数量达550万，覆盖的医院

达1,796家，凭借高响应速度及良好服务质量留住核心用户。（3）第三梯队：未来医生、卓正医疗、百度健康等

平台。该梯队企业规模、渠道运营能力与前端梯队差距较大，产品同质化现象明显。

近年来，中国活跃移动互联网用户数量持续增长，截至2021年12月用户数量达到10.7亿，其中在线医疗用

户达3.6亿人。中国消费者越来越注重健康及时间，更愿意为方便且专业的数字医疗服务付费。与此同时，中国

相对稀缺且分布不均的医疗资源需要方便且便捷的医疗服务解决方案，在线问诊即为其中之一，庞大的需求刺激

企业、资本的目光，‌2018-2022年，互联网医院数量由100多家增长至1700多家，相对较低的门槛放入大量医疗

平台竞争者加入，产品同质化情况严重。

中国在线问诊行业参与者众多，集中度较低，未来行业发展由龙头企业引领。在线问诊为数字医疗服务的前

端环节，行业内企业的差异性优势不仅体现在医院、医生资源数量与服务质量，还体现在线上医疗平台的整体生

态环境建设。以平安好医生为例，在渠道资源上，平台合作医生数量达4.9万人，覆盖医院超3000家，同时确立

“管理式医疗+家庭医生会员制+O2O医疗健康服务”的可持续发展模式，完善诊疗、处方、药物配送等整条服

https://hbsjzxh.hebtu.edu.cn/a/2022/11/10/F0AC0D1BC96B46E9A2E0FA51DAB7A1DC.html
http://www.gov.cn/zhengce/content/2018-04/28/content_5286645.htm
http://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2018-12/31/content_5435436.htm
http://www.gov.cn/zhengce/content/2015-07/04/content_10002.htm
http://www.gov.cn/gongbao/content/2014/content_2792664.htm


2023/7/11 17:43 头豹科技创新网

https://www.leadleo.com/wiki/brief?id=64376d1f22bfb53333f197cf 11/14

务链，打造一站式平台。深耕医疗资源，打造强用户品牌粘性，拓展在线问诊业务将为前端行业参与者的发展趋

势，单一业务竞争者易被市场淘汰，未来头部企业有望占据更多市场份额，加速行业集中。

[9

上市公司速览

阿里健康信息技术有限公司 (00241)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

叮当健康科技集团有限公司 (09886)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

京东健康股份有限公司 (06618)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

平安健康医疗科技有限公司 (01833)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

775.9亿 205.8亿 32.6000 19.96 161.0亿 36.8亿 65.0700 34.38

2.2千亿 306.8亿 58.3000 23.46 584.9亿 73.3亿 6.8200 23.27

[8] 1：东方财富网、动脉网、…

[9] 1：京东健康、叮当健康招…
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1 互动峰科技（北京）有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 1000万人民币

企业总部 市辖区 行业 科技推广和应用服务业

法人 刘永 统一社会信用代码 911101087940569888

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 2006-10-10

品牌名称 互动峰科技（北京）有限公司

经营范围 技术开发、技术推广、技术转让；预防保健咨询（须经审批的诊疗活动除外）；数据处理（… 查看更多

竞争优势

渠道运营优势：好大夫在线深耕医疗资源，不断扩大注册医院、医生人数，完善在线就医流程，覆盖面广泛。据平台披露

数据，好大夫在线共收录全国10,082家医院及90.4万名医生。

2 微医控股有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 79000万人民币

企业总部 杭州市 行业 商务服务业

法人 郑建敏 统一社会信用代码 91330109MA27X0GP39

企业类型 有限责任公司(外国法人独资) 成立时间 2016-03-02

品牌名称 微医控股有限公司

经营范围 许可项目：计算机信息系统安全专用产品销售(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方… 查看更多

在线问诊代表企业分析

融资信息

天使轮
未披露
2006-03-18

A轮
2200万美元
2012-01-01

B轮
1.064亿美元
2014-10-15

C轮
3.94亿美元
2015-09-01

Pre-IPO
5亿美元
2018-05-09

股权转让
数千万人民币
2020-06-01
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法律声明

竞争优势

品牌及平台优势：微医是国际上规模最大、最具成长力的数字健康独角兽之一，曾获得红杉中国、腾讯、国开金融、复星

医药、晨兴资本、友邦保险、新创建集团、中投中财等知名机构投资。微医拥有12家实体医疗机构和22家互联网医院，连

接全国7200多家医院，24万余名医生和超过2亿用户。

3 观澜网络（杭州）有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 7200万美元

企业总部 杭州市 行业 软件和信息技术服务业

法人 李天天 统一社会信用代码 9133010069709902XX

企业类型 有限责任公司(台港澳法人独资) 成立时间 2010-01-08

品牌名称 观澜网络（杭州）有限公司

经营范围 一般项目：技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、技术转让、技术推广；信息咨询服… 查看更多

竞争优势

平台及渠道运营优势：丁香医生通过专业权威的内容分享互动、丰富全面的医疗数据积累、高质量的数字医疗服务，连接

医生、科研人士、患者、医院、生物医药企业和保险企业。成立 20年来，服务上亿大众用户，并拥有550万专业用户，其

中包含210万医生用户，占国内医生总数的71%。

战略融资
超10亿人民币
2022-07-03

Pre-IPO
4亿美元
2021-02-26

战略融资
3.5亿美元
2020-12-17

战略融资
未披露
2020-10-10

融资信息

A轮
200万美元
2010-01-01

B轮
1500万美元
2012-12-01

C轮
7000万美元
2014-09-02

D轮
超1亿美元
2018-04-10

战略融资
5亿美元
2020-12-28
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权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。


