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浩淼科技（831856.BJ）

北交所个股研究系列报告：

消防应急救援装备企业研究



公司基本情况
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可提供灭火类、举高及特种类、后勤保障类消防车产品，灭火类消防车产品创收最高1.1 主营业务

8
资料来源：公司招股说明书、公司公告、亿渡数据整理

前五大客户
金额

(万元)
占比
(%)

中国石油物资有限公司 3,232 15.73

中石化国际事业天津有限公司 2,064 10.05

云南消防救援总队 1,509 7.35

成都捷隆行国际贸易有限公司 1,070 5.21

明光市应急管理局 827.6 4.03

合计 8,703 42.37

图表1：2022年公司各产品营收情况 图表2：2022年公司各区域销售收入情况 图表3：2023年H1公司前五大客户情况

所在区域
营业收入
(万元)

收入构成
(%)

毛利率(%)

东北 2,260.1 5.1 18.2

华北 8,626.7 19.6 19.8

华东 16,195.4 36.8 21.6

西北 3,226.9 7.3 14.1

西南 6,794.0 15.4 21.2

中南 6,713.1 15.3 24.1

其他 185.0 0.4 36.6

产品分类
营业收入
(亿元)

收入构成
(%)

毛利率
(%)

罐式消防车 2.39 54.3 18.4

举高车 0.09 2.0 20.6

特种车 1.85 42.0 24.2

其他消防车 0.07 1.7 18.8

Ø 浩淼科技成立于2006年，2015年新三板挂牌，2021年在北交所上市。

Ø 公司的主营业务为消防应急救援装备的研发、生产、销售以及相关技术服务，拥有灭火类、专勤保障类、举高及特种类消防车,其中罐式消

防车是公司营收最高的产品，2022年销售收入为2.39亿元（占比54.3%）；特种车是公司毛利率最高的产品（24.2%）。

Ø 公司主要采用直销为主、经销为辅的销售模式。在直销模式下，主要通过招投标方式取得订单，过去几年公司直销收入占主营业务收入的比

例达85%以上。

Ø 2022年公司的前五大客户创收合计占比为24.8%，比重大幅下降（2021年为43.1%），中石油、中石化贡献收入稳居前二，但占比下降。2023

年1-6月份公司前五大客户创收合计占比为42.37%，与去年同期相比显著提升，其中中石油、中石化贡献收入稳居前二，占比显著提升。

Ø 公司主要在国内市场进行产品销售，其中在华东地区和华北地区销售规模占比最高，分别占总营收比重为36.8%和19.6%。



产品类型（大类） 功能 具体产品 主要用途 产品图示

罐式消防车 灭火

ü 水罐消防车
主要用于扑灭A类固体火灾，是国家综合性消防救援队、政府专职消防队及工矿企业、仓库、
码头等单位专职消防队普遍使用的消防车。

ü 泡沫消防车
主要用于扑灭A类固体、B类液体或可熔化固体火灾，是国家综合性消防救援队、政府专职
消防车及工矿企业、仓库、码头等单位专职消防队普遍使用的消防车。

ü 干粉泡沫联用
消防车

主要用于扑灭A类固体、B类液体或可熔化固体、C类气体、E类电器火灾，应用于国家综合
性消防救援队、政府专职消防队以及石油、化工、电力等单位专职消防队。

ü 干粉水联用
消防车

主要用于扑灭A类固体、B类液体或可熔化固体、C类气体、E类电器火灾，应用于国家综合
性消防救援队伍、政府专职消防队以及石油、化工、电力等单位专职消防队。

ü 压缩空气泡沫
消防车

主要用于扑救A类固体、B类液体或可熔化固体火灾，应用于国家综合性消防救援队、森林
消防队以及石油、化工、电力等单位专职消防队。

ü 干粉消防车等
主要用于扑灭B类液体或可熔化固体、C类气体、E类电器火灾，应用于国家综合性消防救援
队、政府专职消防队以及石油、化工、电力等单位专职消防队。

举高车 灭火
ü 18米、28米、36米、

42米举高喷射消防
车等

用于登高救援或举高灭火的消防车，主要用于高层建筑、石油、天然气、石油化工、煤化
工、油罐、仓库、隧道的火灾扑救。

警用、特种车 驱暴、防暴

ü 涡喷驱暴车

对骚乱性人群产生强有力的心理冲击，是目前国外应付骚乱，清理现场的强力非伤害装备。
ü 10吨防暴水炮车等

专勤保障类
其他消防车

担负除灭火
之外的某专
项消防技术

作业

ü 抢险救援消防车 用于在灾害现场实施抢险救援，适用于各类自然灾害和事故现场的抢险救援工作。

ü 排烟消防车
用于地铁、隧道、地下商场、仓库、大型商场等场所的排烟及灭火救援，还可在石油化工
火灾中改变火场风向，对有毒有害物质进行洗消。

ü 照明消防车等 用于灾害现场照明，适用于消防救援、地震、矿山灾害现场。
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1.2 主要产品 公司消防应急救援装备主要为消防车产品，可分为罐式消防车、举高车、特种车及其他消防车四类

资料来源：公司招股说明书、公司官网、亿渡数据整理

图表4：公司产品介绍



Ø 公司前十大股东合计持股比例达76.18%，股权相对集中，其中个人投资者居多。

Ø 公司的实际控制人系由“倪世和、倪军、倪海燕、倪红艳、倪代红”五人组成的一致行动人，合计直接持有公司62.52%。

1.3 股权结构 公司的实际控制人系由“倪世和、倪军、倪海燕、倪红艳、倪代红”五人组成的一致行动人

11
数据来源:浩淼科技公司公告、亿渡数据整理

序号 股东名称 股东性质 持股数量(股) 持股比例(%)
较上期持股
比例变动情况

与公司关系

1 倪军 个人 16,809,100 19.30 不变  
公司董事长、总经理，其中倪海燕、倪红艳、倪军、倪代红

系同胞兄弟姐妹，为倪世和的子女

2 倪代红 个人 11,399,172 13.09 不变  副总经理

3 倪红艳 个人 11,086,130 12.73 不变  技董事、副总经理、董事会秘书

4 倪海燕 个人 10,760,200 12.35 不变  技董事、副总经理

5 倪世和 个人 4,400,000 5.05 不变  不在公司担任职务

6
明光天睿投资管理中心

(有限合伙)
投资公司 4,235,000 4.86 不变  

倪军通过持有天睿投资47.5%的出资额并担任其执行事务合伙
人

7 张红 个人 4,125,000 4.74 不变  

8
合肥信联股权投资合伙企业

(有限合伙)
投资公司 2,085,907 2.39 不变  

9 何的明 个人 935,000 1.07 不变  

10 伍星颖 个人 526,094 0.60 不变  

合计 66 361 603 76.18

图表5：截至2023年H1公司前十大股东持股情况
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1.4 财务情况 2022年公司营收和净利润均实现正向增长，但产品综合毛利率不高，盈利质量偏低

图表6:2018-2023年H1浩淼科技营业总收入情况 图表7:2018-2023年H1浩淼科技扣非净利润情况

资料来源：公司招股说明书、公司公告、亿渡数据整理

图表8:2018-2022年浩淼科技毛利率和扣非净利率情况

20.7%
14.7% 14.4% 13.6% 14.8%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

期间费用率合计 管理费用率 销售费用率 研发费用率 财务费用率

图表9:2018-2022年浩淼科技期间费用率变化情况

26.1% 24.7% 22.1% 21.1% 21.1%

4.3% 7.1% 6.2% 3.8% 5.3%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

毛利率 扣非净利率

Ø 公司经营业绩表现较好，营收和净利润均实现正向增长。2022年公司营业总收入为4.5亿元，同比增长9.0%，但增长速度放缓。其中罐式消

防车和特种车产品销售规模实现快速增长，成为带动公司业绩增长的主要驱动产品。2022年公司扣非净利润规模达0.23亿元，同比增长

50.5%。2023年上半年，公司收入同比增长17%，但净利润同比下降15.8%。

Ø 公司毛利率处于历史较低水平。2022年毛利率值为21.1%，较2018年下降5个百分点；公司盈利质量较差，扣非净利率保持在个位数区间，

2022年扣非净利率为5.3%。从成本管控角度上看，公司期间费用成下降趋势，2022年费用类占营收比重为14.8%，较2018年下降5.9%。

29,991

52,199

36,368 41,274 44,976
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-30.3%
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营业总收入(万元) 同比增速（%）
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3,699

2,261
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1,070
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-38.9% -30.4%

50.5%
-15.8%
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  扣除非经常性损益后的净利润(万元) 同比增速（%）
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1.4 财务情况 公司存货变现速度较慢，下游客户回款速度一般，但回款质量良好，2022年经营性现金流显著改善

图表10：公司存货及应收账款周转天数变化情况 图表11：公司销售商品提供劳务收到的现金／营业收入比变化情况

资料来源：公司招股说明书、公司公告、亿渡数据整理

图表12：公司经营活动产生的现金流量净额变化情况 图表13:公司经营活动产生的现金流量净额/扣非净利润比值变化情况

184.5
133.0

158.1 143.9
162.9170.5

110.2
134.3 141.9

179.5

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

  存货周转天数(天)   应收账款周转天数(天)

118.3
97.1

137.2

67.3

115.6

2018年年报 2019年年报 2020年年报 2021年年报 2022年年报

-2,755 -403

13,676

-13,559

5,598

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

-216% -11%

605%

-861%

236%

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

  经营活动产生的现金流量净额/扣除非经常性损益后的净利润（%）

Ø公司存货变现速度较慢。公司应收账款周转天数处于较高水平，2022年存货周转天数为162.9天；公司应收账款天数较长，下游客户回款速度

一般，2022年应收账款周转天数为179.5天。

Ø公司销售收入回款质量良好。除2021年外，公司销售商品提供劳务收到的现金／营业收入值均大于95%，2022年达115.6%，回款质量良好。

Ø公司经营性现金流净额变化不稳定，2022年显著改善，规模达5,598万元。2022年公司经营活动产生的现金流量净额/净利润值为236%，公司净

利润转化为现金流能力较强，收益质量良好。



行业分析
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2.1 所属行业 公司主营业务为消防车的研发、生产与销售，属于抢险灭火装备制造细分领域，位于产业链中游

资料来源:亿渡数据整理

Ø 公司主要从事消防应急救援装备的研发、生产、销售以及相关技术服务。

Ø 根据证监会颁布的《上市公司行业分类指引》（2012年修订），公司所处行业为C35“专用设备制造业”；根据国民经济行业分类

（GB/T4754-2017），公司所属行业为C3595“社会公共安全设备及器材制造”。我国公共安全与应急救援产品主要包括监测预警类、预防防

护类和应对处置类产品。公司生产的灭火类、专勤保障类、举高及特种类消防车属于应对处置类公共安全与应急救援产品；根据公司目前主要

产品的服务领域，公司属于公共安全与应急救援产业中的消防应急救援装备制造行业。

Ø 产业链上游为原材料及设备供应商，中游为应急救援装备制造制造商，产品下游使用客户主要为国家综合性消防救援队和专职消防队。

中游-应急救援装备制造 下游应用上游-原材料及设备供应商

大型核设施
单位

大型发电厂 民用机场

主要港口
生产、储存易燃易爆
危险品的大型企业

其他
储备可燃的重要物资
的大型仓库、基地

专职消防队

国家综合性消防救援队

消防车、消防栓、灭火器，还有抢救前的破拆工
具、登高工具等，后期人员救出后的救生工具等

零部件 电器仪表

装配材料 金属材料

消防配件及其他

消防救援 森林消防

预警装备制造 个体防护装备制造

通信与信息装备制造 防爆通信装备

抢险灭火装备制造等

图表14:消防应急救援装备产业链组成

按照具体功能分类划分



2.2 发展现状
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图表15：我国消防车上险数量情况 图表16：2016-2022年我国消防车进出口规模

我国消防车需求量持续增长，消防车上险数量快速增加，出口数量持续增加，但单车售价较低

数据来源：专汽网、亿渡数据整理

图表17：2020年消防车销量结构情况

Ø 我国消防车需求量持续增长，消防车上险数量快速增加。2020年全年我国消防车上险数量为1,884辆，2021年1-10月份攀升至2,241辆，即使
2021年后两个月份上险数量为0的保守数据基础上，2021年全年上线数量仍然同比增长18.9%。从具体种类来看，水罐消防车、泡沫消防车、
抢险救援消防车、器材消防车占比排名前四，合计达八成以上，其中水罐消防车和泡沫消防车占比达七成以上。

Ø 我国消防车出口数量优势持续存在，但单车售价较低。从进出口数量来看，2022年我国消防车总出口数量为353辆，进口66辆，净出口287量，
较2021年出口数量增加，进口数量减少；从进出口金额来看， 2022年我国消防车总出口规模为1.98亿元，平均出口消防车每台单价为56.1万
元，总进口规模为4.07亿元，平均进口消防车每台单价为616.7万元。从细分种类来看，装有云梯的机动救火车进口单价最高，2022年每台进
口单价为1132.7万元，而出口单价仅112.7万元/台。

Ø 2020年我国水罐消防车上险数量为1,055辆，占比56%，依次是泡沫消防车456辆，占比24%，水罐消防车依然是消防部队的主战车辆。从消
防车个品种上线数量来看，2020年消防车上险种类多达21种，国内对各种用途的消防车需求也在稳步上升。

水罐消防车, 
1055, 56%泡沫消防车, 

456, 24%

抢险救援消
防车, 153, 

8%

器材消防车, 
94, 5%

其他, 126, 
7%

40

144 143 127
66

675

375 368
308

353

635

231 225
181

287

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

机动救火车进口数量（辆） 机动救火车出口数量（辆） 净出口数量（辆）

资料来源：专汽网、亿渡数据整理数据来源：中国海关总署、亿渡数据整理
备注：消防车包括装有云梯的救火车及其他机动救火车

消防车 2020年1-12月 2021年1-10月

种类 数量 占比 数量 占比

水罐消防车 1,055 56% 1,121 50%

泡沫消防车 456 24% 484 22%

抢险救援消防车 153 8% 70 3%

器材消防车 94 5% 152 7%

其他 126 7% 414 18%

总计 1,884 100% 2,241 100%



2.3 下游发展
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火灾事件发生数量增加及民众受损规模扩大，增加消防灭火装备配置成为预防风险损失的有效措施

之一

Ø 火灾数量发生次数不断增加，接报火灾数量和出动消防车次数显著增加。2022年我国接报火灾数82.5万起，同比增长10.3%；出动消防车363.6

万辆次，同比增长10.4%。

Ø 火灾风险事件的发生，给居民带来一些列不利后果，包括造成居民财产损失和人身安全等非财产损失。国家消防救援局数据显示，过去两年我

国火灾事件发生造成居民死亡及受伤等非财产损失规模显著增加，2022年我国居民在火灾风险事件中死亡的人数达2,053人，受伤达2,122人，

直接造成71.6亿元的财产损失。

Ø 火灾事件发生数量增加及民众金额受损规模扩大，增加消防灭火装备配置成为预防风险损失的有效措施之一，其中消防车可以运送消防员抵达

灾害现场，并为其执行救灾任务提供多种工具，是消防灭火装备中的重要工具。

数据来源：国家消防救援局，亿渡数据整理

图表18：中国消防队伍出警情况 图表19：火灾发生死亡及受伤人员情况 图表20：火灾发生直接财产损失情况（亿元）
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2.4 市场规模
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竞争加剧倒逼行业内企业进行更多的技术研发和投入，未来价格低于进口、品质高于现有产品的消

防车将会在市场上得到热销，价量齐升助推国内消防车市场稳步增长

数据来源：中国海关总署、亿渡数据整理

Ø 从产品数量上看，国内消防车生产企业在资本实力、技术、管理方面与国外大型消防企业存在一定差距，主要表现在缺乏资金进行产品研发、
渠道建设、品牌管理等方面，因此在高端产品市场的竞争中常处于劣势地位，每年需要通过国外进口才能满足国内需求（2022年进口66辆）。

Ø 从产品价格上看，国内消防车制造企业偏向于向市场供给劳动密集型、中低技术水平、标准化程度较高的产品，单车售价较低。通过2022年
机动救火车出口单价及进口单价变化情况可以看到，国外进口消防车平均单车价格与国内本土企业单车价格比达5至10倍。

Ø 随着具备技术优势和资金优势的传统工程机械类企业等新进入者陆续加入，行业竞争不断加剧，竞争压力将迫使行业内企业进行更多的技术
研发和投入以制造中高端消防车，通过提高品质和细节并以适中的价格以提升市场竞争力。未来价格低于进口、品质高于现有产品的消防车
将会在市场上得到热销，价量齐升助推国内消防车市场稳步增长。

Ø 经过我们测算，我国消防车市场规模从2018年的37.6亿元增长至2022年的50.7亿元，年复合增长率为7.8%，价量齐升趋势假设下预计到
2027年将增长至82.4亿元。
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装有云梯的机动救火车出口单价（万元/辆）

图表21：机动救火车出口单价变化情况 图表22：机动救火车进口单价变化情况
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数据来源：亿渡数据

图表23：我国消防车市场规模及预测情况



市场集中度不高，重工行业内企业陆续入局，消防车市场竞争加剧2.5 竞争格局

Ø 消防车制造企业数量较多，企业规模普遍较小，产品种类同质化现象较严重，行业集中度较低。随着国民经济的发展，我国消防应急救援装备

制造行业得到了快速的发展，国内外潜在新进入厂家数量不断增加，其中具备技术优势和资金优势的传统工程机械类新进入者陆续加入，行业

竞争进一步加剧。当前从重工行业进入消防装备的企业有徐工集团、中联重科、三一集团、中集集团、山东重工、夏工集团、太重集团等工程

机械巨头，并在消防车市场占据重要地位。国外MAN、奔驰、斯堪尼亚、沃尔沃、五十铃等厂商通过进口参与市场竞争。

Ø 2023年1月我国各类消防车销售495辆，销售金额达到7.72亿元，共有30多家企业参与竞争，市场竞争激烈，集中度不高。根据销量占比排名来

看，长沙中联重科应急装备公司销量排名第一（销售37辆），庆迪马工业公司排名第二（34辆），三一汽车排名第三（32辆），前十名企业合

计销售268台，市场占有率为54.14%。

13资料来源：专汽网、亿渡数据整理

销量
排名

消防车生产企业
2023年1月销量

（辆）
销量占比
（%）

备注

1
湖南中联重科应急装备

有限公司
37 7.47 中联重科成员

2 重庆迪马工业有限责任公司 34 6.87
重庆东银控股集团成

员

3 三一汽车制造有限公司 32 6.46 三一重工成员

4 江西玖发专用车有限公司 28 5.66 恒玖时利成员

5
江苏振翔车辆装备
股份有限公司

27 5.45 -

6
江铃汽车集团改装车

股份有限公司
25 5.05

江西江铃汽车集团成
员

7
北京中卓时代消防装备

科技有限公司
23 4.65 威海广泰

8
四川川消消防车辆制造

有限公司
21 4.24 中集天达

9 徐工消防安全装备有限公司 21 4.24
徐州工程机械集团成

员

10
湖北江南专用特种汽车

有限公司
20 4.04 -

合计 268 54.14%

图表24：2023年1月消防车销量top10销量及占比情况 图表25：行业内主要企业介绍（非传统重工行业及汽车行业内企业）

序号
消防车生产

企业
备注

1
中集天达控
股有限公司 

主要通过子公司四川川消消防车辆制造有限公司、沈阳捷通消防车有限公司、
上海金盾特种车辆装备有限公司和德国齐格勒消防及救援车辆（集团）有限
责任公司从事消防车的生产和销售，主要产品有水罐消防车、泡沫消防车、
干粉消防车、干粉泡沫联用消防车、干粉水联用消防车、照明消防车、器材
消防车、抢险救援消防车、举高喷射消防车、登高平台消防车、云梯消防车、
机场消防车、供气消防车、排烟消防车、森林消防车等

2 海伦哲

子公司上海格拉曼国际消防装备有限公司和上海华夏震旦消防设备有限公司
从事消防车生产、制造和销售，主要产品有泡沫消防车、登高平台消防车、
干粉泡沫联用消防车、举高喷射消防车、供气消防车、压缩空气泡沫消防车
等

3 威海广泰
子公司北京中卓时代消防装备科技有限公司2005年成立，主要产品有机场消
防车、供气消防车、压缩空气泡沫消防车、抢险救援消防车、举高喷射消防
车、器材消防车、化学洗消消防车、泡沫消防车、水罐消防车等

4
捷达消防科
技股份有限

公司 

1997年成立，主要产品为泵浦消防车、泡沫消防车、水罐消防车、干粉消防
车、干粉泡沫联用消防车、化学救援消防车、通讯指挥消防车、照明消防车、
排烟消防车、举高喷射消防车等。

5 浩淼科技
公司消防应急救援装备主要为消防车产品，可分为罐式消防车、举高车、特
种车及其他消防车四类



公司营收规模较小，但增速和产品毛利率值处于中上水平2.6 横向比较

浩淼科技是一家主要从事消防应急救援装备的研发、生产、销售以及相关技术服务的企业。当前，与公司主营业务和经营模式相同的可比公

司较少，在选取同行业可比公司时，选取与公司有部分产品重合，且易于取得公开披露信息的海伦哲（300201.SZ）、威海广泰（002111.SZ）作

为同行业可比公司。

14

序
号

公司 主营产品 比较产品 技术实力
成立
时间

2022年
可比产品收入

（亿元）

营收
变化

2022年可比产
品

毛利率

市盈率
（(PE,TTM)）

总市值
（亿元）

1
海伦哲

300201.SZ

主要产品有泡沫消
防车、登高平台消
防车、干粉泡沫联
用消防车、举高喷
射消防车、供气消
防车、压缩空气泡
沫消防车等

军品及消防车

海伦哲生产的干粉泡沫联用消防车、化
学救援和化学洗消消防车、消防机器人
等产品具有技术优势。海伦哲应用多剂
联用灭火技术生产的举高排烟消防车和
多功能灭火消防车具有举高正压排烟、
超细干粉灭火、细水雾喷射灭火、举高
喷水或泡沫灭火等功能

2005年 2.57 -58.4% 15.7% 54.0 42.4

2
威海广泰
002111.SZ

空港地面设备、消
防车及装备、消防
报警设备等

消防车及装备

“车用压缩空气泡沫灭火系统及压缩空
气泡沫消防车”、“机场快速调动消防
车”、“城市主战消防车”、“消防车
快速启动保障系统”和“消防车自动控
制及报警装置”等技术方面具有优势

1991年 9.52 -20.4% 26.9% 22.2 46.1

3
浩淼科技
831856.BJ

罐式消防车、举高
车、特种车及其他
消防车

-

拥有三相射流灭火技术、大功率排烟
（举高）整合技术、无线遥控技术、智
能控制技术、器材存取优化技术、立体
灭火技术、超细水雾灭火技术和粉剂沸
腾技术等多项核心技术，处于国内先进
水平

2006年 4.49 9.0% 21.1% 13.6 4.1

资料来源：各公司年度报告、亿渡数据整理（市盈率和总市值统计时间为2023年08月25日收盘价后值）

图表26：同行业可比公司市场地位
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