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需求逐步恢复，双节平稳收官 

                         ——食品饮料行业周报 20230925-20231008    
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[Table_Summary] 
◼ 投资要点： 

据商务部商务大数据监测，假期前七天，全国重点监测零售和餐饮企

业销售额同比增长9%；商务部重点监测餐饮企业销售额同比增长近两

成，团圆家宴、亲朋聚餐、婚庆喜宴等成为餐饮消费热点。 

白酒：中秋国庆双节平稳收官，各主要酒企积极开展主题活动拉动终

端需求，我们认为整体消费需求呈现稳步复苏态势，对名优酒企的经

营韧性有信心，其中高端与地产酒把握刚需需求，更具备竞争力，继

续推荐关注老窖、今世缘、金徽、老白干。 

本周行业要闻：1）贵州茅台偕美世界行英国收官：伦敦时间9月27至

29日，茅台偕美世界行收官之旅走进英国，与帝亚吉欧、保乐力加以

“T3”之名历史性聚首，共建世界名酒对话平台。茅台集团党委书记、

董事长丁雄军受邀在中金“中国特写”伦敦论坛发表英文演讲，还与党委

委员、副总经理王晓维等出席“共茅台 美世界”品牌文化展和茅台伦敦

美馔之夜，并牵手英国马球、调研英国市场。 

2）汉酱新产品—汉酱（匠心传承）正式发布上市：据贵州茅台官微消

息，9月28至29日，汉酱（匠心传承）上市发布会分别在英国伦敦、

茅台举行，茅台集团党委书记、董事长丁雄军指出，2011年，茅台重

磅推出了汉酱酒，时隔12年后，开启汉酱的焕新升级。升级主要有两

个方面：一是新品质。新款汉酱酒酒精度从老款的51度提升为酱香白

酒经典的53度；二是新包装。沿续汉酱传统风格，在瓶身上新采用了

著名画家何二民的创作，瓶盖采用了乾隆年间的莲花瓣造型，同时也

使用了最新的防拔盖（防伪）技术。 

3）五粮液拟投7.67亿元建绿色食品包装项目：9月25日晚，五粮液发

布公告，为满足五粮液产品包装升级并落实打造零碳酒企的需要，董

事会同意全资子公司四川省宜宾普拉斯包装材料有限公司实施绿色功

能性食品包装新材料项目(一期)，该项目总投资为7.67亿元，五粮液按

照项目总投资额的50%给予资本金支持。 

4）五粮液联袂央视秋晚放送亿元“和美好礼”：9月29日晚，《中央

广播电视总台2023年中秋晚会》在四川宜宾举行。五粮液以总台中秋

晚会“和美好礼”互动合作伙伴身份，礼赠上亿“和美好礼”，以及

通过一系列主品牌中秋国庆双节活动，与全球华人共享“幸福中国

节”。 

5）五粮液聘任章欣为公司副总经理：9月25日五粮液发布人事调整公

告，董事会聘任章欣为公司副总经理，蒋琳不再担任副总经理职务，

将继续任公司董事会秘书职务。 

6）泸州老窖拟投26亿建体验营销中心：9月25日，泸州老窖发布公

告，为推动酒与旅游、酒与文化、酒与品牌融合发展，进一步提高公

司品牌形象和市场竞争力，拟投资实施泸州老窖浓香国酒体验营销中

心建设项目。主要建设内容包括文化体验板块、场景体验板块和数智

体验板块三大单体及其配套建筑，室内外装修，设备设施采购、安

装，景观及绿化，亮化工程等。项目建设期64个月，总投资约26.04亿

元。 

7）金徽酒助力2023第七届中国西安光伏产业发展高峰论坛及展览

会：金徽酒受邀将能量金徽作为此次光伏展官方唯一指定用酒，在

“醇香柔顺，甘美净爽”的浓香氤氲中，向来宾们展示生态绿色的醇

香美酒。 
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8）老白干争取完成51.7亿销售目标：9月26日，老白干酒在2023半年

度业绩说明会上，就产品矩阵/净利率水平/全年目标等方面进行了回

应。公司争取完成年初制定的51.7亿元经营计划，并持续的开展降本

增效活动，加强对费用使用的监管与考核，合理控制成本，不断提升

公司的盈利水平。 

9）酒鬼酒·银饰文化产品发布：9月23日，酒鬼酒·银饰文化上市发

布会在长沙文脉中心杜甫江阁举办。酒鬼酒·银饰文化是酒鬼酒携手

曾品堂推出的一款文创酒。 

10）金种子详解头号种子/馥合香动销：9月27日，金种子酒在2023年

半年度业绩说明会上表示四金种子一级经销商今年至今每月的库存检

查都控制在40%以下，在管控范围之内。馥合香产品正在推动TOP烟

酒店拓展、团购商拓展、宴席拓展、政商团购等业务，头号种子已经

完成安徽省内市场餐饮目标网点及街区的覆盖，已覆盖餐饮终端动销

率30%左右。 

 

啤酒：重啤扩充精酿赛道，助力高端化进程。9月27日，重庆啤酒发

布公告，控股子公司嘉士伯重啤拟以250万元、60万元的价格收购北

京首酿金麦及金贝亚太（北京）餐饮100%股权。本次交易完成后，嘉

士伯重啤将获得目标公司名下“京A”系列57个的商标所有权。首釀

啤酒旗下的京A品牌是国内领先的精酿啤酒厂牌，据灼鼎咨询《2023

年精酿啤酒行业研究报告》，2022年中国精酿啤酒消费量为14.3亿

升，预计2025年可达22.9亿升，CAGR达17%。精酿餐吧则是上升型

的餐饮与酒吧结合的业态，京A目前包括9家北京精酿餐吧、2家深圳

精酿餐吧。本次收购有利于重啤提升精酿产品分销业务的发展及精酿

品牌影响力，同时对主营业务构成互补，有助重啤积极探索新的增长

赛道，加速高端化布局进程。 

 

软饮：东鹏Q3收入增长稳健，第二曲线势能可期。9月27日，东鹏饮

料发布公告2023年前三季度主要经营情况，预计公司2023年前三季度

实现营业收入约84.38-87.71亿元，同比增长约27%-32%，其中，

2023Q3预计实现营业收入约30.1-32.47亿元，同比增长约28%-38%。

同时基于公司营业收入的稳步增长以及规模化效应的不断提高，预计

2023Q3及前三季度的归母净利润均将保持增长。公司在能量饮料方面

通过加强在渠道端的冰柜投放和产品冰冻化陈列等举措，提升产品曝

光率，提高消费者的购买频次与单点产出，带动收入增长。在第二曲

线产品方面，聚焦东鹏大咖和东鹏补水啦，产品结构不断优化，渠道

覆盖的广度、深度得以增强，品牌影响力进一步提升，未来有望接棒

东鹏特饮成为新增长势能。 

 

速冻：安井股权激励落地，目标稳健助力长期发展。9月27日，安井

食品发布2023年股票期权激励计划（草案），拟授予激励对象股票期

权1200万份，约占当前股本总额4.09%。其中，首次授予股票期权

1142.84万份，预留授予股票期权57.16万份，行权价格为106.03元/

股。本次股权激励业绩解锁条件为2023年、2023-24年、2023-2025年

累营业收入分别不低于136.45/289.27/460.42亿元，若按下限水平计

算，2023-2025年营收目标分别为136.45/152.82/171.15亿元，对应

CAGR约为12%。同时激励计划覆盖对象广泛，包括了公司董事、高

级管理人员及生产、营销、技术骨干等在内共计1462人，对个人设置

了严密的绩效考核体系，充分绑定核心员工利益。我们认为，此次激

励计划有助于调动员工的工作积极性，同时充分聚焦公司未来发展战

略方向，有利于稳定经营目标，提升公司长期发展动能。 
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冷冻烘焙：烘焙展开幕在即，行业景气度有望修复。2023秋季烘焙展

&家庭烘焙展&中国焙烤行业峰会将于2023年10月12日-14日在上海虹

桥国家会展中心举行，其中还有“立高”第5届Bakery China面包甜品

市集与针对持续二位数增长的“预制烘焙”细分行业产业链定制的

“抖音电商”第5届Bakery China预制烘焙节，我们认为终端消费升温

将继续带动冷冻烘焙产业链景气提升，看好冷冻烘焙行业在消费升级

下渗透率提升逻辑。 

 

休闲零食：万店连锁可期，产品仍为重中之重。2023中国零食连锁店

创新论坛顺利举办，多位嘉宾从不同角度解读各自对零食连锁业态持

续健康发展的看法。首先，由于多快好省的极致性价比消费体验，零

食量贩店持续快速发展，当前时点行业万店连锁的实现指日可待。其

次，如聊城好佳一生物乳业总裁李雷等专家所述，产品是第一战略，

持续提供极致性价比的好产品，稳定的产品供给，差异化打造爆品、

大单品、高端产品体系，方能给客户提供更好的服务，获取忠实客

户，产品是确保零食连锁业态健康发展的重中之重。我们认为，未来

量贩业态需要高精尖的管理体系和数字化赋能的供应链支撑，渠道红

利依旧存在，增长空间可期。 

 

◼ 本周陆股通资金动向： 

本周食品饮料行业陆股通持股占比排名前三的个股为洽洽食品

17.68%、伊利股份 13.73%、安井食品 10.42%。     

本周食品饮料行业陆股通（外资）持股市值排名前三的个股为贵州茅

台 1564.43 亿元、五粮液 318.86 亿元、伊利股份 228.64 亿元。 

           

◼ 投资建议： 

白酒：关注刚需需求与行业结构性机会：高端与地产酒把握消费需求

的高低两端，确定性较强，建议关注：泸州老窖、今世缘、老白干、

金徽酒等。 

啤酒：建议关注产品结构优化趋势明确的青岛啤酒、产品升级与渠道

拓展齐发力的重庆啤酒、大单品持续向上的燕京啤酒、高端化进程明

确的华润啤酒等。 

软饮预调：建议关注全国化扩张稳健的东鹏饮料、渠道精准营销，品

类矩阵明朗的百润股份等。 

调味品：建议关注收入端随场景修复之后，全年利润端有望同样拐点

向上的海天味业、中炬高新、千禾味业等。 

速冻食品：建议关注BC端兼顾、预制菜发力可期的安井食品，受益春

节后团餐宴席需求持续修复的千味央厨等。 

冷冻烘培：建议关注内生改革优势明显的立高食品、成本有望逐季改

善的烘焙油脂龙头南侨食品等。 

休闲零食：建议关注转型成效显现、业绩进入释放期的盐津铺子、渠

道拓展积极的洽洽食品、传统KA合作稳健，会员商超推进顺利的甘源

食品等。 

 

◼ 风险提示： 

宏观经济下行风险；食品安全问题；市场竞争加剧；提价不及预期。 
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1  本周周度观点及投资建议 

1.1  周度观点 

据商务部商务大数据监测，假期前七天，全国重点监测零售

和餐饮企业销售额同比增长 9%；商务部重点监测餐饮企业销售额

同比增长近两成，团圆家宴、亲朋聚餐、婚庆喜宴等成为餐饮消

费热点。 

白酒：中秋国庆双节平稳收官，各主要酒企积极开展主题活

动拉动终端需求，我们认为整体消费需求呈现稳步复苏态势，对

名优酒企的经营韧性有信心，其中高端与地产酒把握刚需需求，

更具备竞争力，继续推荐关注老窖、今世缘、金徽、老白干。 

本周行业要闻：1）贵州茅台偕美世界行英国收官：伦敦时间

9 月 27 至 29 日，茅台偕美世界行收官之旅走进英国，与帝亚吉欧、

保乐力加以“T3”之名历史性聚首，共建世界名酒对话平台。茅

台集团党委书记、董事长丁雄军受邀在中金“中国特写”伦敦论

坛发表英文演讲，还与党委委员、副总经理王晓维等出席“共茅

台 美世界”品牌文化展和茅台伦敦美馔之夜，并牵手英国马球、

调研英国市场。 

2）汉酱新产品—汉酱（匠心传承）正式发布上市：据贵州茅

台官微消息，9 月 28 至 29 日，汉酱（匠心传承）上市发布会分别

在英国伦敦、茅台举行，茅台集团党委书记、董事长丁雄军指出，

2011 年，茅台重磅推出了汉酱酒，时隔 12 年后，开启汉酱的焕新

升级。升级主要有两个方面：一是新品质。新款汉酱酒酒精度从

老款的 51度提升为酱香白酒经典的 53度；二是新包装。沿续汉酱

传统风格，在瓶身上新采用了著名画家何二民的创作，瓶盖采用

了乾隆年间的莲花瓣造型，同时也使用了最新的防拔盖（防伪）

技术。 

3）五粮液拟投7.67亿元建绿色食品包装项目：9月25日晚，

五粮液发布公告，为满足五粮液产品包装升级并落实打造零碳酒

企的需要，董事会同意全资子公司四川省宜宾普拉斯包装材料有

限公司实施绿色功能性食品包装新材料项目(一期)，该项目总投资

为 7.67 亿元，五粮液按照项目总投资额的 50%给予资本金支持。 

4）五粮液联袂央视秋晚放送亿元“和美好礼”：9月 29日晚，

《中央广播电视总台 2023 年中秋晚会》在四川宜宾举行。五粮液

以总台中秋晚会“和美好礼”互动合作伙伴身份，礼赠上亿“和

美好礼”，以及通过一系列主品牌中秋国庆双节活动，与全球华

人共享“幸福中国节”。 
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5）五粮液聘任章欣为公司副总经理：9 月 25 日五粮液发布人

事调整公告，董事会聘任章欣为公司副总经理，蒋琳不再担任副

总经理职务，将继续任公司董事会秘书职务。 

6）泸州老窖拟投 26 亿建体验营销中心：9 月 25 日，泸州老

窖发布公告，为推动酒与旅游、酒与文化、酒与品牌融合发展，

进一步提高公司品牌形象和市场竞争力，拟投资实施泸州老窖浓

香国酒体验营销中心建设项目。主要建设内容包括文化体验板块、

场景体验板块和数智体验板块三大单体及其配套建筑，室内外装

修，设备设施采购、安装，景观及绿化，亮化工程等。项目建设

期 64 个月，总投资约 26.04 亿元。 

7）金徽酒助力 2023 第七届中国西安光伏产业发展高峰论坛

及展览会：金徽酒受邀将能量金徽作为此次光伏展官方唯一指定

用酒，在“醇香柔顺，甘美净爽”的浓香氤氲中，向来宾们展示

生态绿色的醇香美酒。 

8）老白干争取完成 51.7 亿销售目标：9 月 26 日，老白干酒

在 2023 半年度业绩说明会上，就产品矩阵/净利率水平/全年目标

等方面进行了回应。公司争取完成年初制定的 51.7 亿元经营计划，

并持续的开展降本增效活动，加强对费用使用的监管与考核，合

理控制成本，不断提升公司的盈利水平。 

9）酒鬼酒·银饰文化产品发布：9 月 23 日，酒鬼酒·银饰文

化上市发布会在长沙文脉中心杜甫江阁举办。酒鬼酒·银饰文化

是酒鬼酒携手曾品堂推出的一款文创酒。 

10）金种子详解头号种子/馥合香动销：9 月 27 日，金种子酒

在 2023 年半年度业绩说明会上表示四金种子一级经销商今年至今

每月的库存检查都控制在 40%以下，在管控范围之内。馥合香产

品正在推动 TOP 烟酒店拓展、团购商拓展、宴席拓展、政商团购

等业务，头号种子已经完成安徽省内市场餐饮目标网点及街区的

覆盖，已覆盖餐饮终端动销率 30%左右。 

 

啤酒：重啤扩充精酿赛道，助力高端化进程。9 月 27 日，重

庆啤酒发布公告，控股子公司嘉士伯重啤拟以 250 万元、60 万元

的价格收购北京首酿金麦及金贝亚太（北京）餐饮 100%股权。本

次交易完成后，嘉士伯重啤将获得目标公司名下“京 A”系列 57

个的商标所有权。首釀啤酒旗下的京A品牌是国内领先的精酿啤酒

厂牌，据灼鼎咨询《2023 年精酿啤酒行业研究报告》，2022 年中

国精酿啤酒消费量为 14.3 亿升，预计 2025 年可达 22.9 亿升，

CAGR 达 17%。精酿餐吧则是上升型的餐饮与酒吧结合的业态，

京 A 目前包括 9 家北京精酿餐吧、2 家深圳精酿餐吧。本次收购有
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利于重啤提升精酿产品分销业务的发展及精酿品牌影响力，同时

对主营业务构成互补，有助重啤积极探索新的增长赛道，加速高

端化布局进程。 

 

软饮：东鹏 Q3 收入增长稳健，第二曲线势能可期。9 月 27

日，东鹏饮料发布公告 2023 年前三季度主要经营情况，预计公司

2023 年前三季度实现营业收入约 84.38-87.71 亿元，同比增长约

27%-32%，其中，2023Q3 预计实现营业收入约 30.1-32.47 亿元，

同比增长约 28%-38%。同时基于公司营业收入的稳步增长以及规

模化效应的不断提高，预计 2023Q3及前三季度的归母净利润均将

保持增长。公司在能量饮料方面通过加强在渠道端的冰柜投放和

产品冰冻化陈列等举措，提升产品曝光率，提高消费者的购买频

次与单点产出，带动收入增长。在第二曲线产品方面，聚焦东鹏

大咖和东鹏补水啦，产品结构不断优化，渠道覆盖的广度、深度

得以增强，品牌影响力进一步提升，未来有望接棒东鹏特饮成为

新增长势能。 

 

速冻：安井股权激励落地，目标稳健助力长期发展。9 月 27

日，安井食品发布 2023 年股票期权激励计划（草案），拟授予激

励对象股票期权 1200 万份，约占当前股本总额 4.09%。其中，首

次授予股票期权 1142.84 万份，预留授予股票期权 57.16 万份，行

权价格为 106.03 元/股。本次股权激励业绩解锁条件为 2023 年、

2023-24 年 、2023-2025 年 累 营 业 收 入 分 别 不 低 于

136.45/289.27/460.42 亿元，若按下限水平计算，2023-2025 年营

收目标分别为 136.45/152.82/171.15 亿元，对应 CAGR 约为 12%。

同时激励计划覆盖对象广泛，包括了公司董事、高级管理人员及

生产、营销、技术骨干等在内共计 1462 人，对个人设置了严密的

绩效考核体系，充分绑定核心员工利益。我们认为，此次激励计

划有助于调动员工的工作积极性，同时充分聚焦公司未来发展战

略方向，有利于稳定经营目标，提升公司长期发展动能。 

 

冷冻烘焙：烘焙展开幕在即，行业景气度有望修复。2023 秋

季烘焙展&家庭烘焙展&中国焙烤行业峰会将于 2023年 10月 12日

-14 日在上海虹桥国家会展中心举行，其中还有“立高”第 5 届

Bakery China 面包甜品市集与针对持续二位数增长的“预制烘焙”

细分行业产业链定制的“抖音电商”第 5 届 Bakery China 预制烘

焙节，我们认为终端消费升温将继续带动冷冻烘焙产业链景气提

升，看好冷冻烘焙行业在消费升级下渗透率提升逻辑。 
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休闲零食：万店连锁可期，产品仍为重中之重。2023 中国零

食连锁店创新论坛顺利举办，多位嘉宾从不同角度解读各自对零

食连锁业态持续健康发展的看法。首先，由于多快好省的极致性

价比消费体验，零食量贩店持续快速发展，当前时点行业万店连

锁的实现指日可待。其次，如聊城好佳一生物乳业总裁李雷等专

家所述，产品是第一战略，持续提供极致性价比的好产品，稳定

的产品供给，差异化打造爆品、大单品、高端产品体系，方能给

客户提供更好的服务，获取忠实客户，产品是确保零食连锁业态

健康发展的重中之重。我们认为，未来量贩业态需要高精尖的管

理体系和数字化赋能的供应链支撑，渠道红利依旧存在，增长空

间可期。 

 

1.2  投资建议 

白酒：关注刚需需求与行业结构性机会：高端与地产酒

把握消费需求的高低两端，确定性较强，建议关注：泸州老

窖、今世缘、老白干、金徽酒等。 

 

啤酒：建议关注产品结构优化趋势明确的青岛啤酒、产

品升级与渠道拓展齐发力的重庆啤酒、大单品持续向上的燕

京啤酒、高端化进程明确的华润啤酒等。 

 

软饮预调：建议关注全国化扩张稳健的东鹏饮料、渠道

精准营销，品类矩阵明朗的百润股份等。 

 

调味品：建议关注收入端随场景修复之后，全年利润端

有望同样拐点向上的海天味业、中炬高新、千禾味业等。 

 

速冻食品：建议关注 BC 端兼顾、预制菜发力可期的安井

食品，受益春节后团餐宴席需求持续修复的千味央厨等。 

 

冷冻烘培：建议关注内生改革优势明显的立高食品、成

本有望逐季改善的烘焙油脂龙头南侨食品等。 

 

休闲零食：建议关注转型成效显现、业绩进入释放期的

盐津铺子、渠道拓展积极的洽洽食品、传统 KA 合作稳健，会

员商超推进顺利的甘源食品等。  
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2  本周市场表现回顾 

2.1  板块整体指数表现 

本周（9.25-9.28，下同）SW 食品饮料指数下跌 2.45%，相对

沪深300跑输1.13pct。沪深300下跌1.32%，上证指数下跌0.7%，

深证成指下跌 0.68%，创业板指下跌 0.47%。    

在 31个申万一级行业中，食品饮料排名第 29。    

本周 SW 食品饮料各二级行业中，保健品下跌 0.18%，乳品下

跌 0.46%，肉制品下跌 0.88%。    

    
图 1：本周市场表现（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 

 
图 2：本周食品饮料子行业表现（%）  图 3：本周一级行业表现（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.2  个股行情表现     

本周食品饮料行业涨幅排名前五的个股为莲花健康上涨

15.44%、绝味食品上涨 5.83%、千禾味业上涨 2.42%、紫燕食品
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上涨 1.81%、西部牧业上涨 1.42%；排名后五的个股为*ST西发下

跌 18.48%、水井坊下跌 8.06%、惠发食品下跌 6.01%、*ST 皇台

下跌 5.14%、舍得酒业下跌 4.8%。      

      

图 4：指数成分股涨幅 TOP10（%）  图 5：指数成分股跌幅 TOP10（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.3  板块及子行业估值水平 

截至本周收盘，食品饮料板块整体估值水平在 28.11x，位居

SW 一级行业第 13。     

从食品饮料子行业来看，估值排名前三的子行业为其他酒类

54.56x，调味发酵品Ⅲ39.59x，啤酒 33.34x。   

   

图 6：截至本周收盘 PE_ttm 前十大一级行业  图 7：截至本周收盘食品饮料子行业估值水平 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.4  陆股通活跃个股表现情况 

本周食品饮料行业陆股通持股占比排名前三的个股为洽洽食

品 17.68%、伊利股份 13.73%、安井食品 10.42%。   

 本周食品饮料行业陆股通（外资）持股市值排名前三的个股

为贵州茅台 1564.43 亿元、五粮液 318.86 亿元、伊利股份 228.64
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亿元。      

图 8：本周陆股通持股比例 TOP10  图 9：本周外资持有市值 TOP10 

 

股票名称 本周陆股通持股比例（%） 

洽洽食品 17.68 

伊利股份 13.73 

安井食品 10.42 

佳禾食品 9.54 

贵州茅台 6.92 

东鹏饮料 6.81 

重庆啤酒 6.67 

涪陵榨菜 6.05 

五粮液 5.26 

桃李面包 5.01 

 

 

股票名称 本周外资持有市值（亿元） 

贵州茅台 1,564.43 

五粮液 318.86 

伊利股份 228.64 

泸州老窖 111.55 

海天味业 84.14 

山西汾酒 61.82 

洋河股份 46.14 

安井食品 37.92 

双汇发展 30.96 

洽洽食品 29.31 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

本周陆股通增持前三的个股为迎驾贡酒增持0.22%、口子窖增

持0.22%、金种子酒增持0.21%；陆股通减持前三的个股为佳禾食

品减持 0.66%、洽洽食品减持 0.60%、桃李面包减持 0.43%。 

    

图 10：本周陆股通增减持比例 TOP10（%） 

股票名称 本周陆股通增持比例（%） 股票名称 本周陆股通减持比例（%） 

迎驾贡酒 0.22 佳禾食品 -0.66 

口子窖 0.22 洽洽食品 -0.60 

金种子酒 0.21 桃李面包 -0.43 

东鹏饮料 0.18 南侨食品 -0.34 

金徽酒 0.14 千禾味业 -0.30 

顺鑫农业 0.14 安井食品 -0.24 

青岛啤酒 0.08 贝因美 -0.22 

青海春天 0.07 皇氏集团 -0.21 

百润股份 0.06 老白干酒 -0.16 

汤臣倍健 0.04 酒鬼酒 -0.14 
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

3  行业重要数据跟踪 

3.1  白酒板块 

根据 wind 信息整理，截至 2023 年 9 月 28 日，飞天茅台当年

原装和散装批发参考价分别为2970元和2740元；五粮液普五（八

代）批发参考价为 960 元。 

2023 年 8 月，全国白酒产量 26.80 万千升，当月同比下降

5.30 %。2023 年 8 月全国 36 大中城市日用工业消费品白酒 500ml

左右 52 度高档平均价格 1251.32 元/瓶，白酒 500ml 左右 52 度中

低档平均价格 178.35 元/瓶。 
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图 11：飞天茅台批价走势  图 12：五粮液批价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 13：白酒产量月度跟踪  图 14：白酒价格月度跟踪 

 

 

 
资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 

 

3.2  啤酒板块 

2023 年 8 月，全国啤酒产量 374.40万千升，同比减少 5.80%。

2023 年 8 月全国啤酒进口数量 3.92 万千升。2023 年 8 月全国 36

大中城市日用工业消费品啤酒罐装 350ml 左右平均价格 4.06 元/罐，

啤酒瓶装 630ml 左右平均价格 4.96 元/瓶。 

 

图 15：啤酒月度产量跟踪  图 16：进口啤酒月度量价跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所  资料来源：Wind，海关总署，上海证券研究所 
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图 17：国内啤酒平均价格 

 

资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 

 

 

 

3.3  乳制品板块 

截至 2023 年 9 月 20 日，全国生鲜乳主产区平均价格 3.73 元/

公斤，同比下降 9.90 %。截至 2023 年 9 月 22 日，全国酸奶零售

价 16.18 元/公斤，牛奶零售价 12.42 元/升。截至 2023 年 9 月 22

日，国产品牌奶粉零售价格 223.35 元/公斤，国外品牌奶粉零售价

格 268.34 元/公斤。 

 

图 18：生鲜乳价格指数跟踪  图 19：酸奶及牛奶零售价跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，农业农村部，上海证券研究所  资料来源：Wind，商务部，上海证券研究所 
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图 20：婴幼儿奶粉价格跟踪 

 
资料来源：Wind，商务部，上海证券研究所 

 

4  成本及包材端重要数据跟踪 

4.1  肉制品板块 

截至 2023年9月 27日，全国猪肉平均批发价22.14元/公斤；

截至 2023 年 9 月 27 日，全国 36 个城市猪肉平均零售价 16.18 元

/500 克。 

 

图 21：猪肉平均批发价  图 22：猪肉平均零售价  

 

 

 

资料来源：Wind，农业农村部，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 
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4.2  大宗原材料及包材相关 

截至 2023 年 9 月 28 日，全国大豆现货平均价格 5029.47 元/

吨。截至 2023 年 9 月 20 日，全国豆粕（粗蛋白含量≥43%）市

场价 4742.40 元/吨。截至 2023 年 10 月 5 日，英国布伦特 Dtd 原

油现货价格 88.77 美元/桶。截至 2023 年 9 月 28 日，中国塑料城

价格指数 872.20。截至 2023 年 9 月 20 日，全国瓦楞纸(AA 级

120g)市场价格 2837.30元/吨。截至 2023年 9 月 28日，我国华东

市场箱板纸(130gA 级牛卡纸)市场价格 3325 元/吨。 

 

 

图 23：大豆价格跟踪  图 24：豆粕价格跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，中国汇易，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所 

 

 

图 25：布伦特原油价格跟踪  图 26：塑料价格指数跟踪 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，中塑在线，上海证券研究所 
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图 27：瓦楞纸价格跟踪  图 28：箱板纸价格跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所  资料来源：Wind，隆众资讯，上海证券研究所 

 

5  上市公司重要公告整理 

【五粮液】董事会决议通过项目、调整人员：2023 年 9 月 25

日，五粮液第六届董事会 2023 年第 8 次会议，通过了申请实施绿

色功能性食品包装新材料项目（一期）的议案、第六届董事会董

事调整的议案和高级管理人员调整的议案，同意提名章欣先生为

第六届董事会非独立董事候选人，并聘其为公司副总经理。 

【安井食品】2023 年半年度权益分派：安井食品以方案实施

前的总股本 293,294,232 股为基数，每股派发现金红利 0.755 元

（含税），共计派发现金红利 221,437,145.16 元。 

【天味食品】回购注销部分限制性股票：因 4名首次授予激励

对象、2 名预留授予激励对象因个人原因离职，不再符合激励计划

中的相关规定，天味食品董事会决定回购注销其已获授但尚未解

除限售的 6.3 万股和 1.82 万股限制性股票，合计回购注销 8.12 万

股限制性股票，公司股份总数将由 1,065,574,914 股变更为

1,065,493,714 股。 

【*ST 交昂】增补独董候选人：上海交大昂立股份有限公司于

2023 年 9 月 26 日召开第八届董事会第二十六次会议，经股东推

荐，第八届董事会提名委员会审核，第八届董事会第二十六次会

议审议，提名萧耀熙先生为公司第八届董事会独立董事候选人。 

【龙大美食】控股股东股份解除质押：近日龙大美食控股股

东蓝润发展控股集团有限公司解除质押股份共计 28,182,000 股，

占公司总股本的 2.61%。 

【海欣食品】控股股东质押股份：近日海欣食品控股股东、

实际控制人之一滕用雄先生质押了其持有的 15,670,000 股公司股

份，占公司总股本的 2.82%。 

【惠发食品】控股股东股份解除质押：惠发食品控股股东山

东惠发投资有限公司持有 69,507,573 股公司股份，占公司总股本
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的 28.41%，其在 2023 年 9 月 27 日将质押给中泰证券股份有限公

司的 15,120,000 股公司股份全部办理了解除质押手续。 

【青岛食品】董事长辞职：青岛食品董事长仲明先生因达到

法定退休年龄，现申请辞去公司法定代表人、董事长、董事、战

略委员会主任及委员、审计委员会委员、薪酬与考核委员会委员

及子公司的各项职务。辞职后，仲明先生将担任公司顾问。 

【重庆啤酒】董事会决议通过收购：重庆啤酒第十届董事会

第十一次会议于 2023 年 9 月 26 日上午 9：00 召开，审议通过了

《关于收购北京首酿金麦贸易有限公司、金贝亚太（北京）餐饮

有限公司 100%股权的关联交易议案》、《关于任命北京首酿金麦

贸易有限公司、金贝亚太（北京）餐饮有限公司管理层的议案》。 

【莲花健康】董秘、高管辞职：莲花健康董事会秘书罗贤辉

先生因工作调整原因申请辞去董事会秘书职务，辞职后仍在公司

担任董事及副总裁职务；总裁助理杨松峰先生因工作原因申请辞

去公司总裁助理职务，辞职后仍在公司担任其他职务。 

【惠发食品】实控人股份质押展期：目前惠发食品实际控制

人惠增玉先生持有 50,884,963 股公司股份，占公司总股份的

20.80%，已向中泰证券股份质押 37,338,000 股，占公司总股份的

15.26%，原质押到期日为 2023 年 9 月 30 日，因个人资金需求，

惠增玉先生将质押的 37,338,000 展期一年。 

【莲花健康】子公司签订采购合同：莲花健康全资子公司杭

州莲花科技创新有限公司于 2023 年 9 月 27 日与新华三集团有限

公司控股子公司新华三信息技术有限公司签署相关合同，采购 330

台英伟达 H800 GPU 系列算力服务器（每台服务器含 8 张 GPU)。

本采购合同项下的服务器采购单价为人民币210万元，合同总价为

人民币 69,300 万元。 

【中炬高新】股东股份将被司法拍卖：中炬高新持股 5%以上

股东中山润田投资有限公司所持有的公司 6,000,000 股非限售流通

股将被司法拍卖，占公司总股本的0.76%，本次拍卖分三批次进行，

每批次拍卖 2,000,000 股，分别占公司总股本的 0.25% 

6  行业重要新闻整理 

1. “2023 中国啤酒 T5 峰会”在京举办：9 月 22 日，由中国

酒业协会主办，燕京啤酒协办的“2023 中国啤酒 T5 峰会”在北京

隆重召开。中国酒业协会理事长宋书玉、秘书长何勇出席会议，

华润啤酒、青岛啤酒、百威中国、燕京啤酒、嘉士伯中国，TOP5

企业负责人围绕会议主题“与时偕行 同心达远”，就啤酒行业发

展趋势和方向进行深入交流。（中国酒业协会） 

2. 汾酒、叫酒网申请专利和著作权：近日，山西杏花村汾酒

厂股份有限公司申请 1项专利，名称为一种鸡尾酒及其调制方法，

申请号为 CN202011044928.1，专利类型为发明专利。广西叫酒网

络科技有限公司申请 3项软件著作权，软件全称为酒小二客服管理



   行业周报 

请务必阅读尾页重要声明                                 19 
 

   
系统、酒小二开发管理系统、酒小二全渠道履约系统，版本号均

为 V2.0。（云酒头条） 

3. 百威中国首款有机啤酒上市：9月 24日，百威中国首款有

机啤酒——百威大师有机啤酒上市。该产品臻选的限定产量有机

大麦，与可追溯的有机生产全流程，赋以百威大师有机啤酒馥郁

麦香与独特溯源体验，引领啤酒市场的全新风向。（云酒头条） 

4. 紫燕食品战略投资京脆香：近期，紫燕食品与烤鸭品牌京

脆香举办了战略合作签约仪式，紫燕食品战略投资了京脆香，双

方将在供应链建设、门店招商等多个关键领域展开深度合作。

（食品板） 

5. 茅台拜访三得利：近日，茅台集团董事长丁雄军率队访问

日本三得利株式会社。丁雄军表示，建议邀请三得利第五任掌门

人新浪先生和一行能够到茅台去访问，希望这种交流合作互访能

够成为一种常态化的机制。（中国酒业协会） 

6. 五粮液投 7 亿升级绿色包装项目：9月 25日，五粮液发布

公告，为满足公司产品包装升级并落实打造零碳酒企的需要，公

司全资子公司四川省宜宾普拉斯包装材料有限公司将实施绿色功

能性食品包装新材料项目（一期），项目总投资约 7.67 亿元。公

司按照项目总投资额的 50%给予资本金支持，即公司对普拉斯公司

增加投资约 3.83亿元（计入资本公积）。（云酒头条） 

7. 小郎酒、顺品郎上调出厂价：9月 25日，据市场消息，小

郎酒事业部系列产品即日起调整出厂价格，其中 45 度小郎酒（经

典、100ml）单瓶出厂价上调 1 元；53 度/45 度顺品郎（金盖装、

480ml）单瓶出厂价上调 3 元；45 度顺品郎（红顺、480ml）单瓶

出厂价上调 4 元；45 度顺品郎（蓝顺、480ml）单瓶出厂价上调 5

元；45度顺品郎（红顺、280ml）单瓶出厂价上调 3元；45度顺品

郎（蓝顺、280ml）单瓶出厂价上调 4元。（云酒头条） 

8. 华润雪花啤酒入选省级名单：近日，河北省工信厅公布

《2023 年度河北省绿色制造名单公示》，华润雪花啤酒（河北）

有限公司获批省级“绿色工厂”，成为河北省廊坊市三河市第 5家

省级绿色工厂。（云酒头条） 

9. 青花郎入选世界互联网大会合作伙伴：2023年世界互联网

大会乌镇峰会将于 11月 8日至 10日举行，青花郎连续 5年入选世

界互联网大会乌镇峰会钻石合作伙伴。大会期间，郎酒将展示郎

酒品质研究院大楼，发布“郎酒乌镇成果”。（中国酒业协会） 

10. 泸州老窖拟投资 26 亿元建浓香国酒体验营销中心：9 月

25 日，泸州老窖发布公告显示，公司决定投资实施泸州老窖浓香

国酒体验营销中心项目，提高酒与旅游、酒与文化、酒与品牌融

合发展，该项目总投资约 26.04 亿元，建设期 64 个月，所需资金

为公司自有资金。（微酒） 

11. 四川省 100 亿元酱酒项目启动：9 月 25 日，四川省 2023

年第三季度重大项目现场推进活动在成都举行。川酒永乐酱酒公

司永乐酱酒项目作为省市重点项目，占地总面积 1500 亩，总计划

投资 100亿元。项目全面建成后，将达到产能 5万吨，整合周边产
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能 10万吨，实现储能 30万吨。（微酒） 

12. 前 8 月酒饮茶规上企业营收同增 5.1%：9 月 27 日，国家

统计局发布数据显示，1-8 月份，全国规模以上工业企业实现利润

总额 46558.2 亿元，同比下降 11.7%。分行业看，1-8 月份，酒、

饮料和精制茶制造业规模以上工业企业营收 10378.0亿元，同比增

长 5.1%；实现利润总额为 1808.6 亿元，同比下降 14.0%。（中国

酒业协会） 

13. 华润啤酒定价 1119元新品醲醴上市：9月 25日，以“醴

承千年 醲酝东方”为主题的醲醴产品发布会在河南省三门峡举行，

市场指导价 1119 元/999ml/礼盒装。产品酒精浓度 12%vol，原麦

汁浓度 25°P，酒体呈现深琥珀色。醲醴与醴的瓶型设计源自“国

宝级文物”双耳鲵鱼纹彩陶瓶。（中国酒业协会） 

14. 五粮液等参设投资企业：近日，宜宾浓香秀股权投资合伙

企业（有限合伙）成立，出资额约 3亿人民币，执行事务合伙人为

宜宾五粮液基金管理有限公司，经营范围含以私募基金从事股权

投资、投资管理、资产管理等活动。该企业由成都五商供应链管

理有限责任公司、四川名门秀供应链管理有限责任公司、宜宾五

粮液基金管理有限公司等 11家企业共同出资。（云酒头条） 

15. 乌苏首条易拉罐生产线项目投产：9 月 13 日，新疆乌苏

啤酒（库尔勒）有限公司 2.4 万罐/小时罐装生产线项目竣工投产

仪式在库尔勒酒厂举行。作为乌苏啤酒在南疆区域的第一条易拉

罐生产线，项目投产后，库尔勒酒厂总产能将达每年 15 万千升，

填补整个南疆区域罐线缺口。（云酒头条） 

7  风险提示 

宏观经济下行风险；食品安全问题；市场竞争加剧；提价不

及预期。 



行业周报                                                          

 

请务必阅读尾页重要声明                                 21 
 

       

分析师声明 

作者具有中国证券业协会授予的证券投资咨询资格或相当的专业胜任能力，以勤勉尽责的职业态度，独立、客观地

出具本报告，并保证报告采用的信息均来自合规渠道，力求清晰、准确地反映作者的研究观点，结论不受任何第三

方的授意或影响。此外，作者薪酬的任何部分不与本报告中的具体推荐意见或观点直接或间接相关。 

公司业务资格说明 

本公司具备证券投资咨询业务资格。 

投资评级体系与评级定义 

股票投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据公司基本面及（或）估值预期以报告日起 6 个月

内公司股价相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 买入 股价表现将强于基准指数 20%以上 

 增持 股价表现将强于基准指数 5-20% 

 中性 股价表现将介于基准指数±5%之间 

 减持 股价表现将弱于基准指数 5%以上 

 
无评级 由于我们无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事

件，或者其他原因，致使我们无法给出明确的投资评级 

行业投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据行业历史基本面及（或）估值对所研究行业以报

告日起 12 个月内的基本面和行业指数相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 增持 行业基本面看好，相对表现优于同期基准指数 

 中性 行业基本面稳定，相对表现与同期基准指数持平 

 减持 行业基本面看淡，相对表现弱于同期基准指数 

相关证券市场基准指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；港股市场以恒生指数为基准；美股市场以标普 500

或纳斯达克综合指数为基准。 

投资评级说明： 

不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准，投资者应区分不同机构在相同评级名称下的定义差异。本评级

体系采用的是相对评级体系。投资者买卖证券的决定取决于个人的实际情况。投资者应阅读整篇报告，以获取比较

完整的观点与信息，投资者不应以分析师的投资评级取代个人的分析与判断。 

免责声明 

 。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客

户。 

本报告版权归本公司所有，本公司对本报告保留一切权利。未经书面授权，任何机构和个人均不得对本报告进行任

何形式的发布、复制、引用或转载。如经过本公司同意引用、刊发的，须注明出处为上海证券有限责任公司研究

所，且不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。 

在法律许可的情况下，本公司或其关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券或期权并进行交易，也可能

为这些公司提供或争取提供多种金融服务。 

本报告的信息来源于已公开的资料，本公司对该等信息的准确性、完整性或可靠性不作任何保证。本报告所载的资

料、意见和推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、价值或投资收入可

升可跌。过往表现不应作为日后的表现依据。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见或推测不一致的

报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做

出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。 

本报告中的内容和意见仅供参考，并不构成客户私人咨询建议。在任何情况下，本公司、本公司员工或关联机构不

承诺投资者一定获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负

责，投资者据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或关联机构无关。 

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告作为投资决策的唯一参考因素，也不应当认为本报告可以取代自己的

判断。 


