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 核 心 观 点 

 小米快速入局，首款车型华丽亮相：2021年小米官宣进军汽车行业，计划10年投资100亿美元，同年注册

公司并宣布预计2024年上半年正式量产。首款车型定位轿跑，或将搭载高通车机芯片组，集成百度Apollo

的智能驾驶和智能座舱解决方案，预计具备超过700km的续航里程和快速充电能力。2023年11月小米汽车

入列工信部申报目录，拿到“准生证”，首款车型SU7华丽亮相，吸睛的外观、较强的续航，叠加小米长

期保持的性价比优势，使得新车上市值得期待。 

 规划增程式车型，进军新蓝海市场：新能源用车环境（纯电）尚未健全、油价上涨等因素使得增程式电车

迎来市场机会。2022年增程式汽车销量实现翻倍增长，达25万辆，同比增长1.3倍，预计2025年增程式销

量将超过50万辆。目前市场增程式车型供给有限，小米汽车后期进军增程式仍有较大发挥空间。 

 打造真正“生”态链，汽车板块未来可期：2012-2022 年小米在汽车交通行业共投资 39 起，投资重点集

中于动力电池、无人驾驶、汽车零部件等，基本覆盖了对汽车产业的上、中、下游布局，有助于打造协同

效应，确保小米汽车产业链持续、稳定、有效运转。小米品牌在国内外形成较强的品牌力，小米生态全方

面渗透消费者生活，良好的国内外客户基础与客户黏性叠加健全的销售渠道有助于小米汽车快速推广。 

 投资建议：伴随小米汽车神秘面纱的逐步揭开，零部件供应商陆续披露与小米汽车的合作关系，建议持续

关注小米产业链中基本面好，拿单能力强，并且与华为、小米、奇瑞等优质客户有深度合作的相关标的：

拓普集团、银轮股份、三联锻造、津荣天宇、均胜电子、华域汽车等。 

 风险提示：原材料价格上涨风险；推广不及预期的风险；消费市场恢复不及预期的风险。 
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步步为营，进军电动汽车行业 
 

数据来源：汽车之家，小米公司微信公众号，西南证券整理 

 2021年3月30日，小米官宣进军电动汽车行业，小米计划首期投入100亿元人民币，未来十年投资

100亿美元。 

 2021年9月1日，小米汽车有限公司注册成立，注册资本为100亿元，雷军亲自出任公司法定代表人

。 

 2021年10月19日，雷军在小米集团年度投资会议上表示，小米汽车预计2024年上半年正式量产。 

 2022年8月11日，小米官宣进入电动汽车行业第500天，雷军表示目前小米汽车进展顺利，并且超

过预期。雷军认为自动驾驶是智能汽车决胜的关键点，小米自动驾驶将采用全栈自研，目前小米自

动驾驶技术已进入测试阶段。 

小米汽车有限公司注册成立 资金投入彰显进军决心 
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数据来源：《车市纵览》，工信部官网，西南证券整理 

 2023年6月一阶段工程竣工，这一阶段的工厂占地面积达72万平方米，由四栋建筑和一座现代化测

试设施组成，预计年产能将达到15万辆汽车，二期工厂计划2025年完成。 

 2023年8月，中国发改委批准了小米生产电动汽车的申请。 

 2023年11月，小米正式获得生产汽车牌照资质，产品商标为小米牌，注册企业系北京汽车集团越

野车有限公司。首款车名为SU7，共计两个版本，分别为SU7和SU7 MAX。 

 小米宣布正式造成第1000天，小米汽车微信公众号发布，2023年12月28日下午14点将召开小米汽

车技术发布会。 

小米汽车北京亦庄工厂一期卫星实拍图 小米汽车正式获得生产汽车牌照资质 

步步为营，进军电动汽车行业 
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数据来源：公司公告，西南证券整理 

 智能电动汽车等创新业务投入持续增加 

 小米财报显示，2022年，小米在智能电动汽车等创新业务上投入了31亿元，并拥有超过2300名汽

车研发团队成员。 

 2023，小米进一步加大对智能电动汽车等创新业务投入，Q1、Q2、Q3分别投入11、14、17亿元

，2023前三季度共计投入43亿元，超过2022全年水平。 

小米在智能电动汽车等创新业务上投入持续增加 

步步为营，进军电动汽车行业 
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首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
 

数据来源：工信部，西南证券整理 

 首款车型正式亮相 

 车身：长-4997 mm，宽-1963mm， 高-1455mm，轴距3000mm，整体来看，具备良好的车身

空间。 

 单电机版本配置：单电机版本采用一个联合汽车电子有限公司生产的峰值输出功率为220kW（约合

299马力）的电机，最高车速可以达到210km/h。电池为磷酸铁锂，来自比亚迪旗下的弗迪电池，

该版本并未标配激光雷达，但后期可选装。单电机版本的整备质量为1980kg，总质量为2430kg，

前后轮的轮胎规格为245/45R19和245/40R20。 

 双电机版本分别采用了苏州汇川联合动力系统股份有限公司生产的峰值输出功率为220kW/275kW

（约合299/374马力）的两个电机，最大输出功率可以达到495kW（约合673马力），最高车速可

以达到265km/h。该版本车型的电池是三元锂电池，来自宁德时代。 

小米汽车选装照片 小米汽车官宣图 
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数据来源：汽车之家，西南证券整理（注：仅对基本款车型配置进行对比） 

小米SU7对标保时捷Taycan 
保时捷Taycan 小米SU7 

指导价 89.8万元起 - 

车身尺寸 4693*1966*1381 4997*1963*1455 

轴距 2900mm 3000mm 

电机功率 300kw 220-275kw 

电机扭矩 345Nm - 

最高车速 230km/h 265km/h 

电池能量 79.2kWh 73.6kWh 

CLTC续航 430km 628km 

电池类型 三元锂 碳酸铁锂 

电芯品牌 LG 弗迪 

快充时间 1.55小时 - 

电压平台 800v - 

智联车机 Android Auto 小米澎湃OS 

激光雷达 无 有 

最大整备质量 2358kg 1980kg 

轮胎尺寸 19英寸 19英寸 

 外观设计对标保时捷Taycan：小米汽车呈现运动轿跑风格，车头设计低趴，车身线条流畅，前舱盖

较为平滑，对于优化风阻系数有一定帮助。整体来看，SU7在外观上与保时捷Taycan具有相似之处

，偏年轻化、高端化的设计有助于SU7在市场竞争中占据优势地位。 

 

保时捷Taycan 

小米SU7 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
 

7 



数据来源：新浪财经，汽车之家，西南证券整理 

 预计： 

 小米汽车将采用高通车机芯片组，有搭载高通骁龙8295芯片的可能。这颗芯片是目前高通旗下最顶

级的车规级芯片，采用5nm工艺制程，AI算力达到30TOPS。相比当下在汽车圈非常流行的骁龙

8155，GPU的整体性能提升2倍，3D渲染性能提升3倍，并支持集成电子外后视镜、环视摄像头、

乘客监测等功能。 

 首款车将集成百度Apollo的智能驾驶和智能座舱解决方案，实现高级别自动驾驶和人机交互功能。 

 基于吉利的SEA浩瀚架构进行开发，预计具备超长续航里程和快速充电能力。 

小米汽车将采用高通车机芯片组 小米汽车路测图 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：国家知识产权局，西南证券整理 

 小米汽车已申请专利680余条，其中近280条已获授权 

 2023年9月22日，小米汽车申请的“电机扭矩过零控制方法、装置、车辆及存储介质”专利获授权。专
利摘要显示： 

 在电机扭矩处于目标分段控制区间内的情况下，以电机扭矩为目标扭矩控制电机的扭矩输出，以及以制
动扭矩为目标扭矩控制制动系统的扭矩输出，可提高驾驶平顺性。 

 2023年10月17日，小米汽车申请的“降低共模噪声的方法和测试系统”专利获授权。专利摘要显示： 

 本公开实施例能够在不增加滤波器件的情况下降低电机驱动系统高压传导电磁干扰的共模噪声，使得车
辆可以以极低的成本满足EMC测试标准需求，并简化高压侧滤波器的设计，使得电机控制器的体积、
重量和成本均得到优化，降低了成本。 

降低共模噪声的方法和测试系统实施方法 电机扭矩过零控制方法 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：国家知识产权局，西南证券整理 

 2023年9月19日，小米汽车申请的“无线充电方法、系统及存储介质”专利获授权。专利摘要显示： 

 该专利避免了驾驶员需要不断调整车辆的停车位置来实现目标电能发射线圈与电能接收线圈的精准对

位，从而降低驾驶员的停车操作复杂度，提高车辆的停车自由度。 

 2023年10月10日，小米汽车申请的“充电方法、装置、存储介质及车辆”专利获授权。专利摘要显

示： 

 该专利目的是解决在充电桩存在延迟输出策略时易报故障的问题，可以在外部充电装置不存在延迟输

出策略的情况下，请求外部充电装置根据目标请求电流以恒压模式对电池端进行充电。 

 
无线充电方法、系统及存储介质附图 充电方法、装置、存储介质及车辆 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：汽车之家，西南证券整理 

 设计别出心裁，吸纳苹果用户 

 小米汽车已获得蓝牙技术联盟SIG认证。认证信息显示，小米汽车提交了6种型号，应该是对应不同

配置的车型。小米汽车的连接功能相对齐全，包括蓝牙5.2、收音机和USB媒体。 

 小米汽车将支持苹果CarPlay。苹果iPhone用户也可以体验其车机功能，无需小米手机就能做到一

定程度的互联。目前，大多数国产汽车都未开放苹果CarPlay，小米此次针对苹果的设计，或对部

分苹果用户形成吸引。 

小米汽车获得蓝牙SIG认证  

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：懂车帝，易车榜，西南证券整理（注：累计销量系23M1-M11销量）） 

部分轿跑车型梳理 

品牌/厂商 车型 详情 价格（万元） 累计销量（辆） 

哪吒汽车 哪吒GT 8颗超声波雷达；1颗摄像头；续航充电560公里 17.88-23.58 8459 

名爵 MG Cyberster 电动剪刀门、软顶敞篷、采用高通骁龙8155芯片    31.98-35.98 2023.11.17上市 

特斯拉 Roadster2 
0-96公里/时仅用1.9秒，最高时速达400公里/时，
续航里程超1000公里。 

    预定价33.2 预计24年底投产 

昊铂 昊铂SSR 6颗超声波雷达；5颗摄像头；续航充电506公里   128.60-168.60 - 

名爵 E-Motion 停售 

东风风神 奕派 未上市 

奥迪 奥迪PB18 未上市 

极狐 ARCFOX-7 未上市 

本田 EV-Ster 停售 

日产 Esflow 停售 

观致 观致MILE1 停售 

仰望 U9 电动蝴蝶门、2秒级百公里加速 百万级 即将销售 

 时间优势：轿跑车型中，极狐车型尚未确切上市时间、特斯拉预计24年底投产，小米汽车预计24年

上半年上市。 

 价格优势：轿跑车型价格整体偏高，小米定价若低于35万元，则相比特斯拉Roadster2、昊铂SSR

、仰望U9有较大价格优势。 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：Mob研究院，艾瑞咨询，西南证券整理 

 定位优势： 

 客户群体有增量空间：SU7具备炫酷的外型，前沿的配置，主要面向年轻消费群体。截止2019.07

，85后有车比例为22.8%， 95后有车比例为9.3%，汽车消费在95后市场仍有较大增量。 

95后有望成为汽车消费新增量 95后具有一定收入支撑 

 客户群体收入支撑增量空间：95后群体月收入在10k+元的占比基本与85后保持一致，10-20k元占

样本比例为5.4%，20k元以上占样本比例0.3%。伴随政策刺激以及消费需求的逐步释放，该部分群

体有望支撑汽车行业形成增量。 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：艾瑞咨询，西南证券整理（注：本页数据均来自2019年样本统计，历经各类因素冲击，可能会有所偏差） 

 定位优势： 

 客户群体购车倾向显著：数据表明，95后群体
中倾向于购买一台车的比例达到57%，远高于
对网约车、租车等形式的需求。 

95后挑选汽车时看重的因素 95后最喜欢的TOP10数码品牌 

 匹 配 多 数 客 户 群 体 需 求 ： 样 本统计 ，
50%/49%的95后在挑选汽车时会看重价格与
外观设计，SU7特点或在一定程度上与客户需
求相匹配。 

95后购车倾向高达57% 

无需购买车，打的、
网约车即可 

按临时需要，短期租
车即可 

NO.1

NO.2

NO.3NO.4

NO.5

购买一台车  

其他 

长租一台车 

 品牌具备客户基础：在95后群体中，小米的数
码电器具备一定客户基础，位于95后最喜欢数
码电器榜单第4名。 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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数据来源：易车榜，西南证券整理 

 若SU7定价小于20万元：在20万元以下价格带中，参考比亚迪秦PLUS（纯电），目前小米公布的

配置具备一定优势。23年1-11月秦plus纯电月均销量为1万辆，考虑SU7作为新入局车型，或需一

定时间来获得市场认可，故假设月均销量为0.8万辆，则全年销量有望冲击10万辆。 

 若SU7定价介于20-30万元：在该价格带中，参考小鹏P7表现，23年1-11月小鹏P7月均销量0.4万

辆。考虑小米生态以及客户基础，预计在该价格带内小米汽车月均销量略高于小鹏P7为0.5万辆，

则全年销量将达到6万辆。 

 若SU7定价大于30万元：在该价格带内，当前蔚来ET5T月均销量为0.3万辆，小米SU7销量表现取

决于产品配置以及产品营销等多方面因素。 

 小米SU7销量预测（万辆） 

价格带 <20万元 20-30万元 >30万元 

参考车型 秦plus（纯电动） 小鹏P7 蔚来ET5T 

销量 

23Q1 2.4  0.6  

23Q2 3.1  1.4    

23Q3 3.5  1.4  1.0  

10-11月 2.4  0.7  0.6  

累计销量 11.4  4.1  1.7  

月均销量 1.0  0.4  0.3  

SU7月均销量预测 0.8  0.5  - 

SU7年销量 9.6  6.0  - 

首款车型肩负众望，万众期待中华丽亮相 
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车型规划增程式，进军新蓝海市场 
 

数据来源：小米招聘，西南证券整理 

 小米汽车将布局增程式电动车 

 小米招聘平台显示，目前再招12个增程式相关岗位，涉及增程式系统开发、动力架构开发、动力系

统功能开发、BMS系统、充电属性开发、底盘等岗位，职位要求均需对增程式汽车开发有一定经验

。此次多个关于增程式岗位在小米招聘平台对上线，或在释放小米将要进军增程式信号，后续车型

值得期待。 
小米为增程式布局招兵买马  
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数据来源：智研咨询， 车百智库，西南证券整理 

 增程式电动车销量持续增长 

 2021年增程式电动车销量突破10万辆，2022年

销量实现翻倍增长，达25万辆，同比增长1.3倍，

在新能源汽车总销量中占比不断提升，2022年占

比为3.6%，预计2025年增程式销量将超过50万

辆。 

预计2025年销量超过50万辆  

 发展现状：新能源汽车可分为纯电动、插电式混动、增程式、燃料电池四种，根据智研咨询统计，

燃料电池目前市场体量较小，2022年在新能源汽车销量中仅占比0.05%。 

 增程式电动汽车（Range Extended Electric Vehicle）：是一种在纯电动模式下可以达到其所有

的动力性能，而当车载可充电储能系统无法满足续航里程要求时，打开车载辅助供电装置为动力系

统提供电能，以延长续航里程的电动汽车，且该车载辅助供电装置与驱动系统没有传动轴（带）等

传动连接。 

车型规划增程式，进军新蓝海市场 
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数据来源：智研咨询，西南证券整理 

 相比传统燃油车更具环保性、经济性：在全生

命周期内增程式电动汽车碳排放量约为

250g/km，较传统燃油车减少了110 g/km，

减排效果明显。在百公里综合油耗方面，相同

汽车数量下，增程式电动汽车较燃油车减少了

1.604×106L，在一定程度上可以实现对传统燃

油车的替代。 

 

相比燃油车更具环保优势  

排放量与纯电车相差不大  

 相比纯电动车，缓解两大焦虑：在相同保有量

的前提下，增程式电动汽车车队碳排量为

3.973×104kg/km，纯电动车车队碳排量为

3.943×104kg/km，二种车型的碳排放量相差

0.03×104kg/km。在环保性基本一致的基础上

，增程式电动汽车相比纯电车，能够更加有效

缓解纯电动汽车的续航里程焦虑和充电焦虑。 

车型规划增程式，进军新蓝海市场 
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数据来源：懂车帝，西南证券整理 

 增程式布局仍在初期 

 供给量少：目前，经对懂车帝相

关车型统计，增程式在售车型21

款，供给量小于纯电动车。 

 供给单一：当前增程式在售车型

主要以SUV车型为主，主要原因

在于SUV油耗相对较高，若采用

增程式具有显著的经济性。 

 赛道宽敞：增程式赛道中理想是

主力选手，比亚迪、赛力斯、长

安是重要选手，其他品牌参与较

少，对于新入者还存在较大成长

空间。 

新能源增程式在售车型 

车型  级别  经销商报价（万元） 

仰望U8 大型SUV 109.8 

理想L9 大型SUV 42.98-45.98 

猛士917 中大型SUV 63.77 

极石01 中大型SUV 34.99-35.99 

问界M7 中大型SUV 24.98-37.98 

理想L8 中大型SUV 33.98-39.98 

理想L7 中大型SUV 31.89-37.98 

深蓝S7 中型SUV 14.99-16.99 

零跑C11 中型SUV 14.98-18.58 

问界M5 中型SUV 24.98-33.18 

赛力斯SF5 中型SUV 23.68-26.68 

斯威大虎Edi 中型SUV 9.99-13.99 

天际ME5 紧凑型SUV 13.88-16.99 

哪吒S 中大型车 15.98-18.98 

零跑C01 中大型车 14.58-16.98 

长安启源A07 中大型车 15.59-17.59 

深蓝SL03 中型轿车 14.59-14.99 

岚图FREE 中大型车 26.69 

LEVC TX 中型MPV 33.98-36.98 

RE500增程式旅居车 房车 59.80 

菱势黄金卡 微卡 8.98-10.15 

车型规划增程式，进军新蓝海市场 
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数据来源：Wind，西南证券整理 

 加码增程式布局，利于实现利润贡献 

 理想汽车是增程式汽车的前期布局者，所有在售车型均为增程式，因此其对于增程式车型的盈利能

力具有一定代表性。2018年以来，理想汽车的毛利率持整体呈持续性增长趋势，23H1毛利率为

21.2%，领先于特斯拉（18.7%）、比亚迪（18.3%）、蔚来（1.3%），上半年净利润32.2亿元

，同比增长612.5%，成为为数不多实现盈利的新势力品牌。对于增程式电车来说，一方面会实现

对燃油车的替代，另一方面，纯电车用车环境尚未健全，增程式电车还有重要机会，若小米布局增

程式项目落地，将进一步优化车型供给，或将利好未来利润增长。 

理想汽车毛利率在23H1超过特斯拉 23H1理想汽车首次实现盈利 

车型规划增程式，进军新蓝海市场 
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小米集团：基本盘支撑成长，品牌力赢得市场 

性价比之王，始终保持低净利率 

2015-2022年复合增速超过20%  营收方面：2016年公司营收684.4亿元，2022

年营收2800.4亿元，年复合增速达22.7%；

23Q1-Q3公司营收1985.7亿元，同比-7.4%。 

 净利率：自2015年开始，小米净利率低于10%

，让利于客户，因此小米的产品始终以突出的“

性价比”获得广大消费者认可。 

 持续性经营性利润得到改善：23Q1-Q3公司经

营性净利润127.5亿元，同比高增，集团降本增

效成果显著，按此趋势，预计后续会有更高的利

润交付。 

持续经营性净利润大幅改善 

数据来源：Wind，西南证券整理 23 



小米手机市占率位于全球TOP3 

 海外收入：自2018年开始，海外收入占小米营收

的比例超过40%，具有良好的海外基础。23Q1-

Q3海外收入894.3亿元，同比-16.4%，占营业收

入45%。 

 具有全球品牌影响力：小米手机全球市占率连续多

个季度位于全球前三，23Q3小米全球市占率为

17%。此外，小米在中东市场建立良好口碑，

23Q1市占率为11%。小米手机打造的全球品牌影

响力，为小米汽车的出口奠定一定基础。 

 

具有良好的海外基础 

小米手机市占率位于中东市场TOP3 

数据来源：Wind，Canalys，西南证券整理 

小米集团：基本盘支撑成长，品牌力赢得市场 
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数据来源：新财富公众号（引自联通研究院），西南证券整理 

 全方面渗透生活，利于汽车推广 

 第一圈层：手机附带品，如：自拍杆、移动电源、耳机等，依靠小米手机的市占率，贡献相对稳定的收入。 

 第二圈层：智能硬件，如：电饭煲、电视、平衡车、扫地机器人等家居产品，深度进入消费者生活，利于掌

握消费者习惯，打造“小米生态”。 

 第三圈层：普通生活品，如：床垫、背包、牙刷、签字笔、旅行箱等。该类产品客单价低，但是具有流动性

强、群体广等特点，利于形成在各年龄段的品牌推广。 

 外延：伴随小米生态链对消费者生活的全面渗透以及品牌建立，利于形成“小米生态”，建立客户黏性，小

米的“发烧友”或将是小米汽车的重要客户基础。 

小米生态链全方面渗透消费者生活 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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数据来源：小米商城微信公众号，西南证券整理 

 小米澎湃OS：13年探索集大成者 

 定位：以人为中心，打造「人车家全生态」操作系统。 

 Xiaomi HyperConnect 跨端层：彻底打破硬件设备隔阂，让所有设备可以统一连接协议，并且实

时通信。 

 Xiaomi HyperMind：跨越多端的智能思考中枢，感知用户日常习惯，为用户提供自动化建议。 

小米澎湃os 实现对设备的高效连接 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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 11年间对外投资642个项目：小米的对外投资自2014年开始相对活跃，其中，2022年投资68个项

目，据IT桔子公众号统计，2022年小米平均每5.3天就会投出1个项目。 

 注重先进制造业投资：小米的对外投资主要集中在先进制造和智能硬件领域，根据IT桔子公众号统

计，2012-2022年在先进制造领域共投资150起，涉及能源、半导体、芯片等多家公司；2012-

2022年在智能硬件领域共投资122起，涉及机器人、智能家具等。 

 发力汽车板块：根据 IT 桔子公众号统计，2012-2022 年小米在汽车交通行业共投资 39 起，投资

重点集中于动力电池、无人驾驶、汽车零部件等。 

2012年以来小米集团投资事件统计 

数据来源：IT桔子公众号，西南证券整理 

2012年以来小米集团投资事件行业分布 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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数据来源： 公司公告，北京市高级别自动驾驶示范区公众号，新智驾公众号，西南证券整理 

 2021年8月25日，集团发布公告，宣布收购自动驾驶技术公司深动科技(DEEPMOTION TECH)，总

交易金额约为7737万美元（约合5.03亿元人民币）。 

 深动科技创办于2017年，总部位于北京，主要提供以高精地图为核心的感知、定位、决策的自动驾

驶解决方案，是一家汽车自动驾驶解决方案提供商。 

 已成功开发出多传感器融合感知模组、高精地图自动化构图、高精度定位等技术方案及自主代客泊

车等方案。 

 

深动科技 

小米汽车 

客户 

提供基于高精度地图的环

境感知与高精定位模组。 

规模化生产，向客户进行

销售。 

规模化的高

质量数据 

迭代更高精

度、更符合
用户习惯的

方案。 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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数据来源：盖世汽车，智能底盘之家微信公众号，西南证券整理 

 小米增持同驭汽车：同驭汽车发生工商变更，股东新增小米旗下北京小米智造股权投资基金合伙企

业（有限合伙）、建设银行旗下嘉兴宸玥股权投资合伙企业（有限合伙）等，公司注册资本由约

3499.39万人民币增至约3946.34万人民币，增幅约12.77%。 

 同驭汽车为汽车智能底盘系统供应商，成立于2016年9月，其核心团队自2012年起便自主研发线控

底盘核心技术，产品覆盖线控电子液压制动系统（EHB）、集成式线控电子液压制动系统（iEHB）

、电子驻车制动系统（EPB）、防抱死制动系统（ABS） 、电子稳定性控制系统（ESC）等智能制

动系列产品。 

 同驭汽车总部和研发中心设立在上海，拥有上海嘉定、江西宜春两大生产基地，现已建成年产能

150万套的智能制造中心。 

小米增持同驭汽车 同驭智能制动系列产品 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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数据来源：锂家加资讯微信公众号，西南证券整理 

 小米投资钠离子电池研发商零壹肆：山东零壹肆先进材料有限公司发生工商变更，新增国家电投旗下上

海中电投融和新能源投资管理中心（有限合伙）、小米旗下北京小米智造股权投资基金合伙企业（有限

合伙）等为股东，注册资本由约789.3万人民币增至约857.9万人民币。经营范围含电子专用材料制造

、电池制造销售、新能源汽车废旧动力蓄电池回收及梯次利用等。 

 钠电具有较大潜力：按照15万元/吨电池级碳酸理价格，钠电池材料成本仍要比锂电池材料成本低30%-

40%，钠电池正负极集流体材料可选择铝箔，成本比锂电池的铜箔有接近10%的下降。 

 2022年钠电池应用场景总需求量77.16GWh，预测2025年钠电池市场空间为189.35GWh，22-25年

的年复合增速达31.13%，小米对于钠电的布局具有一定前瞻性。 

钠电池成本优势显著 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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数据来源：盖世汽车，西南证券整理 

 小米投资汽车零部件研发商盈智热管理公司：盈智热管理发生工商变更，股东新增北京小米智造股

权投资基金合伙企业（有限合伙），同时注册资本由3000万人民币增至约3357.68万人民币。该公

司主要从事新能源车热管理系统及其核心零部件的研发、生产和销售，并提供大中功率电子水泵系

列(电池包和混动车集成冷却)和电子机油泵(新一代驱动电机冷却润滑)等系列产品。此外，盈智热

管理近期专注于旋转同步、伺服驱动、精度控制、动力装置、多功能定子等技术领域，已公开专利

申请15件，发明专利占比33.33%。 

 小米投资杰平方半导体：杰平方半导体（上海）有限公司发生工商变更，新增北京小米智造股权投

资基金合伙企业（有限合伙）等为股东。目前该公司注册资本已由约5628.57万元增加至约

8175.49万元。杰平方半导体是一家聚焦车载芯片研发的芯片设计公司，成立于2021年10月，法定

代表人为俎永熙。业务主要面向电能转换、通信等领域，产品涵盖碳化硅（SiC）功率芯片及器件、

车载以太网芯片、电机驱动器、模数转换器等。 

 小米投资恩井汽车科技公司：上海恩井汽车科技有限公司宣布完成上亿元的C+轮融资。本轮融资由

北京小米智造基金领投。恩井科技成立于2017年，是一家汽车智能出行方案提供商，聚焦汽车智能

出行系统关键零部件开发，在汽车智能出行领域形成系统模拟分析、零部件开发、智能电控的系统

集成能力。主要产品型谱包括：智能电动尾门、智能电动侧开门、智能电动尾翼，电子门锁和相关

智能感应传感器等。 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 
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数据来源：前瞻产业研究院，西南证券整理 

 小米汽车板块布局逐现轮廓：据不完全整理，小米已经实现了对汽车产业的较为全面的布局，上游

覆盖材料、半导体，中游覆盖具有一定技术门槛的零部件及智能驾驶等关键领域，下游布局了物流

配送、出行服务、汽车交易、车险维修等行业布局。小米对汽车产业的全方位布局，有助于打造协

同效应，实现资源共享，确保小米汽车产业链持续、稳定、有效运转。 

•芯试界半导体 

•智微电子 

•勤邦新材料 

•杰平方半导体 

上游 

•纵目科技、Momenta---自动驾驶系统 

•禾赛科技、北醒光子---激光雷达 

•深动科技---高精度地图 

中游---智能驾驶 

•三电：零壹肆、中航锂电等 

•底盘：同驭汽车 

•热管理：盈智热管理 

•智能集成零部件：恩井汽车 

中游---零部件 

•物流配送：货拉拉 

•出行服务：什马出行 

•汽车交易：木仓科技 

下游---后市场 

小 
米 
汽 
车 

小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 

32 



33 

目  录 

 进军汽车：步步为营进军汽车市场，首款车型肩负众望 

 后期规划：车型规划增程式，进军新蓝海市场 

 小米集团：打造真正“生”态链，汽车板块未来可期 

 相关标的 

 投资建议 



小米汽车产业链相关标的 
 

数据来源：公司公告，投资者互动平台，西南证券整理 

企业名称 配套产品 合作情况 

拓普集团 
IBS项目、EPS项目、空气悬架项目、
热管理项目、智能座舱项目 

公司IBS项目、EPS项目、空气悬架项目、热管理项目、智能座舱项目分别获得一汽、吉
利、华为-金康、理想、比亚迪、小米、合创、高合、上汽等客户的定点。 

信测标准 参与部分零部件前段研发性质测试实验 公司为小米及其生态链企业提供服务，有参与部分零部件前段研发性质测试实验 

电工合金 高压连接件 公司生产的高压连接件间接供货给小米汽车，应用于电池包和BDU等关键系统 

三联锻造 轮毂轴承 招股说明书披露，小米系主要定点开发的新能源项目。 

银轮股份 热管理产品 公司已经获得客户多个热管理产品订点 

双林股份 内外饰件产品 公司的部分内外饰件产品间接供货小米汽车，但是截止目前尚未实现量产 

奥特佳 汽车热管理系统类零部件 根据目前定点情况，本公司将按客户要求有序供应汽车热管理系统类零部件。 

鹏翎股份 流体管路产品 公司将为小米汽车配套流体管路产品，相关事宜暂无可披露事项。 

中科创达 - 小米是公司的客户。公司严格践行与客户的保密协议，不会披露合作细节 

思泉新材 - 公司为小米的合格供应商 

德迈仕 方向丝杠 公司产品不直接供应给小米汽车，公司生产的1 款方向丝杠最终用于小米汽车中 

海泰科 汽车注塑模具 
公司汽车注塑模具已应用于包括奔驰、宝马、大众、奥迪、通用、比亚迪、吉利、理想、
小鹏、前途、蔚来、Rivian、高合、比亚迪、问界、小米、奇瑞等新能源车型。 

东箭科技 - 全资子公司维杰汽车与小米汽车有技术交流 

均胜电子 - 与小米汽车有相关业务合作，具体业务情况涉及保密协议暂不便公开。 

华域汽车 - 公司所属企业相关产品获小米汽车相关车型的部分配套供货。 

 人车家全生态，小米汽车销量可期。小米布局汽车板块多年，具备较强的科技实力，此外，“小

米澎湃OS”实现了对碎片化智能设备的全面整合，进一步实现了小米生态的搭建，叠加小米相

对完善的营销体系和较为充裕的客户基础，小米SU7销量可期。预计首款车型将在2024年上半

年上市，结合公开的配置与供应商配套产品而言，首款车型价格超20万元的可能性较大，SU7有

望凭借吸睛的轿跑外形与强劲的配置在竞争激烈的20-30万元价格带有所表现，产业链相关标的

有望受益。 
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数据来源：公司公告，投资者互动平台，西南证券整理 

企业名称 配套产品 合作情况 

京泉华 - 小米集团是公司的重要客户之一，目前已在多个领域展开合作 

富奥股份 紧固件和转向柱产品 公司已获得问界减振器、圆簧和稳定杆产品订单，已获得小米紧固件和转向柱产品订单。 

博俊科技 - 公司与小米汽车尚在接触，有部分产品通过Tier 1客户间接供货小米汽车 

中科创达 - 小米是公司的客户。 

雅创电子 - 公司与小米汽车间接开展业务合作，现处于小批量产阶段 

商络电子 
阻容感、二三极管、电源
芯片等电子元器件 

公司通过Tier1供应商间接为小米汽车供应阻容感、二三极管、电源芯片等电子元器件 

万向钱潮 等速驱动轴产品 公司等速驱动轴产品已经供货给小米汽车。 

津荣天宇 - 公司持续加强新能源车市场业务的拓展，在新能源汽车领域获得了小米等新能源车型产品的配套业务 

飞荣达 
石墨、导热材料、风扇、
散热模组等产品 

公司拥有小米供应商资质，公司目前有向客户汽车及终端产品提供石墨、导热材料、风扇、散热模组
等产品。 

模塑科技 - 公司参股公司北汽模塑（持股49%）是小米汽车供应商 

祥鑫科技 - 公司与小米汽车建立了合作关系。 

一汽富维 - 
公司正在积极与小米汽车进行业务沟通，多家分子公司已经进入到小米汽车的采购组当中。当前，小
米第一款车型报价完毕 

潜在供应商 

天奇股份 - 公司与小米汽车前期已有业务接洽。 

回天新材 - 

公司在芯片封装用胶板块系列产品包括芯片四角绑定胶（edgebond）、芯片底部填充胶
（underf ill）、SIP屏蔽银浆等，相关产品已经在H公司、中兴、小米、汇川等通信电子、消费电子、
汽车电子行业标杆客户处测试应用。 

奕东电子 - 
公司与小米有多年的良好合作关系，并持续保持良好的沟通与技术交流，公司会密切关注小米新能源
汽车的发展情况，做好相关储备 

欣旺达 - 
小米是公司重要的客户及合作伙伴，我们将会积极关注行业内客户的动向和需求，做好自身技术储备
并积极寻求与客户的合作机会 

京泉华 - 小米集团是公司的重要客户之一，目前已在多个领域展开合作 

智云股份 - 
公司生产的平板显示模组设备可用于生产新能源汽车车载屏等平板显示模组，公司将积极拓展进入小
米新能源汽车供应链的机会。 

小米汽车产业链相关标的 
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投资建议 

 小米快速入局，首款车型华丽亮相：2021年小米官宣进军汽车行业，计划10年投资100亿美元，同年注册

公司并宣布预计2024年上半年正式量产。首款车型定位轿跑，或将搭载高通车机芯片组，集成百度Apollo

的智能驾驶和智能座舱解决方案，预计具备超过700km的续航里程和快速充电能力。2023年11月小米汽车

入列工信部申报目录，拿到“准生证”，首款车型SU7华丽亮相，吸睛的外观、较强的续航，叠加小米长

期保持的性价比优势，使得新车上市值得期待。 

 规划增程式车型，进军新蓝海市场：新能源用车环境（纯电）尚未健全、油价上涨等因素使得增程式电车

迎来市场机会。2022年增程式汽车销量实现翻倍增长，达25万辆，同比增长1.3倍，预计2025年增程式销

量将超过50万辆。目前市场增程式车型供给有限，小米汽车后期进军增程式仍有较大发挥空间。 

 打造真正“生”态链，汽车板块未来可期：2012-2022 年小米在汽车交通行业共投资 39 起，投资重点集

中于动力电池、无人驾驶、汽车零部件等，基本覆盖了对汽车产业的上、中、下游布局，有助于打造协同

效应，确保小米汽车产业链持续、稳定、有效运转。小米品牌在国内外形成较强的品牌力，小米生态全方

面渗透消费者生活，良好的国内外客户基础与客户黏性叠加健全的销售渠道有助于小米汽车快速推广。 

 投资建议：伴随小米汽车神秘面纱的逐步揭开，零部件供应商陆续披露与小米汽车的合作关系，建议持续

关注小米产业链中基本面好，拿单能力强，并且与华为、小米、奇瑞等优质客户有深度合作的相关标的：

拓普集团、银轮股份、三联锻造、津荣天宇、均胜电子、华域汽车等。 
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风险提示 

 原材料价格上涨风险：上游原材料价格超预期上涨，将对产业链相关标的盈利水平带来负面影响。 

 推广不及预期的风险：新能源汽车市场竞争加剧，电车降价，小米汽车由于布局较晚，面临推广不

及预期的风险，产业链相关标的将受到影响。 

 消费市场恢复不及预期的风险：消费市场恢复不及预期，小米汽车首款车型面临销量不及预期的风

险，产业链相关标的将受到影响。 
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