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我国纺服出口持续回暖，家居企业加大

海外供应链布局 
  

——轻工纺服行业周报（20231225-1230） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

行情回顾：过去一周（2023.12.25-2023.12.30，下同），A股SW纺织

服装行业指数上涨0.65%，轻工制造行业上涨1.66%，而沪深300上涨

2.81%，上证指数上涨2.06%。纺织服装和轻工制造在申万31个一级

行业中涨幅排名分别为第26位和第19位。 

 

1） 纺织服装：我国对美纺服出口回稳，“一带一路”纺服出口高增。 

23 年 11 月我国纺织服装出口延续回稳态势，同比下降 1.1%，降幅相

较前几个月大幅收窄，环比上升 3%。对美国出口连续第三个月增长。

对东盟纱线面料出口结束连续 7 个月下降态势，自 23 年 4 月以来首次

转正，同比上涨 3.7%。 

 

消费和投资走强，推动美国经济复苏。美国商务部 12 月 21 日公布的

最终修正数据显示，2023 年第三季度美国实际国内生产总值（GDP）

按年率计算增长 4.9%，占美国经济总量约 70%的个人消费支出增长

3.1%。11 月，我国对美出口纺织服装 36.7 亿美元，同比上升 4.5%，

连续三个月保持增长。我国对美主要出口产品针梭织服装 11 月出口额

22.3亿美元，同比上升 0.2%，其中出口量同比增加 17.3%。1-11月，

我国累计对美出口纺织服装 436.6 亿美元，同比下降 12%，累计降幅

较上月收窄 1.2 个百分点，其中主要产品针梭织服装出口 270.2 亿美

元，同比下降 12.9%。 

 

“一带一路”国家仍是纺织服装出口的主要增长点，23年 11月对中亚

五国出口同比上升超 30%，对非洲出口也保持上涨。四大类商品纱

线、面料、家纺和针梭织服装本月出口数量连续第四个月增长，纱线

和面料等中间品价格降幅有所收窄。从 23年 1-11月数据看，累计出口

额为 2685.6 亿美元，同比下降 8.9%，累计降幅继续收窄。前 11 个月

对越南出口额超过日本，越南成为仅次于美国的第二大单一出口市

场。 

 

太平鸟（603877.SH）：太平鸟股东陈红朝完成减持计划，共减持 2％

股份。23 年 12 月 25 日，宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司发布持股

5%以上股东减持股份结果公告。陈红朝先生以大宗交易方式共减持股

份 947 万股，占公司总股本的 2.00%，完成本次减持计划，减持金额

约 1.3 亿元，当前持股数量 3496.55 万股，持股比例 7.38%。 

 

2） 轻工制造：家居企业积极布局海外仓，开启“供应链出海”新阶

段。 

头部家居企业正积极布局跨境电商供应链。近日主营智能家居的乐歌

股份拟增发募资 5 亿元加建美国海外仓事项获深交所审核通过，根据

募资说明书，此次乐歌股份规划建设的佐治亚州 Ellabell 海外仓位处美

国东部，预计形成面积 9.33 万平方米，货物处理量超 200 万件。乐歌

预测至 2027 年新项目达产后公司成熟运营的美国公共海外仓总面积将

达约 33.93 万平方米，年货物处理能力合计超 700 万件。与常规自用
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海外仓相区别，乐歌股份运营的 10 个美国公共海外仓主要为外部第三

方客户提供服务，少部分根据公司自有产品实时需求自用。据乐歌股

份回复交易所问询函的相关公告，2023 年 1-9 月份，乐歌股份已建美

国公共海外仓中自用比例仅为 23.83%。 

 

作为跨境电商“最后一公里”的仓、配、退一体化服务模式，海外仓

业务即指公司在海外买家所在的国家和地区建立仓库，并可提前将商

品运输至目的地的仓库中。尤其针对无法通过传统空运直邮模式实现

低成本配送的大件商品，公共海外仓可作用于全流程物流供应链管

理，同时向其他跨境出海企业提供仓储服务。 

 

晨鸣集团与得力集团签订 2024 年战略合作协议。23 年 12 月 26 日，

晨鸣集团与得力集团战略合作协议签约仪式在浙江宁波举行。晨鸣集

团静电纸产品总经理丁万林、得力集团办公纸品公司总经理吕广勇代

表双方签约。得力集团与晨鸣集团自合作以来，双方由合作伊始的月

均不足千吨，到现在的月均过万吨，持续加强合作。 

 

3）跨境电商：Temu 海外搜索热度持续，TikTok Shop 公布运费激

励。 

Temu 登上英国年度热搜榜，搜索量同比增长 2850%。最新的谷歌趋

势数据揭示了英国人在 2023 年最为关注的搜索热词，Temu 成功登上

英国年度热搜榜，截至 12 月 21 日的统计显示，Temu 的搜索量较 22

年增长了 2850%，这一增幅甚至超过了 ChatGPT（增长 2700%）。据

了解，Temu 于 2023 年 4 月在英国推出，现已成为英国下载次数最多

的购物应用程序，估计有 900 万用户。 

 

TikTok Shop 美国公布运费激励计划。TikTok Shop 公布美国免运费优

惠计划，即根据订单价值为符合条件的订单提供免费送货服务。对于

使用 TikTok Shipping 的订单，TikTok 为首次购买订单金额 5 美元及以

上的买家提供免费送货服务，为回头客提供 20 美元的免费送货服务。

TikTok 将报销高达 40 美元的标准运费和 80 美元的快递费用。卖家可

以在 TikTok 卖家中心比较 TikTok Shipping 提供的不同运输选项。 

   
◼ 投资建议 

建议关注：纺织服装（A 股）：报喜鸟、比音勒芬、海澜之家、歌力

思、伟星股份、华利集团、台华新材、锦泓集团等；纺织服装（港

股）：李宁、安踏、波司登等。轻工制造：欧派家居、志邦家居、顾家

家居、慕思股份、匠心家居、太阳纸业、公牛集团等。跨境电商：拼

多多（美股）、华凯易佰、赛维时代、致欧科技等。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧

风险等。   
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1  本周观点：我国纺服出口持续回暖，家居企业

加大海外供应链布局 

1. 纺织服装：我国对美纺服出口回稳，“一带一路”纺服

出口高增 

 

23 年 11 月我国纺织服装出口延续回稳态势，同比下降 1.1%，降

幅相较前几个月大幅收窄，环比上升 3%。对美国出口连续第三个

月增长。对东盟纱线面料出口结束连续 7 个月下降态势，自 23 年

4 月以来首次转正，同比上涨 3.7%。 

 

消费和投资走强，推动美国经济复苏。美国商务部 12月 21日公布

的最终修正数据显示，2023 年第三季度美国实际国内生产总值

（GDP）按年率计算增长 4.9%，占美国经济总量约 70%的个人消

费支出增长 3.1%。11月，我国对美出口纺织服装 36.7亿美元，同

比上升 4.5%，连续三个月保持增长。我国对美主要出口产品针梭

织服装 11 月出口额 22.3 亿美元，同比上升 0.2%，其中出口量同

比增加 17.3%。1-11 月，我国累计对美出口纺织服装 436.6 亿美

元，同比下降 12%，累计降幅较上月收窄 1.2个百分点，其中主要

产品针梭织服装出口 270.2 亿美元，同比下降 12.9%。 

 

“一带一路”国家仍是纺织服装出口的主要增长点，23 年 11 月对

中亚五国出口同比上升超 30%，对非洲出口也保持上涨。四大类

商品纱线、面料、家纺和针梭织服装本月出口数量连续第四个月

增长，纱线和面料等中间品价格降幅有所收窄。从 23 年 1-11 月数

据看，累计出口额为 2685.6 亿美元，同比下降 8.9%，累计降幅继

续收窄。前 11 个月对越南出口额超过日本，越南成为仅次于美国

的第二大单一出口市场。 

 

太平鸟（603877.SH）：太平鸟股东陈红朝完成减持计划，共减持

2％股份。23年 12 月 25 日，宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司发

布持股 5%以上股东减持股份结果公告。陈红朝先生以大宗交易方

式共减持股份947万股，占公司总股本的2.00%，完成本次减持计

划减持金额约 1.3 亿元，当前持股数量 3496.55 万股，持股比例

7.38%。 

 

2. 轻工制造：家居企业积极布局海外仓，开启“供应链

出海”新阶段 
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头部家居企业正积极布局跨境电商供应链。近日主营智能家居的

乐歌股份拟增发募资 5 亿元加建美国海外仓事项获深交所审核通过，

根据募资说明书，此次乐歌股份规划建设的佐治亚州 Ellabell 海外

仓位处美国东部，预计形成面积 9.33 万平方米，货物处理量超

200 万件。乐歌预测至 2027 年新项目达产后公司成熟运营的美国

公共海外仓总面积将达约 33.93 万平方米，年货物处理能力合计超

700 万件。与常规自用海外仓相区别，乐歌股份运营的 10 个美国

公共海外仓主要为外部第三方客户提供服务，少部分根据公司自

有产品实时需求自用。据乐歌股份回复交易所问询函的相关公告，

2023 年 1-9 月份，乐歌股份已建美国公共海外仓中自用比例仅为

23.83%。 

 

作为跨境电商“最后一公里”的仓、配、退一体化服务模式，海

外仓业务即指公司在海外买家所在的国家和地区建立仓库，并可

提前将商品运输至目的地的仓库中。尤其针对无法通过传统空运

直邮模式实现低成本配送的大件商品，公共海外仓可作用于全流

程物流供应链管理，同时向其他跨境出海企业提供仓储服务。 

 

晨鸣集团与得力集团签订 2024 年战略合作协议。23 年 12 月 26

日，晨鸣集团与得力集团战略合作协议签约仪式在浙江宁波举行。

晨鸣集团静电纸产品总经理丁万林、得力集团办公纸品公司总经

理吕广勇代表双方签约。得力集团与晨鸣集团自合作以来，双方

由合作伊始的月均不足千吨，到现在的月均过万吨，持续加强合

作。 

 

3. 跨境电商：Temu 海外搜索热度持续，TikTok Shop

公布运费激励 

 

Temu 登上英国年度热搜榜，搜索量同比增长 2850%。最新的谷

歌趋势数据揭示了英国人在 2023 年最为关注的搜索热词，Temu

成功登上英国年度热搜榜，截至 12 月 21 日的统计显示，Temu 的

搜索量较22年增长了2850%，这一增幅甚至超过了ChatGPT（增

长 2700%）。据了解，Temu于 2023年 4月在英国推出，现已成为

英国下载次数最多的购物应用程序，估计有 900 万用户。 

 

TikTok Shop 美国公布运费激励计划。TikTok Shop 公布美国免运

费优惠计划，即根据订单价值为符合条件的订单提供免费送货服

务。对于使用 TikTok Shipping 的订单，TikTok 为首次购买订单金

额 5 美元及以上的买家提供免费送货服务，为回头客提供 20 美元

的免费送货服务。TikTok将报销高达 40美元的标准运费和 80美元

的快递费用。卖家可以在 TikTok 卖家中心比较 TikTok Shipping 提
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供的不同运输选项。 

 

2  市场回顾 

1. 板块行情回顾 

过去一周（2023.12.25-2023.12.30，下同），A 股 SW 纺织服

装行业指数上涨0.65%，轻工制造行业上涨1.66%，而沪深300上

涨 2.81%，上证指数上涨 2.06%。纺织服装和轻工制造在申万 31

个一级行业中涨幅排名分别为第 26 位和第 19 位。 

 
图 1：过去一周，A 股大盘指数和各申万一级行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

过去一周SW纺织服装二级行业中，子行业均呈现不同程度上

涨，上涨幅度最大的是饰品板块，上涨2.05%；上涨幅度最小的是

服装家纺板块，上涨 0.26%。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-1.00%

0.00%

1.00%

2.00%

3.00%

4.00%

5.00%

6.00%

电
力
设
备

有
色
金
属

食
品
饮
料

电
子

美
容
护
理

机
械
设
备

石
油
石
化

通
信

国
防
军
工

农
林
牧
渔

沪
深

3
0

0

基
础
化
工

计
算
机

家
用
电
器

医
药
生
物

建
筑
材
料

上
证
指
数

银
行

非
银
金
融

建
筑
装
饰

轻
工
制
造

汽
车

社
会
服
务

综
合

环
保

钢
铁

公
用
事
业

纺
织
服
饰

商
贸
零
售

房
地
产

交
通
运
输

传
媒

煤
炭



   行业周报 

请务必阅读尾页重要声明                                 7 
 

   
· 

图 2：过去一周，A 股申万纺织服装板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

过去一周 SW 轻工制造二级行业中，仅个护用品板块下跌

0.01%，其余板块均有不同程度上涨。上涨幅度最大的是文娱用品

板块，上涨2.51%；上涨幅度最小的是家居用品板块，上涨1.18%。 

 

图 3：过去一周，A 股申万轻工制造板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

2. 本周轻工纺服股资金流向 

本周北上资金增持幅度较大的有致欧科技、匠心家居、松炀

资源、箭牌家居、迪阿股份、蒙娜丽莎、中锐股份、老凤祥、喜

临门、紫江企业。 
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表 1：本周轻工纺服及家电行业北上资金持股比例变化前十名 

证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新收

盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新

收盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 

致欧科技 7.6742 5.3903 2.2839 蒙娜丽莎 1.3835 1.0811 0.3025 

匠心家居 1.7574 1.1143 0.6431 中锐股份 0.2792 0.0249 0.2542 

松炀资源 1.2544 0.6239 0.6304 老凤祥 2.6259 2.3847 0.2412 

箭牌家居 7.2362 6.7308 0.5054 喜临门 1.6056 1.3646 0.2410 

迪阿股份 1.4692 0.9673 0.5019 紫江企业 1.1427 0.9202 0.2225 
 

资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

3  重要公告 

*备注：具体解禁市值由解禁日期的股票收盘价格为准，表中解禁市值=最新收盘价*解

禁数量 

 

4  行业新闻 

1. 跨境圈再添一家上市企业 

12 月 22 日，泛远国际控股集团有限公司（股票简称“泛远国

际”，股票代码：2516.HK）正式在香港联交所挂牌上市。公司在

国内设有 30 多个网点，遍布长江三角洲和粤港澳大湾区等中国主

要贸易中心，并与国内外 1100 多家供应商合作建立了国际物流网

络，服务覆盖全球超过 220 多个国家和地区。公司成立于 2022 年

11 月，其经营主体杭州泛远国际物流有限公司成立于 2004 年，是

表 2：下周轻工纺服股解禁信息 

行业 代码 简称 

解禁 变动前(万股) 变动后(万股) 

日期 
数量 市值 

股份类型 总股本 流通 A 股 
占比

(%) 
总股本 

流通 A

股 

占比

(%) (万股) (万元) 

轻工 

001322.

SZ 
箭牌家居 

2024-

01-02 
891.83 

10,577.

09 

首发原股东

限售股份 

97,012.

20 
15,669.45 16.15 

97,012.

20 

16,561.

28 
17.07 

872392.

BJ 
佳合科技 

2024-

01-02 
490.06 

6,155.1

5 

首发原股东

限售股份 

5,870.0

0 
1,513.24 25.78 

5,870.0

0 

2,003.3

0 
34.13 

002615.

SZ 
哈尔斯 

2024-

01-04 
57.90 424.41 

股权激励限

售股份 

46,647.

63 
28,849.03 61.84 

46,647.

63 

28,906.

93 
61.97 

605155.

SH 
西大门 

2024-

01-04 
2493.05 

38,592.

41 

首发原股东

限售股份 

13,691.

50 
10,946.95 79.95 

13,691.

50 

13,440.

00 
98.16 

 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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一家跨境电子商务物流服务供应商和数字化物流解决方案商，致

力于向客户提供多项灵活可靠的跨境配送服务，同时凭借公司整

合供应商资源的能力，为客户提供定制化供应链解决方案。 

本次上市，泛远国际将公开发行 1.4 亿股，发行价格为每股

0.9 港元，募集资金总额为 1.26 亿港元，将用于设立新的服务网点、

扩大及升级现有服务网点以及优化升级物流资讯科技系统等。未

来，泛远国际将进一步提升服务效率、灵活配置资源、提高公司

竞争力，持续打造稳、快、优的跨境电商物流体系，巩固在中国

跨境电子商务物流服务业的市场地位及影响力。（来源：杭州跨境

电商） 

 

2. 公牛集团 2024 年旗舰店战略发布，打造民用电工领域新零

售标杆 

12 月 25 日，以“变革新发展，引领新未来”为主题的公牛集团

2024 旗舰店战略发布会于浙江慈溪举办。发布会上，公牛集团正

式官宣了旗舰店建设计划，旨在为消费者打造更便利、多品类的

一站式场景购物体验，同时，为经分销商全面赋能，进一步巩固

和提高公牛集团在民用电工行业中的领先地位。 

作为民用电工行业的领军者，公牛集团始终保持着敏锐的市

场洞察力和创新精神。“经历三年多的迭代与发展，4.0 旗舰店战略

的发布，标志着公牛集团渠道体系建设迈入新征程。”公牛集团董

事长兼总裁阮立平在发布会上表示，4.0 旗舰店是完全区别于过往

“店中店”形态的专卖专销门店，是公牛终端拥有绝对竞争优势的新

载体，是线上线下协同的新零售模式的新支点，更是推动未来渠

道体系建设发展的新引擎。（来源：中国日报中文网、东方网） 

图 4：公牛集团 2024 旗舰店战略发布会  图 5：公牛 4.0 旗舰店 

 

 

 

资料来源：中国日报中文网、东方网，上海证券研
究所 

 资料来源：中国日报中文网、东方网，上海证券研
究所 
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5  风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场

竞争加剧风险等。 
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