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2024年 01月 07日 行业研究●证券研究报告

商贸零售 行业周报

国货崛起，龙头配置价值凸显

投资要点

美妆抖音渠道延续高增，国产品牌表现靓丽。根据青眼情报，2023年 12月美

妆抖音渠道增速提升、快手渠道稳健增长，国产品牌护肤领域势头强劲、抖快平

台均位居销额第一，彩妆类虽未占据首位，但保持领先优势、TOP20中占比高

达 95%。

行业整体弱复苏，抗衰类产品增势较好。根据青眼情报，2023年我国化妆品行

业规模为 7972亿元，同比增长 5.2%，整体呈弱复苏态势，其中护肤品、彩妆

为行业前两大品类，合计占比高达 81.8%。分产品功效来看，2023年抗衰/美白

祛斑/舒缓修复类产品销售额分别同比+30.5%/-5.2%/+6.9%，市场份额为 38.0%

/12.6%/20.5%。抖快渠道高增，推动线上规模超越线下。分渠道来看，线上/线

下销额同比+9.96%/+0.76%，其中线上淘系/抖音/快手/京东 GMV 同比-11.7%/

+47.0%/+69.7%/-14.8%，线下 CS/KA/百货渠道销售额同比+2.1%/-15%/+1.

6%，凭借抖快亮眼表现，化妆品线上规模超越线下。国货崛起，日韩份额显著

下滑。青眼情报数据显示，2023年国产/韩国/欧美/日本/其他外资品牌销额同比

+21.2%/-26.1%/-0.6%/-17.0%/+35.6%，市场份额为 50.4%/6.6%/30.9%/9.7%/

2.6%，国产品牌实现快速增长，全年规模超越外资，欧美品牌表现平淡，日韩

则明显承压、销额出现双位数下滑。

爱美客发布 2023年业绩预告，渠道、产品贡献增长，费用管控合理，2023年

股权激励目标预计达成。预计 2023年公司实现归属于上市公司股东的净利润

18.1-19.0亿元，同比增长 43%-50%，扣除非经常性损益后的净利润 17.82-18.72

亿元，同比增长 49%-56%。2023年公司在学术端和运营端为下游医美机构提

供高质量服务，提升与客户的合作深度，同时通过经销模式进一步扩大公司产品

覆盖的机构数量。在产品端，嗨体产品依托已有的品牌影响力，持续提升市场渗

透率；濡白天使自 2022年投放市场以来，获得了很好的市场口碑，覆盖的机构

数量和销售规模持续提升。费用方面，公司持续加大研发费用投入，做好管线产

品的研发工作，同时提升管理效率，销售费用率和管理费用率均保持在合理水平。

根据 2023年股权激励计划，公司 2023年业绩考核目标为营收增长不低于 45%

或扣非后归母净利润不低于 40%，预计将会达成。

投资建议：从跟踪情况来看，12月美妆抖音渠道增速环比提升、实现高增，回

顾 2023年，化妆品行业整体呈弱复苏态势，抖快等新兴渠道增速较高，国货品

牌表现抢眼，日韩份额明显下滑；展望明年，随着消费逐步复苏，板块弹性有望

加速释放，中长期来看，美妆赛道成长性优、医美行业渗透率低，市场空间广阔，

未来有望受益于技术迭代、产品推新等实现持续增长，我们坚定看好板块基本面

表现。考虑到龙头企业具备较强的产品推新和渠道品牌运营能力，以及医美行业

严监管常态化、产品审评周期较长有望进一步放大龙头优势，建议重点关注龙头

标的爱美客、华熙生物、锦波生物、珀莱雅、巨子生物、贝泰妮。

风险提示：市场需求不足；行业竞争加剧；行业政策不利影响等。
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一、 国货崛起，龙头配置价值凸显

（一）美妆抖音渠道延续高增，国产品牌表现靓丽

美妆抖音渠道延续高增，国产品牌表现靓丽。根据青眼情报，2023 年 12月美妆抖音渠道

增速提升、快手渠道稳健增长，国产品牌护肤领域势头强劲、抖快平台均位居销额第一，彩妆类

虽未占据首位，但保持领先优势、TOP20中占比高达 95%，具体来看：

1）抖音平台：2023 年 12月抖音美妆 GMV 同比+67.03%（11月+35.01%），其中护肤类

目 GMV 同比+59.39%（11月+28.51%），TOP20品牌中国产品牌占比 35%（11月 55%），国

货品牌韩束稳居第一；彩妆类目 GMV同比+89.61%（11月+72.12%），TOP20中国产品牌占比

95%（11月 75%），韩国品牌 AKF位列第一；

2）快手平台：2023 年 12 月快手美妆 GMV 为 24.26 亿元，其中护肤类目 GMV 为 20.12

亿元，同比+5.59%（11月-14.15%），TOP20品牌中国产品牌占比 95%（11月 85%），国货品

牌朵拉朵尚位列第一；彩妆类目 GMV为 3.03亿元，同比+3.77%（11月-17.34%），TOP20中

国产品牌占比 95%（11月 85%），韩国品牌爱敬位列第一。

表 1：抖音护肤类目 TOP20品牌榜

12月抖音护肤类目 TOP20品牌榜 11月抖音护肤类目 TOP20品牌榜

排名 品牌名 GMV(元) GMV同比 均价(元) 排名 品牌名 GMV (元) GMV同比 均价(元)

1 韩束 1亿+ 585.17% 199.66 1 韩束 1亿+ 579.47% 263.57

2 娇润泉 1亿+ - 89.78 2 雅诗兰黛 1亿+ 54.00% 978.67

3 珀莱雅 1亿+ 40.04% 214.55 3 海蓝之谜 1亿+ 36.85% 1807.14

4 海蓝之谜 1亿+ 45.89% 1434.82 4 赫莲娜 1亿+ 144.19% 2175.91

5 欧莱雅 1亿+ 20.66% 68.87 5 兰蔻 1亿+ 182.46% 1276.34

6 后 1亿+ 19.11% 330.7 6 后 1亿+ -40.32% 627.63

7 赫莲娜 1亿+ 226.87% 1530.71 7 珀莱雅 1亿+ 104.52% 281.17

8 谷雨 1亿+ 114.80% 84.77 8 欧莱雅 1亿+ 40.86% 64.5

9 雅诗兰黛 7500w-1亿 -9.15% 743.8 9 可复美 1亿+ 465.89% 309.44

10 兰蔻 7500w-1亿 36.67% 240.15 10 SK-1I 1亿+ -42.46% 1003.62

11 自然堂 7500w-1亿 49.12% 188.09 11 自然堂 1亿+ 7.58% 184.9

12 SK-1I 7500w-1亿 3.54% 853.98 12 娇润泉 1亿+ 3040.02% 75.69

13 欧诗漫 7500w-1亿 31.86% 113.29 13 薇诺娜 1亿+ 19.96% 176.49

14 中科 5000w-7500w - 5651.78 14 Olay 1亿+ -19.36% 403.33

15 仁和匠心 5000w-7500w 18.92% 73.71 15 欧诗漫 1亿+ - 147.2

16 左颜右色 5000w-7500w - 66.71 16 谷雨 1亿+ 56.85% 225.38

17 宫芙 5000w-7500w - 152.55 17 科颜氏 1亿+ 194.84% 355.01

18 丸美 5000w-7500w 69.61% 172.87 18 丸美 7500w-1亿 62.94% 249.12

19 澳诗茉 5000w-7500w 425.19% 231.29 19 HBN 7500w-1亿 33.00% 227.92

20 DCEXPORT 5000w-7500w 773.68% 353.24 20 DCEXPORT 7500w-1亿 60.31% 446.94

资料来源：青眼情报，华金证券研究所（"-"表示无去年数据或者数据过小）
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表 2：抖音彩妆类目 TOP20品牌榜

12月抖音彩妆类目 TOP20品牌榜 11月抖音彩妆类目 TOP20品牌榜

排名 品牌名 GMV(元) GMV同比 均价(元) 排名 品牌名 GMV(元) GMV同比 均价(元)

1 AKF 1亿+ 62.33% 53.55 1 花西子 1亿+ -7.55% 167.46

2 圣罗兰 7500w-1亿 123.36% 368.62 2 AKF 1亿+ 96.22% 55.81

3 花西子 5000w-7500w 7.08% 166.01 3 卡姿兰 7500w-1亿 64.66% 88.12

4 卡姿兰 5000w-7500w 67.78% 82.66 4 圣罗兰 7500w-1亿 427.92% 634.92

5 橘朵 5000w-7500w 111.39% 59.57 5 柏瑞美 5000w-7500w 146.02% 61.69

6 方里 5000w-7500w 335.68% 69.72 6 VC 5000w-7500w 0.00% 163.73

7 柏瑞美 5000w-7500w 129.72% 57.64 7 方里 5000w-7500w 295.68% 65.68

8 悠宜 5000w-7500w 843.56% 57.26 8 罗娜女神 5000w-7500w 0.00% 76.63

9 悦瞳 5000w-7500w 22.86% 130.67 9 3CE 5000w-7500w 33.55% 181.34

10 恋火 5000w-7500w 125.13% 161.54 10 橘朵 5000w-7500w 75.96% 56.21

11 优沃朵 2500w-5000w 955.30% 72.76 11 彩棠 5000w-7500w 110.94% 172.23

12 玛丽黛佳 2500w-5000w 1077.10% 146.96 12 阿玛尼 5000w-7500w 257.03% 159.66

13 forever key 2500w-5000w 448.81% 39.49 13 纪梵希 5000w-7500w 71.82% 300.3

14 罗娜女神 2500w-5000w 0.00% 77.34 14 肌肤之钥 2500w-5000w 106.59% 579.94

15 BABI 2500w-5000w 1652.01% 85.47 15 恋火 2500w-5000w 126.42% 175.23

16 尔木萄 2500w-5000w 40.45% 43.11 16 FV 2500w-5000w 40.31% 66.18

17 VC 2500w-5000w 0.00% 164.54 17 酵色 2500w-5000w 78.20% 76.61

18 酵色 2500w-5000w 25.83% 78.21 18 玛丽黛佳 2500w-5000w 356.39% 149.19

19 完美日记 2500w-5000w 41.16% 147.35 19 毛戈平 2500w-5000w 47.25% 202.1

20 稚优泉 2500w-5000w 360.83% 57.04 20 DPDP 2500w-5000w 0.00% 86.59

资料来源：青眼情报，华金证券研究所（"-"表示无去年数据或者数据过小）

表 3：快手护肤类目 TOP20品牌榜

12月快手护肤类目 TOP20品牌榜 11月快手护肤类目 TOP20品牌榜

排名 品牌名 GMV (万元) GMV同比 均价(元) 排名 品牌名 GMV(万元) GMV同比 产品均价(元)

1 朵拉朵尚 10321.8 -9.88% 59.8 1 黛莱晳 12898.4 32.78% 214.81

2 欧诗漫 6047.7 135.45% 118.27 2 谷雨 5979.9 78.51% 254.11

3 谷雨 5824.3 70.41% 264.46 3 朵拉朵尚 5372.2 -28.16% 129.14

4 韩熙贞 5097.8 2.46% 50.22 4 韩熙贞 4352.9 30.45% 43.54

5 倚后 4802.2 295.28% 149.89 5 珀莱雅 4288.6 52.97% 194.52

6 韩束 4431.5 2452.32% 119.85 6 韩束 4043 366.08% 184.02

7 黛莱皙 3636.9 - 101.12 7 美丽伞 3849 674.03% 103.09

8 梦泉 3254.7 45.59% 13.75 8 欧诗漫 3693.6 - 98.27

9 春之唤 3043 28.77% 57.18 9 雅诗兰黛 3285.9 41.45% 973.69

10 格丽丝黛玛 2970.2 112.88 10 咔诗迪曼 3161.1 53.69% 32.75

11 美丽伞 2877.2 155.96% 102.17 11 倚后 3101.4 248.66% 145.16

12 咔诗迪曼 2624 64.12% 31.69 12 江南印象 2963 8.33% 51.1

13 柏肤源 2301.4 30.20% 6.87 13 梦泉 2955.7 17.24% 26.78

14 丸美 2151 50.34% 166.59 14 春之唤 2375.6 49.41% 73.24

15 DINESSR 1836 - 48.26 15 伊荣肤美 2318.6 -14.49% 94.48

16 永九美 1797 -19.58% 22.9 16 格丽丝黛玛 2013.9 - 48.09

17 丸贞 1740.1 1519.89% 47.5 17 雪花秀 1994.7 -65.02% 198.36

18 欧蕙 1617.8 29.08% 435.15 18 后 1852.7 -33.38% 83.41



行业周报

http://www.huajinsc.cn/ 5 / 14 请务必阅读正文之后的免责条款部分

12月快手护肤类目 TOP20品牌榜 11月快手护肤类目 TOP20品牌榜

19 蜜颜皙 1500.4 944.79% 8.67 19 珂蒂颜 1835.6 - 203.84

20 凯洛菲 1491.8 13.54% 26.25 20 芈蕊 1832.1 -14.41% 75.3

资料来源：青眼情报，华金证券研究所（"-"表示无去年数据或者数据过小）

表 4：快手彩妆类目 TOP20品牌榜

12月快手彩妆类目 TOP20品牌榜 11月快手彩妆类目 TOP20品牌榜

排名 品牌名 GMV(万元) GMV同比 均价(元) 排名 品牌名 GMV(万元) GMV同比 产品均价(元)

1 爱敬 1783.6 65.59% 127.77 1 滋色 1645.5 -10.60% 42.18

2 滋色 855.5 -13.50% 45.21 2 烙色 903.9 -23.63% 89.79

3 烙色 787.9 60.56% 43.68 3 黛莱晳 783.7 93.54% 119.24

4 悠宜 545 3297.99% 43.22 4 Aekyung 636.1 -59.38% 130.11

5 方里 508.6 - 97.46 5 悠宜 585.9 1205.56% 45.5

6 黛莱晳 508.5 1.2162 113.49 6 方里 579.6 ######## 99.8

7 卡特莲 463.5 594.82% 75.96 7 美诺 533 85.77% 38.98

8 VC 444.5 - 128.69 8 花西子 446.7 -58.31% 164.98

9 韩束 431.3 - 98.15 9 彩棠 389.2 308.50% 182.69

10 L 6000 428.8 - 130.6 10 VC 371.4 - 126.27

11 美诺 408.9 -49.71% 39.09 11 卡姿兰 350.4 -23.02% 77.71

12 法汀妮 406.3 154.47% 75.03 12 圣罗兰 350.1 -2.77% 163.09

13 花西子 402.9 -14.98% 154.17 13 ZUZU 345.2 355.93% 23.24

14 凯洛菲 374.5 56.55% 37.95 14 透蜜 326.3 -12.80% 48.03

15 韩熙贞 367.7 -28.62% 81.28 15 悦近自然 320.9 264.05% 65.26

16 卡姿兰 365.5 20% 74.95 16 法汀妮 318.9 69% 69.39

17 恋火 333.7 21.59% 117.1 17 韩熙贞 307.3 20.31% 79.89

18 珂拉琪 304.9 31.12% 51.05 18 柳丝木 303.4 -31.69% 63.69

19 奢貌 297.4 - 52.06 19 奢貌 302.9 - 27.42

20 彩棠 295.2 292.02% 194.84 20 雅诗兰黛 279 -69.90% 235.9

资料来源：青眼情报，华金证券研究所（"-"表示无去年数据或者数据过小）

（二）化妆品整体弱复苏，国货增速较快

行业整体弱复苏，抗衰类产品增势较好。根据青眼情报，2023年我国化妆品行业规模为 7972

亿元，同比增长 5.2%，整体呈弱复苏态势，其中护肤品、彩妆为行业前两大品类，合计占比高

达 81.8%。2023年护肤品实现销额 4823.5亿元，同比微增 0.1%，份额占比 60.5%，同比-3.1pct，

彩妆实现销额 1700.9亿元，同比增长 13.5%，份额占比 21.3%，同比+1.5pct。分产品功效来看，

2023 年抗衰/美白祛斑/舒缓修复类产品销售额分别同比+30.5%/-5.2%/+6.9%，市场份额为

38.0%/12.6%/20.5%，抗衰类产品增速领先，呈现较好的发展态势。
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图 1：化妆品行业各品类占比变化 图 2：2023年各功效化妆品销售情况

资料来源：青眼情报，华金证券研究所 资料来源：青眼情报，华金证券研究所

抖快渠道高增，推动线上规模超越线下。分渠道来看，线上/线下销额同比+9.96%/+0.76%，

其中线上淘系/抖音/快手/京东 GMV同比-11.7%/+47.0%/+69.7%/-14.8%，线下 CS/KA/百货渠道

销售额同比+2.1%/-15%/+1.6%，凭借抖快亮眼表现，化妆品线上规模超越线下，份额同比提升

2.18pct至 50.75%，线下份额则下滑至 49.25%。目前来看，淘系、百货、CS渠道为化妆品销

售前三大渠道，2023年市场份额分别为 22.6%/20.24%/18.43%。

图 3：2023年化妆品行业线上线下渠道情况 图 4：2023年化妆品各渠道市场份额

资料来源：青眼情报，华金证券研究所 资料来源：青眼情报，华金证券研究所

图 5：2023年化妆品行业线上渠道销售情况 图 6：2023年化妆品行业线下渠道销售情况

资料来源：青眼情报，华金证券研究所 资料来源：青眼情报，华金证券研究所
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国货崛起，日韩份额显著下滑。青眼情报数据显示，2023年国产/韩国/欧美/日本/其他外资

品牌销额同比+21.2%/-26.1%/-0.6%/-17.0%/+35.6%，市场份额为 50.4%/6.6%/30.9%/9.7%/2.

6%，国产品牌实现快速增长，全年规模超越外资，欧美品牌表现平淡，日韩则明显承压、销额

出现双位数下滑。

图 7：2023年各国别化妆品品牌销售情况及份额

资料来源：青眼情报，华金证券研究所

（三）爱美客发布业绩预告，Q4增速环比提升

爱美客发布 2023年业绩预告。根据公告，预计 2023年公司实现归属于上市公司股东的净

利润 18.1-19.0亿元，同比增长 43%-50%，扣除非经常性损益后的净利润 17.82-18.72亿元，同

比增长 49%-56%，预计 2023年非经常性损益对公司净利润影响约为 2800万元，主要系报告期

内交易性金融资产公允价值变动损益以及收到政府补助所致。单 Q4 来看，预计实现净利润

3.94-4.84亿元，同比增长 43%-76%，扣非净利润 3.86-4.76亿元，同比增长 66%-105%，增速

环比 Q3净利润/扣非净利润增速 13%/17%显著提升。

渠道、产品贡献增长，费用管控合理，2023年股权激励目标预计达成。2023年公司积极关

注市场变化，在学术端和运营端为下游医美机构提供高质量服务，更好地满足求美者的需求，提

升与客户的合作深度。同时通过经销模式，进一步扩大公司产品覆盖的机构数量，提升与客户合

作的广度。在产品端，公司的嗨体产品依托已有的品牌影响力，持续提升市场渗透率，获得更多

医美机构和求美者的认可；公司的濡白天使产品自 2022年投放市场以来，获得了很好的市场口

碑，覆盖的机构数量和销售规模持续提升。费用方面，公司持续加大研发费用投入，做好管线产

品的研发工作，同时提升管理效率，销售费用率和管理费用率均保持在合理水平。根据 2023年

股权激励计划，公司 2023 年业绩考核目标为营收增长不低于 45%或扣非后归母净利润不低于

40%，预计将会达成。

（四）投资建议：建议重点关注龙头标的
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从跟踪情况来看，12月美妆抖音渠道增速环比提升、实现高增，回顾 2023年，化妆品行业

整体呈弱复苏态势，抖快等新兴渠道增速较高，国货品牌表现抢眼，日韩份额明显下滑；展望明

年，随着消费逐步复苏，板块弹性有望加速释放，中长期来看，美妆赛道成长性优、医美行业渗

透率低，市场空间广阔，未来有望受益于技术迭代、产品推新等实现持续增长，我们坚定看好板

块基本面表现。考虑到龙头企业具备较强的产品推新和渠道品牌运营能力，以及医美行业严监管

常态化、产品审评周期较长有望进一步放大龙头优势，建议重点关注龙头标的爱美客、华熙生物、

锦波生物、珀莱雅、巨子生物、贝泰妮。

二、 近期数据跟踪

（一）板块行情及重点公司估值

近两周美容护理行业表现逊于大盘。近两周（12.25-1.5）沪深 300指数下跌 0.24%，美容

护理下跌 0.64%，相对收益-0.40%，涨跌幅在申万一级行业中排名第 20；具体子板块来看，个

护用品下跌 1.40%，相对收益-1.16%，化妆品下跌 0.30%，相对收益-0.06%。

图 8：近两周美容护理行业市场表现（%，申万一级&二级） 图 9：月初至今美容护理行业市场表现（%，申万一级&二级）

资料来源：wind，华金证券研究所 资料来源：wind，华金证券研究所

图 10：年初至今美容护理行业市场表现（%，申万一级&二级）

资料来源：wind，华金证券研究所
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图 11：近两周各行业涨跌幅（%，申万一级）

资料来源：wind，华金证券研究所

近两周化妆品板块有所上涨，美护估值环比下降。从板块涨跌幅来看，近两周美容护理板块

下跌 0.44%，子板块个护用品下跌 1.50%，化妆品上涨 0.70%，医疗美容下跌 1.15%；从估值

水平来看，本周五（1月 5日）美容护理板块市盈率（TTM）环比下跌至 25.92，子板块个护用

品/化妆品/医疗美容市盈率（TTM）为 17.35 /26.36/38.67。

图 12：近两周美容护理板块涨跌幅（%，申万一级&二级） 图 13：美容护理行业及子板块估值（PE_TTM）

资料来源：wind，华金证券研究所 资料来源：wind，华金证券研究所

个股方面，近两周美容护理行业涨跌幅排名前八个股分别为丸美股份(+13.53%)、科思股份

(+8.12%)、锦盛新材(+4.93%)、诺邦股份(+3.50%)、华业香料(+3.47%)、倍加洁(+3.33%)、延

江股份(+2.81%)、敷尔佳(+2.56%)；涨跌幅排名后八个股分别为名臣健康(-8.17%)、广州浪奇

(-7.01%)、锦波生物(-5.78%)、中顺洁柔(-5.10%)、上海家化(-3.29%)、百亚股份(-2.83%)、珀

莱雅(-2.54%)、青松股份(-2.47%)。
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图 14：美容护理板块近两周涨跌幅排名前八的个股（%） 图 15：美容护理板块近两周涨跌幅排名后八的个股（%）

资料来源：wind，华金证券研究所 资料来源：wind，华金证券研究所

表 5：美容护理板块本周个股估值情况

板块 美容护理标的 总市值（亿元） 市盈率 PE（TTM） 市盈率 PE（2023E）

医美注射端

爱美客 587.18 34.75 30.89

华熙生物 303.75 37.60 35.38

昊海生科 172.42 49.90 38.26

华东医药 643.70 23.78 21.86

江苏吴中 65.53 -355.84 446.60

锦波生物 164.23 71.03 61.65

医美设备端

复锐医疗科技 21.64 7.90 6.82

普门科技 88.23 29.08 26.34

伟思医疗 41.09 30.81 26.95

终端机构
朗姿股份 82.29 42.76 33.57

美丽田园医疗健康 22.79 11.56 9.36

化妆品

珀莱雅 370.75 34.71 33.11

贝泰妮 269.62 24.22 20.78

巨子生物 310.81 34.04 23.10

上海家化 137.34 24.84 22.26

福瑞达 94.34 72.73 25.15

丸美股份 110.03 48.26 38.95

水羊股份 63.13 33.96 21.05

敷尔佳 155.43 21.15 18.63
资料来源：wind，华金证券研究所（注：市盈率 PE（2024E）数据采用 wind一致预期，更新时间为 1月 5日）；

（二）资金情况

本周北上资金增持华东医药、普门科技、朗姿股份、丸美股份，减持昊海生科、上海家化、

水羊股份、敷尔佳、华熙生物、珀莱雅、贝泰妮、江苏吴中、爱美客。
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表 6：本周北上资金流动情况

证券代码 证券简称 本周沪深港股通净买入额（亿）
沪深股通持股比例 本周沪深股通持股比例变动

本周股价涨跌幅（%）
（截至 2024/1/5） （相比 2023/12/29）

000963.SZ 华东医药 0.25 2.77% 0.04% -11.51

688389.SH 普门科技 0.19 0.94% 0.20% -8.44

002612.SZ 朗姿股份 0.02 1.20% 0.02% -3.28

603983.SH 丸美股份 0.02 0.42% 0.01% 8.59

688366.SH 昊海生科 -0.04 0.41% -0.03% -7.15

600315.SH 上海家化 -0.05 0.76% -0.03% -4.11

300740.SZ 水羊股份 -0.09 0.42% -0.13% -2.82

301371.SZ 敷尔佳 -0.15 0.06% -0.10% 1.67

688363.SH 华熙生物 -0.26 2.82% -0.20% -5.78

603605.SH 珀莱雅 -0.40 19.98% -0.10% -6.02

300957.SZ 贝泰妮 -0.45 2.77% -0.17% -6.63

600200.SH 江苏吴中 -0.53 0.82% -0.84% 11.92

300896.SZ 爱美客 -1.84 2.76% -0.30% -7.79

资料来源：wind，华金证券研究所

三、 近期公司公告、新闻

1、【爱美客】关于股份回购完成暨股份变动的公告：爱美客于 2023年 6月 12日召开第三届

董事会第六次会议，逐项审议通过了《关于回购公司股份方案的议案》，同意公司使用自有资金以

集中竞价交易方式回购公司部分社会公众股份，用于实施股权激励或员工持股计划。本次回购的

资金总额不低于人民币 20,000万元（含），不超过人民币 40,000万元（含），回购价格不超过人

民币 450.00元/股（含），实施期限为自公司董事会审议通过本次回购股份方案之日起不超过 12

个月。截至 2023年 12月 7日，公司上述回购股份方案已实施完毕

2、【华熙生物】发布关于以集中竞价交易方式回购公司股份的进展公告：截至 2023年 12月

29日，华熙生物科技股份有限公司通过上海证券交易所交易系统以集中竞价交易方式累计回购公

司股份1,422,016股，占公司总股本481,678,242股的比例为0.2952%，回购成交的最高价为89.71

元/股，最低价为 63.81元/股，支付的资金总额为人民币 105,877,239.01元（不含印花税、交易

佣金等交易费用）。

3、【昊海生科】发布关于以集中竞价交易方式回购公司 A股股份进展的公告：截至 2023年

12月 31日，上海昊海生物科技股份有限公司已累计回购公司 A股股份 1,089,486股，占公司总

股本 171,477,258股的比例为 0.64%，最高成交价为 113.50元/股，最低成交价为 96.19元/股，

成交总金额为人民币 117,145,262.95元（不含印花税、交易佣金等交易费用）。

4、【江苏吴中】发布为所属全资子公司提供担保进展的公告：被担保人名称为江苏吴中医药

集团有限公司。本次担保金额及已实际为其提供的担保余额为 3,500万元人民币连带责任保证担

保。除本次担保外，公司已实际为吴中医药提供的担保余额为 89,469.62万元人民币。本次担保

无反担保。
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5、【伟思医疗】发布以集中竞价交易方式回购公司股份的进展公告：截至 2023年 12月 31

日，南京伟思医疗科技股份有限公司通过上海证券交易所以集中竞价交易方式累计回购公司股份

100,000股，占公司总股本 68,623,867股的比例为 0.1457%，回购成交的最高价为 65.88元/

股，最低价为 61.60元/股，支付的资金总额为人民币 6,411,421.50元（不含印花税、交易佣金

等交易费用）。上述回购股份符合法律法规的规定及公司回购股份方案。

6、【珀莱雅】发布可转债转股结果暨股份变动公告：自 2023年 10月 1日至 2023 年 12

月 31日期间，珀莱转债转股的金额为人民币 3,000元，因转股形成的股份数量为 30股，占可

转债转股前公司已发行股份总额的 0.00001%。公司自 2022年 6月 14日开始转股，截至 2023

年 12月 31日,累计共有人民币 924,000元珀莱转债转换为珀莱雅化妆品股份有限公司（以下简

称“公司”）A股股票，因转股形成的股份数量为 6,638股，占可转债转股前公司已发行股份总

额的 0.0024%。

7、近日，中华人民共和国工业和信息化部发布公告（2023年第 38号），批准 1276 项行业

标准发布。其中，由华熙生物主导或参与制修订的 3项行业标准正式发布，实施日期为 2024年 7

月 1日。作为 QB/T 4576-2023《透明质酸钠》的第一起草单位，华熙生物主导参与了标准立项、

起草和验证的全过程。新标准的发布，标志着华熙生物主导或参与包括 QB/T 4576-2023、YY/T

0962-2021、YY/T 1571-2017、YY/T 0308-2015和 QB/T 4416-2012国内全部透明质酸钠共 5项

行业标准的制修订工作。（来源：搜狐网）

四、 风险提示

市场需求不足；行业竞争加剧；行业政策不利影响等。
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行业评级体系

收益评级：

领先大市—未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300 指数 10%以上；

同步大市—未来 6 个月的投资收益率与沪深 300 指数的变动幅度相差-10%至 10%；

落后大市—未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300 指数 10%以上；

风险评级：

A —正常风险，未来 6 个月投资收益率的波动小于等于沪深 300 指数波动；

B —较高风险，未来 6 个月投资收益率的波动大于沪深 300 指数波动；

分析师声明

吴东炬声明，本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格，勤勉尽责、诚实守信。本人对本报告的内容和观点负责，保

证信息来源合法合规、研究方法专业审慎、研究观点独立公正、分析结论具有合理依据，特此声明。
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本公司具备证券投资咨询业务资格的说明
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