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投资要点

监管政策及市场要闻：金融监管态势趋严，2024 年首批罚单开出。2023 年 12
月，兴银理财被罚款合计 1240万元，首见理财公司千万级罚单。2024年 1月 5日，

建设银行、中国银行、中信银行分别被处以罚款 170万元、430万元、400万元。

2024 年 1 月 1 日，浙银理财获批筹建。第四批个人养老金理财产品名单发布。工

银理财、建信理财各新增 2只产品。建信理财首次发行个人养老金产品。

银行理财市场概况： 2023 年 12 月非保本理财产品发行 2903 只，同比增加

10.7%，环比减少 4.2%。从产品类型看，2023年 12月净值型产品中，固定收益类、

混合类和权益类、商品及金融衍生品类产品分别发行 2739只、33只、30只和 15
只。从发行期限看，2023 年 12 月，1 个月以内的净值型产品发行数量占比 6%，

1-3个月净值型产品发行数量占比 4%，3-6个月净值型产品发行数量占比 29%，6-12
个月净值型产品发行数量占比 27%，1-3年净值型产品发行数量占比 30%，3年以

上净值型产品发行数量占比 3%。2023年 12月，1个月以内、1-3个月、3-6个月、

6-12 个月、1-3 年、3年以上业绩比较基准均值分别为 2.60%、3.05%、3.15%、

3.55%、3.84%、4.05%。

理财子公司产品：2023 年 12月理财子公司共发行 1422 只理财产品，其中固定

收益类 1391只，混合类 17 只，权益类 6只,商品及金融衍生品类 8只。从产品业

绩比较基准来看，按产品种类和期限分，业绩比较基准为绝对数值型的固定收益类

产品中 3个月以内 3.08%、3-6个月为 2.99%、6-12个月为 3.60%、1-3年为 3.86%、

3年以上为 4.10%。业绩比较基准为区间收益型的固定收益类产品中，3个月以内

3.04%、3-6个月为 3.11%、6-12个月为 3.42%、1-3年为 3.73%、3年以上为 4.00%。

业绩比较基准为绝对数值型的混合类产品中 3-6个月为 3.80%、6-12个月为 4.00%、

1-3年为 4.55%。业绩比较基准为区间收益型的混合类产品中，3个月以内 4.60%、

6-12个月为 4.5%、1-3年为 3.95%、3年以上为 4.25%。

产品破净情况： 2023年 12月出现破净的理财产品共 2196只，占全市场存续产

品数量的 4.03%（上月为 4.13%）。

产品创新跟踪：“封转开”理财产品与摆动定价机制。民生理财推出“民生理财银

竹混合灵动 A股机遇理财产品”，该产品是封闭式转开放式的理财产品，带有目标

盈属性。3 年封闭持有期绝对收益目标为 20%，封闭期结束后业绩比较基准为

4%-8%。传递投资管理人的投资理念：希望通过稳定且持续投资运作获得更好的收

益，以适度的封闭期模式平滑市场风险。本产品引入了开放式基金的摆动定价机制，

有助于应对巨额申赎引发的净值异动问题，确保投资者的合法权益。

风险提示：本报告所载数据为市场不完全统计数据，旨在反应市场趋势而非准确数量，

所载任何意见及推测仅反映于本报告发布当日的判断。
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1. 监管政策及资管市场要闻

金融监管态势趋严，2024 年首批罚单开出

2023年 12月 1日，监管披露了数十张罚单，包括中信银行、建设银行、农业银行、渤海

银行、宁波银行、民生银行等多家银行被罚，违规原因多聚焦在贷款相关业务、内部人员管理

不力、房地产相关业务等方面。同时，理财公司首见千万级罚单，兴银理财因存在 8项违法违

规行为，被罚款合计 1240万元。兴银理财违法违规事项分别涉及理财产品之间进行利益输送、

高流动性资产比例不达标、同业理财压降不到位、短期定期开放式理财产品投资资产违规使用

摊余成本计量、资管产品购买理财产品后导致出现多层嵌套等问题。

2024 年 1月 5日，国家金融监督管理总局开出首批罚单，建设银行、中国银行、中信银

行分别被处以罚款 170万元、430万元、400万元，三家银行合计被处罚金额达 1000万元。

建设银行因内部审计及境外机构经营问题受罚，主要涉及 4项违法违规事实。而中国银行、中

信银行违法违规事实则集中在信息系统领域。其中，中信银行有 6项违法违规事实，而中国银

行则有 9项信息系统领域相关的违法违规事实。

近年来，金融监管态势趋严。2023年内，原银保监会、国家金融监管总局、人民银行、国

家外汇管理局等对银行业开出至少 22张罚款金额超千万的“大额罚单”，主要涉及信贷、内控

违规领域，总数较 2022 年有所增加。

对于理财公司的处罚数量和金额也明显增加。自 2022年 6月以来，共有光大理财、中银

理财、建信理财、农银理财、杭银理财、工银理财、中邮理财、兴银理财 8家理财子公司受到

监管处罚，合计金额高达 4005万元人民币。2022年全年监管部门针对理财子公司共开出 3张

罚单（中银理财 460万元、光大理财 430 万元、农银理财 240万元），处罚金额合计 1130万

元。2023年全年，5家理财子公司（建信理财 540万元、杭银理财 45万元、工银理财 710万

元、中邮理财 340万元、兴银理财 1240万元）受到监管处罚，合计金额高达 2875 万元人民

币，监管在 2023年的管理更加全面，对比 2022年“信息披露不合规、持有高流动性资产比例

不达标、公募理财产品持有单只证券的市值超标”的处罚外，还关注了理财产品底层资产、合

作机构管理，人员异地办公等问题。

随着监管体系的不断完善，未来监管力度和穿透性或将进一步加强。银行和银行理财公司

应切实保证内部治理、业务流程与投资管理的合规性，推动我国金融行业健康可持续发展。

浙银理财获批筹建，理财公司再度扩容

2024 年 1月 1日，浙商银行发布《关于浙银理财有限责任公司获准筹建的公告》表示，

根据国家金融监督管理总局批复，获准筹建浙银理财有限责任公司，理财公司再度扩容。

目前，国内已有 31家理财公司获批筹建并开业，包括 6家国有大行、11家股份行、8家

城商行、1家农商行以及 5家合资理财公司。浙银理财是第 32家获批筹建的理财公司，若后续

顺利开业，意味着国内 12家股份制银行将全部建成理财公司。

未来理财公司获批步伐可能继续放缓，或有少数业务能力较强的城商行、农商行入场，但

大部分尚未设立理财公司的银行可能会受资金、资管水平等方面限制。

第四批个人养老金理财产品名单发布

2023年 12月 22日，中国理财网发布第四批个人养老金理财产品名单，工银理财、建信

理财各新增 2只产品。其中，建信理财发行“建信理财睿鑫固收类最低持有 1年产品”和“建

信理财安鑫（最低持有 360天）按日开放固定收益类净值型人民币理财产品”，是建信理财首
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次发行个人养老金产品。工银理财新发个人养老金理财产品“工银理财·智益最短持有期 1500
天固收增强开放式理财产品”和“工银理财·智悦最短持有期 1800天固定收益类开放式理财

产品”， 工银理财也是个人养老金理财产品发行量最多的理财公司。

从产品本身来看，此次新发行的理财产品均为固定收益类产品，风险等级为二级或三级，

风险程度适中，同时均设置了最短持有期限，以鼓励投资者长期投资，提高投资组合的稳定性

和投资策略的一贯性。

总的来看，目前个人养老金理财产品总只数达到 23只，分别由工银理财（8只）、中银理

财（5只）、农银理财（4只）、中邮理财（3只）、建信理财（2只）、贝莱德建信理财（1只）

6家理财公司发行，仍有 5家暂未发行个人养老金理财产品。市场上共有 16家商业银行代销

23只个人养老金理财产品，投资者累计购买金额超 12亿元。

2. 理财市场月度简况

2.1. 非保本理财产品

根据普益标准数据统计，2023年 12月非保本理财产品发行 2903只，同比增加 10.7%，

环比减少 4.2%。2023年 12月份国有银行、股份制银行、城商行、农村金融机构、外资银行、

理财子分别新发非保本理财产品 66只、53只、677只、627只、56只和 1422只。外资行和

理财子公司新发产品数量较上月增加，其余均有所下滑。

表 1：不同类型银行 2023年 12月非保本理财发行数量（只）

国有行 股份行 城商行 农村金融机构 外资行 理财子 总计

2022年 1月 147 111 899 1005 31 672 2865
2月 107 58 657 791 15 429 2057
3月 157 126 1001 1034 27 908 3253
4月 65 98 736 940 1 775 2615
5月 74 92 663 965 17 779 2590
6月 52 134 797 1004 38 974 2999
7月 44 98 683 836 16 897 2574
8月 142 87 727 850 34 1000 2840
9月 112 77 667 774 14 777 2421
10月 36 59 497 652 19 481 1744
11月 90 75 693 784 14 647 2303
12月 152 77 725 781 16 870 2621

2023年 1月 84 72 594 609 44 636 2039
2月 99 45 686 824 33 863 2550
3月 140 51 831 924 23 1116 3085
4月 79 47 674 762 34 969 2565
5月 81 49 653 816 35 970 2604
6月 84 58 658 780 12 1031 2623
7月 64 52 624 694 21 984 2439
8月 100 49 712 713 24 1186 2784
9月 92 43 637 697 24 1091 2584
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10月 75 45 595 601 26 943 2285
11月 77 55 731 727 41 1398 3029
12月 68 53 677 627 56 1422 2903

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

从产品类型看，2023年 12月净值型产品中，固定收益类、混合类和权益类、商品及金融

衍生品类产品分别发行 2739 只、33只、30只和 15只，权益类产品明显增多。

从发行期限看，2023年 12月，1个月以内的净值型产品发行数量占比 6%，1-3个月净值

型产品发行数量占比 4%，3-6个月净值型产品发行数量占比 29%，6-12个月净值型产品发行

数量占比 27%，1-3年净值型产品发行数量占比 30%，3年以上净值型产品发行数量占比 3%。

6-12个月产品占比明显降低。

图 1：各期限净值型银行理财产品发行数量占比趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

收益率方面，我们统计了净值型产品的平均业绩比较基准。2023年 12月，1个月以内、

1-3个月、3-6个月、6-12个月、1-3年、3年以上业绩比较基准均值分别为 2.60%、3.05%、

3.15%、3.55%、3.84%、4.05%；按产品类型划分，2023年 12月，净值型理财产品发行的业

绩比较基准均值分别为固定收益类 3.50%、混合类 4.05%。固定收益类产品业绩比较基准同比

下降 41BP，环比上涨 1BP，混合类产品业绩比较基准同比下降 67BP，环比下降 59BP。
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图 2：不同类型净值型产品业绩比较基准趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

2.2. 理财子公司产品

截至 2023 年 12月底，剔除从母行迁移至理财子公司的旧产品，统计由理财子公司新发的

产品数量，12 月理财子公司共发行 1422 只理财产品，其中固定收益类 1391 只，混合类 17
只，权益类 6只,商品及金融衍生品类 8只。

2023年 12月理财子公司发行的净值型理财产品业绩比较基准，按产品种类和期限分，业

绩比较基准为绝对数值型的固定收益类产品中 3个月以内 3.08%、3-6个月为 2.99%、6-12个

月为 3.60%、1-3年为 3.86%、3年以上为 4.10%。

业绩比较基准为区间收益型的固定收益类产品中，3个月以内 3.04%、3-6个月为 3.11%、

6-12个月为 3.42%、1-3年为 3.73%、3年以上为 4.00%。总的来看，短期限区间收益型的固

定收益类产品平均业绩比较基准有所下滑，而长期限的有所抬升。

业绩比较基准为绝对数值型的混合类产品中 3-6个月为 3.80%、6-12个月为 4.00%、1-3
年为 4.55%。业绩比较基准为区间收益型的混合类产品中，3个月以内 4.60%、6-12 个月为

4.5%、1-3年为 3.95%、3年以上为 4.25%。

表 2：2023年 12月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类-绝对数值型)

日期 3 个月以内 3-6 个月 6-12 个月 1-3 年 3 年以上

2022年 1月 2.13% 3.66% 4.14% 4.60% 4.59%
2月 2.70% 3.72% 4.07% 4.63% 4.98%
3月 3.30% 3.51% 4.01% 4.61% 4.76%
4月 3.10% 3.41% 3.98% 4.50% 4.60%
5月 3.06% 3.50% 3.96% 4.42% 5.01%
6月 3.01% 3.43% 3.87% 4.49% 5.34%
7月 3.24% 3.45% 4.00% 4.39% 5.16%
8月 2.88% 3.52% 3.81% 4.39% 5.00%
9月 3.04% 3.50% 4.02% 4.45% 4.80%
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日期 3 个月以内 3-6 个月 6-12 个月 1-3 年 3 年以上

10月 2.85% 3.46% 3.99% 4.40% 4.93%
11月 2.60% 3.36% 3.90% 4.40% 4.98%
12月 2.80% 3.21% 3.80% 4.34% 5.05%

2023年 1月 2.57% 3.27% 4.02% 4.44% 4.85%
2月 2.98% 3.14% 3.89% 4.27% 5.01%
3月 2.86% 3.02% 3.75% 4.23% 4.96%
4月 2.76% 3.07% 3.66% 4.16% 4.80%
5月 2.95% 3.07% 3.66% 4.10% 4.60%
6月 3.03% 3.18% 3.56% 4.18% 5.02%
7月 2.95% 3.06% 3.47% 4.13% 4.42%
8月 2.82% 3.06% 3.53% 4.07% 4.44%
9月 2.90% 2.97% 3.65% 4.01% 4.65%
10月 2.98% 2.90% 3.59% 3.93% 3.74%
11月 3.08% 2.93% 3.59% 3.88% 4.24%
12月 2.80% 2.99% 3.60% 3.86% 4.10%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

表 3：2023年 12月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类-区间收益型)

日期 3 个月以内 3-6 个月 6-12 个月 1-3 年 3 年以上

2023年 1月 3.24% 3.16% 3.69% 4.28% 4.90%
2月 3.17% 3.24% 3.63% 4.24% 4.60%
3月 2.91% 3.09% 3.53% 3.93% 4.45%
4月 2.86% 3.10% 3.40% 3.90% 4.74%
5月 3.02% 3.10% 3.35% 3.80% 4.28%
6月 2.94% 3.04% 3.38% 3.92% 4.26%
7月 3.07% 3.15% 3.40% 3.79% 4.25%
8月 2.94% 3.19% 3.48% 3.79% 4.26%
9月 3.02% 3.11% 3.43% 3.73% 3.92%
10月 2.99% 3.07% 3.45% 3.74% 4.02%
11月 3.16% 3.11% 3.45% 3.71% 3.84%
12月 3.04% 3.11% 3.42% 3.73% 4.00%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：发行机构为理财子公司的固定收益类产品，其业绩比较基准为区间收益的，计算区间收益上下限的平均值。

表 4：2023年 12月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类-绝对收益型)

日期 3 个月以内 3-6 个月 6-12 个月 1-3 年 3 年以上

2022年 1月 4.05% 4.55% 5.18% 5.71%
2月 4.05% 3.85% 5.10% 5.51%
3月 4.05% 4.99% 5.38%
4月 5.05% 5.51%
5月 2.50% 3.75% 4.40% 5.00% 5.46%
6月 4.00% 4.10% 5.20% 5.34%
7月 3.35% 3.85% 4.10% 4.90% 5.49%
8月 4.30% 4.98% 5.39%
9月 3.23% 3.90% 4.35% 4.95% 5.21%
10月 3.40% 4.40% 5.19% 5.33%



银行理财月报

敬请参阅报告结尾处免责声明
华宝证券 8/12

日期 3 个月以内 3-6 个月 6-12 个月 1-3 年 3 年以上

11月 4.30% 5.22% 5.30%
12月 3.00% 4.30% 5.30% 5.27%

2023年 1月 5.09% 4.90%
2月 3.60% 4.00% 5.23% 4.85%
3月 3.25% 5.30% 5.00% 5.07%
4月 3.28% 4.70% 5.15%
5月 5.40% 4.25% 5.55%
6月 5.53%
7月 4.25% 5.30% 5.50%
8月 4.45% 5.53%
9月 3.90% 5.60%
10月 5.20% 3.90% 5.50%
11月 5.10%
12月 3.80% 4.00% 4.55%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

表 5：2023年 12月理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类-区间收益型)

日期 3 个月以内 3-6 个月 6-12 个月 1-3 年 3 年以上

2023年 1月 4.50% 4.95%
2月 5.00% 5.16% 5.25%
3月 4.42% 4.25% 4.92% 5.00%
4月 3.15% 4.80% 4.75%
5月 3.25% 3.25% 4.38% 4.87%
6月 4.50% 4.38% 4.62% 5.00%
7月 4.45% 4.56%
8月 3.28% 3.43% 4.40%
9月 3.46% 3.35% 4.61% 4.75%
10月 4.40% 3.30% 4.37%
11月 3.68% 3.40% 3.40%
12月 4.60% 4.50% 3.95% 4.25%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：发行机构为理财子公司的混合类产品，其业绩比较基准为区间收益的，计算区间收益上下限的平均值

2.3. 产品破净情况

根据普益标准数据，2023年 12月出现破净的理财产品共 2196只，占全市场存续产品数

量的 4.03%（上月为 4.13%）。
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图 3：理财产品破净情况（款）

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

根据产品类型来看，2023 年 12月破净的产品中，固定收益类产品 1187只，混合类产品

714只，权益类产品 122只，商品及金融衍生品类产品 173只，固定收益类产品破净情况明显

改善，而权益类产品破净数量继续上涨。

根据发行机构类型来看，理财子公司发行的存续产品中共有 1740只产品在 2023年 12月

出现破净现象，城商行 286只，农商行 152只，均较上月有减少；股份制行破净产品数量从前

一月的 6只明显增加至 16只；国有行出现破净情况的产品数量较少，为 2只。

根据产品期限来看，2023年 12月出现破净情况的产品依旧集中在在 1年（不含）-3年（含），

共有 1089 只出现破净情况，其次是 6个月-1年（含）的产品，共有 345只。

2.4. 产品跟踪——“封转开”理财产品与摆动定价机制

在全球经济形势不确定性提升、地缘政治扰动加剧的背景下，当前国内经济仍处于慢修复

的过程中，经济复苏动能较弱，A股市场整体表现较弱，近几个月来含权益投资的产品发行难

度一直较高。2023 年 12月 6日，民生理财推出“民生理财银竹混合灵动 A股机遇理财产品”，

逆势布局权益市场，因此我们重点关注了该产品的策略特点以及产品运作特征。

该产品为混合类产品，风险等级均为 PR4（中高风险）。产品自 2023年 12月 20日成立，

封闭期 3年，在封闭期后转为每日开放型产品。比较特殊的是，除了产品募集期外，本产品在

进入封闭期的首月为封闭期投资日，在封闭期投资日内仅能申购不能赎回。该产品希望在三年

封闭期内力争达到 20%的收益目标。同时，若产品费后累计净值在封闭期内连续 3个交易日达

到 1.2，管理人有权调整首个开放日并提前结束封闭期。封闭结束后，产品的业绩比较基准为

4%-8%（成立以来年化）。根据产品策略描述，该产品采用自上而下的资产配置策略，辅以风

险管理策略，根据对宏观经济、政策形势和证券市场走势的综合分析，灵活配置固定收益类资

产、权益类资产和其他类资产。权益类资产精选具备成长性或现金流充裕的资产标的，以企业

的成长性、经营过程中的现金流和买入时间的估值水平作为安全边际。此外，产品当日累计净

值低于 1.00时，管理人将从下一个自然日起暂停收取固定投资管理费。

该产品是封闭式转开放式的理财产品，带有目标盈属性。封闭式转开放式的产品形态在公

募基金中已有存在，即产品约定当运作满封闭期后，转为开放式产品。理财市场中“封转开”

产品并不多见，曾在 2022年四季度，工银理财临时调整 28只临近到期产品的产品类型，产品

运作模式从封闭式产品变更为开放式产品。民生理财的这只“封转开”产品运作模式为开放式，
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即便产品前期运作本质上是封闭属性，但其估值方式与杠杆比例需遵循开放式产品运作规定。

此外，产品约定若提前达到封闭期业绩基准，即连续三个交易日产品费后累计净值达到 1.2则

可提前开放，这使得产品带有“目标盈”属性，但与目标盈产品不同的是，该产品需要在开放

后自行操作赎回，而非由产品自动实现落袋为安。

产品在封闭期和转开放后对应不同业绩比较基准。该产品封闭期内绝对收益目标为 20%，

转开放后业绩比较基准为 4%-8%。产品封闭期运作较为稳定，转开放后运作不确定性增加，因

此在封闭期设置较为明确的业绩基准，开放期设置区间型业绩基准是符合产品运作特征的设计。

与此同时，从业绩基准的设置上，可以看出投资管理人想传达的投资理念：通过资金稳定、期

限较长的持续投资运作获得更好的收益，以适度的封闭期模式平滑市场风险。

根据普益标准数据，截至 2024年 1月 11日，目前市场上存续的理财公司发行的封闭式或

定开三年期的混合类产品约 239只，平均业绩比较基准为 5.29%。从投资者挑选产品的角度看，

会综合考量产品期限和收益，“三年实现 20%”可能成为投资者购买产品以及考核产品业绩是

否达标的重要标准，那么平均每年则需要实现 6%以上的收益，高于市场同类产品平均业绩基

准，因此，对产品管理人的投资能力有着一定要求。

值得一提的是，本产品引入了开放式基金的摆动定价机制。该机制是指当开放式公募理财

产品遭遇大额申购赎回时，通过调整理财产品份额净值的方式，将理财产品调整投资组合的市

场冲击成本分配给实际申购、赎回的投资者，从而减少对存量理财产品份额持有人利益的不利

影响，确保投资者的合法权益不受损害并得到公平对待。摆动定价机制为应对巨额申赎引发的

净值异动问题而设计，其在境外市场的运用已较为成熟和普遍。当极端市场情况下，巨额赎回

发生后，产品估值的不公平性会增大剩余份额持有人的“挤赎”动机，易引发“踩踏”流动性

问题。在股市剧烈下跌的极端情况下，越早赎回净值越优——投资管理人变卖资产应对赎回—

—市场价格剧烈下跌三重因素相互叠加产生放大效应，进一步恶性循环，造成市场流动性恶化，

市场冲击成本增加，剩余份额持有人利益会被严重摊薄。引入摆动定价机制有助于应对巨额赎

回时的产品流动性管理和维护长期投资者利益。

表 6：理财产品要素表

产品名称 民生理财银竹混合灵动 A股机遇理财产品

运作模式 开放式

产品类型 混合类

成立日 2023 年 12 月 20 日

封闭期投资日
本理财产品成立之后至 2024 年 1 月 19 日内的交易日。在封闭期投资日，管理人只接受

申购申请，不接受赎回申请。

开放日

在本理财产品封闭期投资日后，自 2024 年 1 月 20 日起至 2026 年 12 月 20 日，本理

财产品不接受申购及赎回申请。在本理财产品封闭期后，产品计划首个开放日为 2026 年

12 月 21 日，之后每个交易日为本产品开放日，产品开放日可以办理本理财产品份额的申

购、赎回或其他业务。若产品费后累计净值在封闭期内连续 3 个交易日达到 1.2000，管

理人有权调整首个开放日并提前结束封闭期。

业绩比较基准 封闭期内:持有期间绝对收益目标为 20%；封闭期结束后:4%-8%

投资期限 无固定期限

风险等级 四级（中高）

起购起点 100 元，以 1元整数倍递增

投资策略 投资于固定收益类资产的比例不高于 80%，投资于权益类资产的比例不高于 80%，投资于商
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品及金融衍生品类资产的比例合计不高于 10%

认购费/申购费 无

赎回费
根据份额持有期限收取赎回费:持有期限小于 30 天(不含)，1.0%；持有期限 30 天(含)至 180

天(不含)，0.5%；持有期限 180 天(含)以上，0.0%

销售服务费 0.50%/年

固定管理费

0.50%/年

如本理财产品当日份额累计净值低于 1.00 元(不含)时，管理人将从下一自然日起暂停收取

固定管理费，直至本理财产品份额累计净值高于 1.00 元(含)后，管理人将从下一自然日起

恢复收取固定管理费

托管费 0.03%/年

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

3. 风险提示

本报告部分数据基于数据供应商，可能为市场不完全统计数据，旨在反应市场趋势而非准

确数量，所载任何意见及推测仅反映于本报告发布当日的判断。

理财产品业绩比较基准及过往业绩并不预示其未来表现，亦不构成投资建议，不代表推介。
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分析师承诺

本人承诺，以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告，本报告清晰准确地反映本人的研究观点，结论不受

任何第三方的授意或影响。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体建议或观点而直接或间接收到任何

形式的补偿。

风险提示及免责声明

★ 华宝证券股份有限公司具有证券投资咨询业务资格。

★ 市场有风险，投资须谨慎。

★ 本报告所载的信息均来源于已公开信息，但本公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。

★ 本报告所载的任何建议、意见及推测仅反映本公司于本报告发布当日的独立判断。本公司不保证本报告所

载的信息于本报告发布后不会发生任何更新，也不保证本公司做出的任何建议、意见及推测不会发生变化。

★ 在任何情况下，本报告所载的信息或所做出的任何建议、意见及推测并不构成所述证券买卖的出价或询价，

也不构成对所述金融产品、产品发行或管理人作出任何形式的保证。在任何情况下，本公司不就本报告中的任

何内容对任何投资做出任何形式的承诺或担保。投资者应自行决策，自担投资风险。

★ 本公司秉承公平原则对待投资者，但不排除本报告被他人非法转载、不当宣传、片面解读的可能，请投资

者审慎识别、谨防上当受骗。

★ 本报告版权归本公司所有。未经本公司事先书面授权，任何组织或个人不得对本报告进行任何形式的发布、

转载、复制。如合法引用、刊发，须注明本公司出处，且不得对本报告进行有悖原意的删节和修改。

★ 本报告对基金产品的研究分析不应被视为对所述基金产品的评价结果，本报告对所述基金产品的客观数据

展示不应被视为对其排名打分的依据。任何个人或机构不得将我方基金产品研究成果作为基金产品评价结果予

以公开宣传或不当引用。

适当性申明

★ 根据证券投资者适当性管理有关法规，该研究报告仅适合专业机构投资者及与我司签订咨询服务协议的普

通投资者，若您为非专业投资者及未与我司签订咨询服务协议的投资者，请勿阅读、转载本报告。
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