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《元梦之星》有望推升派对游戏市场空间  

 
➢ 《元梦之星》上线，大 DAU 游戏趋势再起 

2023年 12月 15日，腾讯自研的派对游戏《元梦之星》上线。截至 2024年

1 月 10 日，国内 iOS 下载榜排名保持第一，畅销榜基本保持前 15 名。同

期，网易自研的同品类游戏《蛋仔派对》也展开相应的宣发活动。我们通

过对比腾讯、网易两次大 DAU 游戏之争，复盘腾讯在“吃鸡大战”中胜出

的原因，预测《元梦之星》和《蛋仔派对》未来的竞争格局演化趋势。  

 

➢ 腾讯“吃鸡大战”胜出原因：以产品、渠道优势后发制人 

17-19 年“吃鸡大战”中，网易《荒野行动》于 17 年 11 月在国内率先上

线，但长期表现乏力。我们认为腾讯《和平精英》能够后发制人的原因包

括：1）上线时间仅较《荒野行动》迟三个月，得以抢夺用户心智；2）产品

层面，“吃鸡类”游戏对拟真性要求较高，而《和平精英》游戏品质优势较

大；3）渠道层面，对于大 DAU 游戏，腾讯的用户基数和生态优势助力游戏

推广和社交关系沉淀。 

 

➢ 本次派对游戏之争：网易先发积累 UGC生态，腾讯社交优势显著 

相较于 17-19年“吃鸡大战”，本次派对游戏之争同样为腾讯、网易在大 DAU

游戏领域的高投入竞争，但从背景来看并不完全相同：1）从上线时间看，

网易《蛋仔派对》于 22 年 5 月上线，较腾讯《元梦之星》早 18 个月，先

发优势或更为显著；2）产品层面，两款游戏品质相近、核心玩法基本一致，

其中《元梦之星》休闲玩法丰富度更高，而《蛋仔派对》已积累丰富的 UGC

内容，截至 23 年 8 月 UGC 地图数量、月活跃用户数均突破 1 亿；3）渠道

层面，社交生态是派对游戏长线运营的核心，腾讯优势依旧显著。 

 

➢ 未来展望：UGC生态是长期制胜关键，AI有望成为重要变量 

我们认为，随着国内 00 后等年轻用户群体的游戏需求释放、付费能力提

升，两款游戏有望共存，共同推升国内休闲竞技游戏市场空间。短期来看，

春节长假是大 DAU 游戏推广拉新的关键时期，关注 2024 年 Q1 两款游戏的

新一轮推广情况，以及相应的 DAU、付费变化。长期来看，UGC生态是解决

游戏内容供给瓶颈、沉淀社交关系、推升游戏生命周期的制胜关键。其中

AI+UGC 有望大幅提升玩家自由度，关注其在两款游戏中的落地情况。 

 

➢ 投资建议 

从公司角度，我们认为《元梦之星》有望进一步打开腾讯社交流量池的变

现空间，推动腾讯“超级数字场景”战略落地。从行业角度，两款派对游

戏的相继上线有望开拓国内大 DAU 游戏的增量市场空间，共同推动国内休

闲竞技游戏精品化，以及 AI+UGC在游戏行业的加速落地。建议关注头部游

戏研发商腾讯控股、网易-S；《元梦之星》产业链相关企业奥飞娱乐、蓝色

光标、因赛集团；布局 AI+UGC方向的巨人网络、掌趣科技。 

   
风险提示：监管政策趋严的风险，游戏流水表现不及预期风险，AI技术落

地不及预期风险。  
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1. 如何判断《元梦之星》和《蛋仔派对》的竞争格局？ 

我们将通过对比腾讯、网易两次大 DAU 游戏之争，对《元梦之星》和《蛋仔派

对》未来的竞争格局演化趋势进行预测。本轮派对游戏之争并非腾讯和网易在大 DAU

游戏品类的首次交锋。回顾 2017-2019年，腾讯和网易曾经围绕多人射击竞技类游戏

（即“吃鸡”类游戏）进行激烈竞争，最终腾讯《和平精英》胜出，网易《荒野行动》

虽然在国内率先上线，但长期表现乏力，自 2018年后转向海外市场（以日本地区为

主）。我们通过复盘腾讯在“吃鸡大战”中胜出的原因，并与本轮派对游戏的竞争情

况进行对比，从而对《元梦之星》和《蛋仔派对》的竞争格局进行预测。 

 

1.1 以史为镜：复盘 17-19年“吃鸡大战”腾讯胜出原因 

复盘“吃鸡大战”：网易先发，腾讯紧随其后。2017年 3月，韩国 KRAFTON自研

的《绝地求生：大逃杀》上线 Steam平台，迅速登顶 Steam周销量排行榜。且从玩家

分布来看，中国区玩家对该游戏的偏好显著较高。据 Steam Spy数据，截至 2017年，

该游戏中国区玩家数量占比超过 40%。《绝地求生：大逃杀》的成功开启了国内多人

射击竞技类游戏（即“吃鸡类”游戏）的时代，多家游戏厂商着力研发相似品类的手

机游戏。其中，网易自研的《荒野行动》率先于 2017年 11 月上线，首月用户规模即

超过 1亿；而腾讯则紧随其后，于 2018年 2月推出两款自研手游《绝地求生：全军

出击》和《绝地求生：刺激战场》，并于 2019年 5月获得版号后，改名《和平精英》

正式开启商业化。 

图表1：2017-2019 年腾讯、网易“吃鸡大战”主要产品上线历程 

 
资料来源：KRAFTON，腾讯游戏，网易游戏，国联证券研究所整理 
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从结果来看，腾讯《和平精英》后发制人，成为继《王者荣耀》之后的又一国民

级游戏。网易《荒野行动》虽然上线较早，但自 2018年起国内流水逐步下滑，至今

稳定在 iOS畅销榜 150名左右。腾讯自研的两款“吃鸡类”手游于 2018年 2月上线，

其中光子工作室的《绝地求生：刺激战场》凭借对端游的较高还原度在春节期间和同

类产品拉开差距，迅速跃升至 iOS 下载榜第一。2019 年 4 月腾讯获得“和平精英”

手游版号，5月将《绝地求生：刺激战场》的所有用户数据迁移至《和平精英》手游，

并正式开启商业化进程，截至今日稳定保持在国内 iOS畅销榜前 10名。 

图表2：网易《荒野行动》国内 iOS畅销榜排名变化 

 
图表3：腾讯《和平精英》国内 iOS畅销榜排名变化 

  
资料来源：七麦数据，国联证券研究所 资料来源：七麦数据，国联证券研究所 

 

 

我们将“吃鸡大战”中腾讯胜出的原因总结为三条： 

第一，从上线时间看，网易的先发优势并不明显。网易《荒野行动》于 2017年

11月上线，腾讯两款《绝地求生》于 2018年 2月上线，中间仅相差 3个月，先发者

的用户心智尚未形成。从用户规模来看，网易《荒野行动》上线首月注册用户破亿。

但 2018年腾讯《绝地求生：刺激战场》上线后正值春节假期，通过大量内容营销抢

占用户，包括利用腾讯旗下斗鱼、虎牙等平台进行直播宣发，与春节档电影《红海行

动》进行联动等，助力《绝地求生：刺激战场》迅速登顶国内 iOS下载榜。 

图表4：网易《荒野行动》国内 iOS下载榜排名变化 

 
图表5：腾讯《和平精英》国内 iOS下载榜排名变化 

  
资料来源：七麦数据，国联证券研究所 资料来源：七麦数据，国联证券研究所 
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第二，从产品角度看，腾讯《和平精英》游戏品质较高。相较于 MOBA、派对游

戏等其他大 DAU竞技品类，“吃鸡类”游戏对内容品质的要求显著更高。由于“吃鸡

类”游戏的核心场景为：玩家组队在大地图中操作枪械类武器进行对战，因此玩家对

于游戏的“拟真性”要求较高，包括画面品质、人物建模、枪械模拟、操作手感等诸

多细节。而从游戏品质层面对比，腾讯《绝地求生：刺激战场》由 UE4引擎开发，对

《绝地求生：大逃杀》端游的还原度较高；而网易《荒野行动》由自研引擎弥赛亚开

发，画风偏向于卡通类型，与《和平精英》在地图、人物模型的精细度、动作流畅度，

以及手机端优化等方面均存在差距。此外，在品质差距的基础上，腾讯《绝地求生：

刺激战场》在 2018年由于版号原因未开启商业化，而同期网易《荒野求生》付费开

启较早，进一步加剧了用户流失。 

图表6：网易《荒野行动》画面表现 

 
图表7：腾讯《和平精英》画面表现 

 
 

资料来源：《荒野行动》，国联证券研究所 资料来源：《和平精英》，国联证券研究所 

 

第三，对于大 DAU游戏，腾讯社交生态和渠道优势显著。“吃鸡类”游戏的社交

属性较强，而腾讯的核心优势正在于微信+QQ 为核心的庞大用户基数和社交关系。

2018年 2月上线后，腾讯《绝地求生：刺激战场》推出春节版本，丰富了社交模块，

其中“战队推荐”“师徒系统”将微信、QQ好友为主的熟人系统和随机匹配的陌生人

系统进一步打通，提升玩家的社交体验的同时，丰富了游戏内社交生态。此外，从营

销角度看，“吃鸡类”游戏兼具竞技性和高自由度，与直播形式的贴合度较高。因此，

腾讯《绝地求生：刺激战场》从上线初始即将内容营销的主阵地放在了游戏直播上，

借助腾讯的平台优势，与斗鱼、虎牙、企鹅电竞等平台展开“主播招募”活动，提升

游戏的影响力和转化效率。 
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图表8：腾讯《绝地求生：刺激战场》师徒系统 

 
图表9：腾讯《绝地求生：刺激战场》主播招募活动 

  

资料来源：腾讯独立游戏孵化器，国联证券研究所 资料来源：游戏茶馆，国联证券研究所 

 

 

1.2 本次竞争：网易先发积累 UGC 生态，腾讯社交优势显著 

我们将本次派对游戏竞争与 17-19年“吃鸡大战”进行对比，发现二者虽然均为

头部游戏厂商（腾讯、网易）在大 DAU游戏品类（吃鸡类游戏和派对游戏）中的竞争，

但竞争背景存在三点不同之处，或将影响到我们对《元梦之星》和《蛋仔派对》未来

竞争格局演变方向的判断。 

第一，从上线时间看，网易《蛋仔派对》的先发优势更强。网易《蛋仔派对》于

2022年 5月上线，前期冷启动，自 2022年 11月底起下载量快速增长，截至 2023年

2 月（网易 22Q4财报电话会）其 DAU已超过 3000万。其背后原因系，2022年 11月

底国内疫情防控，形成一个月左右的“宅经济”红利期；与此同时，网易在抖音平台

持续做效果型达人营销（包括 UGC 视频及直播内容），其中视频数于 11 月下旬出现

小高峰，直播场次于 12 月开启增长，配合 23 年 1 月春节前后加大买量投放力度，

助推游戏逐步出圈。截至目前，《蛋仔派对》基本稳定在 iOS 下载榜前 10名、畅销榜

前 20名。相较而言，腾讯《元梦之星》于 2023年 12月 15 日上线，与《蛋仔派对》

上线时间相隔 18 个月，远长于两款《绝地求生》相较《荒野行动》的 3 个月间隔。

在这 18个月期间，网易《蛋仔派对》开辟了国内派对游戏的品类先河，截至 2023年

12月 8日已积累 5亿注册用户，培养了较深的用户心智，腾讯后来居上的难度更大。 
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图表10：网易《蛋仔派对》国内 iOS畅销榜排名变化 
 

图表11：腾讯《元梦之星》国内 iOS畅销榜排名变化 

  

资料来源：七麦数据，国联证券研究所 资料来源：七麦数据，国联证券研究所 

 

第二，从产品角度看，两款游戏品质相近，各有所长。不同于“吃鸡大战”中《荒

野行动》与《绝地求生：刺激战场》较为显著的品质差距，腾讯《元梦之星》与网易

《蛋仔派对》的游戏品质较为接近。我们从核心玩法、UGC 生态两方面进行对比。 

1）核心玩法：两款游戏基本一致，其中《蛋仔派对》竞技性更强，《元梦之星》

丰富度较高。同为派对游戏，两款游戏的核心玩法均为“多人在线闯关”，即通过多

人匹配进入同一局游戏，进行竞速、生存、团战等形式的竞技活动，使玩家生存至下

一轮直至闯关成功。其中网易《蛋仔派对》的道具丰富度、玩家操作上限相对更高，

长期有望通过“易上手难精通”做到玩家分层。其他玩法层面，腾讯《元梦之星》细

节丰富度相对较高。如在核心闯关玩法之外，《元梦之星》加入了类似“吃鸡”的枪

战模式，以及躲猫猫、狼人杀等其他休闲小游戏，在家园系统中引入腾讯视频、腾讯

音乐的内容资源，让玩家在虚拟空间中实现一起观影、听歌等社交体验。 

图表12：《元梦之星》、《蛋仔派对》玩法差异点梳理 

差异比较 《元梦之星》 《蛋仔派对》 

家园玩法 
家园地图为开放世界地图，玩家有更多样的随机

道具，与其他在线或离线玩法互动。 

基于开放世界模式，玩家可“举起”其他玩家，

进行趣味互动，陌生人社交属性更强。 

视觉效果 

细节更丰富：在“星世界”编辑器中，玩家能创

造出涟漪、瀑布、水花、飞鸟等细腻的视觉效

果，并利用“粒子特效编辑器”设计出富有创意

的自制特效，如拖尾、烟花等。 

视觉传达轻松欢快：蛋仔的视觉色彩，总体为低

饱和、马卡龙色。视觉风格，Q 版、可爱。音乐

音效，普遍轻松、欢快。 

物理引擎 

1、肢体动作比较柔软且夸张，几乎继承自《猛兽

派对》的设定。 

2、玩家之间对抗的碰撞没有那么明显，更多的是

挤压感。 

1、更注重手感，即玩家在使用动作的同时，可以

感觉到蛋仔的形态变化。 

2、策略性相对较强。 
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道具种类 
游戏刚上线，道具的种类明显不多，都是些基础

款，很难实现道具间机制配合。 

道具的数量明显更多且玩法多样，更需要游戏理

解和技术操作。 

竞速地图 

1、地图相对容易理解，目前的玩法可快速上手。 

2、很多地图刚上线，存在公平性的问题，需官方

后续优化。 

1、依靠游戏运营时间的积累，地图呈现多样化，

增添游戏的趣味性。 

2、很多地图拥有明显的季节特性，给予玩家身临

其境的感觉，更容易带入游戏，获得欢乐。 

生存地图 
对战主要依赖地图的机制，玩法上注重自身的生

存，竞争激烈程度相对较低。 

提倡玩家间的竞争精神，鼓励玩家在游戏过程中

彼此对抗，还可拥有技能对战。 

娱乐玩法

(副玩法) 

对比同阶段的蛋仔派对更加丰富，可以体验吃

鸡、狼人杀、躲猫猫、多人观影等多种玩法。 

1、注重娱乐功能开发，在娱乐模式大力投入研发

和调式。 

2、在玩家的体验与反馈后不断解决并优化相关的

问题，相对更关注玩家需求。 

乐园地图 
1、地图多为同质复刻，目前创新程度相对较低。 

2、寻找优质地图的流程相对复杂。 

1、长期积累 UGC 地图内容，截至 23 年 8 月地图

总数已破亿。 

2、游戏后地图打分机制，后续主页推送高分地

图，更易聚焦玩家喜好。 
 

资料来源：《元梦之星》，《蛋仔派对》，国联证券研究所整理 

2）UGC模块：《蛋仔派对》已形成深厚的 UGC生态积累。UGC模块中，玩家可通

过游戏内的 UGC编辑器，自行设计地图内的各个关卡形态和场景美术。对于《蛋仔派

对》而言，其 UGC编辑器功能的推出，以及沉淀一年多形成的丰富内容生态，是基于

传统派对游戏的核心创新点，也是其长线稳健表现的重要支撑因素。自 2023年 2月

起，《蛋仔派对》开始高频更新其 UGC功能，在不断提升玩家创作自由度的同时，推

出了“蛋壳”种草小程序及内置社交软件扩大其在游戏内外的影响力。截至 2023年

8 月，《蛋仔派对》中的 UGC 地图数量已超过 1 亿张。相较而言，腾讯《元梦之星》

也推出了 UGC模块，首期投入 10 亿激励 UGC创作者，但目前功能较为简单，要追赶

上《蛋仔派对》较为成熟的内容生态尚需时日。 

图表13：网易《蛋仔派对》UGC 模块“乐园”界面 
 

图表14：网易《蛋仔派对》社区种草功能 

  

资料来源：《蛋仔派对》，国联证券研究所 资料来源：《蛋仔派对》，国联证券研究所 
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第三，从渠道角度看，社交生态是派对游戏长线运营的核心，腾讯优势依旧显

著。从游戏品类来看，MOBA 和吃鸡类游戏的竞技性更强，基于熟人关系的社交流量

在“四人组队开黑”场景中占有较高的比重，因此腾讯旗下微信+QQ的社交关系网络

能够催生裂变式的增长。派对游戏仍带有竞技属性，腾讯的社交生态优势依旧显著；

另一方面，派对游戏玩法更偏休闲，闯关模式人数一般在 8 人以上，同时核心玩法之

外的家园建设、UGC 内容消耗等，因此以陌生人为主的兴趣社交场景占比或将更高：

玩家通过寻找兴趣相似的“游戏搭子”，以游戏为工具建立新的社交关系。因此，在

传统的买量、以及熟人社交裂变之外，内容营销也是派对游戏的重要推广方式。从近

期两款游戏的营销节奏来看，《元梦之星》首期投入 14 亿资金，围绕微信、QQ 等社

交流量池进行大面积推广，同时进行达人直播、IP联动、明星代言等多种内容营销；

《蛋仔派对》则进行相应的防守反击，在买量投放侧一周消耗近亿元。 

图表15：腾讯《元梦之星》发布 14亿激励计划 
 

图表16：网易《蛋仔派对》近期素材投放趋势 

  

资料来源：《元梦之星》，国联证券研究所 资料来源：DataEye，国联证券研究所 

 

1.3 未来展望：UGC 生态是长期制胜关键，AI有望成为重要变量 

两款游戏有望共存，进一步打开休闲竞技游戏市场空间。据七麦数据，网易《蛋

仔派对》近一年国内 iOS端流水约为 17.3亿元。据音数协数据，2023年国内休闲移

动游戏市场规模 318亿元。从市场空间看，我们认为随着国内 00后等年轻用户群体

的游戏需求释放、付费能力提升，足以容纳至少 2款年流水 50亿以上级别的派对类

游戏。从产品角度看，作为腾讯、网易两大头部厂商的战略级产品，《元梦之星》和

《蛋仔派对》质量均较高，有望随着研发、发行资源的持续投入长期共存。同时，腾

讯网易等大厂的入局，有望推动国内休闲竞技类游戏的精品化趋势，引领 UGC 等玩

法创新，从而推升国内休闲游戏市场规模天花板。 
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短期来看，关注 2024年春节期间两款游戏的新一轮推广。对于大 DAU游戏而言，

春节期间是重要的推广拉新时期。用户心理上，春节作为全年最重要的节日，易形成

高消费，也易于绑定营销事件加深品牌认知；用户行为上，春节期间假期较多，用户

线上休闲娱乐时间充裕，从历年分季度游戏市场销售收入来看，包含元旦-春节的一

季度往往形成小高峰；此外，对于有强社交属性的大 DAU游戏，春节也是线下社交、

传播的关键时期。因此，对于刚上线的《元梦之星》，24年春节是其重要的拉新节点，

有望通过营销活动扩大游戏社交圈层、建立品牌认知。建议持续关注两款游戏在春节

期间的营销、买量力度及相应的 DAU变化趋势。 

图表17：国内游戏市场规模（亿元）：历年 Q1 小高峰 
 

图表18：网易手机游戏去重 MAU 变化：23Q1 达到峰值 

 
 

资料来源：伽马数据，国联证券研究所 资料来源：月狐数据，国联证券研究所 

 

长期来看，UGC 生态是制胜关键，AI 有望进一步打开产能天花板。从派对游戏

的品类特征来看，其兼具竞技性和社交互动性，易于通过游戏直播、视频平台进行快

速传播。但长期来看，内容供给不足导致的用户流失是派对游戏的核心痛点。《蛋仔

派对》对于派对游戏的创新点在于，其通过加入 UGC 编辑器，推动玩家自创内容生

态，一方面通过大幅提升游戏内的可消耗内容量，解决 PUGC内容量的供给瓶颈；另

一方面提供社交关系沉淀的土壤，从而提升玩家的用户粘性和长期留存率。如上文中

分析，目前《蛋仔派对》UGC 内容积淀深厚，优势较为显著；《元梦之星》也上线了

“青春版虚幻引擎”地图编辑器，UGC内容有望逐步起量。长期来看，两款游戏的 UGC

生态是制胜关键，其中 AI技术与 UGC编辑器的结合有望大幅提升可玩性，或将是重

要变量。 
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图表19：网易《蛋仔派对》UGC 编辑器 
 

图表20：海外 Roblox 在 UGC 编辑器中引入生成式 AI 

  

资料来源：《蛋仔派对》，国联证券研究所 资料来源：Gamelook，国联证券研究所 

 

 

2. 关注头部派对游戏研发商及产业链相关标的 

从竞争角度，我们认为随着国内 00后等年轻用户群体的游戏需求释放、付费能

力提升，足以容纳至少 2款年流水 50亿以上级别的派对类游戏。长期来看，《蛋仔派

对》《元梦之星》两款派对游戏的相继上线有望开拓国内大 DAU游戏的增量市场空间，

共同推动国内休闲竞技游戏精品化，以及 AI+UGC在游戏行业的加速落地。建议关注

头部游戏研发商腾讯控股、网易-S；《元梦之星》产业链相关企业奥飞娱乐、蓝色光

标、因赛集团；布局 AI+UGC方向的巨人网络、掌趣科技。 

2.1 头部派对游戏研发商：腾讯控股、网易-S 

腾讯控股：《元梦之星》有望成为下一款国民级大 DAU 游戏。作为国内游戏公司

龙头，我们认为腾讯的优势在于：1）微信+QQ 超级 App 矩阵，MAU 合计超过 10 亿，

有助于提高游戏发行的触达人群和转化效率，并在游戏内促进社交关系的裂变；2）

行业领先的游戏研发、发行实力，尤其在大 DAU品类中，与公司的流量优势形成协同

效应，已在《王者荣耀》《和平精英》等多款头部游戏中得到验证。业绩层面，我们

认为《元梦之星》有望成为腾讯继《和平精英》之后的下一款自研国民级大 DAU 游

戏，在较长的生命周期内贡献业绩增量。战略层面，《元梦之星》有望进一步打开腾

讯社交流量池的变现空间，推动其“超级数字场景”战略落地。 

网易-S：《蛋仔派对》有望持续贡献业绩增量。如上文中分析，网易自研的《蛋

仔派对》开创了国内派对手游的品类先河，自 22年 5月上线以来，已积累超过 5亿

用户，形成先发优势。目前其主要竞品《元梦之星》仍处于上线初期，从每日下载量

（新进用户）等参考指标来看，《蛋仔派对》自 2023年底以来仍保持在 iOS下载榜前

5 名水平，受竞品挤压程度有限。我们认为，随着《蛋仔派对》国内 UGC生态持续丰

富，以及 2024年在海外市场的推进，有望继续贡献稳健的业绩增量。 
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2.2 产业链合作：奥飞娱乐、蓝色光标、因赛集团 

奥飞娱乐：获得“元梦之星”IP的衍生品授权。根据公司 2023年 12月 13日在

投资者关系平台上的答复，公司已获得“元梦之星”IP授权，由公司负责研发生产、

销售相关角色的徽章等品类衍生产品。 

蓝色光标：与腾讯 IEG 在广告投放等方面长期合作。据公司公告，公司旗下子

公司 SNK与腾讯互动娱乐事业群(简称：IEG)就 2020-2025年战略合作达成正式协议。

根据协议约定，SNK 将在 2020-2025 年内代理腾讯 IEG 媒介线上广告业务，为腾讯

IEG 在媒介策略、广告投放规划及采买、流量采买、数据分析等多个细分板块提供服

务。 

因赛集团：与《元梦之星》进行营销层面合作。根据公司 2023年 12月 17日在

投资者关系平台上的答复，公司此次为《元梦之星》产品预热上线做了相关内容营销

活动，涉及围绕产品预约/内容共创/下载等相关创意内容。 

 

2.3 UGC 游戏布局：巨人网络、掌趣科技 

巨人网络：自研游戏《太空杀》《球球大作战》将积极探索 AI+UGC 功能。根据

Wind，公司积极通过旗下两款自研游戏探索 AI+UGC的玩法创新：1）派对游戏《太空

杀》：通过大语言模型，实现 AI陪玩，让 AI可以和玩家进行逻辑的沟通交流；提供

AI 发言辅助，进一步降低玩家在游戏过程中的发言门槛；探索更强代入感、接近真

人对话的 AI推理玩法。2）休闲竞技游戏《球球大作战》：将探索 UGC+AI的功能，玩

家目前已经可以自定义生成场景、道具、皮肤，正在研究通过 AI进一步降低玩家参

与 UGC的门槛以及提供创新游戏体验的可能。 

掌趣科技：与游戏引擎 Laya、悠米互娱合作，有望推出 AI+UGC游戏平台。根据

公司投资者关系平台，公司与北京蓝亚盒子科技有限公司达成业务合作协议。双方将

共同致力于打造一款具有创新意义的 AI游戏引擎，为游戏开发者提供更加高效、智

能的开发工具，更好地服务小程序游戏等游戏类型及相关内容开发生态。双方已合作

推出最新版本 LayaAir3.1的测试版本，支持 AI资源生成、AI插件、编辑器 AI控制

与 AI技术客服等功能。此外，公司已与北京悠米互动娱乐科技有限公司达成业务合

作，通过整合双方的核心技术及优势资源，共同开发 AI游戏创作平台，旨在降低开

放世界游戏的开发门槛，实现个人及小团队也可以开发大规模的开放世界游戏，并通

过该平台分享游戏成果，实现 AI+UGC。2024年 1月 9日，英伟达在 CES大会上公布

其与掌趣科技在 AI技术与应用方面开展合作，英伟达将向“AI游戏创作平台”提供

DLSS、Audio2Face等 AI技术支持。 
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3. 风险提示 

监管政策趋严的风险，游戏流水表现不及预期风险，AI 技术落地不及预期风险。 
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