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农林牧渔行业周专题（01.8-01.12）  

 
宠物主粮市场逐步实现国产替代  

 
➢ 宠物食品市场持续扩容，年轻宠主逐步成为主力： 

据中国宠物行业白皮书数据，宠物食品市场为宠物市场中最大的细分市

场，2023 年总市场占比达 52.3%，2023 年中国宠物食品消费市场规模为

1460.74 亿元，同比+5.85%，六年 CAGR 达 10.42%。从宠主年龄分布上

看，新增宠主主要为年轻宠主，90 后宠主 23 年占比可达 46.6%，第二大

群体为 80 后宠主，占比达 31%，大龄宠主分布占比显著减少。由于人口

老龄化、家庭小型化带来的陪伴需求提升，宠物饲养数量显著提升。 

➢ 主粮为主，年龄段专用粮增速出现差异 

将宠物食品市场进行进一步细分，可分为主粮、零食、保健品市场。其中

宠物主粮市场为宠物食品市场中最大细分市场，如将主粮市场进行进一步

细分，主粮市场可分为普通主粮、年龄段专用粮、品种专用粮、特殊功能

/配方粮、处方粮等种类。国产品牌已在零食市场形成较强优势，但在主

粮市场上仍以海外品牌占据较大优势。主粮市场存在市场空间大、复购率

高的特点，我们认为成功抢占国内主粮市场的公司有望成为龙头公司，享

受行业红利。 

➢ 线上渠道为购买主力，传统电商仍为主导 

61%宠主选择线上购买，32%宠主选择渠道购买（线上+线下）、7%宠主选择

线下购买，线上购买宠物食品为宠主主要选泽购买渠道偏好。对于线上渠

道的选泽，传统电商淘宝/天猫、京东仍占据主导，偏好度分别为

75.4%/38.9%,新兴渠道抖音、小红书偏好度分别为 21.2%/15.7%，传统电

商因占据市场时间长，覆盖群体广阔，渠道偏好较高，新兴渠道偏好虽

低，但增速较快，我们认为新兴电商未来或成为行业主要竞争赛道，开拓

新兴渠道的宠物食品公司有望享受行业红利。 

➢ 传统电商增速出现放缓，新渠道或成主要竞争点 

分渠道看，12 月天猫淘宝宠物品类销售额为 44.75 亿元，同比减少

10.76%。拆分量价看，销量同比增加 8.67%，客单价同比减少 17.88%；京

东宠物品类销售额为 9.43 亿元，同比减少 3.91%。拆分量价看，销量同

比增加 7.04%，客单价同比减少 10.22%；抖音宠物品类销售额为 8.61 亿

元，同比增加 105.26%。拆分量价看，销量同比增加 132.42%，客单价同

比减少 11.68%.传统电商天猫淘宝、京东销售同比出现下降，新兴渠道抖

音呈现高增速，新渠道或成宠物市场主要竞争点。 

➢ 投资建议 

对国内市场自主品牌已形成品牌效应，在国产替代的进程中品牌建设优异

的企业有望享受行业红利。推荐营销定位精准、子品牌麦富迪多类目销售

领先的乖宝宠物】；多品牌矩阵建立，海内外协同发展的【中宠股份】；国

内品牌建设完善，业绩逐步兑现的【佩蒂股份】。   
风险提示：原材料价格波动，海外运营风险，汇率波动，宠物食品安全风

险。   
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1. 新生代宠主购买偏好产生差异 

1.1 年轻宠主消费偏好决定市场方向 

宠物食品市场持续扩容，年轻宠主逐步成为主力。据中国宠物行业白皮书数据，

宠物食品市场为宠物市场中最大的细分市场，2023 年总市场占比达 52.3%，2023 年

中国宠物食品消费市场规模为 1460.74 亿元，同比+5.85%，六年 CAGR 达 10.42%。

从宠主年龄分布上看，新增宠主主要为年轻宠主，90 后宠主 23 年占比可达 46.6%，

第二大群体为 80后宠主，占比达 31%，大龄宠主分布占比显著减少。 

由于人口老龄化、家庭小型化带来的陪伴需求提升，宠物饲养数量显著提升。

2020-2023 年，宠物犬数量从 5222 万只下降到 5175 万只，宠物犬数量出现小幅下

降，猫数量从 4862 万只增长至 6980 万只，CAGR 为 12.81%。宠物猫数量为主要增

长支持动力，猫饲养条件更适于新增年轻宠主，我们认为未来年轻宠主成为市场消

费主力，宠物猫市场增速未来或显著高于犬市场增速。 

图表1：宠物食品市场规模（亿元） 

 
资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 
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图表2：2022-2023 年宠主年龄分布（%） 

 
图表3：犬猫数量变化趋势（万只）&增长率（%） 

  

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

线上渠道为购买主力，传统电商仍为主导。61%宠主选择线上购买，32%宠主选

择渠道购买（线上+线下）、7%宠主选择线下购买，线上购买宠物食品为宠主主要选

泽购买渠道偏好。对于线上渠道的选泽，传统电商淘宝/天猫、京东仍占据主导，

偏好度分别为 75.4%/38.9%,新兴渠道抖音、小红书偏好度分别为 21.2%/15.7%，传

统电商因占据市场时间长，覆盖群体广阔，渠道偏好较高。新兴渠道偏好虽低，但

增速较快，我们认为新兴电商未来或成为行业主要竞争赛道，开拓新兴渠道的宠物

食品公司有望享受行业红利。 

图表4：宠主购买渠道偏好（%） 

 
图表5：宠物主线上购买渠道偏好（%） 

 
 

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

1.2 主粮细分赛道逐步实现国产替代 

宠主购买主粮形成定期囤货行为，宠主月消费仍以中低端为主。24.8%的宠主

选择两个月购买一次，18.2%的宠主选择每个月购买一次，16.8%的宠主选择三个月

购买一次，形成定期囤货习惯的宠主占据主导。宠物主主粮月均消费金额在 301-
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500 元、201-300 元、101-200 元的比例分别为 26.5%、25.2%、23.4%，宠物主主粮

消费金额主要集中在月均 500 元以下，由于主粮日常饲养的必需品，主粮的消费水

品可代表饲养宠物的基本消费水平，宠主月消费仍以中低端为主。我们认为市场现

阶段仍以中低端市场为主，销售精准定位定期囤货宠主或成为行业主要销售策略。 

图表6：宠物主主粮购买频次偏好（%） 

 
图表7：宠物主主粮月均消费金额（%） 

  
资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

主粮为主，年龄段专用粮增速出现差异。将宠物食品市场进行进一步细分，可

分为主粮、零食、保健品市场。其中宠物主粮市场为宠物食品市场中最大细分市场，

如将主粮市场进行进一步细分，主粮市场可分为普通主粮、年龄段专用粮、品种专

用粮、特殊功能/配方粮、处方粮等种类。由于现在国内宠物上市公司多数为零食

起家，国产品牌已在零食市场形成较强优势，但在主粮市场上仍以海外品牌占据较

大优势。主粮市场存在市场空间大、复购率高的特点，为未来国产品牌主要竞争市

场，我们认为成功抢占国内主粮市场的公司有望成为龙头公司，享受行业红利。 

年轻宠主偏好普通主粮。普通主粮仍为宠主消费群体第一选择。猫、犬宠物食

品市场选择出现差异，2023 年，犬主人普通主粮占比为 66.9%，猫主人普通主粮占

比为 72.6%，普通主粮品类受猫欢迎。2023 年，年龄段专用粮上，犬主人占比为

27.3%；猫主人选择占比为 35.0%。年龄段专用粮上，猫主人消费意愿强于狗主人。

在品种专用粮市场，2023 年犬主人消费占比为 24.4%，猫主人消费占比为 13.8%，

犬主人消费意愿更强。90 后等主要年轻宠主以普通主粮消费为主，00 后宠主年龄

段专用粮消费显著增加。我们认为普通主粮品类或为宠物食品市场主要竞争点。 
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图表8：犬主人主粮消费结构占比（%） 

 
图表9：猫主人主粮消费结构占比（%） 

  

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

图表10：不同年龄段宠物主粮消费结构（%） 

 
资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

膨化粮虽占主导，冻干粮及烘焙粮新品类占比逐步提升。将普通主粮进行划分，

宠物主粮分为膨化粮、冻干粮、烘焙粮、湿粮、鲜粮、风干粮，其中膨化粮为通过

膨化工艺制造而成的宠物粮，为市场传统销售品类；冻干粮为使用冷冻干燥技术，

将已冷冻的食物的水分直接从固态升华为蒸汽；烘焙粮为将食材在低温状态（通常

60-80℃）下进行加工烘烤，耗时较长。膨化粮、冻干粮、烘焙粮为受众主要偏好

较高的普通粮品种，其中冻干粮与烘焙粮均价高于膨化粮，冻干粮及烘焙粮新品类

占比逐步提升。我们认为新品类冻干粮及烘焙粮或成为宠物公司新创品牌主要发展

点。 
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图表11：不同年龄段犬主人主粮购买品类占比（%） 

 
图表12：不同年龄段猫主人主粮购买品类占比（%） 

  
资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

图表13：宠物主粮品类偏好度（%） 

 
资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

新品类冻干粮与烘焙粮易形成复购，国产品牌占据新兴市场提升市占率。新品

类烘焙粮逐步挤压传统品类烘焙粮市场空间，国产品牌在此细分赛道积极布局进一

步抢占市场，犬主人烘焙粮偏好前三的品牌分别为伯纳天纯、麦富迪、纽顿，猫主

人烘焙粮偏好前三的品牌分别为网易严选、麦富迪、蓝氏，其中麦富迪、网易严选

为自主国产品牌，伯纳天纯、蓝氏为国际品牌国内生产，纽顿为国际进口品牌，主

粮市场中，新兴品类中国产已占据主导。此品种易形成复购，不考虑更换品牌的宠

主占比 60%左右，新品类主粮或为未来市场主要竞争点。 
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图表14：犬主人烘焙粮购买品牌偏好 TOP10（%） 

 
图表15：犬主人烘焙粮品牌态度（%） 

  

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

图表16：猫主人烘焙粮购买品牌偏好 TOP10（%） 

 
图表17：猫主人烘焙粮品牌态度（%） 

  

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

冻干粮中国产品牌受欢迎程度进一步提升，复购粘性加强。犬主人冻干粮偏好

前三的品牌分别为麦富迪、伯纳天纯、疯狂小狗，猫主人冻干粮偏好前三的品牌分

别为网易严选、麦富迪、阿飞和巴弟，除伯纳天纯为国际品牌国内生产外，其余品

牌均为国内自主生产品牌，冻干粮领域国产品牌受欢迎程度进一步提升。冻干粮宠

主不考虑更换的比率 65%左右，客户复购粘性较烘焙粮进一步增强，我们认为冻干

粮已实现国产替代，进一步加强客户粘性或成为冻干粮市场主要营销策略。 
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图表18：犬主人冻干粮购买品牌选择 top10（%） 

 
图表19：犬主人冻干粮品牌态度（%） 

  

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

图表20：猫主人冻干粮购买品牌选择 top10（%） 

 
图表21：猫主人冻干粮品牌态度（%） 

  

资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 资料来源：中国宠物行业白皮书，国联证券研究所 

 

2. 主粮细分品类出现差异化表现 

2.1 新兴电商渠道呈现高增长 

新兴渠道出现差异增速，传统电商增速出现放缓，新渠道或成主要竞争点。分

渠道看，12 月天猫淘宝宠物品类销售额为 44.75 亿元，同比减少 10.76%。拆分量

价看，销量同比增加 8.67%，客单价同比减少 17.88%；京东宠物品类销售额为 9.43

亿元，同比减少 3.91%。拆分量价看，销量同比增加 7.04%，客单价同比减少

10.22%；抖音宠物品类销售额为 8.61 亿元，同比增加 105.26%。拆分量价看，销量

同比增加 132.42%，客单价同比减少 11.68%.传统电商天猫淘宝、京东销售同比出

现下降，新兴渠道抖音呈现高增速，我们认为新渠道或成宠物市场主要竞争点。 
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图表22：淘宝+天猫宠物销售额（元）&同比（%） 

 
图表23：京东销售额（元）&同比（%） 

  

资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 

 

图表24：抖音销售额（元）&同比(%) 

 
资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 

 

2.2 主粮新品类呈现高增速 

犬类主粮细分产品销售中，膨化粮增速出现下降，风干/烘焙粮、冻干粮仍维

持高增速。2023 年 12 月份，淘宝天猫犬膨化粮、风干/烘焙粮、冻干粮销售额分别

为 3.77/0.17/0.06 亿 元 ， 同 比 -23.65%/+32.09%/+14.91% ， 销 量 同 比 -

8.10%/+125.87%/+79.58%。犬主粮市场中，膨化粮市场最大，但增速出现下滑，新

品类风干/烘焙粮、冻干粮基数较小，维持高速增长。我们认为由于烘焙粮、冻干

粮属于新兴赛道，基数低、增速快，此细分品类新品牌有望快速增长。 
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图表25：淘宝天猫犬膨化粮销售额（元）&同比（%） 

 
图表26：淘宝天猫犬风干/烘焙粮销售额（元）&同比

（%） 

  

资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 

 

图表27：淘宝天猫犬冻干粮销售额（元）&同比（%） 

 
资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 

 

猫类增速显著高于犬类增速，烘焙粮、冻干粮品种增速显著高于犬类品种。

2023 年 12 月份，淘宝天猫猫膨化粮、风干/烘焙粮、冻干粮销售额分别为

7.74/0.54/0.42 亿 元 ， 同 比 -21.30%/+47.61%/+38.17% ， 销 量 同 比

167.23%/+125.87%/+50.55%。猫类宠物食品品类增速显著高于犬类品类，细分品类

中新品类风干/烘焙粮、冻干粮呈现高增速，膨化粮出现小幅倒退。我们认为猫类

细分品类呈现高增速，宠物猫细分主粮品类行业扩容机遇或大于犬类产品市场。 
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图表28：淘宝天猫猫膨化粮销售额（元）&同比（%） 

 
图表29：淘宝天猫猫风干/烘焙粮销售额（元）&同比

（%） 

  

资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 

 

图表30：淘宝天猫猫风干/烘焙粮销售额（元）&同比（%） 

 
资料来源：魔镜数据，国联证券研究所 

 

3. 投资建议：聚焦自主品牌高增的机会  

国内市场自主品牌已形成品牌效应，在国产替代的进程中品牌建设优异的企业

有望享受行业红利。推荐营销定位精准、子品牌麦富迪多类目销售领先的【乖宝宠

物】；多品牌矩阵建立，海内外协同发展的【中宠股份】；国内品牌建设完善，业绩

逐步兑现的【佩蒂股份】。 

 

4. 风险提示 
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宠物食品的原材料主要以鸡肉、鱼肉以及淀粉类等农产品为主，如果农产品的

价格快速上涨，会造成公司成本快速提升，成本压力增大。 

海外运营风险 

公司为应对出口关税问题，分别在越南、柬埔寨、新西兰建立工厂，如工厂所

在地出台新政策或因其他原因发生工厂停工，会对公司业绩产生较大。 

汇率波动 

公司海外业务占比较高，结算时通常以外汇为主，如人民币升值过快会造成公

司汇兑损失从而影响公司营收。 

宠物食品安全风险 

如宠物食品发生食品安全事件，宠物食品品牌形象受损，会影响品牌销售额，

从而造成公司营收大幅减少。 
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