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服装社零加速增长，跨境电商探索第三

方平台模式 
  

——轻工纺服行业周报（20240115-0119） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

行情回顾：过去一周（2024.01.15-2024.01.19，下同），A股SW纺织

服装行业指数上涨 0.26%，轻工制造行业下跌 2.21%，而沪深 300 下

跌 0.44%，上证指数下跌 1.72%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个一

级行业中涨幅排名分别为第 3 位和第 11 位。 

 

1） 纺织服装：12 月纺服社零同比增长 26%，消费呈现较好恢复趋

势。 

 

1 月 17 日，国家统计局发布数据显示，2023 年 12 月，社会消费品零

售总额 4.36 万亿元，同比增长 7.4%。其中，除汽车以外的消费品零

售额 3.81 万亿元，增长 7.9%。2023 年 12 月，服装、鞋帽、针纺织

品类销售额 1576 亿元，同比增长 26.0%，2023 年 1-12 月，服装、鞋

帽、针纺织品类销售额 1.41 万元，同比增长 12.9%。 

 

2023 年，社会消费品零售总额 47.15 亿元，比上年增长 7.2%。总体

来看，2023 年消费呈现出好的恢复态势，成为经济增长的主要动力。

呈现出四个特征，一是消费规模再创新高；二是消费重新成为经济增

长的主动力；三是服务消费较快恢复；四是居民消费的结构升级态势

持续。下阶段，支撑消费持续回升的有利条件比较多，消费仍然会保

持较好的增长。 

 

2023 年，全国网上零售额 15.43 万亿元，比上年增长 11.0%。其中，

实物商品网上零售额 13.02 万亿元，增长 8.4%，占社会消费品零售总

额的比重为27.6%，占比较上年提升0.4个百分点；在实物商品网上零

售额中，吃类、穿类、用类商品分别增长 11.2%、10.8%、7.1%。 

 

安踏（2020.HK）：始祖鸟宣布全面上调产品价格。1月 16日消息，外

媒报道，户外运动品牌始祖鸟表示，将从 2024 年 2 月 15 日起，全线

上调品牌产品零售价，包括品牌直营门店和线上商城，全线商品涨幅

平均在 20%-30% 左右。另外，从 2024 年开始，始祖鸟还将扩大鞋履

产品阵容。 

 

361度（1361.HK）：1月 16日，国内领先体育运动品牌 361度发布了

2023 年第四季度营运概要，主品牌同比增长超 20%；童装品牌相较

2022 年同期增长约 40%；电子商务平台零售表现出色，同比实现超

30%增长。期内，361°在专业运动端动作颇多，12 月下旬，361°官

宣签约美职篮球星尼古拉约基奇担任全球品牌代言人，成为中国运动

品牌史上最强篮球代言签约，大幅提升了国际影响力与知名度。 

 

2） 轻工制造：家居零售实现小幅增长，家居企业弱势中寻找整装机

遇。 

 

根据国家统计局数据，2023 年 12 月家具零售额绝对量达到 165 亿

元，同比增长 2.3%，环比 11 月的 163.6 亿元增长 0.85%；建筑及装
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潢类零售额绝对量达到 170 亿元，同比下滑 7.5%，环比 11 月的 154

亿元增长 10.38%；建筑及装潢类在年底迎来反弹，相比 11 月有一成

的增长已属不易，这预示着 2024 年年初或年中可能会有较为强劲的装

修需求。 

 

根据中国建筑材料流通协会数据，2023 年 12 月，全国规模以上建材

家居卖场销售额为 1290.82 亿元，环比下跌 2.17%，同比上涨

79.72%；2023 年全年累计销售额为 15505.39 亿元，同比上涨

33.54%。2022 年 12 月受疫情影响，社会层面流动大幅减少，当月营

收惨淡。因此，2023 年 12 月的销售额尽管是同比大涨近 8 成，但是

环比却出现下跌。从中国建筑材料流通协会研究的 BHI（全国建材家

居景气指数）指数来看，2023 年 12 月 BHI 为 113.71，环比下跌 5.13

点，同比下跌 15.59 点。中国建筑材料流通协会提到，短期内建材家

居行业小微企业困难仍然较为突出，当前宏观经济回升向好基础仍需

巩固，全国房地产市场下行趋势延续，企业面临经营成本大幅上升、

增收不增利等困难。 

 

索菲亚（002572.SZ）：索菲亚发布整家 4.0。1 月 17 日，索菲亚整家

4.0 发布暨美好生活方式研究院成立启动仪式在广州越秀国际会议中心

举行，索菲亚全阶段美好家居生活方式重磅面世，全阶段、全人群、

全空间、全适配，一应俱全，引领美好生活方式更新升级，领创定制

家居产业加速迈向高质量发展。索菲亚认为，家不应该被“物”所定

义，更应该关注“人”本身，从单一产品过渡到以“用户价值”为核

心的多元化生活生方式研究，为全年龄段消费群体打造美好家居生活

方式的定制解决方案，应该是领创行业高质量发展的正确打开方式。 

 

3） 跨境电商：Temu 或开启第三方平台模式，跨境行业机遇持续发

酵 

 

Temu 或正在计划开启 POP 模式。消息称，Temu 正在计划开启 POP

模式，即第三方平台模式，卖家将可以自主运营店铺。参考亚马逊和

京东由自营模式走向平台化的发展路径，Temu 未来走向“自营+平

台”的商业模式，可能性较大。 

 

超七成 TikTok Shop 卖家营收增长。据媒体报道，2023 年在 TikTok 

Shop 持续释放政策红利的刺激下，卖家整体营收增长较为乐观。具体

来看，2023 年 1-11 月，71%的卖家表示营收相比 2022 年同期有所增

长，15%的卖家整体营收与 2022年持平，仅 14%的卖家表示营收出现

下滑现象。 

   
◼ 投资建议 

建议关注：纺织服装（A 股）：报喜鸟、比音勒芬、海澜之家、歌力

思、伟星股份、华利集团、台华新材、锦泓集团、三夫户外等；纺织

服装（港股）：李宁、安踏、波司登等。轻工制造：欧派家居、志邦家

居、顾家家居、慕思股份、匠心家居、太阳纸业、公牛集团、浙江自

然等。跨境电商：拼多多（美股）、华凯易佰、赛维时代、致欧科技

等。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧
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风险等。   
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1  本周观点：服装社零加速增长，跨境电商探索

第三方平台模式 

1.1  纺织服装：12 月纺服社零同比增长 26%，消费呈现

较好恢复趋势。 

 

1 月 17 日，国家统计局发布数据显示，2023 年 12 月，社会

消费品零售总额 4.36万亿元，同比增长 7.4%。其中，除汽车以外

的消费品零售额 3.81 万亿元，增长 7.9%。2023 年 12 月，服装、

鞋帽、针纺织品类销售额 1576 亿元，同比增长 26.0%，2023 年

1-12 月，服装、鞋帽、针纺织品类销售额 1.41 万元，同比增长

12.9%。 

 

2023 年，社会消费品零售总额 47.15 亿元，比上年增长 7.2%。

总体来看，2023 年消费呈现出好的恢复态势，成为经济增长的主

要动力。呈现出四个特征，一是消费规模再创新高；二是消费重

新成为经济增长的主动力；三是服务消费较快恢复；四是居民消

费的结构升级态势持续。下阶段，支撑消费持续回升的有利条件

比较多，消费仍然会保持较好的增长。 

 

2023 年，全国网上零售额 15.43 万亿元，比上年增长 11.0%。

其中，实物商品网上零售额 13.02 万亿元，增长 8.4%，占社会消

费品零售总额的比重为 27.6%，占比较上年提升 0.4 个百分点；在

实物商品网上零售额中，吃类、穿类、用类商品分别增长 11.2%、

10.8%、7.1%。 

 

安踏（2020.HK）：始祖鸟宣布全面上调产品价格。1 月 16 日

消息，外媒报道，户外运动品牌始祖鸟表示，将从 2024年 2月 15

日起，全线上调品牌产品零售价，包括品牌直营门店和线上商城，

全线商品涨幅平均在 20%-30% 左右。另外，从 2024 年开始，始

祖鸟还将扩大鞋履产品阵容。 

 

361 度（1361.HK）：1 月 16 日，国内领先体育运动品牌 361

度发布了 2023年第四季度营运概要，主品牌同比增长超 20%；童

装品牌相较 2022 年同期增长约 40%；电子商务平台零售表现出色，
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同比实现超 30%增长。期内，361°在专业运动端动作颇多，12

月下旬，361°官宣签约美职篮球星尼古拉约基奇担任全球品牌代

言人，成为中国运动品牌史上最强篮球代言签约，大幅提升了国

际影响力与知名度。 

 

1.2  轻工制造：家居零售实现小幅增长，家居企业弱势中

寻找整装机遇。 

 

根据国家统计局数据，2023 年 12 月家具零售额绝对量达到

165 亿元，同比增长 2.3%，环比 11 月的 163.6 亿元增长 0.85%；

建筑及装潢类零售额绝对量达到 170 亿元，同比下滑 7.5%，环比

11 月的 154 亿元增长 10.38%；建筑及装潢类在年底迎来反弹，相

比 11月有一成的增长已属不易，这预示着 2024年年初或年中可能

会有较为强劲的装修需求。 

 

根据中国建筑材料流通协会数据，2023年 12月，全国规模以

上建材家居卖场销售额为 1290.82 亿元，环比下跌 2.17%，同比

上涨 79.72%；2023 年全年累计销售额为 15505.39 亿元，同比上

涨 33.54%。2022 年 12 月受疫情影响，社会层面流动大幅减少，

当月营收惨淡。因此，2023 年 12 月的销售额尽管是同比大涨近 8

成，但是环比却出现下跌。从中国建筑材料流通协会研究的 BHI

（全国建材家居景气指数）指数来看，2023年12月BHI为 113.71，

环比下跌 5.13 点，同比下跌 15.59 点。中国建筑材料流通协会提

到，短期内建材家居行业小微企业困难仍然较为突出，当前宏观

经济回升向好基础仍需巩固，全国房地产市场下行趋势延续，企

业面临经营成本大幅上升、增收不增利等困难。 

 

索菲亚（002572.SZ）：索菲亚发布整家 4.0。1 月 17 日，索

菲亚整家 4.0 发布暨美好生活方式研究院成立启动仪式在广州越秀

国际会议中心举行，索菲亚全阶段美好家居生活方式重磅面世，

全阶段、全人群、全空间、全适配，一应俱全，引领美好生活方

式更新升级，领创定制家居产业加速迈向高质量发展。索菲亚认

为，家不应该被“物”所定义，更应该关注“人”本身，从单一

产品过渡到以“用户价值”为核心的多元化生活生方式研究，为

全年龄段消费群体打造美好家居生活方式的定制解决方案，应该

是领创行业高质量发展的正确打开方式。 
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1.3  跨境电商：Temu 或开启第三方平台模式，跨境行业

机遇持续发酵。 

Temu或正在计划开启 POP模式。消息称，Temu正在计划开

启 POP 模式，即第三方平台模式，卖家将可以自主运营店铺。参

考亚马逊和京东由自营模式走向平台化的发展路径，Temu 未来走

向“自营+平台”的商业模式，可能性较大。 

 

超七成 TikTok Shop 卖家营收增长。据媒体报道，2023 年在

TikTok Shop 持续释放政策红利的刺激下，卖家整体营收增长较为

乐观。具体来看，2023年1-11月，71%的卖家表示营收相比2022

年同期有所增长，15%的卖家整体营收与 2022 年持平，仅 14%的

卖家表示营收出现下滑现象。 

 

2  市场回顾 

2.1  板块行情回顾 

过去一周（2024.01.15-2024.01.19，下同），A 股 SW 纺织服

装行业指数上涨0.26%，轻工制造行业下跌2.21%，而沪深300下

跌 0.44%，上证指数下跌 1.72%。纺织服装和轻工制造在申万 31

个一级行业中涨幅排名分别为第 3 位和第 11 位。 

 
图 1：过去一周，A 股大盘指数和各申万一级行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 
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过去一周SW纺织服装二级行业中，子行业表现分化，上涨幅

度最大的是饰品，上涨2.35%；其次是服装家纺，上涨0.15%；子

行业中仅纺织制造下跌 0.86%。 

 

图 2：过去一周，A 股申万纺织服装板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

过去一周SW轻工制造二级行业中，各子版块均不同程度下跌。

下跌幅度最大的是包装印刷板块，下跌4.69%；下跌幅度最小的是

家居用品板块，下跌 0.10%。 

 

图 3：过去一周，A 股申万轻工制造板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

2.2  本周轻工纺服股资金流向 

本周北上资金增持幅度较大的有鸿博股份、匠心家居、航民

股份、报喜鸟、梦百合、盛泰集团、华利集团、金牌橱柜、好太

太、潮宏基。 
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表 1：本周轻工纺服及家电行业北上资金持股比例变化前十名 

证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新收

盘日） 

沪(深)股通

持股占流通 A

股比例%（1 

周前） 

比例差（%） 证券简称 

沪(深)股通

持股占流通 A

股比例%（最

新收盘日） 

沪(深)股通

持股占流通 A

股比例%（1 

周前） 

比例差（%） 

鸿博股份 5.3005 2.7431 2.5574 盛泰集团 0.4134 0.1809 0.2326 

匠心家居 4.3277 3.6307 0.6970 华利集团 7.1915 7.0111 0.1804 

航民股份 2.0429 1.6613 0.3816 金牌厨柜 0.6529 0.5100 0.1429 

报喜鸟 8.1163 7.7395 0.3768 好太太 0.3736 0.2556 0.1180 

梦百合 2.8959 2.6119 0.2839 潮宏基 3.5439 3.4275 0.1163 
 

资料来源：iFind，上海证券研究所 

3  重要公告 

*备注：具体解禁市值由解禁日期的股票收盘价格为准，表中解禁市值=最新收盘价*解

禁数量 

 

4  行业新闻 

1. 优衣库向 SHEIN 品牌运营方提起诉讼 

据优衣库迅销集团官网，优衣库对运营零售品牌 SHEIN 的三

家公司（Roadget Business Pte.、Fashion Choice Pte. Ltd.和 

SHEIN JAPAN Co., Ltd.）就其销售仿冒优衣库圆形迷你单肩包产

品的行为提起诉讼，认为其违反了《反不正当竞争法》。优衣库于

2023 年 12 月 28 日向东京地方法院提交了针对这三家公司的诉状，

要求立即停止销售仿冒产品，并赔偿公司因此遭受的损失。（来源：

界面新闻） 

 

2. TikTok 助阵卖家春节促销 

越南守德市与 TikTok 越南站联手，推出了名为 The Duc 

Online Market（守德在线市场）的活动，以支持当地企业和经营

表 2：下周轻工纺服及跨境电商行业股票解禁信息 

代码 简称 

解禁 变动前(万股) 变动后(万股) 

日期 
数量 市值 

股份类型 总股本 
流通 A

股 
占比(%) 总股本 流通 A 股 

占比

(%) (万股) (万元) 

300945.SZ 曼卡龙 
2024-

01-24 
5716.89 

72,775

.96 

定向增发机

构配售股份 
26,195.10 7,713.53 29.45 

26,195

.10 
13,430.42 51.27 

 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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户在春节期间通过线上直播销售过剩库存。此举旨在帮助卖家拓

宽销售渠道，同时也为传播当地城市文化做出了贡献。TikTok不仅

为 The Duc 在线市场提供了强大的平台支持，还将在活动期间推

出一系列春节折扣，如高达 30%的超级明星代金卷和围绕 TikTok 

Shop Mall 的特价品牌优惠。在 TikTok 的强大影响力下，The Duc

在线市场已经逐渐崭露头角，已有 50 家零售商、100 名 KOL 以及

众多数字内容创作者加入。官方预测，该线上市场的日人流量将

至少达到 1000 人。（来源：跨境电商头条） 

 

5  风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场

竞争加剧风险等。  
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