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中新签证互免政策落地，出境游恢复趋

势有望超预期   
——社服行业周报（2024.01.22-01.26） 

 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

中国新加坡签证互免政策正式落地，出境游恢复趋势有望超预期。

《中华人民共和国政府与新加坡共和国政府关于互免持普通护照人员

签证协定》将于 2024 年 2 月 9 日正式生效，两国持普通护照人员可免

签入境对方国家停留不超过 30 日。这标志着新加坡正式成为中国公民

免签入境的旅游目的地。马蜂窝站内“新加坡”关键词热度瞬间高涨

350%，“新加坡春节”搜索量上涨 187%；携程平台新加坡相关旅游产

品热度环比增长超 3 成，并有持续走高趋势；去哪儿数据显示新加坡

机票、酒店搜索量大幅增长，其中新加坡酒店搜索量较发布前增长 4

倍；同程旅行平台“新加坡”相关搜索热度较前日同一时段上涨

340%。截至目前，中国已与 157 国缔结涵盖不同护照种类的互免签证

协定，与 44 个国家达成简化签证手续协定或安排，与新加坡、马尔代

夫、哈萨克斯坦等 22 个国家实现全面互免签证。我们认为，中新互免

签证政策是出入境旅行市场的又一重要利好，出入境游恢复再提速，

出境游恢复趋势有望超预期。未来免签国数量和出入境政策仍有望持

续优化，建议关注有望受益于出入境游持续恢复的旅游产业链相关上

市公司。同时，春节期间出行热度持续的确定性明确，有望拉动旅

游、餐饮、娱乐等多领域的消费，看好 2024 年春运表现有望催化市场

对服务消费的乐观预期。 

 

学大教育业绩预喜，看好教育行业景气度提升。学大教育发布 2023 年

度业绩预告，预计 2023 年归母净利润为 1.3-1.65 亿元，同比

+1093.88%-1415.30% ； 扣 非 后 净 利 润 为 1.25-1.6 亿 元 ， 同 比

+1545.99%-1950.87%。公司坚持推进发展战略，持续积极优化业务布

局：1）保持个性化教育领域业务优势及品牌形象，随着经营环境逐步

改善，公司个性化教育业务市场需求提升，推动经营业绩稳定增长。

2）深入推进职业教育、文化阅读、医教康融合等业务，夯实核心竞争

力，提升持续盈利能力。3）持续推进管理及组织优化，提升内部精细

化管理水平，加强成本管控，提质增效，优化运营组织和经营效率。

在“双减”政策落地后，公司剥离 K9 阶段培训，聚焦高中阶段个性化

教育。2023 年以来，公司招生增长迅速，教培业务拉动公司业绩恢

复。公司积极布局职业教育板块，业务涵盖中等职业教育、高等职业

教育、产教融合、职业技能培训四大版块。中职层面已收购和托管 4
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所中职院校，与近 20 所中等职业学校达成合作，未来增长空间较大，

有望成为公司第二增长曲线。看好行业供给出清后教育行业竞争格局

得到改善，有望带动整体行业景气度提升。 

 

过去一周市场表现（2024.01.22-01.26）： 

过去一周申万社会服务行业指数上涨 0.95%，板块整体跑输沪深

300指数 1.01pct。沪深 300上涨 1.96%，上证指数上涨 2.75%，深证成

指下跌 0.28%，创业板指下跌 1.92%。在 31 个申万一级行业中，社会

服务排名第 14 名。申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮下跌

1.73%，旅游及景区下跌 2.65%，教育上涨 3.43%，专业服务上涨

3.58%。 

 

◼ 投资建议 

酒店板块建议关注华住集团-S、首旅酒店；餐饮板块建议关注海

底捞；旅游及景区板块建议关注中青旅；免税板块建议关注中国中

免；专业服务板块建议关注米奥会展、科锐国际；潮流零售板块建议

关注名创优品。 

 

◼ 风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓

展不及预期风险。     
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1  过去一周市场回顾（2024.01.22-01.26） 

1.1  板块行情回顾 

过去一周申万社会服务行业指数上涨 0.95%，板块整体跑输沪

深 300指数 1.01pct。沪深 300上涨 1.96%，上证指数上涨 2.75%，

深证成指下跌 0.28%，创业板指下跌 1.92%。 

在 31 个申万一级行业中，社会服务排名第 14 名。 

过去一周申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮下跌 1.73%，

旅游及景区下跌 2.65%，教育上涨 3.43%，专业服务上涨 3.58%。 

 

图 1：过去一周市场表现（2024.01.22-01.26）（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 2：申万社会服务子行业表现（%）  图 3：申万一级行业表现（社服）（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.2  个股行情回顾 

汇总申万社会服务指数成分股及港股社服标的，过去一周

（2024.01.22-01.26）社会服务行业涨幅排名前五的个股分别为

国新文化上涨 19.53%、新濠国际发展上涨 16.80%、思考乐教育上
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涨 16.20%、枫叶教育上涨 13.64%、兰生股份上涨 12.19%；排名后

五的个股分别为同道猎聘下跌 19.03%、长白山下跌 15.77%、大连

圣亚下跌 14.83%、神话世界下跌 10.53%、华天酒店下跌 10.36%。 

 

图 4：板块个股涨幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 
图 5：板块个股跌幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.3  行业要闻及公告 

1.3.1 行业新闻 

 

1. 酒店+文化 锦江旗下喆啡品牌推出《胡桃夹子》联名主题酒店 

1 月 24 日据锦江国际集团报道，近日，锦江旗下上海喆啡酒

店、广州喆啡锐品酒店推出《胡桃夹子》联名主题酒店，将梦境、

旅途、馆藏等元素与酒店相结合，为消费者带来更具童话氛围的

睡眠空间，客房溢价超过 70%。通过“酒店+文化”的跨界联合，

喆啡酒店深化了时尚复古的品牌调性，强化了与消费者间的精神

链接，驱动了品牌市场热度、知名度的双向增长，持续提升喆啡
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自身品牌价值。喆啡酒店结合咖啡馆文化、复古格调等品牌元素

塑造“胡桃骑士”的品牌 IP形象，线下推出印有胡桃骑士 IP形象

的床品套装、咖啡杯等限定系列周边产品，满足消费者生活方式

的多样化需求。此外，喆啡酒店结合会员权益、主题周边等，线

上推出品牌数字馆藏、JJ Bear“啡时空旅人”、守护者“胡桃骑

士”。近日还推出了藏品礼包，深入布局潮玩、“元宇宙”等潜

力赛道，为品牌带来新经济增长点。（来源：锦江国际集团） 

 

2. 互免签证，除夕生效 

1 月 25 日据上海证券报报道，1 月 25 日，中华人民共和国政

府和新加坡共和国政府代表在北京签署《中华人民共和国政府与

新加坡共和国政府关于互免持普通护照人员签证协定》。协定将

于 2024 年 2 月 9 日（农历除夕）正式生效。届时，双方持普通护

照人员可免签入境对方国家从事旅游、探亲、商务等私人事务，

停留不超过 30 日。入境对方国家从事工作、新闻报道等须事先批

准的活动以及拟在对方国家停留超过 30 日的，须在入境对方国家

前办妥相应签证。截至目前，中国已与 157国缔结了涵盖不同护照

种类的互免签证协定，与 44 个国家达成简化签证手续协定或安排，

与包括新加坡、马尔代夫、哈萨克斯坦等 22 个国家实现全面互免

签证。此外，还有 60 多个国家和地区给予中国公民免签或落地签

便利。中国公民出境便利化程度大幅提升，中国护照“含金量”

将越来越高。中国外交部领事司司长吴玺在接受总台央视记者专

访时表示，近一段时间以来，中方推出了一系列便利人员往来措

施，这充分彰显了中国推进高水平对外开放的决心，我们欢迎世

界各国朋友来华旅游、经商、投资、学习。希望中外朋友尊重当

地国家的法律法规和双边协定，共同维护好中外人员往来秩序。

（来源：上海证券报） 

 

3. 陕西春节旅游前瞻：线路预订量超 40 倍，本地关键词搜索热度

涨幅达 83% 

1 月 26 日据 21 世纪经济报道，近日，多地文旅局下场开展宣

传营销，春节旅游热度不断积蓄，其中老牌旅游城市西安再次引

发关注。携程数据显示，1 月 9 日至 1 月 15 日，环比前一个月同

期，陕西旅游相关关键词的搜索热度涨幅达 83%，位列榜首。其余

依次为北京、河南、西藏、山西，搜索热度涨幅分别达 72%、62%、

61%、55%。同时，在携程发布《2024 春节旅游市场预测报告》中，

春节假期(2 月 9 日至 17 日)西安订单量同比增长近 13 倍，陕西线

路游预订量增长超 40 倍。“相比于暑期，目前西安的游客流量相
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对平稳。但从线路预订量来看，春节客流应该会超越暑期。”西

安市曲江新区一旅行社负责人对 21 世纪经济报道记者说道，“订

单方面，外地旅客对陕西省内短线游的需求旺盛，比如兵马俑、

华清宫等线路，包括长恨歌、西安千古情等一些实景演绎节目的

咨询量都比较大。”陕西省社科院文化旅游研究中心主任张燕认

为，十三朝古都西安构建了传统文化与现代文化叠加融合的古城

风格，展现出独具特色的“白天西安，夜里长安”的传统文化，

这也是西安旅游天生禀赋与优势。近两年整个城市旅游服务配套

设施齐全，旅游市场管理整治取得了良好的成效，进一步拉动了

机票酒店及餐饮等消费，助力区域经济复苏。陕西旅游复苏态势

喜人。（来源：21 世纪经济报道） 

 

4. 全聚德：目前已有多个品类的预制菜和熟食品产品走向市场 

1月26日据界面新闻报道，全聚德1月26日在互动平台表示，

公司利用餐饮品牌优势，充分发挥食品、餐饮联动机制，有序推

进餐饮产品食品化项目。建立以全聚德品牌为主，集合仿膳、川

老大、丰泽园的老字号品牌矩阵，目前已有多个品类的预制菜和

熟食品产品走向市场；持续打造明星单品，手工片制烤鸭 3.0版逐

步进入量产；上新 10 余种冷藏产品；迭代升级年夜饭家宴礼盒和

预制菜单品；以定位为专注快乐享受美味的酷尚品牌——“零研

所”进入休闲食品赛道。（来源：界面新闻） 

 

5. 2023 年中国教育信息化行业细分市场分析——智慧教室 

1 月 26 日据前瞻经济学人报道，目前我国智慧教室行业的需

求主要分布在 K12教育和高等教育两个版块，结合国家智慧教室项

目招投标情况来看，近两年我国高校的智慧教室招投标项目较多，

建设速度较快，K12 教育相对高等教育来说稍有落后，但正迎头赶

上。前瞻结合智慧教室企业的实际业务情况，以及 K12教育和高等

教育的教室数量、中国招标采购网智慧教室招标等基础数据，初

步计算得到 2022 年中国智慧教室在 K12 教育和高等教育领域的渗

透率分别约达到 14%和 15%，并呈现逐年上升趋势，行业渗透进一

步加快。根据前瞻测算，2016-2022 年，我国智慧教室行业市场规

模逐年增长，从 2016 年的 1470亿元，到 2022 年的 3070亿元。在

在校学生有所减少，尤其是学龄前办学规模持续下滑的背景下，

中国教育信息化行业，智慧教室细分领域的发展动力主要来自于

行业渗透率的持续提升，前瞻初步预计到 2023 年智慧教室细分领

域的市场规模将超过 3400 亿元。（来源：前瞻经济学人） 
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6. 博彩股涨幅居前 澳门旅游业回暖 

1 月 26 日据智通财经报道，博彩股涨幅居前，截至发稿，银

河娱乐(00027)涨 3.57%，报 42.05 港元；金沙中国(01928)涨

3.02%，报 22.15港元；永利澳门(01128)涨 2.37%，报 6.47港元；

新濠国际发展(00200)涨 2.54%，报 5.66港元；美高梅中国(02282)

涨 2.17%，报 10.34 港元。消息面上，澳门统计暨普查局资料显示，

2023 年 12 月入境旅客较 2022 年增加 6.6 倍至 294.39 万人次，与

同年 11 月比较上升 13.9%。不过夜旅客(148.59 万人次)及留宿旅

客(145.8 万人次)同比分别增加 8.3 倍及 5.4 倍。（来源：智通财

经） 

 

7. 出境游大团失宠旅行社挥别价格战 

1 月 25 日据北京商报网报道，“回暖”与“理性”是众信旅

游董事长冯滨针对 2023年和 2024年出境游市场复苏情况所给出的

关键词。出境跟团游重启一年后，消费者出行方式也悄然发生变

化：传统大团逐渐失宠，小团化、定制化、自由行化的特点越发

明显。出境游市场的变化也让各旅行社拿资源变得更加谨慎、理

性甚至保守。冯滨提示，2018—2019 年旅行社“圈地”拿资源的

时代已经过去，价格战更是禁地。2024 年各家旅行社不再会盲目

地扩张。未来随着国际航班运力的恢复，中国市场依旧是全球最

重要的出境游来源地，如何把蓝海变成深蓝，是考验旅游企业的

课题。在冯滨眼中，虽然 2024 年旅行社经营团队游人数不一定会

超过 2019 年，但整体旅游产品的质量以及消费者对于出游体验的

要求会有显著提升。消费者会更青睐于进行目的地深度体验，希

望把一个目的地玩“透”，所以一个或两个境外目的地的深度游

或将成为未来市场发展的新趋势。冯滨表示，随着持护照的中国

消费者越来越多，中国未来仍是全球最大出境游客源地，出境游

市场也仍旧是一片蓝海。但如何通过经营，把这片蓝海变成深蓝，

就需要各旅游人共同探讨与努力。（来源：北京商报网） 

 

1.3.2 公司公告 

 

1. 【*ST 豆神】*ST 豆神(300010.SZ)1 月 25 日发布关于公司股

票可能被终止上市的风险提示公告，公司于 2023年 4月 26日

在巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn）披露了《2022

年年度报告》及《关于公司股票被实施退市风险警示、其他

风险警示暨临时停牌的公告》，因公司 2022 年度经审计的期

末净资产为负值，触及《股票上市规则》第 10.3.1 条规定的
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“最近一个会计年度经审计的期末净资产为负值，或追溯重

述后最近一个会计年度期末净资产为负值；”的退市风险警

示情形。根据《股票上市规则》的相关规定，公司股票自

2023 年 4 月 27 日开市起，公司股票交易被实施退市风险警示，

公司股票简称由“豆神教育”变更为“*ST 豆神”，股票代码

仍为“300010”，股票交易日涨跌幅限制仍为 20%。 

 

2. 【中纺标】中纺标(873122.BJ)1 月 25 日发布股票交易异常波

动公告，公司股票最近 2 个有成交的交易日（2024 年 1 月 24

日至 2024 年 1 月 25 日）以内收盘价涨幅偏离值累计达到

68.81%，根据《北京证券交易所交易规则（试行）》的有关

规定，属于股票异常交易波动情形。 

 

3. 【天纺标】天纺标(871753.BJ)1 月 25 日发布股票交易异常波

动公告，公司股票最近 2 个有成交的交易日（2024 年 1月 24

日至 2024 年 1 月 25 日）以内收盘价涨幅偏离值累计达到

44.94%，根据《北京证券交易所交易规则（试行）》的有关

规定，属于股票异常交易波动情形。 

 

4. 【天立国际控股】天立国际控股(1773.HK)1 月 25 日发布公告，

公司于 2024 年 1 月 25 日斥资 148 万港元回购 50 万股，最低

成交价为 2.93 港元，最高成交价为 2.99 港元。 

 

5. 【行动教育】行动教育（605098.SH）1 月 26 日发布关于签订

合作协议的公告，上海行动教育科技股份有限公司（以下简

称“公司”）与四川郎酒股份有限公司（以下简称“郎酒股

份”）经过友好协商，就甲方聘请乙方提供落地辅导服务等

相关事宜，为明确双方权利和义务，本着公平公正、互利共

赢的原则，特签订本协议，以资信守。 

 

6. 【全聚德】全聚德（002186.SZ）1 月 26 日发布全年业绩预告，

公司预计 2023年 1-12月预计扭亏，归属于上市公司股东的净

利润为 5600.00 万-6600.00 万，净利润同比增长 120.18%至

123.78%，预计基本每股收益为 0.18至 0.22 元。 
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2  行业数据跟踪 

2.1  出行数据跟踪 

 

图 6：全国交通月度客运量及同比（亿人，%）  图 7：国内主要航空公司月度客座率（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 8：国内主要机场月度旅客吞吐量（万人）  图 9：中国执行航班数量（架次） 

 

 

 
资料来源： Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 10：IATA 月度客座率（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 
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2.2  酒店数据跟踪 

2023 年 11 月上海星级饭店平均客房出租率为 67.80%，同比

上升 18.00pct，恢复至 2019 年同期 93.65%。 

 

图 11：上海平均客房出租率及同比（%）  图 12：主要城市星级酒店平均房价（元/夜） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.3  海南旅游数据跟踪 

2023 年 11 月海南旅客吞吐量为 472.24 万人，同比增加

139.30%，比 2019 年同期增加 1.50%. 

 

图 13：海南旅游消费价格指数  图 14：海南旅客吞吐量（万人）及同比（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.4  餐饮数据跟踪 

2023 年 10 月北京餐饮门店数量为 142389 家，环比增加

7.22%，较 2022 年 10 月减少 7.22%。 

蜜雪冰城 2023 年 12 月开店 593 家，同比增长 105.19%，

2023 全年共开店 5475 家。瑞幸咖啡 2023 年 12 月开店 1087 家，

同比增长 634.46%，2023全年共开店 8602家。老乡鸡 2023年 12

月开店 15 家，同比增长 87.50%，2023 全年共开店 134 家。 
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图 15：北京餐饮门店数量（家）  图 16：部分餐饮企业近一年开店数量（家） 

 

 

 
资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所  资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所 

 

3  附表 

表 1：社会服务建议关注个股（至 2024.1.26收盘） 

股票代码 股票名称 

总市值 

（亿元人

民币） 

2022 年净利

润（百万元

人民币） 

YoY

（%） 

300795.SZ 米奥会展 50.61 50.39 187.41 

9896.HK 名创优品 477.67 638.17 145.10 

6862.HK 海底捞 729.08 1374.48 133.02 

300662.SZ 科锐国际 44.93 290.69 15.11 

603099.SH 长白山 82.61 -57.39  

601888.SH 中国中免 1749.21 5113.96 -47.42 

1179.HK 华住集团-S 857.18 -1821.00  

600138.SH 中青旅 81.87 -333.55  
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

4  风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓展不

及预期风险。 
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