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摘要 上世纪七十年代方便面在中国开始自营生产，改革开放后由于其美味、即食的特点，风靡全国，成为一款大众美

食。随着消费者健康意识的觉醒与发展，未来方便面行业将朝着高端化、健康化、绿色化不断迈进。2018-2022

年，中国方便面行业规模由950.9亿元增长至1,080.6亿元。未来五年，在上游生产资料成本不断增加、高价面市

场持续扩大的基础上，保守预测方便面行业规模将保持较低的幅度波动增长，2027年行业规模将达到1,329亿

元。（该词条由徐州工程学院财务管理专业李骏官于2023年11月完成）

方便面行业定义[1]

方便面是以小麦粉和/或其他谷物粉、淀粉等为主要原料，添加或不添加辅料，经加工制成的面饼，添加或

不添加方便调料的面条类预包装方便食品。方便面属于快消行业的典型代表，因其即食性及经济实惠等特性深受

生活节奏快，为追求经济实惠、就餐便利的上班族及广大劳工喜爱。该行业主要满足消费者快速、便捷、美味、

经济实惠的饮食需求。方便面行业在中国具有庞大的市场规模，随着消费者需求的不断升级和技术的不断创新，

该行业正面临着新的发展机遇和挑战。

[1] 1：国家标准｜GB/T 40772…
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按照面饼的干燥方式分类

按照包装方式分类

方便面行业分类[2]

随着上世纪中国方便面市场的萌发和迅猛发展，方便面的种类越来越多。根据现行由国家市场监督管理总

局、中国国家标准化管理委员会于2021年10月11日发布并于2022年5月1日实施的方便面的国家标准GB/T

40772-2021的规定，方便面可按照其面饼的干燥方式和食用方式进行分类，这种方式既有利于标准与国际接

轨，又有利于企业进一步创新。根据面饼的干燥方式，方便面可分为油炸方便面和非油炸方便面两类。根据包装

方式，方便面又可分为袋装面、桶装面、自热包装面。[3]

方便面分类

油炸方便面

油炸方便面是指采用油炸工艺干燥的方便面，油炸过的
方便面可持久保持干燥，面线表面形成众多小孔，注水
后能够迅速吸收水分，即复水性强。油炸方便面含油率
在18%-20%，水分在10%以下。油炸方便面的面块可
在短时间内变软，易将汤料中的营养吸收，味道较浓，
但油分略显偏大。

非油炸方便面

非油炸方便面是指采用除油炸以外的其他工艺（如微
波、真空和热风等）干燥的方便面，复水性较差。非油
炸方便面的水分含量较多，但脂肪含量仅为油炸方便面
的1/4。非油炸方便面由于所需干燥时间较长，其面线
通常较细，且结构细密，口感接近于清淡的鲜切面。



方便面分类

袋装面
袋装面通常采用塑料薄膜袋包装面饼及调料，其缺陷在
于缺少直接用来泡面的器具。

桶装面
桶装面与袋装面同为油炸方便面，主要区别在于包装形
式，桶装面因具有泡面桶通常价格稍高。

自热包装面

自热包装面采用塑料包装、利用发热剂隔水加热方便
面。自热包装盒由聚丙烯制成，可耐受高温达130℃。
包装内的发热剂成分为焙烧硅藻土、铁粉、铝粉、焦炭
粉、活性炭、盐等，遇冷水后在5至10秒内即可迅速升
温，温度可升至85℃并保持2小时以上。

[2] 1：方便面国家标准GB/T 40…

[3] 1：康师傅控股有限公司

方便面行业特征[4]

在新时代的方便面消费当中，方便面的健康性和文化性逐渐受到广大消费者的青睐。行业现阶段主要呈现出

以消费群体年轻化、市场竞争激烈化、营销渠道数字化三大特征。

1 消费群体年轻化

由于现代年轻人生活习惯的符合以及方便面制作的迎合，方便面的消费群体已然偏向年轻化。

1.从性别角度来看，方便面的消费主力军是女性群体，女性群体方便面消费额在整个方便面市场销售额中

占比达到70%，且人均年客单超过100元。2.从年龄角度来看，Z世代的方便速食消费占比最高，同时，Z

世代增速较高。据国家统计局数据，2022年Z世代的人数约2.6亿，约占全国总人口的19%，Z世代人群尚

处于心智培养期，是绝大多数品牌重点关注的消费潜力人群。Z世代更加注重方便面的品牌、口味、包装等

方面的问题，而方便面品牌也在积极迎合年轻消费群体的需求。例如，方便面品牌在口味上进行创新，推

出更加符合年轻人口味的产品，如金汤、豚骨口味等。此外，方便面品牌亦在营销方面注重年轻化，通过

IP联名、明星代言等方式吸引年轻消费者。

2 市场竞争激烈化

方便面产品多样但同质化严重，新锐品牌凭借高端化顺势崛起。



中国方便面行业市场头部企业占据大量市场份额，中国方便面市场CR3常年超过70%，2022年前两大龙头

康师傅和统一的零售额分别为296.3亿元和106.1亿元，方便面市占率第三的今麦郎总营收也已突破200亿

元。但一众新锐方便面品牌劲面堂、拉面说等凭借行业高端化战略顺势而起，并改变了消费者对方便面的

价格认知。当高端化已成为行业共识后，将促使厂商推出更多具有创新力更具吸引力的方便面产品。现有

的部分传统且创新程度较低的方便面品牌将陷入困境，预计未来方便面市场将形成以康师傅占主导，统

一、今麦郎、白象、拉面说、劲面堂等品牌紧随其后的一超多强的竞争格局。

3 行业从增量转入存量阶段

方便面行业集中度日益升高，新进入者逐渐减少

根据中国地质大学经济管理学院发布的《方便面市场消费量的影响因素分析》，高铁营运里程每增加1%，

方便面消费量将平均减少0.3191%。随着近年中国高铁覆盖率提升及新式速食渗透率提升，方便面行业逐

渐从增量转入存量竞争阶段，市场规模上升速度不断趋缓，每年相关企业注册量也持续下降，从2019年

665家下降至2021年的195家，2022年7月至2023年12月4日仅新增61家。

[4] 1：国家统计局、东方财富…

方便面发展历程[5]

1958年日清食品公司的创始人安藤百福销售了全球第一袋方便面，方便面以其便宜、好吃、方便、保存时

间长的特点迅速打开日本国内市场并开始流通至中国，方便面行业的发展自此进入萌芽期。1970年中国第一袋

油炸方便面诞生，方便面行业发展进入了启动期，随着改革开放的稳步推进以及康师傅品牌的创立发展，方便面

行业迎来了高速发展时期。此后，伴随着外卖平台的兴起，方便面行业受到冲击，但其市场规模依旧稳步增长，

中国方便面行业正逐渐迈向成熟期。

[6]



萌芽期 1958~1970

（1）1958年8月25日，日清食品公司的创始人安藤百福销售了全球第一袋方便面，即袋装“鸡汤拉

面”，并向本地市场销售方便面；

（2）1964年，安藤百福成立日本拉面工业协会，将方便面专利转让给业界；

（3）1964年，北京食品总厂用鸭油生产油炸方便面，但并未量产销售。

方便面市场初具规模，二十世纪六十年代，日本方便面市场逐渐趋于饱和，企业试图通过产品创新刺

激内需以及方便面出海开辟全球市场来寻求增长新机遇，日本开始将方便面向中国出售。

启动期 1970~1992

（1）1970年，上海益民四厂生产出中国第一袋油炸方便面，采用了高压蒸面油炸工艺，用自主研制

的设备年生产出200万袋方便面，标志着中国方便面生产正式起步；

（2）1978至1980年，北京市食品工业研究所与北京方便食品厂共同建设了班产1吨非油炸方便面生

产线，采用间歇式高压蒸煮工艺和远红外干燥技术；

（3）1986年，北京昌平长城食品厂引进了日本富土公司的碗装方便面生产线；（4）1988年，国家

制定了GB9848—88方便面质量标准。1988年方便面行业标准建立及产品健康卖点不断细化。

国家质量标准的出台规范了各种方便面质量参差不一的情况，也预示了方便面以产量盈利的模式开始

转向以质量、信誉和品牌占领消费者心理而盈利的模式。

高速发展期 1992~2013

（1）1992年，中国魏氏兄弟成立了康师傅品牌，在天津设厂并生产出至今仍称霸方便面产业的康师

傅牛肉面。1994年魏氏兄弟在广州、杭州、武汉、重庆、西安、沈阳等地建厂生产康师傅牛肉面，

康师傅牛肉面总产量达到每日2,500万袋，年销售最高峰值为60亿袋，红烧牛肉面的销售额一度突破

60亿元；（2）二十世纪九十年代，今麦郎、白象、五谷道场等品牌相继成立；（3）中国方便面行

业突飞猛进，年产量平均年增长速度为70％，仅1989—1994年的5年间，方便面生产线达到1,500条

以上；

（4）2008年，统一洞察到中国国内泡面市场中酸辣口味的空白，推出了老坛酸菜牛肉面。

中国方便面行业突飞猛进，市场需求量庞大。

成熟期 2013~2023



（1）2013年，随着美团、饿了么等外卖平台的横空出世，种类丰富且便利的外卖及预制菜极大地抢

占了方便面的市场。方便面行业由热转冷，世界方便面协会的数据显示，2013年中国方便面年销售

量达到顶峰462.2亿份后开始逐年下降。到2016年，整个中国市场的方便面需求量下降到了385.2亿

份；

（2）今麦郎在2015年推出“一菜一面”系列产品，通过创新打造真空冷冻干燥技术，将新鲜的炒菜

制成菜饼，替代传统的料包，打破方便面仅有调料包、缺少营养的瓶颈，开启了方便面新品类。

方便面行业整体呈稳步增长态势，行业仍在深耕中，朝着健康面的未来主题迈进。

[5] 1：https://instantnoo… 2：工程科技Ⅰ辑;经济与管…

[6] 1：期刊论文_《我国方便面…

产业链上游

原材料供给方

方便面产业链分析[7]

中国方便面行业产业结构的上游主要为小麦、复合调味品等供应商，代表企业包括天津顶峰淀粉开发有限公

司、山东味珍食品有限公司等；方便面行业中游主要为方便面生产，包括面饼的制作、调料调配、填放、包装等

环节，代表企业有康师傅、统一企业、白象、南街村等；方便面行业的下游主要为销售渠道，通过电商、超市零

售、批发或商店流通至消费者手上。

1.上游环节中，2017年-2021年，米、面制品及食用油批发资产的数额由4,148.8亿元增至7,011.3亿元，可

见方便面行业对于原材料的需求有所扩大。2.中游环节为方便面行业的生产环节，包括面饼制作、调料配置、包

装等环节。方便面生产与上下游产业链之间的联动性强，可通过向上下游渗透的方式，实现业务的拓展和协同，

从而为企业降低成本并扩大利润空间。3.下游销售环节中，传统销售渠道和线上销售渠道是方便面行业的主要销

售途径，线下的销售规模占比约为60%，线上的销售规模占比约为40%，其中，线下销售渠道中，超市是主要

的购买渠道，占比达到73.1%，而线上购买渠道中，电商平台为主要方式，占比为55.8%。随着电商平台的不断

发展，市场格局、销售渠道日趋多元化。方便面的消费群体多为一二线城市的年轻人，女性占比高，喜欢尝试新

口味和创意的搭配，随着健康养生潮流的兴起和收入水平的提高，对于方便面的营养健康和品质提出了更高的要

求。

[8]
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生产制造端
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湖南插旗菜业有限公司 福建红冠面粉工业有限公司 辽阳运和石化有限公司
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产业链中游

方便面深加工及生产

康师傅方便面投资（中国）有限公司 今麦郎食品股份有限公司 郑州统一企业有限公司

查看全部

产业链上游说明

（1）议价能力：农产品供应商的供应商议价能力强。中国方便面行业产业链的上游主体为农产品供

应商，以小麦为例，根据国家统计局数据统计显示，2022年小麦播种面积与上年度相比下降了41.7千

公顷，根据国家统计局数据，自2013年至2023年，小麦价格从2,554.9元/吨上升至2,950元/吨，整

体呈波动上升趋势。同时，国家土地集约化管理，中游制造商的农产品订单量减少，行业壁垒较高，

而米、面制品及食用油批发资产的数额自2017年至2022年逐年稳步上升，可见在上游市场中，生产

材料的需求量有所增加。

（2）产品价格：农产品价格呈现波动上升的趋势。由于耕地数量的缩减以及自然灾害的发生，同

时，俄乌战争的持续导致国际局势紧张，方便面的生产原料例如小麦的价格显著上调，小麦国际现货

价格从2019年5.7美元/蒲式耳上升至2022年9.8美元/蒲式耳，生产设备、物流运输、劳动力的成本

也随之增加，以至于原料产品总体价格上升。根据上海证券报和日清食品公告，2022年，桶装方便

面进行了部分提价，涨幅高达12%，主要原因是由于原材料供应不稳定及价格飙升给企业带来较大成

本压力。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

（1）头部企业：方便面行业中游环节的头部企业有康师傅和统一两大品牌。作为方便面行业中游环

节的两大龙头企业，康师傅和统一注重品牌建设，采用实体和线上融合方式，强化传统电商的同时还

大力发展社区团购等渠道，并深耕线下实体渠道，缩短通路层级，提高销售网络覆盖率。与此同时，

开展IP合作、虚拟代言项目，通过年轻化营销方式，推动品牌年轻化建设。

（2）趋势分析：①健康化：随着消费者对健康越来越高度化的重视，食品质量标准不断提高。早在

2012年，康师傅就凭借着“绿色、健康”的宣传，在大陆占据43.5%的市场，一跃成为中国方便面市

场的龙头企业。②高端化：根据日清食品财报公布，2022年度收入增加4.1%至36.8亿元（2021



产业链下游

方便面销售

淘宝（中国）软件有限公司 阿里巴巴（中国）网络技术有限公司 抖音有限公司

查看全部

年：35.3亿元），主要原因是高档即食面全年销量自然增长，早在2014年之前日清食品的明星产品

“合味道”的平均售价就已经达到6元/桶，之后直到2015年，康师傅和统一才意识到高端市场的巨

大潜力，推出高端产品线。③营销数字化：随着“互联网+”时代的发展，方便面企业建立了新的营

销体系，即线上线下联动发展体系，以此抓住网络效应带来的巨大红利。企业利用IP联名、游戏赞

助、影视冠名、粉丝经济等营销手段，树立独有的品牌文化，加大宣传来获得品牌知名度并扩大销

量。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

（1）用户画像：方便速食的主力消费人群特征关键词为一二线城市、年轻人、女性。①从地域上来

看，一二线城市方便速食的销售额占比超50%，其中，东南沿海城市销售额较高，广东省以10%的销

售占比领先全国。在一线城市消费增长的同时，相应的2020年高消费力人群的销售额也在迅速增长，

增速高达100%；②从具体人群来看，2020年女性成为方便速食产品的消费主力，女性消费金额占比

达7成，且人均品类年客单超100元；③从年龄层面看，85后到00后的消费占比超6成，其中，90后

与00后年增幅最高；④从消费群体看，在Z世代、新锐白领、资深中产、都市银发、精致妈妈、小镇

中老年、都市蓝领、小镇青年这八大消费群体当中，年轻的Z世代与小镇青年的方便速食消费占比最

高。

（2）渠道：方便面行业产业链下游主要包括分销和零售环节。在分销方面，主要是指通过批发和配

送将生产的方便面产品送到各个销售点，如超市、便利店、小卖部等。线下的销售规模占比约为

60%，线上的销售规模占比约为40%，其中，线下销售渠道中，超市是主要的购买渠道，占比达到

73.1%，而线上购买渠道中，电商平台是主要的方式，占比为55.8%。随着移动支付和社交媒体的普

及，线上销售渠道逐渐扩大，这种购物方式更加快捷、优惠，受到越来越多消费者的偏爱。

[7] 1：https://www.21foo… 2：https://www.paizi.… 3：食品商务网、牌子网、…



[8] 1：https://www.163.c… 2：http://www.cnfoo… 3：https://data.stats.… 4：https://data.stats.…

5：康师傅控股有限公司202…

方便面行业规模

中国方便面行业规模在2018-2019年由950.9亿元增长至964.7亿元，增速为1.5%，2020年市场规模以5.3%

的速度扩大至1,022.2亿元，2021年则回缩1.9%，2022年继续增长，增速达7.8%。在未来，方便面行业规模将

保持较低的幅度波动增长，预计2027年行业规模达到1,153.3亿元。

中国方便面行业规模在前五年波动增长。主要原因有以下几点：（1）2018-2022年中国方便面行业市场受

活跃劳工数量增加及外卖规模下滑等因素影响总体呈现向上增长的趋势。随着中国城市化发展，生活节奏越来越

快，方便面消费量中85后到00后的消费占比超60%，青年打工人群体对方便快捷、健康美味的速食食品需求越

来越大，根据中国地质大学经济管理学院发布的《方便面市场消费量的影响因素分析》，活跃劳工数每增加

1%，方便面消费量平均增加0.3978%，近年活跃劳工数量的上升持续推动方便面需求端增长。其中，2020年和

2022年行业规模扩张幅度较大，前者是由于全球宏观环境变动的影响，外卖平台遭受打击，速食食品需求大

增。中国国内外卖市场规模每减少1%，方便面消费量就会增加0.0533%，因此方便面的总需求量暴增。2022年

则是由于经济复苏，直接推动了电商以及线下销售渠道的扩张。综上所述，中国方便面行业的市场规模受需求拉

动影响在过去五年中稳中有升，虽然受到宏观因素影响，但是整体趋势仍呈现增长态势；（2）中国方便面行业

的销售渠道日益多元化。在传统渠道不断下沉的同时，线上渠道、自动贩售机等新渠道不断涌现，增加消费者购

买产品的便利性，消费频次也由此上升。根据渠道划分，目前中国市场上的销售主要依靠传统渠道（包括小型杂

货店等）、现代渠道（包括连锁超市和便利店等）、餐饮渠道、电商渠道和其他渠道（包括各种车站门店和自动

贩卖机等）。2022年康师傅经销商数量为7.7万家，直营零售商25.5万家，且深度下沉至县、乡及低线城市，为

方便面的消费扩容提供广泛的渠道支持。

未来五年，预计中国方便面行业规模以每年0.5%-4%的速度增长：（1）随着消费者健康意识的发展，消费

者更加倾向于选购高价值、高营养的方便面产品。根据中国消费网显示，超过50%的被访者愿意选购五元以上的

方便面产品，50%的被访者分别对肉类配菜、种类丰富的配菜和有营养的配菜表现强烈的消费意愿。此外，根据

央视财经统计数据，2018-2021年，高单价的方便面销量占比从25%增长至33%，销售额占比则从52%增长至

62%。方便面行业的各大企业也不断推出高价面，康师傅2022年年报中透露高价面的占比已达44%，但目前由

于食品技术的限制，方便面并未做到完全绿色健康，因此方便面行业的市场规模未来将随着价格的攀升而呈现波

动增长的趋势；（2）互联网电商平台迅速发展，线上营销刺激方便面消费，拉动未来行业扩大。网络销售模式

可以节省大量人力物力，大大压缩成本费用，同时销售面广，渗透力强，能够更好的精准定位目标消费人群。据

天猫平台数据显示，截至2021年8月，方便面成交额同比上一年增加5.16%，成交用户数比上一年增加0.74%，

与此同时，带动高价面销售增长。综上所述，方便面行业未来发展虽有挑战，但是整体规模将持续缓慢增长。[9]



中国方便面行业市场规模
4星评级

方便面行业规模

数据来源：康师傅年报、统一年报、世界方便面协会

[9] 1：http://www.199it.c… 2：康师傅2022年报纸、中…

方便面政策梳理[10]

政策名称

《中华人民共和国国民经济和社会

发展第14个五年规划和2035年远

景目标纲要》

颁布主体

全国人民代表大会

生效日期

2021

影响

6

政策内容
该政策加强和改进食品药品安全监管制度，完善食品药品安全、法律、法规和标准体系，探索并建立惩罚

性赔偿机制，保证食品安全。

政策解读
该政策规范了方便面行业生产过程中的食品安全问题，推动了方便面行业朝着健康化、营养化的方向前

进，保护了消费者的利益，促进行业健康发展。

政策性质 规范类政策

政策名称 颁布主体 生效日期 影响



《中华人民共和国食品安全法

(2021修正)》

全国人民代表大会常务委员会 2021 6

政策内容
该政策鼓励开展与食品安全有关的基础和应用研究，支持食品生产经营者采用先进技术和先进管理规范以

提高食品水平但严格管理农药使用。

政策解读
该政策规范了上游农产品的农药使用情况，保证了方便面行业原材料的安全性，同时鼓励先进生产技术的

开发，对方便面生产线和生产效率的升级具有推动作用。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《鼓励外商投资产业目录》

颁布主体

商务部

生效日期

2023-01-

01

影响

6

政策内容 该政策鼓励外商对方便食品及其相关配料的开发、生产。

政策解读
该政策对中国方便面行业吸引外商投资起到了积极作用，在一定程度上缓解了中小型企业的融资困境，扩

大了中国方便面市场的规模，提高了上升空间。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《“十四五”市场监管现代化规

划》

颁布主体

国务院

生效日期

2021

影响

6

政策内容 该政策加强对知识产权的保护，规范了市场竞争，优化了线上线下市场竞争生态。

政策解读
该政策保护了方便面企业的知识产权，对于企业的创新发展具有鼓励作用，同时对线上线下结合营销具有

推动作用。

政策性质 规范类政策

政策名称

《中共中央 国务院关于促进民营

经济发展壮大的意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2023

影响

6



政策内容 该政策完善融资、人才等支持性举措，保障企业发展。

政策解读
该政策为方便面企业的发展提供了融资、人才等政策支持，缓解了民营企业的发展困境和人才缺口，推动

了中国方便面市场的可持续发展。

政策性质 鼓励性政策

[10] 1：https://www.by.go… 2：https://www.gov.c… 3：https://www.cnfia.… 4：全国人民代表大会、全…

方便面竞争格局

中国方便面行业市场竞争激烈，产品、营销、渠道同质化现象严重，同类产品替代性强，主要通过品牌、口

味、包装和价格等方面展开竞争。从品牌、产品数量和市场份额情况来看，中国方便面市场中的企业可分为以下

三个梯队：（1）第一梯队的企业是以康师傅、统一、今麦郎为代表的方便面行业领先企业，三大品牌旗下均拥

有丰富的方便面产品矩阵，且品牌影响力和客户忠诚度高，市场占有率相对较高；康师傅早在1992年便开始布

局中国方便面行业，较早开始启动健康绿色型泡面，是中国方便面行业市值第一的公司，统一也紧随其后，自从

推出老坛酸菜牛肉面打开市场后，营收持续上升，近年实现高速增长。今麦郎也持续推出新品牌、新口味、新产

品，2021年市场份额甚至反超统一。（2）第二梯队是中国销量较高的方便面品牌，包括日清食品、农心、白象

等品牌，部分品牌开辟新的口味生产线，例如农心，经过数次的调整测试，研发出了以“辣”为卖点的韩国特色

泡面，实现了一定水平的产品差异化，带动品牌迅速发展。（3）第三梯队的企业是以五谷道场、永南金海岸公

仔面、南街村、三养等品牌，该梯队的企业产品数量相对较少，专利数量也较少，缺乏核心竞争产品，因此市场

份额较小。

形成目前行业竞争格局的原因有：（1）康师傅和统一等老牌头部企业早早布局高价面市场，已形成行业优

势。康师傅在2022年业绩报告中披露，其连续两年的高价袋面和容器面的收入占总营业额的比例都在88%，统

一在年报中也显示，其高价面代表品牌“汤达人”收益实现连续14年增长，收到市场和用户的高度肯定，2022

年收益呈近双位数增长，稳居高汤面市场第一品牌。高价面市场的占领让康师傅和统一稳坐方便面行业的头部企

业位置。（2）食品安全以及方便面的健康绿色标准是决定企业竞争格局的一大重要因素。统一能够成为国内市

场份额第二的方便面企业，其首创的老坛酸菜口味功不可没，单品年销售额从1.5亿到60亿，一跃成为方便面第

二大品类，一度占据市场54%份额以上。但2022年3.15晚会对“土坑”酸菜生产过程脏乱差的曝光，对其口碑

有了一定的打击，当年统一毛利率下降了3.6%。与此同时，其他与插旗菜业合作的企业销量与口碑也受到波及，

但土坑酸菜背后的食品安全问题也为新晋主打绿色健康的方便面品牌带来崛起机会。

在未来，方便面行业企业间竞争会更加剧烈。主要原因有：（1）明确企业品牌定位，同时朝着创新和高端

化路线不断前进，符合消费者多元化口味的品类已成为未来方便面市场发展的关键。许多新晋速食品牌，例如拉

面说，自2016年其就将产品定位为“高端健康的拉面”。同时，拉面说宣传营销的主战场为B站、抖音等平台，



并与大量KOL合作推广。目前在淘宝拉面说旗舰店中销量最高的产品单价接近20元，月销仍超70,000件。（2）

新兴方便面品牌推新频率高，迅速抢占Z世代消费群体及市场份额。截至2023年12月1日，淘系平台上拉面说的

粉丝数量已经高达508万人，高于康师傅和统一二者淘系平台粉丝数量总和。主要得益于其高频推新策略，拉面

说的常规口味研发周期在1.5-2个月之间，与其他品牌的联名款周期则约为3个月，而传统食品企业的方便面新品

研发周期通常为1年。因此预计未来满足消费者功效需求，发展Z世代消费群体，不断研发创新产品将成为未来方

便面行业竞争中的胜负手。[11]

[14]

上市公司速览

康师傅控股有限公司 (00322)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

统一企业中国控股有限公司 (00220)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

日清食品有限公司 (01475)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

746.0亿 787.2亿 6.2600 - 322.2亿 282.6亿 12.0000 -

38.0亿 40.2亿 4.1000 -

[11] 1：https://new.qq.co… 2：康师傅2022年报、统一…



[12] 1：https://new.qq.co… 2：东方财富网、人民资讯…

[13] 1：https://bm.cnfic.co… 2：https://www.mast… 3：https://wap.peopl… 4：http://www.news.c…

5：http://www.uni-pr… 6：http://www.uni-pr… 7：https://www.jiemia… 8：https://www.jmlfo…

9：http://food.china.c… 10：企查查、南街村官网、…

[14] 1：https://nissinfoods… 2：https://www.samy… 3：http://www.zh-win… 4：康师傅方便面2022年年…

1 日清食品（中国）投资有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 156379.78万人民币

企业总部 市辖区 行业 食品制造业

法人 安藤清隆（ANDO KIYOTAKA） 统一社会信用代码 9131000071093852XX

企业类型 有限责任公司(港澳台法人独资) 成立时间 2001-10-29

品牌名称 日清食品（中国）投资有限公司

经营范围 （一）在国家鼓励和允许外商投资的食品、食品辅助材料、包装材料及与此相关产品的领域… 查看更多

2 统一企业（中国）投资有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 112247万美元

企业总部 市辖区 行业 食品制造业

法人 罗智先 统一社会信用代码 91310000710920047X

企业类型 有限责任公司(港澳台法人独资) 成立时间 1998-03-10

品牌名称 统一企业（中国）投资有限公司

经营范围 一、在国家允许外商投资的领域依法进行投资;二至四点具体内容详见批准证书；五、承接… 查看更多

3 白象食品股份有限公司

公司信息

方便面代表企业分析



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

企业状态 存续 注册资本 35000万人民币
企业总部 郑州市 行业 食品制造业

法人 姚忠良 统一社会信用代码 91410100170010922L

企业类型 其他股份有限公司(非上市) 成立时间 1997-11-04

品牌名称 白象食品股份有限公司

经营范围 许可项目：食品生产；粮食加工食品生产；调味品生产（依法须经批准的项目，经相关部门… 查看更多

4 统一企业（中国）投资有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 112247万美元

企业总部 市辖区 行业 食品制造业

法人 罗智先 统一社会信用代码 91310000710920047X

企业类型 有限责任公司(港澳台法人独资) 成立时间 1998-03-10

品牌名称 统一企业（中国）投资有限公司

经营范围 一、在国家允许外商投资的领域依法进行投资;二至四点具体内容详见批准证书；五、承接… 查看更多

融资信息

A轮
未披露
2010-01-01

战略融资
1.74亿人民币
2020-06-29

B轮
未披露
2023-03-28



内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。


