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业绩大幅预喜，关注旺季需求释放   
——社服行业周报（2024.01.29-02.02） 

 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

春节消费需求全面释放，关注旺季催化。据华住集团数据，截至 2024

年 1月 29日，2024 年春节假期的酒店预订率同比大幅增长近 3倍，其

中北京、上海、广州、深圳、泉州、哈尔滨、厦门、洛阳、柳州等城

市在春节假期期间的预订率都迎来大涨。九毛九集团旗下餐饮品牌预

订情况较往年有较大幅度增长。其中，九毛九西北菜广州门店年夜饭

均已订满，怂重庆火锅厂在春节期间的预订量已超过一千桌。海底捞

将有超 600家门店、超 400个外送站点在除夕夜和大年初一持续营业。

二线城市预订火热，郑州、沈阳等多个门店的预订年夜饭已经爆满。

我们认为，春节假期消费是上半年消费经济中最重要的消费节点，从

人口流动来看，2024 年春节档的人口流动数量和频率要远高于往年，

旅游市场的快速复苏也在一定程度上助推了餐饮消费。从元旦到春节

期间，旅游的旺盛消费需求带动了跨区域的消费者，春节假期消费景

气度有望获得延续。春节期间出行热度持续的确定性明确，春节也是

餐饮及酒店业全年最重要销售旺季之一，看好 2024 年春节假期消费表

现有望催化市场对服务消费的乐观预期。 

 

餐企业绩显著修复，行业迎强势回暖。全聚德发布业绩预告，预计

2023 年归母净利润为 5600 万元-6600 万元，同比扭亏；扣非净利润为

4200 万元–5200 万元。同庆楼公告，预计 2023 年净利润为 2.73-3.2

亿元，同比增长 191.45%-242.13%。公司预计 2023Q4 实现营业收入为

6.81-7.53亿元，预计未来公司业绩将保持快速攀升状态。国家统计局

发布的数据显示，2023 年 12 月，全国餐饮收入 5405 亿元，同比增长

30%；限额以上单位餐饮收入 1252 亿元，同比增长 37.7%。2023 年全

年，全国餐饮收入 52890亿元，同比上升 20.4%；限额以上单位餐饮收

入 13356 亿元，同比上升 20.9%。2023 年，在线下消费场景恢复，以

及各地促消费政策频出背景下，餐饮行业实现大幅回暖，尤其是节假

日期间，餐饮消费更是掀起了小高峰。我们认为，2023 年餐饮收入首

破 5 万亿元，餐饮行业回暖趋势强劲，经营韧性凸显，行业景气度有

望延续，头部连锁餐企以及区域特色餐企有望迎来进一步发展。建议

关注随着公司新投资项目的不断投入运营以及“三轮驱动”战略相互

推动效应的不断增强的同庆楼。 

 

RevPAR 指标持续向好，酒店企业全年业绩大幅预喜。锦江酒店发布

2023 年年度业绩预告，预计 2023 年实现净利润为 9.5-10.5 亿元。与
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上年同期相比，将增加 8.37-9.37亿元，同比增长 737%-825%。2023年

度境内酒店整体 RevPAR 比上年同期增长 46.87%，为 2019 年同期的

106.28%。首旅酒店公告，预计 2023年实现净利润为 7.7-8.3亿元，同

比扭亏。2023Q4，公司不含轻管理酒店的全部酒店 RevPAR恢复至 2019

年同期的 100.3%；2023 年全年，公司不含轻管理酒店的全部酒店

RevPAR 恢复至 2019 年同期的 106.5%。华住集团公告，2023 年全年，

华住中国 RevPAR 达到 2019 年水平的 122%。在休闲及商旅需求持续复

苏的下，公司 2023年第四季度的 RevPAR 恢复至 2019 年水平的 120%。

2023Q4新开 460家酒店并关闭 225家酒店，于 2023年全年净增 852家

酒店。我们认为，消费复苏，酒店先行。酒店人工成本、能耗、餐饮

成本、差旅预算、国际关系以及新增供给等因素，都为酒店行业带来

新的挑战；消费群体变化，新技术驱动和区域差异也为酒店行业注入

新的机遇。休闲游及商务差旅消费需求明显释放，境内酒店市场信心

逐步恢复，酒店经营显著复苏，酒店业绩或迎来进一步修复，建议关

注打造连锁化品牌矩阵，向中高端化升级迭代的锦江酒店、首旅酒

店。 

 

过去一周市场表现（2024.01.29-02.02）： 

过去一周申万社会服务行业指数下跌 15.08%，板块整体跑输沪深

300 指数 10.46pct。沪深 300 下跌 4.63%，上证指数下跌 6.19%，深证

成指下跌 8.06%，创业板指下跌 7.85%。在 31 个申万一级行业中，社

会服务排名第 30 名。申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮下跌

15.70%，旅游及景区下跌 12.96%，教育下跌 18.11%，专业服务下跌

14.86%。 

 

◼ 投资建议 

酒店板块建议关注华住集团-S、首旅酒店；餐饮板块建议关注海底

捞；旅游及景区板块建议关注长白山、中青旅；免税板块建议关注中

国中免；专业服务板块建议关注米奥会展、科锐国际；潮流零售板块

建议关注名创优品。 

 

◼ 风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓

展不及预期风险。     
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1  过去一周市场回顾（2024.01.29-02.02） 

1.1  板块行情回顾 

过去一周申万社会服务行业指数下跌 15.08%%，板块整体跑输

沪深300指数10.46pct。沪深300下跌4.63%，上证指数下跌6.19%，

深证成指下跌 8.06%，创业板指下跌 7.85%。 

在 31 个申万一级行业中，社会服务排名第 30 名。 

过去一周申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮下跌 15.70%，

旅游及景区下跌 12.96%，教育下跌 18.11%，专业服务下跌 14.86%。 

 

图 1：过去一周市场表现（2024.01.29-02.02）（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 2：申万社会服务子行业表现（%）  图 3：申万一级行业表现（社服）（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.2  个股行情回顾 

汇总申万社会服务指数成分股及港股社服标的，过去一周

（2024.01.29-02.02）社会服务行业涨幅排名前五的个股分别为

枫叶教育上涨 16.36%、中安控股集团上涨 14.52%、高奥士国际上
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涨 10.42%、东方甄选上涨 9.23%、美高梅中国上涨 5.92%；排名后

五的个股分别为*ST 三盛下跌 38.25%、美吉姆下跌 35.17%、中公

教育下跌 24.40%、全聚德下跌 23.97%、开元教育下跌 23.51%。 

 

图 4：板块个股涨幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 
图 5：板块个股跌幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.3  行业要闻及公告 

1.3.1 行业新闻 

 

1. 2023 年全球连锁餐饮品牌门店数 TOP100 

1 月 26 日据窄门餐眼报道，2023 年年底窄门餐眼整理了全球

连锁餐饮品牌门店数 TOP100 榜单，本次榜单中新上榜国内品牌共

8 个，分别为：库迪咖啡、喜茶、霸王茶姬、窑鸡王、茉酸奶、蒙

自源、奈雪的茶、临榆炸鸡腿。最年轻的连锁餐饮品牌变为库迪

咖啡，门店 7064 家，同时直接晋级前 30，排名增长最快。相比上

一期的榜单数据，门店数增长最大的要属"雪王"蜜雪冰城，国内
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超 32000 家门店，海外超 4000 家门店，一年时间增长超万店。中

国餐饮市场连锁化进程不断加速，巨大的市场，持续诞生连锁的

千店甚至万店品牌。此次榜单中中国品牌占有 53席，相比 2022年

增加 2席，同时将上榜门槛从 1210家提高到 1455家。当然，门店

规模不代表营收规模，我们也期待中国品牌不断走向全球，在营

收规模上排到前列。（来源：窄门餐眼） 

 

2. 同程旅行牵手长白山上线“一机游”智慧平台，共推春节花样

玩法 

1 月 29 日据同程旅行发言人报道，今年冬季以来，东北冰雪

旅游一直是旅游市场的热门话题，“南方小土豆”、“小砂糖

橘”……一次次让东北成为全网焦点，由此带动长白山旅游热度

持续上涨。为更好的助力长白山及东北冰雪旅游，1 月 26 日起，

同程旅行联合长白山景区在“长白山一机游”小程序推出

Citywalk 打卡抽盲盒、原创摄影大赛、文旅红包券等多种玩法，

让游客实现“一机畅游长白山”。长白山一机游智慧平台由同程

旅行携手长白山天成政务、吉旅控股共同建设，并于去年 12 月 26

日正式上线。三方通过对长白山景区进行数字化和智慧化升级，

结合三方资源优势，打造了长白山“吃、住、行、游、购、娱”

一站式旅游服务平台。平台上线以来，一方面为用户游览长白山

提供方便好用的智能化平台，另一方面能够助力长白山的好景、

好物、好风光走出去。2024 年元旦假期，长白山主景区共接待游

客 2.2 万人次，同比增长 96%，较 2019 年同期增长 121.7%。同程

旅行平台数据显示，截至 1 月 26 日，长白山的春节假期旅游热度

同比涨幅超过 100%，预计长假前后将迎来长达 3 周左右的游客高

峰。（来源：同程旅行发言人） 

 

3. 黄山旅游与新东方签署战略合作协议 

1月 29日据黄山旅游 600054报道，1月 28日，黄山旅游股份

公司与新东方集团在合肥签署战略合作协议。自去年 8月起，黄山

旅游启动与新东方的合作接洽，先后就旅游资源服务商、教育实

践基地和双方战略合作意向等多维度进行探讨交流。时隔 5个月，

双方签署战略合作协议，接下来双方将利用各自品牌 IP，独特的

教培资源和文旅资源，直播和新媒体资源等，围绕黄山目的地主

题实践教育、中高端银发休闲度假、视觉中国行走黄山、朝看东

方联名文创、教育直播营地建设和大美黄山文化行等方面开展具

体合作，共同推进黄山目的地文旅游学样板的打造，为大黄山世

界级休闲度假康养旅游目的地建设贡献力量。（来源：黄山旅游
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600054） 

 

4. 不存在财政支出收缩、养老金按时足额发放 财政部公布 2023年

财政收支情况 

2月 1日据中国网报道，国务院新闻办就 2023年全年财政收支

情况举行新闻发布会，财政部副部长王东伟表示，2023 年是全面

贯彻党的二十大精神的开局之年，也是三年新冠疫情防控转段后

经济恢复发展的一年。财政部门按照党中央、国务院的决策部署，

加大财政宏观调整力度，扎实实施积极的财政政策，促进经济回

升向好和高质量发展。继续安排一定规模的地方政府专项债券 适

当增加中央预算内投资规模。从投资和消费两个方面发力扩大国

内需求。从投资看，要扩大有效益投资。今年将用好相关国债资

金，继续安排一定规模的地方政府专项债券，适当增加中央预算

内投资规模等，发挥好政府投资的带动放大效应。从消费看，要

激发有潜能的消费。2024 年将围绕居民消费升级方向，推动壮大

文化、旅游、教育、养老等新的增长点，加大社会保障、转移支

付等调节，增加城乡居民收入，提高消费意愿和能力。（来源：

中国网） 

 

5. 高调收购十年后 阿里与银泰商业要“分家”？梳理“新零售”

合作始末 

2 月 2 日据财联社报道，近日有媒体报道称，阿里巴巴集团正

在考虑出售旗下百货和购物中心运营商银泰商业。报道重称，早

在 2023 年底蔡崇信出任阿里董事会主席时，出售计划就已启动。

目前，阿里已经接触了几家拥有潜在收购意向的公司。有猜测认

为，此举或许是阿里 2023 年初提出“1+6+N”组织变革后，针对

“新零售”战略进行的调整。在阿里积极关注“新零售”的过程

中，外部电商、消费环境也在发生巨大变化。“新零售”的模式

虽然新颖、竞争十分激烈，但 2018 年后，大部分消费者的目光很

快被飞速崛起的“直播电商”吸引。随着 2020 年末阿里因收购银

泰商业未依法申报，违反《反垄断法》相关规定被处罚 50 万元，

叠加 2020 年后疫情的迅速席卷，主张打通线上线下的“新零售”

也逐渐陷入尴尬境地。实际上，阿里近期并非首次被传有意出售

部分业务。此前，盒马、饿了么都被传正在考虑出售，但很快被

官方辟谣。对于银泰而言，“新零售”战略仍然有持续践行的价

值。现任银泰董事长陈晓东近期在接受媒体采访时表示，从前是

做“物以类聚”的生意，今后要做“人以群分”的生意，在这过

程中数字化必不可少。目前，银泰商业仍在积极通过“人、货、
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场”的数字化重构，整合优化供应链，创新新零售。（来源：财

联社） 

 

6. 刘德华与董宇辉一起“直播带票”，票务市场迎变局？ 

2月 2日据中国新闻网报道，1月 31日晚，刘德华与宁浩现身

董宇辉的“与辉同行”直播间。随后，“刘德华在董宇辉直播间

唱恭喜发财”“刘德华董宇辉同框 30 万张电影票秒光”等多个话

题登上了热搜。据媒体报道，此次刘德华与宁浩对谈董宇辉的背

景是，由宁浩执导、刘德华主演的电影《红毯先生》将于 2 月 10

日大年初一上映。这意味着，对谈不仅仅是对谈，更是一场为电

影票举行的直播带货。“刘德华+董宇辉”这一组合引发的化学反

应，也体现在“直播卖票”数据上。据董宇辉透露，直播刚开始

时，直播间观看人次就超过了 150万，并在持续增加。而一开始上

线的 30 万张电影票代金券也被瞬间抢光；直播结束时，60 万张

《红毯先生》电影票代金券已全部售罄。60 万张电影票代金券抢

售一空，不仅有明星效应，更有“薅羊毛”的诱惑。对于电影宣

发来说，直播平台足够下沉，在网红直播间粉丝+明星粉丝的双倍

加成下，能够更好的吸引电影院外的流量。但也有业内人士指出，

看电影属于情感消费，“直播卖票”的转化率仍值得商榷。（来

源：中国新闻网） 

 

7. 需求释放催热演出市场 春节档“热辣滚烫” 

2月 2日据中国证券报报道，1月 31日，2024春节档电影预售

开启。当日，中国证券报记者在北京西单大悦城西单电影院走访

调研时看到，影院内已经挂满了新春装饰，春节档的电影海报已

经“登场”。观影需求进一步释放，随着春节档逐渐来临，观影

需求进一步释放。据猫眼专业版数据，截至 2024年 2月 1日 10时

43 分，2024 年春节档新片预售总票房破 8300 万，《飞驰人生 2》

《热辣滚烫》《第二十条》分列春节档新片票房榜前三。中央财

经大学教授刘春生认为，随着电影市场复苏，观众观影需求可能

会进一步释放，整体票房可能会创新高。部分演出门票要靠

“抢”，不仅是电影市场，春节期间，戏曲、舞台剧、音乐会等

演出市场也“热辣滚烫”。据中国演出行业协会票务信息采集平

台最新数据监测，2月 1日至 2月 29日，目前各大票务平台在售演

出项目 2200余个，场次超 8500场，较去年新春档期显著增长。春

节档作为中国电影市场的重要档期之一，具有较高的关注度和票

房号召力。（来源：中国证券报） 
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1.3.2 公司公告 

 

1. 【中公教育】中公教育(002607.SZ)1 月 31 日发布 2023 年度

业绩预告，公司预计 2023 年度归属于上市公司股东的净利润

为亏损 17,500.00 万元—22,500.00 万元，较 2022 年度亏

损 110,205.98 万元减亏 92,705.98 万元—87,705.98 万元，

减亏幅度 84.12%—79.58%。大幅减亏的主要原因为，报告期

内，随着经营环境的改善，公司继续推进 2022 年以来一直开

展的经营提振计划，积极调整市场战略，从规模向效益转变，

聚焦以利润实收为主，进一步优化产品结构，提升公司的盈

利能力；同时，强化精细管理，重塑组织架构，继续加强成

本管控，优化公司运营效率。 

 

2. 【国新文化】国新文化(600636.SH)1 月 31 日发布国新文化控

股股份有限公司 2023 年年度业绩预亏公告，经财务部门初步

测算，预计 2023年年度实现归属于母公司所有者的净利润为-

1.79亿元到-1.50亿元，与上年同期（法定披露数据）相比，

将出现亏损。预计 2023 年年度实现归属于母公司所有者的扣

除非经常性损益后的净利润为-1.84亿元到-1.55亿元。 

 

3. 【九华旅游】九华旅游(603199.SH)1 月 30 日发布 2023 年年

度业绩预增公告，安徽九华山旅游发展股份有限公司（以下

简称“公司”）预计 2023 年度实现归属于母公司所有者的净

利润为 17,500万元左右，与上年同期相比增加 18,870万元，

同比增加 1,377%，实现扭亏为盈。预计 2023 年度实现归属于

母公司所有者的扣除非经常性损益后的净利润为 16,600 万元

左右，与上年同期相比增加 18,970万元，同比增加 801%。 

 

4. 【名创优品】名创优品(MNSO.N)1 月 30 日发布公告，公司于

2024年 1月 30日斥资 2031万港元回购 62.52万股，最低成交

价为 31 港元，最高成交价为 33.2 港元。 

 

5. 【美吉姆】美吉姆（002621.SZ）1 月 31 日发布关于公司股票

交易可能被实施退市风险警示的提示性公告，大连美吉姆教

育科技股份有限公司（以下简称“公司”）于 2024 年 1 月 31

日披露了《2023 年度业绩预告》（公告编号：2024-004），

预计 2023 年度扣除非经常性损益前后的净利润孰低者为负值，

且扣除与主营业务无关的业务收入和不具备商业实质的收入
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后的营业收入可能低于 1 亿元，2023 年年末净资产可能为负

值。若公司 2023 年度经审计的财务数据触及上述相关情形，

在披露公司 2023 年度报告后，深圳证券交易所将对公司股票

交易实施退市风险警示（股票简称前冠以“*ST”字样）。 

 

6. 【传智教育】传智教育（003032.SZ）2 月 2 日发布关于对全

资子公司大同好学增资的进展公告，2024 年 1 月 29 日，江苏

传智播客教育科技股份有限公司（以下简称“公司”）召开

第三届董事会第十五次会议，审议通过了《关于对全资子公

司大同好学增资的议案》。为满足公司 2023 年向不特定对象

发行可转换公司债券（以下简称“本次发行”）募集资金投

资项目暨大同互联网职业技术学院建设的资金需求，保障募

集资金投资项目的顺利实施及大同互联网职业技术学院前期

的正常运营，公司以自有资金人民币 26,000.00万元向全资子

公司大同好学教育科技有限公司（以下简称“大同好学”）

增资。在本次发行募集资金到位后，将按照相关法律、法规

规定的程序以募集资金置换先期投入的所有自有资金。 

2  行业数据跟踪 

2.1  出行数据跟踪 

 

图 6：全国交通月度客运量及同比（亿人，%）  图 7：国内主要航空公司月度客座率（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 
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图 8：国内主要机场月度旅客吞吐量（万人）  图 9：中国执行航班数量（架次） 

 

 

 
资料来源： Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 10：IATA 月度客座率（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.2  酒店数据跟踪 

2023 年 12 月上海星级饭店平均客房出租率为 57.10%，同比

上升 18.60pct，恢复至 2019 年同期 95.81%。 

 

图 11：上海平均客房出租率及同比（%）  图 12：主要城市星级酒店平均房价（元/夜） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 
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2.3  海南旅游数据跟踪 

2023 年 12 月海南旅客吞吐量为 557.79 万人，同比增加

88.40%，比 2019 年同期增加 7.83%. 

 

图 13：海南旅游消费价格指数  图 14：海南旅客吞吐量（万人）及同比（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

 

2.4  餐饮数据跟踪 

2023 年 10 月北京餐饮门店数量为 142389 家，环比增加

7.22%，较 2022 年 10 月减少 7.22%。 

蜜雪冰城 2024 年 01 月开店 371 家，同比增长 127.61%，

2023 全年共开店 5475 家。瑞幸咖啡 2024 年 01 月开店 1355 家，

同比增长 230.49%，2023全年共开店 8602家。老乡鸡 2024年 01

月开店 14 家，同比增长 133.33%，2023 全年共开店 134 家。 

 

图 15：北京餐饮门店数量（家）  图 16：部分餐饮企业近一年开店数量（家） 

 

 

 
资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所  资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所 

 

  

0

20

40

60

80

100

120

140

海南旅游消费指数

-150

-100

-50

0

50

100

150

200

250

300

350

400

0

100

200

300

400

500

600

700

800

海南游客吞吐量（万人） 右轴：同比（%）

0

20000

40000

60000

80000

100000

120000

140000

160000

180000

200000

北京餐饮门店数量（家）

0

5

10

15

20

25

0

1000

2000

3000

4000

瑞幸咖啡开店数（家）

蜜雪冰城开店数（家）

右轴：老乡鸡开店数（家）



   行业周报 

请务必阅读尾页重要声明                                 13 
 

   
 

3  附表 

表 1：社会服务建议关注个股（至 2024.02.02收盘） 

股票代码 股票名称 

总市值 

（亿元人

民币） 

2022 年净利

润（百万元

人民币） 

YoY

（%） 

300795.SZ 米奥会展 47.75 50.39 187.41 

9896.HK 名创优品 409.44 638.17 145.10 

6862.HK 海底捞 700.09 1374.48 133.02 

300662.SZ 科锐国际 37.00 290.69 15.11 

603099.SH 长白山 70.53 -57.39  

601888.SH 中国中免 1606.00 5113.96 -47.42 

1179.HK 华住集团-S 811.46 -1821.00  

600138.SH 中青旅 72.60 -333.55  
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

4  风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓展不

及预期风险。 
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