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投资要点： 

⚫ 行情回顾：1 月传媒板块下跌 15.61%，同期上证指数下跌 6.27%、

沪深 300 下跌 6.29%、创业板指下跌 16.81%。细分子板块全部下

跌，其中出版子板块跌幅最小，单月下跌 7.49%，动漫、信息搜索

与聚合以及互联网广告营销单月下跌幅度均超过 20% 

板块内 144 只个股中 9 只上涨，135 只下跌。单月涨幅最高的是中

视传媒、新华传媒、中文传媒、中南传媒、凤凰传媒、中信出版、

神州泰岳、中广天择、山东出版、中体产业；跌幅最高的有天威视

讯、天龙集团、电声股份、遥望科技、龙韵股份、因赛集团、华立

科技、力盛体育、每日互动、ST 富润。 

⚫ 投资建议： 

游戏：1 月 26 日国家新闻出版书发布了 115 款游戏版号，相比 12

月增加 10 款，已经连续两个月发放数量破百；2 月 2 日再次发放

32 款进口游戏版号。获得版号的游戏产品中不乏 DNF 手游等关注

度较高的重磅产品。我们认为目前的版号发放情况一定程度已经表

明了监管部门的缓和态度，自《网络游戏管理办法（草案征求意见

稿）》发布后带来的游戏板块剧烈震荡目前仍未得到有效的修复，

当前的市场情绪下，预计监管政策再次收紧的概率较小，游戏板块

仍有比较好的估值修复和业绩增长的机会。从目前国内游戏行业的

重点产品立项情况来看，包括《黑神话：悟空》、《燕云十六声》等

大作的出现表明国内游戏厂商已经在高质量的游戏产品上加大投

入，力求打开国内 3A 级别游戏市场的缺口，国内游戏产业在高质

量产品的挖掘上仍有较大空间。建议关注游戏行业政策变化，重点

关注游戏研发实力强以及海外收入存在增量空间的公司。 

电影：春节档已有 8 部影片定档，涵盖多种影片类型，虽然缺乏类

似《流浪地球 2》的大体量影片，但整体的影片阵容合家欢主基调

明显，更适合春节假期阖家团圆的调性，有望为春节档票房提供支

撑。从目前的预售情况来看，《飞驰人生 2》预售票房超 8600 万元、

《热辣滚烫》预售票房超 8300 万元，《第二十条》预售票房超 7600

万元，构成第一梯队；《熊出没·逆转时空》预售票房超 5000 万元，

构成第二梯队；《红毯先生》和《我们一起摇太阳》预售票房分别

超 2200 万元和 1950 万元。此外，本次春节档也采取了较大规模的

票补，观众能够以更低的价格观影，有望加速带动观众回流。建议

关注电影产业链重点公司。 

广告：CTR 数据显示 2023 年广告市场整体恢复情况较好，同比上

-22%

-13%

-3%

7%

17%

26%

36%

46%

2023.02 2023.06 2023.10 2024.02

传媒 沪深300



第2页 / 共16页 

 

传媒 
   

本报告版权属于中原证券股份有限公司  www.ccnew.com 

请阅读最后一页各项声明 

涨 6.0%，细分渠道中与线下客流关联度较高的电梯媒体、影院都

实现两位数增长，机场、火车/高铁站、地铁和街道设施的刊例花费

同比均由负转正。建议关注广告市场的修复性增长机会。 

短剧：抖音发布精品微短剧“辰星计划”，并通过流量和现金的扶

持精品微短剧，目前，长信传媒、柠萌影视、华策集团、完美世界

等 37 家影视公司，新华社、新华网、央视频等超二十家媒体机构，

已经与抖音达成合作意向。另外还推出了 2024 年春节档精品微短

剧片单，推出 10 部由热门影视 IP 衍生的微短剧。我们认为，与影

视、游戏等内容产业发展路径一致，短剧产业向内容精品化方向发

展是高概率事件，其背后核心逻辑是在内容内卷化趋势下，用户阈

值被不断抬高，更愿意为优质内容付出时间成本和经济成本。 

VR/AR/MR：苹果 MR 头显设备 Vision Pro 发售后引发市场关注，

通过 MR 硬件设备打破现实世界和数字技术的界限，为旅游、娱乐、

教育、医疗、办公等多个领域带来全新的升级体验，建议关注

VR/AR/MR 原生内容的进展。 

风险提示：宏观经济波动影响文娱消费；监管政策收紧超预期；市场

竞争加剧；产出内容质量不及预期；项目制特点导致公司业绩波动；

AI 技术应用效果不及预期；商誉减值风险   
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1. 2 月投资建议 

1.1. 传媒板块投资观点 

游戏：1 月 26 日国家新闻出版书发布了 115 款游戏版号，相比 12 月增加 10 款，已经连

续两个月发放数量破百；2 月 2 日再次发放 32 款进口游戏版号。获得版号的游戏产品中不乏

DNF 手游等关注度较高的重磅产品。我们认为目前的版号发放情况一定程度已经表明了监管部

门的缓和态度，自《网络游戏管理办法（草案征求意见稿）》发布后带来的游戏板块剧烈震荡目

前仍未得到有效的修复，当前的市场情绪下，预计监管政策再次收紧的概率较小，游戏板块仍

有比较好的估值修复和业绩增长的机会。从目前国内游戏行业的重点产品立项情况来看，包括

《黑神话：悟空》、《燕云十六声》等大作的出现表明国内游戏厂商已经在高质量的游戏产品上

加大投入，力求打开国内 3A 级别游戏市场的缺口，国内游戏产业在高质量产品的挖掘上仍有

较大空间。建议关注游戏行业政策变化，重点关注游戏研发实力强以及海外收入存在增量空间

的公司。 

电影：春节档已有 8 部影片定档，涵盖多种影片类型，虽然缺乏类似《流浪地球 2》的大

体量影片，但整体的影片阵容合家欢主基调明显，更适合春节假期阖家团圆的调性，有望为春

节档票房提供支撑。从目前的预售情况来看，《飞驰人生 2》预售票房超 8600 万元、《热辣滚

烫》预售票房超 8300 万元，《第二十条》预售票房超 7600 万元，构成第一梯队；《熊出没·逆

转时空》预售票房超 5000 万元，构成第二梯队；《红毯先生》和《我们一起摇太阳》预售票房

分别超 2200 万元和 1950 万元。此外，本次春节档也采取了较大规模的票补，观众能够以更低

的价格观影，有望加速带动观众回流。建议关注电影产业链重点公司。 

广告：CTR 数据显示 2023 年广告市场整体恢复情况较好，同比上涨 6.0%，细分渠道中

与线下客流关联度较高的电梯媒体、影院都实现两位数增长，机场、火车/高铁站、地铁和街道

设施的刊例花费同比均由负转正。建议关注广告市场的修复性增长机会。 

短剧：抖音发布精品微短剧“辰星计划”，并通过流量和现金的扶持精品微短剧，目前，

长信传媒、柠萌影视、华策集团、完美世界等 37 家影视公司，新华社、新华网、央视频等超

二十家媒体机构，已经与抖音达成合作意向。另外还推出了 2024 年春节档精品微短剧片单，

推出 10 部由热门影视 IP 衍生的微短剧。我们认为，与影视、游戏等内容产业发展路径一致，

短剧产业向内容精品化方向发展是高概率事件，其背后核心逻辑是在内容内卷化趋势下，用户

阈值被不断抬高，更愿意为优质内容付出时间成本和经济成本。 

VR/AR/MR：苹果 MR 头显设备 Vision Pro 发售后引发市场关注，通过 MR 硬件设备打破

现实世界和数字技术的界限，为旅游、娱乐、教育、医疗、办公等多个领域带来全新的升级体

验，建议关注 VR/AR/MR 原生内容的进展。 
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1.2. 重点关注公司估值表 

表 1：重点关注公司估值表 

证券代码 证券简称 
股价（元） 

（2024.2.7） 

EPS（元） 每股净资产

（23.9.30） 

PE（倍） 
PB 投资评级 

2023E 2024E 2023E 2024E 

002555.SZ 三七互娱 17.10 1.45 1.67 5.56 11.79 10.24 3.08 买入 

002624.SZ 完美世界 10.20 0.42 0.66 4.68 24.29 15.45 2.18 增持 

603444.SH 吉比特 191.93 17.20 20.28 58.41 11.16 9.46 3.29 增持 

002517.SZ 恺英网络 10.83 0.69 0.88 2.33 15.70 12.31 4.65 买入 

002739.SZ 万达电影 11.71 0.49 0.64 3.71 23.90 18.30 3.16 增持 

300251.SZ 光线传媒 7.72 0.20 0.31 2.90 38.60 24.90 2.66 增持 

600977.SH 中国电影 11.97 0.31 0.42 6.05 38.61 28.50 1.98 增持 

002027.SZ 分众传媒 5.98 0.35 0.41 1.14 17.09 14.59 5.25 买入 

301102.SZ 兆讯传媒 12.76 0.68 0.87 10.32 18.76 14.67 1.24 增持 

300413.SZ 芒果超媒 22.79 1.13 1.33 10.88 20.17 17.14 2.09 买入 

603466.SH 风语筑 11.02 0.51 0.69 3.96 21.61 15.97 2.78 买入 

资料来源：Wind，中原证券 
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2. 1 月行情回顾 

2.1. 行情回顾 

1 月传媒板块下跌 15.61%，同期上证指数下跌 6.27%、沪深 300 下跌 6.29%、创业板指

下跌 16.81%。细分子板块全部下跌，其中出版子板块跌幅最小，单月下跌 7.49%，动漫、信

息搜索与聚合以及互联网广告营销单月下跌幅度均超过 20%。 

图 1：2024 年 1 月 A 股主要板块涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，中原证券 

 

表 2：2024 年 1 月中信传媒行业二级与三级子板块涨跌幅 

二级子板块 涨跌幅 三级子板块 涨跌幅（%） 

媒体 -10.27% 
出版 -7.49% 

广播电视 -14.76% 

广告营销 -16.76% 
互联网广告营销 -21.05% 

其他广告营销 -11.10% 

文化娱乐 -16.88% 

影视 -16.22% 

动漫 -23.15% 

游戏 -16.72% 

其他文化娱乐 -17.78% 

互联网媒体 -18.87% 
信息搜索与聚合 -22.22% 

互联网影音视频 -13.65% 

资料来源：Wind，中原证券 

板块内 144 只个股中 9 只上涨，135 只下跌。单月涨幅最高的是中视传媒、新华传媒、中

文传媒、中南传媒、凤凰传媒、中信出版、神州泰岳、中广天择、山东出版、中体产业；跌幅

最高的有天威视讯、天龙集团、电声股份、遥望科技、龙韵股份、因赛集团、华立科技、力盛

体育、每日互动、ST 富润。 
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表 3：2024 年 1 月传媒板块个股涨跌幅 TOP10 

涨幅 TOP10 涨幅（%） 跌幅 TOP10 跌幅（%） 

中视传媒 104.98% 天威视讯 -34.06% 

新华传媒 15.88% 天龙集团 -34.00% 

中文传媒 12.37% 电声股份 -33.30% 

中南传媒 10.72% 遥望科技 -32.41% 

凤凰传媒 10.10% 龙韵股份 -32.04% 

中信出版 8.93% 因赛集团 -31.89% 

神州泰岳 5.54% 华立科技 -30.60% 

中广天择 4.17% 力盛体育 -30.11% 

山东出版 3.41% 每日互动 -29.16% 

中体产业 -0.90% ST 富润 -28.88% 

资料来源：Wind，中原证券 

2.2. 估值水平 

截止至 2024 年 1 月 31 日，中信传媒板块 PE（TTM，整体法，剔除负值）为 21.12 倍，

2019 年以来板块市盈率平均值为 25.02 倍，中位数为 24.59 倍，最大值为 42.74 倍，最小值为

16.46 倍。 

图 2：中信传媒板块行业 PE 

 

资料来源：Wind，中原证券 

 

3. 1 月要闻 

国家数据局等部门印发《“数据要素×”三年行动计划（2024—2026 年）》的通知。通知

提出，以科学数据支持大模型开发，深入挖掘各类科学数据和科技文献，通过细粒度知识抽取

和多来源知识融合，构建科学知识资源底座，建设高质量语料库和基础科学数据集，支持开展

人工智能大模型开发和训练。探索科研新范式，充分依托各类数据库与知识库，推进跨学科、



第8页 / 共16页 

 

传媒 
   

本报告版权属于中原证券股份有限公司  www.ccnew.com 

请阅读最后一页各项声明 

跨领域协同创新，以数据驱动发现新规律，创造新知识，加速科学研究范式变革。（来源：36

氪） 

1 月 13 日，腾讯旗下游戏《王者荣耀》官方微博发文称，1 月 21 日起，《王者荣耀》抖音

直播将全面开放。这是腾讯和字节跳动因为《王者荣耀》直播侵权问题陷入纷争数年后的首次

合作。（来源：证券时报） 

1 月 18 日，抖音在京举办精品微短剧“辰星计划”发布会，面向影视公司、媒体机构、

MCN 机构以及个人创作者，宣布将给予精品微短剧资金和流量扶持。此外，抖音 2024 春节档

精品微短剧片单也在会上发布，10 部精彩作品将在春节期间上线，包含《超越吧！阿娟》《天

涯小娘惹》等多部热门“影视 IP”衍生的微短剧。（来源：中国新闻网） 

1 月 22 日消息，融合了精灵捕捉、射击、生存建造等元素的开放世界新作《幻兽帕鲁》

（Palworld）于上周末登陆 Steam、Xbox 和 PC Game Pass 平台，在短短几天内席卷了全

球游戏界，在 Steam 平台上创下了多个纪录，成为当今最火爆的游戏之一。《幻兽帕鲁》在 

Steam 平台一经推出，便势如破竹，据 SteamDB 统计，该游戏同时在线峰值超过了 150 万，

当前在线 152 万 1755 人，而且还在增长中。这一数据表现已经超过了《DOTA2》（129.5 万）

《失落的方舟》（133 万）和《赛博朋克 2077》（105 万），仅次于免费游戏《绝地求生》（326 

万）和《反恐精英 2》（182 万），成为 Steam 史上同时在线峰值第三高游戏。（来源：IT 之

家） 

近日，国家广播电视总局科技司发布关于对《网络视听收视指标及计算方法》广播电视和

网络视听行业标准报批稿进行公示的通知。根据《通知》，按照广播电视和网络视听行业标准制

定程序要求和计划安排，国家广播电视总局组织相关单位编制《网络视听收视指标及计算方法》

行业标准，现对已通过全国广播电影电视标准化技术委员会审查的报批稿予以公示。《网络视听

收视指标及计算方法》对于用户有效性、有效触达、有效播放行为判定等均作出了具体的规定。

（来源：财联社） 

1 月 26 日，国家新闻出版署公布了 2024 年 1 月份国产网络游戏审批信息。其中显示，共

有 115 款游戏获批版号。本次审批数量超过此前，再次破百。去年 12 月，国家新闻出版署批

准了 105 款国产游戏版号，是单次审批数量首次突破百款。（来源：中国新闻网） 

2 月 2 日消息，今晚（美国时间 2 日 8 点），苹果 Vision Pro 头显正式开售，起售价 3499 美

元。苹果 Vision Pro 提供 256GB、512GB 和 1TB 三种版本，售价分别是 3499 美元（约合人

民币 2.5 万元）、3699 美元（约合人民币 2.66 万元）、3899 美元（约合人民币 2.8 万元）。这

款设备被苹果定义为“空间计算设备”，Vision Pro 也是苹果自 2015 年推出 Apple Watch 以来

的首款新类别产品。配置方面，Vision Pro 搭载 M2 芯片+R1 芯片，整机包括 12 个摄像头、5

个传感器和 6 个麦克风，可插电全天使用，也支持外接电池， 续航达 2 小时。（来源：快科技） 

当地时间 1 月 10 日，GPT 应用商店（GPT Store）正式上线。点进 ChatGPT 网页端，对

话框更新了一项“探索 GPTs”。官方介绍，可以在这里发现、创建并使用 ChatGPT 的各种自



第9页 / 共16页 

 

传媒 
   

本报告版权属于中原证券股份有限公司  www.ccnew.com 

请阅读最后一页各项声明 

定义版本（统称为 GPT）。页面跟常见的应用商店类似，用户可以按编辑精选、流行趋势寻找

GPT，也可以按类别搜索 GPT。可以看到官方将应用场景细分为七大类：图像生成、写作、效

率、研究和分析、编程、教育、生活方式。（来源：21 世纪经济报道） 

据灯塔专业版数据，截至 2 月 5 日 18 时，距离 2024 年春节档还有 5 天，大年初一预售票

房已突破 2.3 亿，高于去年同期，平均票价则是 50.2 元，远低于去年同期，《热辣滚烫》《飞驰

人生 2》《第二十条》分别暂列票房前三名。截至目前，《热辣滚烫》《飞驰人生 2》《第二十条》

分别以 5920 万、5905 万、5308 万暂列票房前三名，这三部影片竞争焦灼形成第一梯队，合

计占大盘 74.3%；连续 7 年“征战”春节档的《熊出没·逆转时空》目前预售票房超 2700 万，

远高于去年《熊出没·伴我“熊芯”》同期成绩，有望再创佳绩；《红毯先生》《我们一起摇太阳》

虽然目前预售票房排名第五、第六，但都超过了 1500 万，表现同样不错。（来源：湖南日报） 

1 月 12 日快手在深圳举行短剧生态大会，快手副总裁、快手文娱业务负责人陈弋弋透露，

截至 2023 年年底，快手星芒短剧上线总量近千部，播放量破亿作品达 326 部，破 3 亿作品有

68 部，破 10 亿超爆款作品有 4 部。此外，截至 2023 年年底，快手付费用户规模增长近 10 倍。

（来源：证券时报） 

 

4. 行业月度数据 

4.1. 电影市场 

2024 年 1 月国内电影市场票房 25.83 亿元，同比减少 74.40%；观影人次 6528.51 万，同

比减少 67.66%；平均票价 39.74元，同比下降 20.85%；放映场次 1203.3万场，同比增加 19.58%。

2023 年春节假期自 1 月 21 日起至 1 月 27 日结束，在春节档加持下，2023 年 1 月电影市场的

票房和观影人次基数较高，2024 年 1 月出现较大程度下滑。 

图 3：国内电影市场票房情况（亿元）  图 4：国内电影市场观影人次情况（亿人） 

 

 

 

资料来源：灯塔专业版，中原证券  资料来源：灯塔专业版，中原证券 
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图 5：国内电影市场放映场次情况（万场）  图 6：国内电影市场平均票价情况（元）（含服务费） 

 

 

 

资料来源：灯塔专业版，中原证券  资料来源：灯塔专业版，中原证券 

 

图 7：国内电影市场上座率  图 8：国内电影市场放映影片数 

 

 

 

资料来源：灯塔专业版，中原证券  资料来源：灯塔专业版，中原证券 

1 月票房排名前三的影片分别是《年会不能停！》、《金手指》、《潜行》，单月票房分别为 9.11

亿元、3.64 亿元、1.91 亿元，票房占比分别为 35.2%、14.1%、7.4%。 

表 4：2024 年 1 月影片票房情况 

影片 票房（万元） 票房占比 排片占比 累计票房 上映日期 

年会不能停！ 91066.14 35.2% 24.0% 12.48 亿元 2023-12-29 

金手指 36435.17 14.1% 12.3% 5.59 亿元 2023-12-30 

潜行 19133.25 7.4% 8.3% 3.86 亿元 2023-12-29 

临时劫案 18401.45 7.1% 8.7% 2.22 亿元 2024-1-19 

一闪一闪亮星星 14388.20 5.5% 7.5% 7.00 亿元 2023-12-30 

三大队 13203.48 5.1% 4.8% 7.02 亿元 2023-12-15 

海王 2：失落的王国 10918.61 4.2% 3.8% 4.58 亿元 2023-12-20 

养蜂人 9772.62 3.7% 5.1% 1.09 亿元 2024-1-12 

资料来源：猫眼专业版，中原证券 

 

 

表 5：2024 年 2 月部分上映电影档期 
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首映日期 影片名称 类型 国家/地区 相关上市公司（参与出品或发行等） 

2 月 10 日 飞驰人生 2 喜剧/剧情 中国 博纳影业/中国电影/横店影视 

 熊出没·逆转时空 动画/喜剧/科幻 中国 横店影视/中国电影/万达电影 

 热辣滚烫 喜剧/剧情 中国 中国电影/横店影视 

 第二十条 喜剧/剧情/家庭 中国 光线传媒/中国电影/横店影视 

 红毯先生 剧情/喜剧 中国  

 我们一起摇太阳 爱情/剧情/家庭 中国 中国电影/横店影视 

 八戒之天蓬下界 神话/动画 中国  

 黄貔：天降财神猫 动画/喜剧 中国  

2 月 16 日 破战 动作/悬疑 中国  

2 月 23 日 阿盖尔：神秘特工 动作/惊悚 美国 中国电影 

2 月 24 日 还是觉得你最好 2 喜剧/爱情 中国  

 西南东北客 剧情/喜剧/公路 中国  

资料来源：猫眼专业版，中原证券 

2024年1月，珠海横琴万达电影院线票房4.24亿元，市场占有率18.23%，环比提升0.36pct；

排名第二的中影数字院线票房 2.11 亿元，市场占有率 9.07%，同比下滑 0.09pct；排名第三的

深圳市中影南方电影新干线票房 1.98 亿元，市场占有率 8.51%，环比提升 0.73pct。 

表 6：2024 年 1 月院线数据（不含服务费） 

院线 票房 市占率 人次（万人） 场均人次 平均票价（元） 

珠海横琴万达电影院线 4.24 亿元 18.23% 1148.0 8.4 37.0 

中影数字院线 2.11 亿元 9.07% 589.7 5.2 35.8 

深圳市中影南方电影新干线 1.98 亿元 8.51% 557.2 5.9 35.7 

上海联合电影院线 1.92 亿元 8.25% 482.7 6.8 39.9 

广东大地电影院线 1.39 亿元 5.98% 412.0 4.8 33.8 

广州金逸珠江电影院线 9554.6 万元 4.11% 266.3 6.7 35.9 

江苏幸福蓝海院线 9076.2 万元 3.90% 265.5 5.1 34.2 

横店影视 8749.9 万元 3.76% 274.2 4.5 31.9 

北京华夏联合电影院线 7687.3 万元 3.30% 224.1 5.1 34.3 

中影电影院线 7543.3 万元 3.24% 221.1 5.2 34.1 

全国 23.26 （CR10）68.36% 6529.5 5.4 35.6 

资料来源：猫眼专业版，中原证券 

2024 年 1 月，万达影投票房 3.90 亿元，市场占有率 16.77%，同比提升 0.33pct；排名第

二的横店影投票房 7651.4 万元，市场占有率 3.29%，同比下滑 0.24pct；排名第三的 CGV 影

投票房 6637.4 万元，市场占有率 2.85%，同比提升 0.12pct。 

表 7：2024 年 1 月影投数据（不含服务费） 

院线 票房（万元） 市占率 人次（万人） 场均人次 平均票价（元） 

万达影投 3.9 亿元 16.77% 1048.1 8.8 37.2 

横店影投 7651.4 3.29% 242.0 4.6 31.6 

CGV 影投 6637.4 2.85% 141.2 8.4 47.0 

星轶影投 5869.0 2.52% 161.9 8.9 36.2 

金逸影投 5802.3 2.49% 155.0 8.7 37.4 

博纳影投 5510.5 2.37% 143.5 8.9 38.4 
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大地影投 5075.3 2.18% 138.5 9.7 36.6 

中影影投 4925.7 2.12% 142.7 8.8 34.5 

幸福蓝海影投 4195.6 1.80% 122.5 6.5 34.2 

万影影投 4059.6 1.75% 93.9 15.1 43.3 

全国 23.26 亿元 （CR10）38.15% 6529.5 5.4 35.6 

资料来源：猫眼专业版，中原证券 

4.2. 影视剧市场 

根据骨朵网络影视统计的 2024 年 1 月电视剧播映指数排行，排名前五的分别是《繁花》、

《要久久爱》、《大江大河之岁月如歌》、《如果奔跑是我的人生》、《龙鸣少年》；网剧播映指数排

名前五的分别是《祈今朝》、《仙剑四》、《我们的翻译官》、《你也有今天》、《黑土无言》。 

表 8：2024 年 1 月电视剧/网剧热度排名 

排名 电视剧 播放平台 网剧 播放平台 

1 繁花 腾讯视频 祈今朝 腾讯视频 

2 要久久爱 优酷 仙剑四 爱奇艺 

3 大江大河之岁月如歌 腾讯视频/爱奇艺 我们的翻译官 芒果 TV/咪咕 

4 如果奔跑是我的人生 爱奇艺 你也有今天 优酷 

5 龙鸣少年 优酷 黑土无言 腾讯视频 

6 狗剩快跑 爱奇艺 神隐 腾讯视频/芒果 TV 

7 侦查英雄 腾讯视频/爱奇艺/优酷 三大队 爱奇艺 

8 问苍茫 优酷/芒果 TV/咪咕 喜卷长乐城 腾讯视频 

9 画眉 腾讯视频/优酷 脱轨 优酷 

10 小城故事多 爱奇艺 阿麦从军 爱奇艺 

资料来源：骨朵网络影视，中原证券 

4.3. 综艺节目市场 

根据骨朵网络影视统计的 2024 年 1 月电视综艺播映指数，排名前五的分别是《王牌对王

牌 第八季》、《我想和你唱第五季》、《声生不息·家年华》、《花儿与少年·丝路季》、《奔跑吧·生

态篇》；网络综艺播映指数排名前五的分别是《这！就是街舞第六季》、《offer 尽调局》、《势不

可挡》、《爱的修学旅行》、《快乐老友记》。 

表 9：2024 年 1 月电视综艺/网络综艺热度排名 

排名 电视综艺 播放平台 网综 播放平台 

1 王牌对王牌 第八季 
腾讯视频/爱奇艺/优酷/

咪咕 
这！就是街舞第六季 优酷 

2 我想和你唱第五季 芒果 TV offer 尽调局 腾讯视频 

3 声生不息·家年华 芒果 TV 势不可挡 爱奇艺 

4 花儿与少年·丝路季 芒果 TV 爱的修学旅行 芒果 TV 

5 奔跑吧·生态篇 腾讯视频/爱奇艺/优酷 快乐老友记 芒果 TV/咪咕 

6 最强大脑 第十一季 
腾讯视频/爱奇艺/优酷

/BiliBili/咪咕 
你好种地少年 爱奇艺 

7 
极限挑战宝藏行·和美乡

村季 
爱奇艺/优酷/腾讯视频 火星情报局第六季 优酷 
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8 何不秉烛游 优酷 非正式会谈第八季 BiliBili 

9 加康加年味 第二季 腾讯视频/爱奇艺/优酷 一路前行 腾讯视频/爱奇艺/BiliBili 

10 友趣的日子 芒果 TV 我们的美好生活 芒果 TV 

资料来源：骨朵网络影视，中原证券 

4.4. 游戏市场 

根据伽马数据发布《2023 年中国游戏产业报告》显示，2023 年国内游戏市场规模 3029.64

亿元，首次突破 3000 亿元大关，同比增长 13.95%。其中移动游戏市场规模 2268.6 亿元，同

比增加 17.51%，客户端游戏市场规模 662.83 亿元，同比增加 8.00%。 

测算 2023 下半年国内游戏市场规模 1587.01 亿元，同比增加 34.38%，其中移动游戏市场

规模 1201.55 亿元，同比增加 45.50%，客户端游戏市场规模 333.40 亿元，同比增加 8.84%。 

图 9：国内游戏市场实际销售收入  图 10：国内移动游戏市场实际销售收入 

 

 

 

资料来源：伽马数据，中原证券  资料来源：伽马数据，中原证券 

根据 SensorTower 数据显示，2023 年中国出海手游在 App Store 和 Google Play 的总收

入为 78 亿美元，相比 2022 年有所减少，但仍比 2019 年高出 23%，TOP30 出海发行商在海

外市场总收入达到 109 亿美元，与 2022 年持平，占海外市场手游总收入的近 18%。2023 年

中国手游发行商收入 TOP5 分别是米哈游、腾讯、三七互娱、莉莉丝和点点互动；《原神》（米

哈游）、《PUBG MOBILE》（腾讯）、《崩坏：星穹铁道》、《使命召唤手游》（动视暴雪&腾讯）、

《Puzzles&Survival》（三七互娱）排在 2023 年中国手游收入 TOP5。 
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图 11：2023 年中国手游收入 TOP30  图 12：2023 年中国手游发行商收入 TOP30 

 

 

 

资料来源：SensorTower，中原证券  资料来源：SensorTower，中原证券 

根据七麦数据统计的 2024 年 1 月 31 日 iOS 畅销榜游戏排行 TOP10 中，《王者荣耀》、《原

神》、《金铲铲之战》、《穿越火线：枪战王者》和《和平精英》排名前五。iOS 免费榜 TOP10

中，《斗罗大陆：史莱克学院》、《元梦之星》、《蛋仔派对》、《王者荣耀》和《和平精英》排名前

五。 

表 10：手机游戏排行榜（2024 年 1 月 31 日） 

排名 
iOS 畅销榜 iOS 免费榜 

游戏名称 厂商 游戏名称 厂商 

1 王者荣耀 腾讯游戏 斗罗大陆：史莱克学院 中手游 

2 原神 米哈游 元梦之星 腾讯游戏 

3 金铲铲之战 腾讯游戏 蛋仔派对 网易游戏 

4 穿越火线：枪战王者 腾讯游戏 王者荣耀 腾讯游戏 

5 和平精英 腾讯游戏 和平精英 腾讯游戏 

6 晶核 朝夕光年 金铲铲之战 腾讯游戏 

7 逆水寒 网易游戏 贪吃蛇大作战 微派网络 

8 梦幻西游 网易游戏 世界之外 网易游戏 

9 英雄联盟手游 腾讯游戏 开心消消乐 乐元素 

10 蛋仔派对 网易游戏 恋与深空 叠纸游戏 

资料来源：七麦数据，中原证券 

4.5. 广告市场 

根据 CTR 公布数据显示，2023 年全年广告市场同比上涨 6.0%，其中电梯 LCD、电梯海

报和影院视频广告都实现双位数增长，分别增长 21.0%、16.5%、21.9%。机场、火车/高铁站、

地铁和街道设施刊例花费同比均由负转正；电视、广播、报纸的广告同比跌幅相比 2022 年均

有不同程度收窄。 

广告客户所处行业层面，2023 年药品、饮料、娱乐及休闲、化妆品/浴室用品行业增投较
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为活跃，刊例花费同比分别上涨 12.3%、15.7%、29.9%和 34.0%。食品和酒精类饮品投放量

大，但广告投放略呈微跌。 

图 13：广告整体市场花费变化  图 14：广告市场户外渠道投放同比变化 

 

 

 

资料来源：CTR，中原证券  资料来源：CTR，中原证券 

 

5. 风险提示 

宏观经济波动影响文娱消费；监管政策收紧超预期；市场竞争加剧；产出内容质量不及预

期；项目制特点导致公司业绩波动；AI 技术应用效果不及预期；商誉减值风险
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