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▌ 本周观点更新 

2024 年 2 月传媒互联网板块两大热点，第一点，2024 年春节
档收官；第二点，AI 应用迎新产品 Sora。2024 年春节档

（除夕至初七 8 天计算周期）票房（不含服务费）为 68.2
亿元（同比下滑 1.3%），从观影人次看，2024 年春节档观影
人次 1.51 亿（同比增加 5%），平均票价 44.7 元（同比下滑
6%，；2024 年春节档总票房下滑 1.3%，主因是票价的下滑。
2024 年春节档票房核心贡献来自四部影片，各有千秋，可关
注单片出品公司。单片《热辣滚烫》《飞驰人生 2》《熊出
没·逆转时空》《第二十条》位列前四，其中冠军影片《热
辣滚烫》出品方新丽传媒、阿里影业、阅文影业等均有望受
益。AI 应用端，2024 年 2 月迎 Sora（OpenAI 推出的视频生
成工具，基于 Transformer 的可扩展视频工具），有望推动
多模态热度。2023 年 12 月，斯坦福的李飞飞团队联袂谷歌
基于 Transformer 推出 AI 视频扩散模型 W.A.L.T，AI 视频生

成领域产品层出不穷，OpenAI 的 Sora 获较大关注，Sora 的
核心技术是基于 OpenAI 在自然语言处理和图像生成方面的
深厚积累，与 Runway 、Pika 等相比，Sora 在视频生成的真
实感、细节表现上均具标志性价值。AI 视频生成虽不是新
事，但 Sora 的推出有望推高 AI 多模态的热度，可关注 AI 多
模态应用塑造数字内容生产与交互新范式，赋能视觉行业，
从文字、3D 生成、动画、电影、图片、视频、剧集等方面，
有望带来内容消费市场的繁荣发展。 

 

▌ 本周重点推荐个股及逻辑 

给予传媒行业推荐评级。光线传媒 300251（出品的《第二十
条》表现较好，2024 年有望迎动画大年）；风语筑 603466
（作为数字创意行业头部企业之一，有望受益于 AI 视频生成
新模型 Sora 的后续应用）；力盛体育 002858（公司拟回
购，主业端 F4 赛事持续进行中，可关注 2024 年 4 月 F1 热度
带动体育赛车板块情绪）；蓝色光标 300058（数字营销龙头
企业，从 All in AI 到 AI First， AI 驱动的收入有望在
2024 年实现高增，有望受益于 AI 视频生成新模型 Sora）；
浙文互联 600986（2024 年将继续深化 AI+营销业务，夯实基
本盘，有望受益于 AI 视频生成新模型 Sora）；遥望科技
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002291（主业端，2024 年从短剧到综艺，再到遥望 X27 主题
公园发展均可期）；华策影视 300133（抖音加码精品短剧，
借力虚拟拍摄技术与优质内容合作，公司具 IP 优势，有望受
益于 AI 视频生成新模型 Sora）；芒果超媒 300413（已牵手
抖音，公司将持续深耕和加码微短剧赛道，创新竖屏短剧、
互动剧、超微短剧等表现形式，有望受益于 AI 视频生成新模
型 Sora）；万达电影 002739（迎新高层，破茧成蝶续写新篇
章，2024 年可关注动画电影《白蛇》）；横店影视 603103
（2024 年春节档参投影片《熊出没·逆转时空》《飞驰人生
2》等均表现较好）；博纳影业 001330（2024 年春节档参与
《飞驰人生 2》，票房表现较好）；中信出版 300788（大众
阅读龙头，借力 AI 等技术与媒介的发展，大众阅读内容的商

业价值有望持续放大）；新经典 603096（大众阅读代表企
业，出品较多内容作品，坚持以版权资源为核心，以内容创
意为驱动的发展模式，开展海外业务触达全球更多的创作
者）；心动公司 2400（TapTap 新春特卖于 2 月 4 日-2 月 18
日开启）；吉比特 603444（《问道》手游启动鸿蒙原生应用
开发；《神州千食舫》全平台公测于 1 月 30 日开启）；百奥
家庭互动 2100（《奥比岛：梦想国度》「神龙谱」主题活动
于 2 月 8 日开启；公司与华为达成鸿蒙生态游戏合作）；电
魂网络 603258（关注《野蛮人大作战 2》与《修仙时代》进
展）；青瓷游戏 6633（《刃心 2》于 1月 25日正式上线）。 

 

▌ 风险提示 

产业政策变化风险、推荐公司业绩不及预期的风险、行业竞
争风险；编播政策变化风险、影视作品进展不及预期以及未
获备案风险、经营不达预期风险；疫情波动风险、宏观经济
波动风险。 
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重点关注公司及盈利预测  

公司代码 名称 
2024-02-08 

股价 

EPS PE 
投资评级 

2022 2023E 2024E 2022 2023E 2024E 

300133.SZ 华策影视 4.84  0.21  0.27  0.32  22.85 17.93 15.13 买入 

300413.SZ 芒果超媒 23.52  0.98  1.76  1.41  24.11 13.36 16.68 买入 

002605.SZ 姚记科技 23.31  0.86  1.46  1.80  27.18 15.97 12.95 买入 

603096.SH 新经典 14.20  0.84  1.02  1.26  16.85 13.92 11.27 买入 

300058.SZ 蓝色光标 6.41  -0.87  0.05  0.23  -7.34 128.20 27.87 买入 

603466.SH 风语筑 11.64  0.11  0.59  0.77  105.43 19.73 15.12 买入 

603103.SH 横店影视 14.40  -0.50  0.22  0.47  -28.77 65.45 30.64 买入 

600986.SH 浙文互联 4.44  0.06  0.13  0.18  72.67 34.15 24.67 买入 

600633.SH 浙数文化 9.68  0.39  0.51  0.57  25.02 18.98 16.98 买入 

603258.SH 电魂网络 15.36  0.82  1.18  1.41  18.78 13.02 10.89 买入 

603444.SH 吉比特 195.14  20.33  17.66  20.68  9.60 11.05 9.44 买入 

300788.SZ 中信出版 23.90  0.66  1.01  1.27  36.04 23.66 18.82 买入 

001330.SZ 博纳影业 5.39  -0.05  0.22  0.36  -102.67 24.50 14.97 买入 

002291.SZ 遥望科技 6.06  -0.29  0.71  0.94  -20.83 8.54 6.45 买入 

301052.SZ 果麦文化 26.39  0.57  1.09  1.50  46.59 24.21 17.59 买入 

002858.SZ 力盛体育 9.70  -0.48  -0.95  0.64  -20.31 -10.21 15.16 买入 

002739.SZ 万达电影 11.98  -0.88  0.42  0.58  -13.58 28.52 20.66 买入 

300251.SZ 光线传媒 7.60  -0.24  0.15  0.24  -31.28 50.67 31.67 买入 

300860.SZ 锋尚文化 36.38  0.11  2.50  2.50  339.68 14.57 14.57 未评级 

300896.SZ 爱美客 318.35  5.84  8.70  8.70  54.51 36.59 36.59 未评级 

2400.HK 心动公司 10.21  -1.17  0.38  0.76  -8.73 26.87 13.36 未评级 

2100.HK 百奥家庭互动 0.22  0.00  0.03  0.05  58.12 8.21 4.91 未评级 

6633.HK 青瓷游戏 3.99  0.07  0.46  0.75  57.05 8.74 5.34 未评级 

0772.HK 阅文集团 20.06  0.59  0.87  1.13  34.00 23.07 17.73 未评级 

3738.HK 阜博集团 1.41  0.02  0.04  0.08  80.41 34.51 18.70 未评级 

9992.HK 泡泡玛特 16.73  0.35  0.75  0.99  47.80 22.21 16.86 未评级 

0700.HK 腾讯控股 264.28  19.34  14.42  17.59  13.66 18.33 15.03 未评级 

9626.HK 哔哩哔哩-W 70.07  -18.99  -11.22  -4.72  -3.69 -6.24 -14.86 未评级 

1024.HK 快手-W 39.34  -3.22  1.05  2.53  -12.22 37.51 15.53 未评级 

3690.HK 美团-W 62.71  -1.09  2.42  3.97  -57.53 25.96 15.79 未评级 

2331.HK 李宁 17.10  1.54  1.43  1.65  11.08 11.97 10.35 未评级 

2020.HK 安踏体育 64.00  2.76  3.42  4.07  23.19 18.69 15.73 未评级 

IQ.O 爱奇艺 24.25  -0.02  0.30  0.43  -1,212.66 81.44 56.85 未评级 
 
资料来源：Wind，华鑫证券研究（注：港元对人民币汇率取 1 港元=0.9202 元人民币；美元对人民币汇率取 1 美元=7.1968 元人民

币;表中股价均为人民币元；“未评级”盈利预测取自万得一致预期） 
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1、 行业观点和动态 

1.1、 传媒行业回顾 

市场综述：2024 年 2 月 5 日-2 月 8 日，上证综指、深证成指、创业板指的涨跌幅分别

为 4.97%、9.49%、11.38%。细分到传媒各子行业来看，虚拟现实指数涨幅较大，互联网营

销指数跌幅较大。周涨跌幅个股中，涨幅 Top3 分别为 IGG、心动公司、万达电影，分别上

涨 39.19%、24.16%、13.45%；跌幅 Top3 分别为中视传媒、龙韵股份、中广天择，分别下跌

28.82%、27.69%、27.39%。 

AI 扩展视频生成模型 Sora。回看 AI 视频生成模式热度，2023 年 12 月，斯坦福的李飞

飞团队联袂谷歌基于 Transformer 推出 AI 视频扩散模型 W.A.L.T,其效果媲美 Gen-2、比肩

Pika，AI 视频生成领域产品层出不穷，2024 年 2 月，OpenAI 官网推出扩展视频生成模型

Sora（text to video），Sora 作为一个视频生成扩散模型，区别于主流视频生成扩散模

型采用了 Transformer 架构，所以 Sora 推出的近 1 分钟的视频更加高清真实，以及可以

理解真实世界复杂场景的各种细节，具有新里程碑的价值；Sora 的推出改变了两件事，即

改变物理世界以及构建虚拟世界。从 Pika 到李飞飞团队的 W.A.L.T 再到 Sora 均是 AI 多模

态领域的持续探索应用，Sora 的推出是人工智能与视觉艺术的交汇，其独特点在于文本解

析能力（得益于 OpenAI 在自然语言处理和图像生成方面的深厚积累），更在于重视物理世

界动态的表达。AI 多模态应用，推动文本、图片、音乐、视频、3D 交互内容等领域发展，

会带来内容创作的变革，也在加速拓展 AI 应用新边界。我们在 2023 年已指出 AIGC 具有三

大能力，分别为孪生能力（即计算机视觉技术带来智能增强、智能转译）、编辑能力（即

自然语言处理技术带来语义理解、属性控制）、创作能力（即多模态技术带来的概念创

作），在视频生产、智能创作、短片制作、三维重构、音频生产等为领域均可应用。 

OpenAI 指出，Sora 是结合 Diffusion 和 Transformer，工作原理看，Diffusion 模型

主要通过模拟随机过程进行图像生成，而 Transformer 模型则依赖于自注意力机制来捕捉

图像中的依赖关系；应用领域看， Diffusion 模型主要应用于 AI 绘画领域，而

Transformer 模型虽然最初是为自然语言处理设计的，但近年来也被广泛应用于图像生成任

务；两者同时使用，有利于提高生成图像的质量、增强模型的灵活性或提高推理的效率等，

除了 Sora之外，2023 年 3 月清华朱军团队开源 UniDiffuser 深度学习模型，其背后公司生

数科技获蚂蚁和百度参投，其目标是“致力于成为全球领先的生成式人工智能基础设施及

应用建设者”。伴随 AI 应用工具的持续迭代，有望塑造数字内容生产新范式，有望带来内

容消费市场的繁荣发展。新工具核心需要应用场景，OpenAI 已向视觉艺术家、设计师、电

影制片人提供 Sora 访问权，用于后续 Sora 的持续改进以助推其在多个领域专业应用的可

能性。从 ChatGPT 到 Dall-E，再到 Sora，从文本到图像再到视频，AI 应用工具的持续迭代，

对传媒各领域均有望带来影响。2023 年，我们已指出，每一次技术的进步与推动均有望带

来时代的红利，AI 多模态的应用有望在 2024 年持续，对传媒领域有望带来存量的提质增效

以及新增的应用场景，有望推动传媒走向智媒。从国外到国内，AI 多模态应用不断，2024

年 Sora 的推出，有望持续推高 AI 多模态应用热度，从投资维度看，第一维度，OpenAI 的

产品迭代，微软受益，美股可持续关注微软，A 股映射的受益公司是与微软合作的蓝色光标；

第二维度，Sora 产品的应用，对数字营销广告领域具有加大赋能空间，数字营销行业集中

创意设计人才，可以较好、较快使用 AI 工具后推出新品，比如电商直播中从数字人到超写

实数字人直播，较快用于 2B 场景的落地。核心竞争优势在于时间差。第三维度，内容应用，

核心看三点，第一点，对于动画电影带来产能提升。如光线传媒，AI 多模态发展后利于提
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升动画电影生产力；第二点，对于静态文字领域商业新增量，如大众阅读公司，类 Sora 产

品的应用，有助于阅读文字板块存量业务的提质增效，以及带来视觉化、影视化的新增量，

代表公司有果麦文化、新经典、荣信文化、中信出版等；第三点，Sora 的 AI 生成视频模型，

解决分镜、时长、校对等问题，从 2D 到 3D，有助于后续从数字人，到超写实数字人的发展，

从单向到双向的互动，以及数字孪生技术的升级，且对 MR 领域也具有较大的助力，类 Sora

工具的使用利于降低内容生成成本与内容生产门槛，人人成为 UGC 制作者，有利于丰富 MR

应用生态。第四维度，版权值得思辨，视频生成后，可用于 2B/2C， AI 生成的视频是否受

版权保护值得深思，可关注阜博集团、视觉中国等。第五维度，看 AI 应用如何赋能实体，

AI生成的视频如何赋能创意设计领域，可关注风语筑、锋尚文化等企业的进展。 

2024 年春节档（除夕至初七 8 天计算周期）票房（不含服务费）为 68.2 亿元（同比

下滑 1.3%），从观影人次看，2024 年春节档观影人次 1.51 亿（同比增加 5%），平均票价

44.7 元（同比下滑 6%）；2024 年春节档总票房下滑 1.3%，主因是票价的下滑。单片看，

《我们一起摇太阳》《红毯先生》分别在 2 月 14 日、16 日宣布退出春节档，两部影片票房

均较小，退出后对总票房影响较小；四大金刚影片总体各有千秋，《热辣滚烫》《飞驰人

生 2》《熊出没·逆转时空》《第二十条》在 8 天中取得分账票房分别为 23.3 亿元、20.4

亿元、11.8 亿元、10.8 亿元（占比分别为 34%、30%、17%、16%）。从一线至四线城市看，

春节档中，一线、二线票房分别同比下滑 23.6%、16%；三线、四线票房分别同比下滑 7.8%、

3.2%，三四线票房同比下滑幅度小于一二线。从影投数据看，2023 年至 2024 年春节档影投

数据看，前三分别为万达、横店、星轶，其中，2024 年春节档横店影视影投票房（不含服

务费）同比增加 4%。 

2024 春节档收官，可关注单片α的表现。2024 年春节档合计 7 部，核心看 5 部，单片

看，《第二十条》伴随口碑发酵后其票房预测持续上修，冠军影片《热辣滚烫》出品方受

益的有新丽传媒（阅文集团）、阿里影业等；《飞驰人生 2》与《熊出没》票房表现符合预

期，《红毯先生》表现不及预期，《我们一起摇太阳》重新定于 3 月 30 日上映，2024 年春

节档影片总体以喜剧要素为主，从法律科普到励志等现实主义题材均有。单片表现相对较

好，可关注单片如《热辣滚烫》《飞驰人生 2》《第二十条》《熊出没·逆转时空》的相关

出品公司，阅文集团、光线传媒、横店影视、万达电影、博纳影业、阿里影业、猫眼等；

企业端竞争格局持续，院线三剑客万达电影、横店影视、博纳影业积极探索业务新增量，

叠加虚拟拍摄、AI/MR 赋能内容与线下体验，2024 年院线电影板块仍可期。院线电影市场，

是供给创造需求的行业，短期看单片定档带来的情绪热度，中期看单银幕产出拐点，可关

注内容供给 α 助力弹性如华策影视、光线传媒、中国电影、中国儒意、猫眼、欢喜传媒等

后续产品进展，长期看文化强国、电影强国下，具品牌的电影院线公司再下一城，以及市

占率的持续提升。 

游戏行业进展，Sensor Tower 发布 2024年 1月中国手游产品在海外市场收入排行榜，

1 月，点点互动冰雪末日生存手游《寒霜启示录》(Whiteout Survival) 推出了「New Year 

Pack」、「Crazy Joe」等一系列热门活动，稳定的内容更新推动游戏日流水再创新高，本

月收入再度提升 9%，首次问鼎出海手游收入榜。米哈游《原神》1 月末迎来 4.4 版本「彩

鹞栉春风」更新和一年一度的海灯节活动，伴随「闲云」、「嘉明」等全新角色的上线，

《原神》1 月海外收入提升 16%，排名上升 2 位至收入榜第 2 名。FirstFun 4X 策略手游

《Last War:Survival Game》通过融合街机休闲玩法等创新，成功拓展新用户群，结合时

下流行的生存题材，1 月海外收入上涨 169%，跻身收入榜第 6 名和增长榜第 2 名。1 月中旬，

二次元策略塔防手游《明日方舟》日服版迎来 4 周年庆典，最新支线故事「火山梦旅」同

时开启，该游戏本月海外收入环比增长 124%，重返收入榜第 14 名，跻身增长榜第 3 名。新

品端，由库洛游戏研发的开放世界战斗探索游戏《鸣潮》定于 2 月 19 日开启限量删档测试，
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鹰角网络首款买断制二次元策略 RPG新作《来自星尘》将于 2月 27日正式上线。 

给予传媒行业推荐评级。 

图表 1：各行业周度涨跌幅（2024 年 2 月 5 日-2024 年 2 月 8 日） 

 
资料来源：Wind 资讯，华鑫证券研究 

 

图表 2：传媒行业子板块周度涨跌幅（2024 年 2 月 5 日-2024 年 2 月 8 日） 

 
资料来源：Wind 资讯，华鑫证券研究 
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1.2、 传媒行业动态 

1.2.1、 游戏 

《霍格沃茨之遗》为去年全球销量第一的游戏，总销量破 2400 万。华纳兄弟官方宣布，

《霍格沃茨之遗》为 2023 年全球销量第一的游戏。官方还发布了一张贺图，并感谢了玩家

们的支持。《霍格沃茨之遗》2023 年的销量为 2200 万份。而在今年一月底，《霍格沃茨之

遗》销量已突破 2400 万份。尽管发行商和开发商尚未确认该游戏是否会推出续作，但华纳

总裁 David Haddad 表示，与《哈利波特》相关的一系列其他内容正在制作中。另外，此前

官方已经宣布，《霍格沃茨之遗》的 PS独占内容将在今年晚些时候登陆其他平台。 

1.2.2、 电商 

跨境电商平台 Wish 将以 1.73 亿美元出售，此前已亏损七年。当地时间 2 月 12 日上午，

来自美国的电商平台 Wish 母公司宣布，董事会通过一项协议，计划以约 1.73 亿美元现金

将其大部分运营资产和负债出售给一家亚洲电商集团 Qoo10。该收购价格约为 6.5 美元/股，

较 Wish 母公司 ContextLogic Inc.（NASDAQ: WISH）在 2 月 9 日（宣布交易前的最后一个

交易日）的收盘价溢价约 44%。公告称，交易完成后，Wish 仍将保留其上市地位，并保留

Wish 品牌和平台，投资者仍可交易其股票。不过针对平台商家，两个平台整合以后的细节

尚未确定。如获得股东通过，该交易预计于 2024年第二季度完成。 

1.2.3、 影视 

三部电影接连宣布退出春节档。2 月 16 日晚，宁浩导演、刘德华主演的《红毯先生》

宣布撤档。这是第三部提前告别春节档的电影。此前 2 月 14 日，韩延导演、彭昱畅李庚希

主演的《我们一起摇太阳》宣布改档到 3 月 30 日再上映，动画电影《黄貔：天降财神猫》

则在 2月 16日宣布“后会有期，江湖再见”。 

 

1.3、 电影市场 

【区间回顾】猫眼票房分析统计，2024 年 2 月 12 日至 2024 年 2 月 17 日 12 时（第 7

周），周度分账票房为 48.39 亿元，周度电影票房 Top3 分别为《热辣滚烫》《飞驰人生 2》

《第二十条》，分账票房分别为 16.72亿元、14.14 亿元和 8.38亿元。 

 

 

 

 

 

 

 



证券研究报告  
 
 

请阅读最后一页重要免责声明 9 

诚信、专业、稳健、高效 

 

图表 3：2022 年 1 月- 2024 年 2 月每周电影票房收入（万元）及观影人次（万人）走势图 

 
资料来源：Wind 资讯，猫眼电影，华鑫证券研究 

*横坐标显示日期为 14 天一个周期 

 

【下周预告】据猫眼电影及中国电影发行放映协会显示，下周拟上映 3 部电影，如下

表： 

 

图表 4：拟上映的电影及基本情况 

上映时间 影片名 出品公司 发行公司/联合出品 
2024 年 2 月 23 日 阿盖尔：神秘特工 美国环球影业 中国电影股份有限公司北京电影发行分公司等 

2024 年 2 月 24 日 还是觉得你最好 2 无锡加雄影业有限公司等 安乐（北京）电影发行有限公司 

2024 年 2 月 24 日 西南东北客 东阳网传天下文化传媒有限公司等 湖南万一文化有限公司 

资料来源：猫眼电影，中国电影发行放映协会，华鑫证券研究 
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1.4、 电视剧市场 

电视剧方面，收视率如下图所示，周度收视率靠前的电视剧为浙江卫视的《一念关

山》、江苏卫视的《漫长的季节》、湖南卫视的《欢乐家长群》。网络剧方面，周度全网

热度前三为：《在暴雪时分》（腾讯视频）、《乡村爱情 16》（优酷）、《喜卷常乐城》

（腾讯视频）。 

 

图表 5：电视剧情况（2 月 12 日-2 月 13 日） 

  
资料来源：卫视小露电，华鑫证券研究 

 

1.5、 综艺节目市场 

综艺节目方面，如下图所示，周度全网热度榜靠前的综艺有《你好，星期六 2024》

《声生不息·家年华》《大侦探 第九季》。 
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图表 6：热播综艺网络播放量排行榜（2 月 12 日-2 月 15 日） 

  

  
资料来源：猫眼 App 截图，华鑫证券研究 
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1.6、 游戏市场 

截至 2024 年 2 月 16 日，页游数据更新如下：最热门的为《植物大战僵尸 OL》和《梦

幻西游手游网页版》。 

 

图表 7：过去 7 天网页游戏情况 

 
资料来源：17173 截图，华鑫证券研究 

 

手机游戏方面，排行榜情况如下所示，免费榜排名前三的手游为《蛋仔派对》《王者

荣耀》《元梦之星》，畅销榜排名前三的手游分别为《王者荣耀》《和平精英》《英雄联

盟手游》。 
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图表 8：iOS 手游排行榜情况 

 

资料来源：七麦数据截图，华鑫证券研究 
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2、 上市公司重要动态：增减持、投资等情

况 

图表 9：上市公司股东增持减持清单/投资 

证券代码 证券简称 公告日 内容 

300592.SZ 华凯易佰 2024 年 2 月 5 日 关于董事配偶增持公司股份计划的公告 

300071.SZ 福石控股 2024 年 2 月 7 日 实际控制人,控股股东及其一致行动人增持股份计划的公告 

300592.SZ 华凯易佰 2024 年 2 月 7 日 关于董事配偶增持公司股份的进展公告 

资料来源：Wind 资讯，华鑫证券研究 
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3、 本周观点更新 

2024 年 2 月传媒互联网板块两大热点，第一点，2024 年春节档收官；第二点，AI 应用

迎新产品 Sora。2024 年春节档（除夕至初七 8 天计算周期）票房（不含服务费）为 68.2

亿元（同比下滑 1.3%），从观影人次看，2024 年春节档观影人次 1.51 亿（同比增加 5%），

平均票价 44.7 元（同比下滑 6%，；2024 年春节档总票房下滑 1.3%，主因是票价的下滑。

2024 年春节档票房核心贡献来自四部影片，各有千秋，可关注单片出品公司。单片《热辣

滚烫》《飞驰人生 2》《熊出没·逆转时空》《第二十条》位列前四，其中冠军影片《热辣

滚烫》出品方新丽传媒、阿里影业、阅文影业等均有望受益。AI 应用端，2024 年 2 月迎

Sora（OpenAI 推出的视频生成工具，基于 Transformer 的可扩展视频工具），有望推动多

模态热度。2023 年 12 月，斯坦福的李飞飞团队联袂谷歌基于 Transformer 推出 AI 视频扩

散模型 W.A.L.T，AI 视频生成领域产品层出不穷，OpenAI 的 Sora 获较大关注，Sora 的核

心技术是基于 OpenAI 在自然语言处理和图像生成方面的深厚积累，与 Runway 、Pika 等相

比，Sora 在视频生成的真实感、细节表现上均具标志性价值。AI 视频生成虽不是新事，但

Sora 的推出有望推高 AI 多模态的热度，可关注 AI 多模态应用塑造数字内容生产与交互新

范式，赋能视觉行业，从文字、3D 生成、动画、电影、图片、视频、剧集等方面，有望带

来内容消费市场的繁荣发展。 

文化传媒行业的发展是伴随内容与新媒介融合以及新用户圈层需求的共振，精神内容

需求伴随物质满足后不断提升。从内容到媒介再到新世代用户均在助力中国文化强国的实

现，旧秩序在洗牌，新秩序在建立，给予传媒行业推荐评级。 
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4、 本周重点推荐个股及逻辑 

重点推荐标的进展： 

光线传媒 300251（出品的《第二十条》表现较好，2024 年有望迎动画大年，AI 有望赋

能动画电影，有望受益于 AI 视频生成新模型 Sora）；风语筑 603466（作为数字创意行业

头部企业之一，有望受于益 AI 视频生成新模型 Sora 的后续应用；下游文旅产品复苏到新

增推动公司主业向好发展，文旅产业从城市更新到数字文旅再到 IP 文旅，均带动沉浸式体

验经济新发展）；力盛体育 002858（公司拟回购，主业端 F4 赛事持续进行中，可关注

2024 年 4 月 F1 热度带动体育赛车板块情绪）；蓝色光标 300058（数字营销龙头企业，从

All in AI 到 AI First，主业修复可期，AI 驱动的收入有望在 2024 年实现高增，有望受益

于 AI 视频生成新模型 Sora）；浙文互联 600986（2023 年 8 月定增完成，已成立全资子公

司浙文智算（浙江）科技有限公司，积极推动算力相关业务落地，2024 年将继续深化 AI+

营销业务，夯实基本盘，也将开疆拓土发展出海业务，开拓跨境电商业务，有望受益于 AI

视频生成新模型 Sora）；遥望科技 002291（主业端，2024 年从短剧到综艺，再到遥望 X27

主题公园发展均可期）；华策影视 300133（抖音加码精品短剧，借力虚拟拍摄技术与优质

内容合作，华策影视作为内容标杆企业，其 IP 已进入抖音 2024 年春节档微短剧项目中，

有望受益于 AI 视频生成新模型 Sora）；芒果超媒 300413（已牵手抖音，公司将持续深耕

和加码微短剧赛道，创新竖屏短剧、互动剧、超微短剧等表现形式，有望受益于 AI 视频生

成新模型 Sora）； 

万达电影 002739（迎新高层，破茧成蝶续写新篇章，万达电影片单丰富，自有内容制

作持续，2024 年可关注动画电影《白蛇》）；横店影视 603103（2024 年春节档参投影片

《熊出没·逆转时空》《飞驰人生 2》等均表现较好）；博纳影业 001330（2024 年春节档

参与《飞驰人生 2》，票房表现较好）；中信出版 300788（大众阅读龙头，借力 AI 等技术

与媒介的发展，大众阅读内容的商业价值有望持续放大）；新经典 603096（大众阅读代表

企业，出品较多内容作品，坚持以版权资源为核心，以内容创意为驱动的发展模式，开展

海外业务触达全球更多的创作者）；心动公司 2400（TapTap 新春特卖于 2 月 4 日-2 月 18

日开启）；吉比特 603444（《问道》手游启动鸿蒙原生应用开发；《神州千食舫》全平台

公测于 1 月 30日开启）；百奥家庭互动 2100（《奥比岛：梦想国度》「神龙谱」主题活动

于 2 月 8 日开启；公司与华为达成鸿蒙生态游戏合作）；电魂网络 603258（关注《野蛮人

大作战 2》与《修仙时代》进展）；青瓷游戏 6633（《刃心 2》于 1月 25日正式上线）。 
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图表 10：重点关注公司及盈利预测  

公司代码 名称 
2024-02-08 

股价 

EPS PE 
投资评级 

2022 2023E 2024E 2022 2023E 2024E 

300133.SZ 华策影视 4.84  0.21  0.27  0.32  22.85 17.93 15.13 买入 

300413.SZ 芒果超媒 23.52  0.98  1.76  1.41  24.11 13.36 16.68 买入 

002605.SZ 姚记科技 23.31  0.86  1.46  1.80  27.18 15.97 12.95 买入 

603096.SH 新经典 14.20  0.84  1.02  1.26  16.85 13.92 11.27 买入 

300058.SZ 蓝色光标 6.41  -0.87  0.05  0.23  -7.34 128.20 27.87 买入 

603466.SH 风语筑 11.64  0.11  0.59  0.77  105.43 19.73 15.12 买入 

603103.SH 横店影视 14.40  -0.50  0.22  0.47  -28.77 65.45 30.64 买入 

600986.SH 浙文互联 4.44  0.06  0.13  0.18  72.67 34.15 24.67 买入 

600633.SH 浙数文化 9.68  0.39  0.51  0.57  25.02 18.98 16.98 买入 

603258.SH 电魂网络 15.36  0.82  1.18  1.41  18.78 13.02 10.89 买入 

603444.SH 吉比特 195.14  20.33  17.66  20.68  9.60 11.05 9.44 买入 

300788.SZ 中信出版 23.90  0.66  1.01  1.27  36.04 23.66 18.82 买入 

001330.SZ 博纳影业 5.39  -0.05  0.22  0.36  -102.67 24.50 14.97 买入 

002291.SZ 遥望科技 6.06  -0.29  0.71  0.94  -20.83 8.54 6.45 买入 

301052.SZ 果麦文化 26.39  0.57  1.09  1.50  46.59 24.21 17.59 买入 

002858.SZ 力盛体育 9.70  -0.48  -0.95  0.64  -20.31 -10.21 15.16 买入 

002739.SZ 万达电影 11.98  -0.88  0.42  0.58  -13.58 28.52 20.66 买入 

300251.SZ 光线传媒 7.60  -0.24  0.15  0.24  -31.28 50.67 31.67 买入 

300860.SZ 锋尚文化 36.38  0.11  2.50  2.50  339.68 14.57 14.57 未评级 

300896.SZ 爱美客 318.35  5.84  8.70  8.70  54.51 36.59 36.59 未评级 

2400.HK 心动公司 10.21  -1.17  0.38  0.76  -8.73 26.87 13.36 未评级 

2100.HK 百奥家庭互动 0.22  0.00  0.03  0.05  58.12 8.21 4.91 未评级 

6633.HK 青瓷游戏 3.99  0.07  0.46  0.75  57.05 8.74 5.34 未评级 

0772.HK 阅文集团 20.06  0.59  0.87  1.13  34.00 23.07 17.73 未评级 

3738.HK 阜博集团 1.41  0.02  0.04  0.08  80.41 34.51 18.70 未评级 

9992.HK 泡泡玛特 16.73  0.35  0.75  0.99  47.80 22.21 16.86 未评级 

0700.HK 腾讯控股 264.28  19.34  14.42  17.59  13.66 18.33 15.03 未评级 

9626.HK 哔哩哔哩-W 70.07  -18.99  -11.22  -4.72  -3.69 -6.24 -14.86 未评级 

1024.HK 快手-W 39.34  -3.22  1.05  2.53  -12.22 37.51 15.53 未评级 

3690.HK 美团-W 62.71  -1.09  2.42  3.97  -57.53 25.96 15.79 未评级 

2331.HK 李宁 17.10  1.54  1.43  1.65  11.08 11.97 10.35 未评级 

2020.HK 安踏体育 64.00  2.76  3.42  4.07  23.19 18.69 15.73 未评级 

IQ.O 爱奇艺 24.25  -0.02  0.30  0.43  -1,212.66 81.44 56.85 未评级 
 
资料来源：Wind，华鑫证券研究（注：港元对人民币汇率取 1 港元=0.9202 元人民币；美元对人民币汇率取 1 美元=7.1968 元人民币;表

中股价均为人民币元；“未评级”盈利预测取自万得一致预期） 

  



证券研究报告  
 
 

请阅读最后一页重要免责声明 18 

诚信、专业、稳健、高效 

 

 

5、 风险提示 

（1）产业政策变化风险 

（2）推荐公司业绩不及预期的风险 

（3）行业竞争风险 

（4）编播政策变化风险 

（5）影视作品进展不及预期以及未获备案风险 

（6）疫情波动的风险 

（7）宏观经济波动的风险 
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▌ 传媒新消费组介绍 
 
朱珠：会计学士、商科硕士，拥有实业经验，wind 第八届金牌分析师，2021

年 11月加盟华鑫证券研究所，主要覆盖传媒互联网新消费等。 

于越：理学学士、金融硕士，拥有实业经验，2021 年 11 月加盟华鑫证券研究

所，主要覆盖传媒游戏互联网板块等。 
 
 

▌ 证券分析师承诺 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为

证券分析师，以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告。本报告清晰准确

地反映了本人的研究观点。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推

荐意见或观点而直接或间接收到任何形式的补偿。 

 

▌ 证券投资评级说明 

股票投资评级说明： 

 投资建议 预测个股相对同期证券市场代表性指数涨幅 

1 买入 > 20% 

2 增持 10% — 20% 

3 中性 -10% — 10% 

4 卖出 < -10% 

行业投资评级说明： 

 投资建议 行业指数相对同期证券市场代表性指数涨幅 

1 推荐 > 10% 

2 中性 -10% — 10% 

3 回避 < -10% 

以报告日后的 12 个月内，预测个股或行业指数相对于相关证券市场主要指数

的涨跌幅为标准。 

相关证券市场代表性指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；新三板市场

以三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做市转让标的）为基

准；香港市场以恒生指数为基准；美国市场以道琼斯指数为基准。 

 

▌ 免责条款 

华鑫证券有限责任公司（以下简称“华鑫证券”）具有中国证监会核准的证券

投资咨询业务资格。本报告由华鑫证券制作，仅供华鑫证券的客户使用。本公

司不会因接收人收到本报告而视其为客户。 
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本报告中的信息均来源于公开资料，华鑫证券研究部门及相关研究人员力求准

确可靠，但对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。我们已力求报告内容

客观、公正，但报告中的信息与所表达的观点不构成所述证券买卖的出价或询

价的依据，该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务

状况以及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。投资者应当对

本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时结合各自的投资目的、财务状

况和特定需求，必要时就财务、法律、商业、税收等方面咨询专业顾问的意

见。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，华鑫证券及/或其关联人员均不

承担任何法律责任。本公司或关联机构可能会持有报告中所提到的公司所发行

的证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾

问或者金融产品等服务。本公司在知晓范围内依法合规地履行披露。 

本报告中的资料、意见、预测均只反映报告初次发布时的判断，可能会随时调

整。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更改。在不同时期，华鑫证券可

能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。华鑫证券没有将

此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。 

本报告版权仅为华鑫证券所有，未经华鑫证券书面授权，任何机构和个人不得

以任何形式刊载、翻版、复制、发布、转发或引用本报告的任何部分。若华鑫

证券以外的机构向其客户发放本报告，则由该机构独自为此发送行为负责，华

鑫证券对此等行为不承担任何责任。本报告同时不构成华鑫证券向发送本报告

的机构之客户提供的投资建议。如未经华鑫证券授权，私自转载或者转发本报

告，所引起的一切后果及法律责任由私自转载或转发者承担。华鑫证券将保留

随时追究其法律责任的权利。请投资者慎重使用未经授权刊载或者转发的华鑫

证券研究报告。 
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