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商务部确定 24 年为“消费促进年”，多

家纺服公司业绩预喜 
  

——轻工纺服行业周报（20240205-0216） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

行情回顾：期间（2024.02.05-2024.02.16，下同），A股 SW纺织服装

行业指数上涨 0.66%，轻工制造行业上涨 1.19%，而沪深 300 上涨

5.83%，上证指数上涨 4.97%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个一级

行业中涨幅排名分别为第 29 位和第 25 位。 

 

1） 纺织服装：24 年网络零售额开门红，A 股多家纺服上市公司业绩

预喜。 

 

商务部数据显示，2024 年 1 月 18 日至 2 月 6 日年货节期间，网络零

售额接近 8000 亿元，比 2023 年农历同期增长 8.9%，实现 2024 年网

络消费“开门红”。中国商业联合会数据显示，2024 年 2 月中国零售

业景气指数为 51.2%，较上月上升 0.3 个百分点。 

 

中国纺联流通分会景气数据显示，2024 年 1 月，全国纺织服装专业市

场管理者景气指数上升，商户景气指数上升。2024 年 1 月，全国纺织

服装专业市场管理者景气指数 53.39，较上月上升 3.23 个百分点；专

业市场商户景气指数 50.93，较上月上升 0.13 个百分点。从数据分析

来看总结以下几点：①市场经营业绩明显回升、②市场运行情况稳定

向好、③商户经营业绩上升、④商户成本、库存压力仍然较大、⑤电

商销售情况良好。 

 

 “国货潮品”登上年货市场 C 位，凝聚传统文化元素与现代生活消

费。数据显示，年货节期间，抖音里带“#国潮”、“#新中式穿搭”话

题的短视频播放量超过 5 亿。在大量优质国风短视频和直播间内容的

推介下，新中式服装在抖音电商走红，同比增幅高达 2145%。在“抖

in 年货必买趋势金榜”上，国货的占比达到了七成，波司登在抖音商

城的GMV环比增长达 616%（2024.01.13-01.28），其龙年限定款服饰

成品牌热款。 

 

近期，A 股纺织服装上市公司相继发布 2023 年业绩数据。东方财富

Choice 数据显示，截至 1 月 29 日，多家纺服公司发布 2023 年业绩预

告。通过业绩预告可以看到，纺织服装市场需求正在逐渐增加，消费

者对纺织服装行业的消费信心回升。业绩预增的企业可能在产品设

计、品牌营销、渠道拓展等方面取得了较好的成绩，能够满足消费者

的需求，提升了市场份额。预增的纺织服装上市公司包括报喜鸟、太

平鸟、红豆股份、锦泓集团、众望布艺、七匹狼、森马服饰和乔治白

等。除乔治白外，其他 7 家公司预计归母净利润增幅均超过 50%

（含）。其中，锦泓集团公司预计 2023 年实现归母净利润约 2.85 亿元

至 3.08 亿元，同比增加约 299%到 330%。此外，纺织服装市场的逐

步回暖也带动了红蜻蜓、九牧王等 2 家企业加快业绩修复，实现扭亏

为盈。 

 

加拿大鹅公布了截至 2023 年 12 月 31 日的 2024 财年第三季度财务报

告。财报显示，在截至 2023 年 12月 31日的第三财季内，加拿大鹅全
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《23 年纺织行业利润总额增长 7.2%，亚马
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球收入增长 6%至逾 6 亿加元，其中中国市场表现强劲，推动亚太地区

收入大涨 62%，较上一季度的 13%增幅进一步提升。财报显示，加拿

大鹅在中国市场的全渠道销售额均实现增长，店铺客流量与 2022 年同

期相比实现翻倍。在 12 月的寒冷天气推动下，派克大衣品类实现显著

增长，“双 11”销售额创下历史新高。加拿大鹅于 2018 年年底进入中

国市场，至今已开设了 20 家线下门店，远远超过加拿大本土市场和美

国地区的门店数量，2023 年还在北京开设了全球最大的旗舰店。对于

加拿大鹅这类高端羽绒产品，因为兼具社交属性和功能属性，过去几

年一直被中国消费者所追捧。中国服装协会数据显示，2022 年中国羽

绒服市场规模达 1692 亿元左右。中研普华产业院研究数据显示，预计

到 2028 年中国羽绒服装整体市场有望突破 3300 亿元规模。作为世界

上最大的羽绒服消费国，我国羽绒服销量长期坚挺。 

 

2） 轻工制造：23年品质生活品类良好增长，商务部确定24年为“消

费促进年”。 

 

商务部确定 2024 年为“消费促进年”。在 2 月 6 日国新办举行的保障

春节市场供应、促进节日消费新闻发布会上，商务部副部长盛秋平对

消费促进工作进行介绍。指导各地组织开展各具特色的消费促进活

动，优化消费供给、创新消费场景，充分满足居民多样化消费需求。

稳定和扩大传统消费，汽车、家电、家居是传统消费的重点。扩大家

居消费，商务部将聚焦绿色、智能、适老等重点方向，落实好促进家

居消费的政策措施，发展智能家居，鼓励旧房装修和局部改造 

 

2023 年品质生活的品类良好增长（例如干衣机、洗碗机等），其中智

能坐便器的增速虽有放缓，但仍有两位数增长。奥维云网（AVC）线

上推总数据显示，2023 年智能坐便器零售额为 68.4 亿元，同比增长

10.0%；零售量为 308 万台，同比增长 19.7%。其中，2023 年智能一

体机、智能马桶盖的销额占比分别为 85%、15%，销量占比分别为

75%、25%。2023 年，智能一体机、智能马桶盖的均价分别为 2505

元、1383 元（vs 2018 年 4060 元/2052 元）。从产品端来看，功能迭

代非常快，且具备广度大、纵深长的特征。广度上，绿色、健康、智

能、舒适不断延展；纵深上，清洗水位档位更加丰富、抗菌模式多

样、过滤器不断升级。 

 

当前智能坐便器仍处于持续放量阶段。2023 年智能一体机市场中抖音

电商销额占比为 20%，比上增长了 8 个百分点。与主流电商相比，抖

音电商的智能一体机均价明显更低。此外，2023 年平台电商中智能一

体机的均价有明显下探，这背后主要是由于一些主销产品在 2000 元左

右的品牌进入了行业头部。抖音电商中智能一体机均价的上涨主要是

传统头部卫浴品牌加大了对其的布局导致。无论是智能一体机还是智

能马桶盖，价格分布上均以中腰部产品为主，根据奥维云网数据，

2023 年低端价位段有明显增长。 

 

志邦家居（603801.SH）：近日，志邦品牌专卖店在印度尼西亚、科威

特两国相继开业，高端生活方式落地海外，标志着品牌“出海”进程

取得又一里程碑。印尼店位于泗水市中心繁华的主干道 Jl. Mayjen HR. 

Muhammad，周边聚集各类高端家居卖场，高端酒店和购物商场；科

威特店位于城区 LOT 90 Mall，Plot 29 Street 28，Shuwaikh，

Kuwait，周边建材家居销售门店集聚，是当地家居建材市场的不二之

选。 
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3） 跨境电商：阿里速卖通 24 财年 Q3 订单增长 60%，华凯易佰拟建

设华南总部。 

 

2 月 7 日，阿里巴巴发布 2024 财年 Q3 业绩，速卖通订单增长 60%，

表现亮眼。财报显示：本季度，阿里国际数字商业集团收入同比增长

44%至 285.16 亿元，整体订单同比增长 24%，其中速卖通 AliExpress

订单强劲增长 60%，主要由跨境业务 Choice带动。阿里国际数字商业

集团 CEO 蒋凡表示，未来将是阿里国际数字商业集团大规模的投入

期，要优先做大增长规模。相比此前模式，在 Choice 模式下，用户体

验和留存都有明显上升。 

 

2 月 12 日晚间，Wish 官方发布通告，母公司 ContextLogic Inc. 刚刚

宣布计划将 Wish 电子商务平台出售给 Qoo10。据雨果跨境了解，

Qoo10 是一个电子商务平台，其总部位于新加坡，在亚洲各地有着本

地化的在线市场。Wish 方面表示，一旦 Qoo10 完成对 Wish 的收购，

Wish 正式成为 Qoo10 业务系列的一部分，预计这个综合平台将为

Wish 商家带来许多新的跨境电子商务机会。在此之前，卖家所熟悉的

Wish 品牌和平台将如常运营。 根据一些必要的成交条件，该交易预计

将于 2024 年第二季度完成。 

 

华凯易佰（300592.SZ）：华凯易佰拟建设华南总部，总投资额 15

亿。华凯易佰发布一则关于对外投资拟设立全资子公司及购买土地使

用权的公告。公告称，华凯易佰拟计划在中山市投资设立全资子公司

并购买土地使用权建设华凯易佰华南总部。华凯易佰已于 2024 年 2 月

4日与中山火炬开发区临海工业园开发有限公司签署《中山翠亨新区项

目投资协议》，投资项目拟选址用地位于中山市翠亨新区南朗街道翠亨

村平顶片区，计划项目总投资额为 15 亿元。 

   
◼ 投资建议 

建议关注：纺织服装（A 股）：报喜鸟、比音勒芬、海澜之家、伟星股

份、华利集团、锦泓集团、台华新材、歌力思、三夫户外等；纺织服

装（港股）：安踏、李宁、波司登等。轻工制造：欧派家居、志邦家

居、匠心家居、顾家家居、慕思股份、公牛集团、太阳纸业、浙江自

然等。跨境电商：拼多多（美股）、华凯易佰、赛维时代、致欧科技

等。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧

风险等。   
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1  本周观点：商务部确定 24 年为“消费促进

年”，多家纺服公司业绩预喜 

1.1  纺织服装： 2024 年网络零售额开门红，A 股多家纺

服上市公司业绩预喜。 

 

商务部数据显示，2024年 1月 18日至 2月 6日年货节期间，

网络零售额接近 8000 亿元，比 2023 年农历同期增长 8.9%，实现

2024 年网络消费“开门红”。中国商业联合会数据显示，2024 年

2 月中国零售业景气指数为 51.2%，较上月上升 0.3 个百分点。 

 

中国纺联流通分会景气数据显示，2024 年 1 月，全国纺织服

装专业市场管理者景气指数上升，商户景气指数上升。2024 年 1

月，全国纺织服装专业市场管理者景气指数 53.39，较上月上升

3.23个百分点；专业市场商户景气指数50.93，较上月上升0.13个

百分点。从数据分析来看总结以下几点：①市场经营业绩明显回

升、②市场运行情况稳定向好、③商户经营业绩上升、④商户成

本、库存压力仍然较大、⑤电商销售情况良好。 

 

 “国货潮品”登上年货市场 C 位，凝聚传统文化元素与现代

生活消费。数据显示，年货节期间，抖音里带“#国潮”、“#新中

式穿搭”话题的短视频播放量超过 5亿。在大量优质国风短视频和

直播间内容的推介下，新中式服装在抖音电商走红，同比增幅高

达 2145%。在“抖 in 年货必买趋势金榜”上，国货的占比达到了

七成，波司登在抖音商城的 GMV 环比增长达 616%（2024.01.13-

01.28），其龙年限定款服饰成品牌热款。 

 

近期，A 股纺织服装上市公司相继发布 2023 年业绩数据。东

方财富Choice数据显示，截至1月29日，多家纺服公司发布2023

年业绩预告。通过业绩预告可以看到，纺织服装市场需求正在逐

渐增加，消费者对纺织服装行业的消费信心回升。业绩预增的企

业可能在产品设计、品牌营销、渠道拓展等方面取得了较好的成

绩，能够满足消费者的需求，提升了市场份额。预增的纺织服装

上市公司包括报喜鸟、太平鸟、红豆股份、锦泓集团、众望布艺、

七匹狼、森马服饰和乔治白等。除乔治白外，其他 7家公司预计归
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母净利润增幅均超过 50%（含）。其中，锦泓集团公司预计 2023

年实现归母净利润约 2.85 亿元至 3.08 亿元，同比增加约 299%到

330%。此外，纺织服装市场的逐步回暖也带动了红蜻蜓、九牧王

等 2 家企业加快业绩修复，实现扭亏为盈。 

 

加拿大鹅公布了截至 2023 年 12 月 31 日的 2024 财年第三季

度财务报告。财报显示，在截至 2023 年 12 月 31 日的第三财季内，

加拿大鹅全球收入增长 6%至逾 6 亿加元，其中中国市场表现强劲，

推动亚太地区收入大涨 62%，较上一季度的 13%增幅进一步提升。

财报显示，加拿大鹅在中国市场的全渠道销售额均实现增长，店

铺客流量与 2022 年同期相比实现翻倍。在 12 月的寒冷天气推动

下，派克大衣品类实现显著增长，“双 11”销售额创下历史新高。

加拿大鹅于 2018 年年底进入中国市场，至今已开设了 20 家线下

门店，远远超过加拿大本土市场和美国地区的门店数量，2023 年

还在北京开设了全球最大的旗舰店。对于加拿大鹅这类高端羽绒

产品，因为兼具社交属性和功能属性，过去几年一直被中国消费

者所追捧。中国服装协会数据显示，2022 年中国羽绒服市场规模

达 1692 亿元左右。中研普华产业院研究数据显示，预计到 2028

年中国羽绒服装整体市场有望突破 3300 亿元规模。作为世界上最

大的羽绒服消费国，我国羽绒服销量长期坚挺。 

 

1.2  轻工制造： 23 年品质生活品类良好增长，商务部确

定 24 年为“消费促进年”。 

 

商务部确定 2024 年为“消费促进年”。在 2 月 6 日国新办举

行的保障春节市场供应、促进节日消费新闻发布会上，商务部副

部长盛秋平对消费促进工作进行介绍。指导各地组织开展各具特

色的消费促进活动，优化消费供给、创新消费场景，充分满足居

民多样化消费需求。稳定和扩大传统消费，汽车、家电、家居是

传统消费的重点。扩大家居消费，商务部将聚焦绿色、智能、适

老等重点方向，落实好促进家居消费的政策措施，发展智能家居，

鼓励旧房装修和局部改造 

 

2023年品质生活的品类良好增长（例如干衣机、洗碗机等），

其中智能坐便器的增速虽有放缓，但仍有两位数增长。奥维云网

（AVC）线上推总数据显示，2023 年智能坐便器零售额为 68.4 亿

元，同比增长 10.0%；零售量为 308 万台，同比增长 19.7%。其
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中，2023 年智能一体机、智能马桶盖的销额占比分别为 85%、

15%，销量占比分别为 75%、25%。2023 年，智能一体机、智能

马桶盖的均价分别为 2505 元、1383 元（vs 2018 年 4060 元/2052

元）。从产品端来看，功能迭代非常快，且具备广度大、纵深长的

特征。广度上，绿色、健康、智能、舒适不断延展；纵深上，清

洗水位档位更加丰富、抗菌模式多样、过滤器不断升级。 

 

当前智能坐便器仍处于持续放量阶段。2023 年智能一体机市

场中抖音电商销额占比为 20%，比上增长了 8 个百分点。与主流

电商相比，抖音电商的智能一体机均价明显更低。此外，2023 年

平台电商中智能一体机的均价有明显下探，这背后主要是由于一

些主销产品在 2000 元左右的品牌进入了行业头部。抖音电商中智

能一体机均价的上涨主要是传统头部卫浴品牌加大了对其的布局

导致。无论是智能一体机还是智能马桶盖，价格分布上均以中腰

部产品为主，根据奥维云网数据，2023 年低端价位段有明显增长。 

 

志邦家居（603801.SH）：近日，志邦品牌专卖店在印度尼西

亚、科威特两国相继开业，高端生活方式落地海外，标志着品牌

“出海”进程取得又一里程碑。印尼店位于泗水市中心繁华的主

干道 Jl. Mayjen HR. Muhammad，周边聚集各类高端家居卖场，

高端酒店和购物商场；科威特店位于城区 LOT 90 Mall，Plot 29 

Street 28，Shuwaikh，Kuwait，周边建材家居销售门店集聚，是

当地家居建材市场的不二之选。 

 

1.3  跨境电商： 阿里速卖通 24 财年 Q3 订单增长 60%，

华凯易佰拟建设华南总部。 

 

2 月 7 日，阿里巴巴发布 2024 财年 Q3 业绩，速卖通订单增

长 60%，表现亮眼。财报显示：本季度，阿里国际数字商业集团

收入同比增长 44%至 285.16 亿元，整体订单同比增长 24%，其中

速卖通 AliExpress订单强劲增长 60%，主要由跨境业务 Choice 带

动。阿里国际数字商业集团 CEO 蒋凡表示，未来将是阿里国际数

字商业集团大规模的投入期，要优先做大增长规模。相比此前模

式，在 Choice 模式下，用户体验和留存都有明显上升。 

 

2 月 12 日晚间，Wish 官方发布通告，母公司 ContextLogic 

Inc. 刚刚宣布计划将 Wish 电子商务平台出售给 Qoo10。据雨果
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跨境了解，Qoo10 是一个电子商务平台，其总部位于新加坡，在

亚洲各地有着本地化的在线市场。Wish 方面表示，一旦 Qoo10 完

成对 Wish 的收购，Wish 正式成为 Qoo10 业务系列的一部分，预

计这个综合平台将为 Wish 商家带来许多新的跨境电子商务机会。

在此之前，卖家所熟悉的 Wish 品牌和平台将如常运营。 根据一些

必要的成交条件，该交易预计将于 2024 年第二季度完成。 

 

华凯易佰（300592.SZ）：华凯易佰拟建设华南总部，总投资

额 15 亿。华凯易佰发布一则关于对外投资拟设立全资子公司及购

买土地使用权的公告。公告称，华凯易佰拟计划在中山市投资设

立全资子公司并购买土地使用权建设华凯易佰华南总部。华凯易

佰已于 2024 年 2 月 4 日与中山火炬开发区临海工业园开发有限公

司签署《中山翠亨新区项目投资协议》，投资项目拟选址用地位于

中山市翠亨新区南朗街道翠亨村平顶片区，计划项目总投资额为

15 亿元。 

 

2  市场回顾 

2.1  板块行情回顾 

期间（2024.02.05-2024.02.16，下同），A 股 SW 纺织服装行

业指数上涨 0.66%，轻工制造行业上涨 1.19%，而沪深 300 上涨

5.83%，上证指数上涨 4.97%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个

一级行业中涨幅排名分别为第 29 位和第 25 位。 

图 1：期间 A 股大盘指数和各申万一级行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 
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期间SW纺织服装二级行业中，子行业表现分化，上涨幅度最

大的是饰品，上涨3.52%；其次是服装家纺，上涨1.16%；另外纺

织制造行业下跌 2.21%。 

 

图 2：期间 A 股申万纺织服装板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

期间SW轻工制造二级行业中，子行业表现分化。上涨幅度最

大的是个护用品，上涨9.68%；其次是造纸，上涨4.17%。下跌幅

度最大的是文娱用品板块，下跌 3.32%。 

 

图 3：期间 A 股申万轻工制造板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

2.2  本周轻工纺服股资金流向 

本周北上资金增持幅度较大的有迪阿股份、石头科技、康隆

达、美盈森、九牧王、美利云、东港股份、天振股份、青山纸业、

金牌厨柜。 
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3  解禁情况 

*备注：具体解禁市值由解禁日期的股票收盘价格为准，表中解禁市值=解禁日期收盘

价*解禁数量 

 

4  行业新闻 

1. 亚马逊 2023 年 GMV 破 7000 亿美元，第三方卖家贡献

超一半 

表 1：本周轻工纺服及家电行业北上资金持股比例变化前十名 

证券简称 

沪(深)股通持股

占流通 A 股比例%

（最新收盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新收

盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 

迪阿股份 2.8490 1.7793 1.0697 美利云 1.3733 0.8962 0.4772 

石头科技 7.6273 6.8835 0.7438 东港股份 0.8122 0.4833 0.3289 

康隆达 0.8754 0.2430 0.6324 天振股份 0.6675 0.3409 0.3267 

美盈森 1.9303 1.3976 0.5327 青山纸业 0.4598 0.1648 0.2950 

九牧王 0.8903 0.3754 0.5149 金牌厨柜 0.9167 0.6297 0.2871 
 

资料来源：iFind，上海证券研究所 

表 2：近期及下周轻工纺服及跨境电商行业股票解禁信息 

行

业 
代码 简称 

解禁 变动前(万股) 变动后(万股) 

日期 
数量 市值 

股份类型 总股本 流通 A 股 
占比

(%) 
总股本 流通 A 股 

占比

(%) (万股) (万元) 

纺

织 

000726.

SZ 
鲁泰 A 

2024-

02-19 
291.90 1,824.38 

股权激励限

售股份 
86,360.76 57,989.49 67.15 86,360.76 58,281.39 67.49 

603307.

SH 

扬州金

泉 

2024-

02-19 
17.50 617.23 

首发原股东

限售股份 
6,700.00 1,682.50 25.11 6,700.00 1,700.00   

零

售 

300945.

SZ 
曼卡龙 

2024-

02-19 

10388.

53 

80,822.7

8 

首发原股东

限售股份 
26,195.10 13,430.42 51.27 26,195.10 23,818.95 90.93 

603900.

SH 

莱绅通

灵 

2024-

02-19 
154.00 599.06 

股权激励限

售股份 
34,512.38 34,047.38 98.65 34,512.38 34,201.38 99.10 

轻

工 

603687.

SH 
大胜达 

2024-

02-19 

7263.5

3 

61,594.7

3 

定向增发机

构配售股份 
55,003.19 47,386.72 86.15 55,003.19 54,650.25 99.36 

837174.

BJ 

宏裕包

材 

2024-

02-19 
406.67 4,156.13 

首发战略配

售股份 
8,133.33 1,626.69 20.00 8,133.33 2,033.35 25.00 

600963.

SH 

岳阳林

纸 

2024-

02-21 
36.00 171.36 

股权激励限

售股份 
180,301.01 177,847.22 98.64 180,301.01 177,883.22 98.66 

831445.

BJ 

龙竹科

技 

2024-

02-21 
42.54 232.27 

股权激励限

售股份 
14,905.70 9,245.65 62.03 14,905.70 9,288.19 62.31 

301469.

SZ 

恒达新

材 

2024-

02-22 
119.00 2,790.63 

首发一般股

份 
8,948.00 2,076.99 23.21 8,948.00 2,195.99 24.54 

 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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据 Marketplace Pulse 的最新数据显示，随着三方卖家市场规

模不断壮大，亚马逊全球 GMV 总额在 2023 年创下历史新高。根

2023年亚马逊全球 GMV 总额为 7000 亿美元，同比增长 11%。其

中第一方市场销售额达到 2200 亿美元，同比增长 6%；第三方市

场销售额达到 4800 亿美元，同比增长 13%。（来源：亿恩网） 

 

2. 华凯易佰拟 15 亿元投建华南总部 

2 月 4 日，华凯易佰与中山火炬开发区临海工业园开发有限公

司签署《中山翠亨新区项目投资协议》，计划在中山市翠亨新区投

资设立中山项目公司，并购买土地使用权建设华凯易佰华南总部，

投资项目拟选址用地位于中山市翠亨新区南朗街道翠亨村平顶片

区，计划项目总投资额为 15 亿元。 

 

华凯易佰表示，华南总部项目的建设将助力公司拓展业务领

域，使公司更好地从原有的泛品业务向精品业务和跨境电商综合

服务业务延伸。通过打造精品品牌和拓展家电等品类销售，覆盖

更多的消费群体，扩大营收规模。同时，跨境电商综合服务业务

的布局可以为公司带来新的增长点，提高公司的综合竞争力。（来

源：湖北长江商报） 

 

5  风险提示： 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场

竞争加剧风险等。 
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本报告中的内容和意见仅供参考，并不构成客户私人咨询建议。在任何情况下，本公司、本公司员工或关联机构不

承诺投资者一定获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负

责，投资者据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或关联机构无关。 

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告作为投资决策的唯一参考因素，也不应当认为本报告可以取代自己的

判断。 


