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春节假期消费数据总结   
——社服行业周报（2024.02.05-02.16） 

 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

1）春节假期出行市场火热，出境游创近四年峰值 

春节假期发送旅客总量超 16 亿人次，日均发送人次恢复至 2019

年同期的 347.95%。假期首日，全国铁路、公路、水路、民航预计发

送旅客总量 19450.5 万人次，较 2022年同期增长 24.2%，恢复至 2019

年同期的 127.4%。2月 10日-2月 15 日，全国铁路、公路、水路、民

航预计发送旅客总量 16.77 亿人次，日均发送 20958.35 万人次，较

2022 年同期日均增长 549.15%，恢复至 2019 年同期的 347.95%。 

春节假期日均出入境预计将达 180 万人次，出境游订单同比增长

约 3.3 倍。2024 年春节超长假期，中国免签“朋友圈”扩容，国际航

班航线运力增长，出入境游热度持续上升形成短期旺季。据中国国家

移民管理局预测，今年春节假期全国口岸将迎来新一轮出入境客流高

峰，日均通关人数将达 180 万人次，较去年春节增长约 3.3倍，与

2019 年春节出入境流量相当。上海浦东、广州白云、北京首都、杭州

萧山、成都天府机场日均通关人数预计分别达到 8.3 万、3.9 万、3.6

万、1.6 万、1.6 万人次。据飞常准数据，春节假期中，国际及地区客

运航班量日均 1887 架次，恢复至 2019 年同期的 69.2%。中国民航局

数据显示，截至 2023 年年底，国际客运定期航班恢复至每周 4782

班，约为新冠疫情前的 62.8%，各航空公司提出春运期间新增国际定

期航班及加班包机安排超过 2500 班。随着航线的恢复，游客目的地选

择的半径也在扩大。飞猪数据显示，相较于去年，出境游热门目的地

正在由“4 小时飞行圈”向“12 小时飞行圈”拓展。除了日本、泰

国、新加坡等亚洲热门旅游目的地之外，诸如北欧、埃及、摩洛哥等

一批新的出境游目的地也在快速崛起。 

 

2）多地客流持续保持高位运行，部分景区表现亮眼 

就重点省市来看，多地客流持续保持高位运行： 

北京市：大年初七，11 家市属公园共接待游客 50.54 万人次，同

比去年增加 103.14%，较 2019 年增加 50.01%。春节假期前 7 天接待

游客 365.06 万人次，同比增加 148.9%，较 2019 年增加 57.4%。 

上海市：春节假日前四天，上海市共接待游客 876.75 万人次，同

比增长 54.14%。 

广东省：春节假期前四天，广东省纳入监测的 150 家重点景区共

接待游客 929.2 万人次，同比 2023 年增长 23.5%，较 2019 年增长

5.7%。 
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湖北省：春节假期截至 2 月 13 日 15 点，全省 A 级旅游景区共接

待游客 695.92 万人次，较 2019 年、2023 年同比增长 83.55%、

57.54%。 

哈尔滨市：哈尔滨春节旅游市场持续火热，官方 15 日公布的数据

显示，2 月 10 日至 14 日，全市累计接待游客 629.8 万人次，同比增

长 82.9%。  

就重点景区来看，各大景区迎来大批游客： 

黄山：2 月 16 日，正月初七，春节假期已经进入尾声，但是黄山

风景区旅游仍然热度不减，当天，景区迎来 28335 人，较 2019 年同

期增长 124.54%。 

杭州西湖：春节假期前三天，西湖景区共接待游客 193.73 万人

次，其中收费公园客流量为 54.66 万人次，前三分别是飞来峰景区、

三潭印月、动物园；免费公园接待游客 139.07 万人次。 

长白山：2024 年 2 月 1 日至 10 日，长白山景区累计接待游客

7.9 万人次，同比增长 149.21%。截至 2 月 11 日，2024 年长白山景

区累计接待游客 31.61 万人次，同比增长 146.95%。据统计，长白山

高铁日均送达游客 5000 人左右，长白山机场日均送达游客超过 5000

人，春节期间，长白山大型酒店预订率超过 98%。 

九华山：每年正月初四至初五，一直是九华山风景区旅游接待高

峰期，今年的旅游形势更是异常火热。大年初四及初五两天，九华山

核心景区累计接待游客 15.05 万人次，进入景区车辆 42625 台次，分

别较去年增长 24.5%、27.88%。 

峨眉山：大年初三，全国各地的游客纷至沓来，峨眉山景区客流

量达到峰值，总计已接待游客超 15 万。春节以来，峨眉山景区持续火

热，每天客流量均达到三万人以上。截至 2 月 12 日凌晨 10 分，大年

初三和初四，景区高山片区雷洞坪、金顶的观光车票已经售罄。 

 

3）本地消费：春节档影片票房创新纪录，龙年电影市场喜迎开门红 

春节档影片票房创新纪录，日均票房恢复至 19 年同期日均数据的

116.39%。据猫眼专业版数据，截至 2 月 17 日 14 时，2024年春节档

新片票房榜实现 78.52亿元，日均 9.82 亿元，恢复至 2019 年同期日

均票房 8.43亿元的 116.39%。就票价而言，2024 年春节平均票价为

49.2 元，高于 2019 年春节庆档平均票价 44.6 元。 

全国餐饮堂食消费规模同比大幅增长。春节假期前 5 天，全国多

人堂食套餐订单量较 2023 年增长 161％，异地消费者贡献的订单量增

长 186％。其中，上海堂食消费最旺，订单量同比去年增长近 150％，

其次是北京、成都、重庆、广州。重庆的异地游客堂食订单量位居全

国第一，同比去年增长 230％。 
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国内酒店履约规模继续大幅超越 2019 年同期，县城酒店预订量

同比增长超 120%。飞猪数据显示，平台上包括国内和国际酒店、火

车票、机票、线路游、景区门票等在内的旅游商品预订量已创平台历

年春节新高。截至目前，春节期间国内高星级酒店的间夜量较 2019 年

增长近 150%，定制旅游商品的预订量较 2019 年劲增近 800%。同程旅

行平台数据显示，初一至初四，全国主要县城的酒店预订量同比增长

超 120%。从人群结构上看，回乡探亲客流、短途旅游客流构成了县城

酒店的主要消费人群。同程旅行平台数据显示，春节期间县城（或

区）酒店订单超五成为本地消费。 

 

过去一周市场表现（2024.01.29-02.02）： 

过去一周申万社会服务行业指数上涨 2.10%，板块整体跑输沪深

300 指数 3.73个百分点。沪深 300上涨 5.83%，上证综指上涨 4.97%，

深证成指上涨 9.49%，创业板指上涨 11.38%。在 31 个申万一级行业

中，社会服务排名第 23 名。申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮上

涨 3.32%，旅游及景区上涨 2.69%，教育下跌 5.51%，专业服务上涨

7.98%。 

 

◼ 投资建议 

酒店板块建议关注华住集团-S、首旅酒店；餐饮板块建议关注海底

捞；旅游及景区板块建议关注长白山、中青旅；免税板块建议关注中

国中免；专业服务板块建议关注米奥会展、科锐国际；潮流零售板块

建议关注名创优品。 

 

◼ 风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓

展不及预期风险。  
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1  春节假期消费数据总结 

1.1  春节假期出行市场火热，出境游创近四年峰值 

春节假期发送旅客总量超 16 亿人次，日均发送人次恢复至

2019 年同期的 347.95%。假期首日，全国铁路、公路、水路、民

航预计发送旅客总量 19450.5 万人次，较 2022 年同期增长

24.2%，恢复至 2019 年同期的 127.4%。2 月 10 日-2 月 15 日，全

国铁路、公路、水路、民航预计发送旅客总量 16.77 亿人次，日

均发送 20958.35 万人次，较 2022 年同期日均增长 549.15%，恢复

至 2019 年同期的 347.95%。 

 
图 1：24 年春节假期首日预计发送旅客总量恢复至

19 年同期的 127.4%（单位：万人次） 

 图 2：24 年春节假期（2.10-2.15）日均发送旅客数

量恢复至 19 年同期的 347.95%（单位：万人次） 

 

 

 

资料来源：交通运输部 ，央广网，上海证券研究所  资料来源：交通运输部，上海证券研究所 

 

春节假期日均出入境预计将达 180 万人次，出境游订单同比

增长约 3.3 倍。2024 年春节超长假期，中国免签“朋友圈”扩

容，国际航班航线运力增长，出入境游热度持续上升形成短期旺

季。据中国国家移民管理局预测，今年春节假期全国口岸将迎来

新一轮出入境客流高峰，日均通关人数将达 180 万人次，较去年

春节增长约 3.3 倍，与 2019 年春节出入境流量相当。上海浦东、

广州白云、北京首都、杭州萧山、成都天府机场日均通关人数预

计分别达到 8.3 万、3.9万、3.6 万、1.6 万、1.6万人次。据飞

常准数据，春节假期中，国际及地区客运航班量日均 1887架次，

恢复至 2019年同期的 69.2%。中国民航局数据显示，截至 2023 年

年底，我国国际客运定期航班恢复至每周 4782班，约为新冠疫情

前的 62.8%，各航空公司提出春运期间新增国际定期航班及加班包

机安排超过 2500 班。随着航线的恢复，游客目的地选择的半径也

在扩大。飞猪数据显示，相较于去年，出境游热门目的地正在由

“4 小时飞行圈”向“12小时飞行圈”拓展。除了日本、泰国、
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新加坡等亚洲热门旅游目的地之外，诸如北欧、埃及、摩洛哥等

一批新的出境游目的地也在快速崛起。 

 
图 3：24 年春节假期国际及地区日均客运航班量（单位：架次） 

 
资料来源：飞常准，上海证券研究所 

 

1.2  多地客流持续保持高位运行，部分景区表现亮眼 

就重点省市来看，多地客流持续保持高位运行： 

1）北京市；大年初七，11 家市属公园共接待游客 50.54 万人

次，同比去年增加 103.14%，较 2019年增加 50.01%。春节假期前

7 天接待游客 365.06 万人次，同比增加 148.9%，较 2019 年增加

57.4%。 

2）上海市：春节假日前四天，上海市共接待游客 876.75 万

人次，同比增长 54.14%。 

3）广东省：春节假期前四天，广东省纳入监测的 150 家重点

景区共接待游客 929.2万人次，同比 2023 年增长 23.5%，较 2019

年增长 5.7%。 

4）湖北省：春节假期截至 2 月 13 日 15 点，全省 A 级旅游景

区共接待游客 695.92 万人次，较 2019 年、2023年同比增长

83.55%、57.54%。 

5）哈尔滨市：哈尔滨春节旅游市场持续火热，官方 15 日公

布的数据显示，2 月 10日至 14 日，全市累计接待游客 629.8 万人

次，同比增长 82.9%。 

 

就重点景区来看，各大景区迎来大批游客： 

1）黄山：2月 16 日，正月初七，春节假期已经进入尾声，但

是黄山风景区旅游仍然热度不减，当天，景区迎来 28335人，较

2019 年同期增长 124.54%。 
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2）杭州西湖：春节假期前三天，西湖景区共接待游客 193.73

万人次，其中收费公园客流量为 54.66 万人次，前三分别是飞来

峰景区、三潭印月、动物园；免费公园接待游客 139.07 万人次。 

3）长白山：2024 年 2月 1 日至 10 日，长白山景区累计接待

游客 7.9 万人次，同比增长 149.21%。截至 2 月 11 日，2024年长

白山景区累计接待游客 31.61 万人次，同比增长 146.95%。据统

计，长白山高铁日均送达游客 5000人左右，长白山机场日均送达

游客超过 5000 人，春节期间，长白山大型酒店预订率超过 98%。 

4）九华山：每年正月初四至初五，一直是九华山风景区旅游

接待高峰期，今年的旅游形势更是异常火热。大年初四及初五两

天，九华山核心景区累计接待游客 15.05 万人次，进入景区车辆

42625 台次，分别较去年增长 24.5%、27.88%。 

5）峨眉山：大年初三，全国各地的游客纷至沓来，峨眉山景

区客流量达到峰值，总计已接待游客超 15 万。春节以来，峨眉山

景区持续火热，每天客流量均达到三万人以上。截至 2 月 12 日凌

晨 10 分，大年初三和初四，景区高山片区雷洞坪、金顶的观光车

票已经售罄。 

 

1.3  本地消费： 春节档影片票房创新纪录，龙年电影市场

喜迎开门红 

春节档影片票房创新纪录，日均票房恢复至 19 年同期日均数

据的 116.39%。据猫眼专业版数据，截至 2 月 17 日 14 时，2024

年春节档新片票房榜实现 78.52 亿元，日均 9.82 亿元，恢复至

2019 年同期日均票房 8.43 亿元的 116.39%。就票价而言，2024

年春节平均票价为 49.2 元，高于 2019 年春节庆档平均票价 44.6

元。 

图 4：24 年春节假期日均票房恢复至 19 年同期日均数据的 116.39%

（单位：亿元） 

 
资料来源：猫眼专业版，猫眼研究院，上海证券研究所 
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全国餐饮堂食消费规模同比大幅增长。春节假期前 5 天，全

国多人堂食套餐订单量较 2023 年增长 161％，异地消费者贡献的

订单量增长 186％。其中，上海堂食消费最旺，订单量同比去年增

长近 150％，其次是北京、成都、重庆、广州。重庆的异地游客堂

食订单量位居全国第一，同比去年增长 230％。 

 

国内酒店履约规模继续大幅超越 2019 年同期，县城酒店预订

量同比增长超 120%。飞猪数据显示，平台上包括国内和国际酒

店、火车票、机票、线路游、景区门票等在内的旅游商品预订量

已创平台历年春节新高。截至目前，春节期间国内高星级酒店的

间夜量较 2019 年增长近 150%，定制旅游商品的预订量较 2019

年劲增近 800%。同程旅行平台数据显示，初一至初四，全国主要

县城的酒店预订量同比增长超 120%。从人群结构上看，回乡探亲

客流、短途旅游客流构成了县城酒店的主要消费人群。同程旅行

平台数据显示，春节期间县城（或区）酒店订单超五成为本地消

费。 

2  过去一周市场回顾（2024.02.05-02.16） 

2.1  板块行情回顾 

过去一周申万社会服务行业指数上涨 2.10%，板块整体跑输沪

深 300 指数 3.73 个百分点。沪深 300 上涨 5.83%，上证综指上涨

4.97%，深证成指上涨 9.49%，创业板指上涨 11.38%。 

在 31 个申万一级行业中，社会服务排名第 23 名。 

过去一周申万社会服务各二级行业中，酒店餐饮上涨 3.32%，

旅游及景区上涨 2.69%，教育下跌 5.51%，专业服务上涨 7.98%。 

 

图 5：过去一周市场表现（2024.02.05-02.16）（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 
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图 6：申万社会服务子行业表现（%）  图 7：申万一级行业表现（社服）（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

 

2.2  个股行情回顾 

汇总申万社会服务指数成分股及港股社服标的，过去一周

（2024.02.05-02.16）社会服务行业涨幅排名前五的个股分别为

枫叶教育上涨 37.50%、思考乐教育上涨 35.50%、天立国际控股上

涨 35.29%、同道猎聘上涨 28.88%、光正教育上涨 28.33%；排名后

五的个股分别为开元教育下跌 25.89%、东方时尚下跌 25.24%、美

吉姆下跌 22.87%、力盛体育下跌 21.84%、国新文化下跌 19.63%。 

 

图 8：板块个股涨幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 
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图 9：板块个股跌幅 Top10（社服）（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

3  行业数据跟踪 

3.1  出行数据跟踪 

 

图 10：全国交通月度客运量及同比（亿人，%）  图 11：国内主要航空公司月度客座率（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 12：国内主要机场月度旅客吞吐量（万人）  图 13：中国执行航班数量（架次） 

 

 

 
资料来源： Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 
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图 14：IATA 月度客座率（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

3.2  酒店数据跟踪 

2023 年 12 月上海星级饭店平均客房出租率为 57.10%，同比

上升 18.60pct，恢复至 2019 年同期 95.81%。 

 

图 15：上海平均客房出租率及同比（%）  图 16：主要城市星级酒店平均房价（元/夜） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

3.3  海南旅游数据跟踪 

2023 年 12 月海南旅客吞吐量为 557.79 万人，同比增加

88.40%，比 2019 年同期增加 7.83%。 

 

图 17：海南旅游消费价格指数  图 18：海南旅客吞吐量（万人）及同比（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 
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3.4  餐饮数据跟踪 

2023 年 10 月北京餐饮门店数量为 142389 家，环比增加

7.22%，较 2022 年 10 月减少 7.22%。 

蜜雪冰城 2024 年 01 月开店 371 家，同比增长 127.61%，

2023 全年共开店 5601 家。瑞幸咖啡 2024 年 01 月开店 1355 家，

同比增长 230.49%，2023全年共开店 9709家。老乡鸡 2024年 01

月开店 14 家，同比增长 133.33%，2023 全年共开店 139 家。 

 

图 19：北京餐饮门店数量（家）  图 20：部分餐饮企业近一年开店数量（家） 

 

 

 

资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所  资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所 
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4  附表 

 

 

5  风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓展不

及预期风险。 

表 1：社会服务建议关注个股（至 2024.02.16 收盘） 

股票代码 股票名称 

总市值 

（亿元人

民币） 

2022 年净利

润（百万元

人民币） 

YoY

（%） 

300795.SZ 米奥会展 58.20 50.39 187.41 

9896.HK 名创优品 437.87 638.17 145.10 

6862.HK 海底捞 791.51 1374.48 133.02 

300662.SZ 科锐国际 40.76 290.69 15.11 

603099.SH 长白山 58.93 -57.39  

601888.SH 中国中免 1727.40 5113.96 -47.42 

1179.HK 华住集团-S 945.34 -1821.00  

600138.SH 中青旅 74.99 -333.55  
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 
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