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春节期间多省市线下业态实现客流和销

售双增，黄金珠宝销售额实现双位数增

长 
  

——行业周报（20240205-0217） 
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[Table_Summary] 
◼ 周度核心观点： 

传统零售：  

春节期间多省市线下百货实现客流和销售双增。商务部大数据监测显

示，各地商圈客流大幅攀升，除夕全国示范步行街客流量、营业额同

比分别增长 26.9%和 21.7%。腊月二十三至初七，全国重点商圈客流

总量同比增长 73%；和去年同期相比，客流量排名前十的商圈中，新

出现了重庆解放碑步行街、西安大唐不夜城步行街、广州的北京路步

行街和哈尔滨中央大街步行街。春节期间，各地消费迎来“开门

红”。在重庆，观音桥商圈日均人流量超 80 万人次，商圈商场餐饮消

费同比增长超五成；在天津，金街商圈组织近 50 场非遗展演活动，搭

建全新消费场景，日均营业额突破 1 亿元，创新高；湖北发放新春消

费券，武汉商场推出新春游园会活动，客流量比去年同期增长约两

成。在北京，春节假期前三日，商务局重点监测的百货、超市、专业

专卖店、餐饮和电商等业态企业实现销售额 22.8 亿元，较去年农历同

期增长 40%，较 2019 年增长 63.1%；全市 60 个重点商圈客流量

1031.5 万人次，同比增长 6.9%；假期前三日，重点监测的 CBD 商

圈、王府井商圈、三里屯商圈客流量同比分别增长 15.5%、12.2%、

7.4%。在上海，春节假期至初五，百联股份在全国40余家门店客流和

销售均超疫情前节日同比峰值，其中面向长三角游客的上海青浦百联

奥莱客流、销售同比均有两位数增长；世博源购物中心客流增长近 2

成，销售增长超 5 成；永安百货客流、销售增长 3 成；南京路步行街

第一百货客流量同比增长 50%。春节期间多省市线下百货实现客流和

销售双增，建议关注线下零售业态结构性发展机会。建议关注：小商

品城、重庆百货、永辉超市、家家悦、红旗连锁、高鑫零售。 

电商： 

“2024 全国网上年货节”同比增长 9%，实现网络消费开门红。商务

部市场运行和消费促进司司长徐兴锋在近日举行的国新办新闻发布会

上表示，“2024 全国网上年货节”开展至今，网络零售额接近 8000

亿元，比去年农历同期增长 8.9%，实现了 2024 年网络消费的“开门

红”。据京东黑板报，作为中央广播电视总台《2024 年春节联欢晚

会》独家互动合作平台，春晚期间，用户在京东的互动量超 552 亿

次，京东为春晚准备了 30 亿红包及 1 亿份实物好礼，今年是京东连续
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第 12 年“春节也送货”，京东的物流、配送上门、线下零售等服务也

将在春节期间保持正常运行。建议关注：拼多多、阿里巴巴、美团、

唯品会。 

黄金珠宝： 

黄金珠宝是 2023全年销售增长以及景气度最高的细分行业，以黄金产

品销售为主的公司业绩兑现较强。据商务部数据，初一至初五，商务

部重点监测零售企业金银珠宝销售额同比增长 10%以上。我们认为春

节前后黄金需求旺盛，叠加金价震荡上行，黄金兼具投资与避险属

性，行业景气度有望维持，建议关注拓店步伐稳健、品牌认可度高、

业绩兑现强且低估值的龙头公司。建议关注：周大生、老凤祥、潮宏

基 

◼ 过去一周行情回顾： 

过去一周（2024.2.5-2024.2.9），商贸零售（中信）指数上涨

1.55%，跑输沪深 300指数 4.28pct。过去一周，商贸零售板块在 30个

中信一级行业中排名第 24 位，过去一周涨幅较大的行业为医药、国防

军工和电子，涨幅分别为 10.33%、10.01%和 8.70%。 

◼ 行业动态跟踪： 

传统零售：年货节期间苏宁易购全国门店客流同比提升 206%；2023

年社零消费总额同比增 7.2%；春节假期前三日北京重点监测企业销售

额达 22.8 亿元；百联股份门店客流和销售实现双增；春节河南郑州商

场客流量营业额增长；各地文旅市场喜迎消费“开门红”；海南离岛

免税购物金额涨近500%；春节服务消费升温但生活必需品货丰价稳；

全国重点商圈客流同比增七成；春节除夕至初五全行业网络支付交易

达 7.74 万亿元。 

电商：快手本地生活 2023 第四季度 GMV 同比增长超过 25 倍；春晚

期间京东派发 1 亿份实物好礼、30 亿红包；“2024 全国网上年货节”

实现网络消费“开门红”；美团外卖年夜饭异地订单同比增 29%；京

东快递春节与情人节花卉备货期重叠，鲜花快递量涨 3 倍。 

黄金珠宝：春节期间金银珠宝销售同比增长 10%以上。 

◼ 投资建议： 

维持商贸零售行业“增持”评级。 

投资主线一：建议关注盈利持续改善，重农长线发展，积极布局出海

的拼多多；重履约效率，倡“以实助实”，以供应链优势高筑护城河

的京东集团；国内电商基本盘稳健，全球化战略持续推进的阿里巴

巴；本地生活龙头地位稳固，新零售业务打开第三增长曲线的美团；

聚焦品牌特卖的折扣电商龙头唯品会。 

投资主线二：建议关注多业态协同发展，投资收益增厚利润的重庆百
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货；践行密度经济的区域便利店龙头红旗连锁；估值水平偏低且完善

生鲜供应链与线上布局的高鑫零售；加速省外突破，积极布局性价比

零售业态的家家悦；基本面边际改善，具有生鲜供应链壁垒与规模经

济优势的永辉超市；深耕单客经济，致力于建立本地生活母婴生态的

孩子王。 

投资主线三：建议关注全渠道布局且加速拓店的周大生；百年黄金品

牌且经营稳健的老凤祥；产品渠道共同发展的时尚珠宝品牌潮宏基。 

◼ 风险提示: 

经济复苏不及预期；行业竞争加剧；门店扩张不及预期；新业态转型

不及预期  
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1  过去一周行情回顾 

1.1  板块行情 

过去一周（2024.2.5-2024.2.9），商贸零售（中信）指数上

涨 1.55%，跑输沪深 300 指数 4.28 pct。年初至今，商贸零售板

块下跌 12.74%，跑输沪深 300 指数 10.81pct。 

过去一周，商贸零售板块在 30 个中信一级行业中排名第 24

位，其中 27 个行业上涨 ，医药（10.33%）、国防军工

（10.01%）、电子（8.70%）领涨。 

图 1：过去一周主要指数涨跌幅  图 2：今年以来主要指数涨跌幅 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 3：过去一周中信一级行业指数区间涨跌幅对比 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 
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商贸零售板块子行业表现：过去一周涨幅靠前的子行业为其

他连锁、专业市场经营和家电，涨幅分别为 9.18%、8.33%和

8.00%。今年以来，涨幅较大的子行业为珠宝首饰及钟表，涨幅为

1.59%。 

 
图 4：过去一周零售子版块涨跌幅  图 5：今年以来零售子版块涨跌幅 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.2  个股行情 

商贸零售行业重点公司市场表现：过去一周，商贸零售行业

的主要 103家上市公司中 42 家公司上涨，60 家公司下跌。商贸零

售个股方面，过去一周涨幅较大的个股为：华致酒行（+15.5%）、

健之佳（+15.1%）、居然之家（+14.6%）；跌幅较大的个股为：

大连友谊（ -24.1%）、远大控股（ -24.1%）、友好集团（ -

23.7%）。 

表 1：过去一周零售行业涨幅前五名个股 

涨幅 TOP5 证券代码 证券简称 
过去一周涨跌幅

（%） 
最新市值（亿元） 

1 300755.SZ 华致酒行 15.5 72 

2 605266.SH 健之佳 15.1 68 

3 000785.SZ 居然之家 14.6 192 

4 600821.SH 金开新能 14.5 120 

5 600827.SH 百联股份 13.6 158 

资料来源：Wind，上海证券研究所（最新市值为最新交易日收盘后市值） 

 

表 2：过去一周零售行业跌幅前五名个股 

跌幅 TOP5 证券代码 证券简称 区间涨跌幅（%） 最新市值（亿元） 

1 000679.SZ 大连友谊 -24.1 12 

2 000626.SZ 远大控股 -24.1 21 

3 600778.SH 友好集团 -23.7 11 

4 600753.SH 庚星股份 -23.7 12 

5 000632.SZ 三木集团 -23.2 12 

资料来源：Wind，上海证券研究所（最新市值为最新交易日收盘后市值） 
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2 行业动态跟踪及大事提醒 

2.1 行业要闻回顾 

 

1. 传统零售动态跟踪 

【年货节期间苏宁易购全国门店客流同比提升 206%】苏宁易购

发布节前消费大数据显示，年货节期间，苏宁易购全国门店客流

同比提升 206%，以旧换新成为消费新主张，订单量同比提升

153%。（2024-2-7，亿邦动力） 

【2023 年社零消费总额同比增 7.2%】国家统计局日前发布数据

显示，2023 年，社会消费品零售总额 471495 亿元，比上年增长

7.2%，规模再创历史新高。分季度看，四季度社会消费品零售

总额同比增长 8.3%，增速比三季度加快 4.1 个百分点。（2024-

2-11，新华社） 

【春节假期前三日北京重点监测企业销售额达 22.8 亿元】春节

假期前三日，北京市商务局重点监测的百货、超市、专业专卖店、

餐饮和电商等业态企业实现销售额 22.8 亿元，较去年同期(农历

日，下同)增长 40%，较 2019 年增长 63.1%。全市 60 个重点商

圈客流量 1031.5 万人次，同比增长 6.9%。假期前三日，重点监

测的 CBD 商圈、王府井商圈、三里屯商圈客流量同比分别增长

15.5%、12.2%、7.4%。（2024-2-13，中国新闻网） 

【百联股份门店客流和销售实现双增】百联股份在全国 40 余家

门店，客流和销售双双超过疫情之前节日同比的峰值。其中，面

向长三角游客的上海青浦百联奥莱客流、销售同比均有两位数增

长；黄浦江畔世博源购物中心客流提升近两成，销售增长超五成。

（2024-2-15，解放日报） 

【春节河南郑州商场客流量营业额增长】春节期间，河南郑州多

个大型商业中心消费火热，黄金珠宝、餐饮、电影等项目成为消

费热点。不少商圈也推出系列优惠活动，满足消费者多样化需求。

郑州市商务局统计数据显示，截至 2 月 15 日，春节假期期间，

郑州市大型商业综合体客流量累计为 274.38 万人次，同比增长

为 5.58%；营业额累计为 4.51 亿元，较 2023 年同期增长 9.75%。

（2024-2-16，央视网） 
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【各地文旅市场喜迎消费“开门红”】春节期间，各地消费迎来

“开门红”。在重庆，观音桥商圈日均人流量超 80 万人次，商

圈商场餐饮消费同比增长超五成；在天津，金街商圈组织近 50

场非遗展演活动，搭建全新消费场景，日均营业额突破 1 亿元，

创新高；湖北发放新春消费券，武汉商场推出新春游园会活动，

客流量比去年同期增长约两成。（2024-2-16，央视网） 

【海南离岛免税购物金额涨近 500%】春运首日到年三十，也就

是今年 1 月 26 日到 2 月 9 日这 15 天，海南离岛免税购物金额

22.6 亿元，比去年同期增长了 4.9 倍，购物人数 33 万人次，增

长 3.7 倍，购物件数增长 4.3 倍。据海口海关统计，初一到初三

（2 月 10 日—12 日）假日前 3 天，海南离岛免税销售金额 8.81

亿元；免税购物人数 11.69 万人次；人均消费 7538 元。（2024-

2-16，央视财经） 

【春节期间服务消费升温但生活必需品货丰价稳】重点监测电商

平台住宿营业额同比增长超六成。其中，哈尔滨周边乡村民宿营

业额增长 3 倍以上。生活必需品货丰价稳。据商务部商务大数据

监测，全国百家大型农副产品批发市场粮油、肉类、禽蛋、蔬菜

库存充足；粮食、食用油、猪牛羊肉、鸡肉、鸡蛋价格与节前基

本持平，蔬菜价格比节前下降 1.2%。（2024-2-16，央视网） 

【全国重点商圈客流同比增七成】商务部大数据监测显示，各地

商圈客流大幅攀升，除夕全国示范步行街客流量、营业额同比分

别增长 26.9%和 21.7%。腊月二十三至初七，全国重点商圈客流

总量同比增长 73%。和去年同期相比，客流量排名前十的商圈中，

新出现了重庆解放碑步行街、西安大唐不夜城步行街、广州的北

京路步行街和哈尔滨中央大街步行街。（2024-2-15，光明日报；

2024-2-16，央视网） 

【春节除夕至初五全行业网络支付交易达 7.74万亿元】中国人民

银行数据显示，春节除夕至初五，网联清算公司和中国银联处理

的全行业网络支付交易持续增长，共计处理交易 153.8 亿笔，金

额 7.74万亿元，同比分别增长 15.8%和 10.1%。其中，餐饮、住

宿、旅游、零售、影视娱乐等消费场景尤其受到青睐，同比增长

均超过 20%。（2024-2-16，央视网） 

 

2. 电商行业动态跟踪 
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【快手本地生活 2023 第四季度 GMV 同比增长超过 25 倍】快手

大数据研究院发布《2023 快手年度数据报告》，2023 年，超过

1.38 亿用户首次在快手平台发布短视频。在消费端，2023 年快

手上发布的短视频获得了超过1万亿次的点赞、1700亿次评论、

1000亿次收藏以及 1200亿次分享转发。2023 年有超过 2200万

创作者在快手平台获得收入，快手直接和间接带动的新职业数量

达到了 174 种。2023 年第四季度，快手本地生活 GMV 同比增长

超过 25 倍，日均支付用户数同比增长近 40 倍。（2024-2-7，亿

邦动力） 

【春晚期间京东派发 1 亿份实物好礼、30 亿红包】据京东黑板

报，作为中央广播电视总台《2024 年春节联欢晚会》独家互动

合作平台，春晚期间，用户在京东的互动量超 552 亿次，京东为

春晚准备的 30 亿红包及 1 亿份实物好礼也全部送出。据悉，今

年是京东连续第 12 年“春节也送货”，京东的物流、配送上门、

线下零售等服务也将在春节期间保持正常运行。（2024-2-10，

亿邦动力） 

【“2024 全国网上年货节”实现网络消费“开门红”】商务部

市场运行和消费促进司司长徐兴锋在近日举行的国新办新闻发布

会上表示，“2024 全国网上年货节”开展至今，网络零售额接

近 8000 亿元，比去年农历同期增长 8.9%，实现了 2024 年网络

消费的“开门红”。（2024-2-13，人民网） 

【美团外卖年夜饭异地订单同比增29%】美团外卖发布的数据显

示，年夜饭外卖异地订单同比去年增长 29%。多个热门旅游城市

的外卖订单涨幅明显。其中，三亚同比去年增长 76%，西双版纳

同比去年增长 91%，丽江同比去年增长 140%，舟山同比去年增

长 1000%。此外，返乡热门城市的外卖订单也有大幅上涨。

（2024-2-13，亿邦动力） 

【京东快递春节与情人节花卉备货期重叠 鲜花快递量涨 3倍】今

年春节与情人节花卉备货期重叠，昆明斗南花卉市场迎来寄递高

峰。目前，京东物流已成为云南鲜花走出西南、热销全国的重要

物流保障。京东快递数据显示，近半月来，包裹寄递量较此前翻

了 3 倍，有快递小哥半月就发出 400 万枝鲜花。（2024-2-13，

亿邦动力） 

3. 黄金珠宝行业动态跟踪 
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【春节期间金银珠宝销售同比增长 10%以上】春节期间，节庆商

品销售红火。商务部重点监测零售企业绿色有机食品、金银珠宝

销售额同比增长 10%以上。（2024-2-14，央广网） 

 

2.2 行业资本动态 

【沪上阿姨拟赴港 IPO】2月 14日，沪上阿姨正式向港交所递交

招股说明书，拟主板挂牌上市。根据招股书，沪上阿姨 2021 年、

2022 年营收分别约为 16.4 亿元、21.99 亿元，2023 年前 9 个月

营收为 25.35 亿元，同期利润分别为 8339.9 万元、1.49 亿元和

3.24 亿元。（2024-2-14，经济观察网） 

2.3 公司公告 

表 3：过去一周商贸零售上市公司重点公告 

公告时间 代码 上市公司 公告内容 

2.5 300592.SZ 华凯易佰 

关于董事配偶增持公司股份计划的公告。公司副董事长胡范金先生之配偶罗春女士已于 

2024 年 2 月 5 日以集中竞价交易方式增持公司股份 108.57 万股，占公司总股本

0.3985%。：罗春女士计划自 2024 年 2 月 5 日起 6 个月内以集中竞价交易方式使用自

有资金或自筹资金增持公司股份，在不高于 18 元/股的前提下，拟增持股份的金额不低

于人民币 0.5 亿元（含已增持部分）。 

2.6 002264.SZ 新华都 

关于首次回购股份的公告。公司于 2024 年 2 月 5 日首次以集中竞价方式实施回购股

份，回购股份数量 333.57 万 股，占公司最新总股本的 0.46%，最高成交价为 3.93 元/

股，最低成交价为 3.66 元/股，支付的总金额为 1236.73 万元。 

2.6 002803.SZ 吉宏股份 

关于增加公司股份回购资金总额的公告。公司股份回购资金总额进行增加，回购股份资

金总额由不低于人民币 0.4亿元、不超过人民币 0.6亿元调整为不低于人民币 0.6亿元、

不超过人民币 1.2 亿元。截至 2024 年 1 月 31 日，公司以集中竞价交易方式累计回购公

司股份数量 148.92 万股，占公司目前总股本的 0.3868%，最高成交价为 23.93 元/股，

最低成交价为 14.83 元/股，成交总金额为人民币 0.261852225 亿元。 

2.7 002803.SZ 吉宏股份 

关于向香港联交所递交 H 股发行并上市申请的公告。公司已于 2024 年 2 月 6 日向香港

联合交易所有限公司递交了发行 H 股股票并在香港联交所主板挂牌上市的申请，并于同

日在香港联交所网站刊登了本次发行的申请资料。 

2.7 300945.SZ 曼卡龙 

首次公开发行前已发行股份上市流通的提示性公告。公司首次公开发行前总股本为1.53

亿股，首次公开发行股票后总股本为 2.04 亿股，公司目前总股本为 2.61951029 亿股，

尚未解除限售的股份数量为 1.17701263 亿股。本次解除限售股份的上市流通日期为

2024 年 2 月 19 日，本次解除限售股份的数量为 1.17701263 亿股，占公司总股本的

44.9325%。 

2.8 600827.SH 百联股份 

关于公司董事长辞任的公告。公司董事会于近日收到公司董事长叶永明先生的辞任申

请，根据国有企业领导人员兼职规定，叶永明先生申请辞任公司第九届董事会董事长、

董事、战略委员会主任委员、提名委员会委员。 

2.8 600655.SH 豫园股份 
关于以集中竞价交易方式回购公司 A股股份方案的公告。公司以自有资金通过上海证券

交易所交易系统以集中竞价交易方式回购公司已发行的部分人民币普通股股票，不低于
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2.4 下周大事提醒 

 

3 风险提示 

1) 经济复苏不及预期：宏观经济影响国内居民消费，若经济增

速放缓，可能导致居民消费信心下降，消费需求受抑制，零

售行业复苏承压。 

2) 行业竞争加剧：若行业竞争加剧，使得市场空间进一步被切

割，可能对企业战略转型及业绩增长造成压力。 

3) 门店扩张不及预期：黄金珠宝和线下超市板块，公司依托门

店扩张带动营收规模增长，若新开和改造门店不达预期，可

能导致公司营收增速放缓。 

4) 新业态转型不及预期：线下超市和平台经济积极创新，试水

新业态，创新业务是否能创造可观利润仍有待市场检验。 

人民币 1 亿元，不超过人民币 2 亿元。公司拟以自有资金回购公司部分股份，用于员工

持股计划或者股权激励。 

2.9 600655.SH 豫园股份 

关于股东部分股份解除质押的公告。上海复地投资管理有限公司持有本公司股份数量为

10.23403904 亿股，占公司总股本比例为 26.27%。本次办理股票解押后，复地投资累

计质押数量为 5.77465889 亿股。公司控股股东复星高科技及其一致行动人合计持有本

公司股份数量为 24.09720644 亿股，占公司总股本比例为 61.85%。本次部分股票解除

质押后，复星高科技及其一致行动人累计质押股票 13.04315974亿股，质押股份占复星

高科技及其一致行动人所持有本公司股份的 54.13%。 

资料来源：各公司公告，上海证券研究所 

表 4：下周大事提醒 

2024/2/19 2024/2/20 2024/2/21 2024/2/22 2024/2/23 2024/2/24 2024/2/25 

周一 周二 周三 周四 周五 周六 周日 

新华都

（002264.SZ） 

股东大会召开 

 

曼卡龙 

（300945.SZ） 

限售股份上市流通 

 

 

唯品会 

（VIPS.N） 

年报预计披露日期 

 

重庆百货 

（600729.SH） 

股东大会召开 

焦点科技 

（002315.SZ） 

年报预计披露日期 

 

孩子王 

（301078.SZ） 

股东大会召开                

资料来源：wind，上海证券研究所 
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