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平安观点： 

 春节是中国最重要的节日，也是传统消费旺季，从中或亦能寻得全年消费

变化的线索。我们本篇报告聚焦于春节假期的多维数据，探究 2024 年国

内需求的韧性所在。 

 2024 年春节出行火热，消费量增，体现内需韧性。1）春节出行火热，结

构亮点在于民航和铁路，跨境客流也有进一步提升；注意到，疫情后主要

假期自驾出行热度不减，中长期或有助于乘用车渗透率的提升。2）消费量

增，服务消费成为最大亮点。春节假期增值税发票口径的服务消费增长超

5 成，旅游收入的恢复率接近前期高点；商贸零售、支付交易分别录得

6.6%和 8%的同比增速，在高基数基础下表现尚可。然而，消费客单价短

期或受制于居民消费能力，仍有较大提升空间；这体现为，旅游人均消费

约为 19 年同期 9 成，电影票价同比下滑，支付笔数增速远超金额增速。然

而，春节期间新房和二手房销售弱于以往，尤其是低能级城市返乡置业偏

弱，房地产市场走向趋势性恢复仍需时日。 

 国内出行火热，跨境进一步恢复。1）春运前 23 天日均跨区域人员流动

2.3 亿人次，农历同比增长 15.8%，较 2019 年同期增长 14.4%。节奏上，

人员流动在自腊月二十八至正月初八持续强于历史同期，或因春节假期错

位，且叠加居民返乡、外出旅游意愿偏强的影响。2）出入境人员规模恢复

至 2019 年同期的 9 成，国际航班接近于 2019 年的 7 成。3）百度迁徙指

数较 23 年同期增 10%，较 29 年同期增 38%；全国重点旅游景区、购物中

心的平均客流同比表现弱于 2023 年春节以来的主要假期。 

 春节假期国内消费量增，客单价仍有提升空间。1）国内旅游收入同比增长

47%，较 19 年同期增 7.7%。以 19 年为基准，今年春节假期旅游收入的

恢复率是 2020 年以来主要假期中最高的一次；而人均旅游支出仅恢复至

2019 年同期的 90.5%，弱于 2023 年中秋国庆假期。2）服务消费加速增

长。从增值税发票数据看，今年春节服务消费同比增长 52%，高于 2023

年春节的 13.5%、2023 年中秋国庆假期的 20.9%。春节档全国电影票房收

入、总观影人次均破历史记录，受假期延长影响；而日均票房收入、日均

人次和电影票均价同比分别增长 3.8%、10.6%、-6.1%。3）商贸零售同比

增速约 6.6%，不及 2023 年的春节和国庆黄金周。以此推断，2024 年全年

社零增速有望落在 5%-6%的区间。4）除夕至大年初八，网络支付日均交

易金额同比增 8%，日均交易笔数同比增 18.6%。 

 春节假期商品房销售低迷。新房方面，61 个样本城市春节期间农历同比约

-26.8%，较节前一周跌幅走阔 1.2 个百分点。其中，一二线城市较节前小

幅回落；四五线城市更弱，跌幅较节前一周走阔 10 个百分点。二手房方

面，春节期间农历同比约-6.1%，增速回落 11.6 个百分点。2024 年正月初

五至初八的新房和二手房成交面积仅略高于受疫情影响的 2020 年，与春

节假期时间较长存在关联，也体现出居民购房意愿偏弱。 
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春节是中国最重要的节日，也是传统的消费旺季，从中或亦能寻得全年消费变化的线索。我们本篇报告正聚焦于春节假期

的多维数据，探究 2024年国内需求的韧性所在。 

 

一、 出行：火热 

国内出行火热，跨境进一步恢复。1）春运前 23 天日均跨区域人员流动 2.3 亿人次，农历同比增长 15.8%，较 2019 年同

期增长 14.4%。节奏上，人员流动在自腊月二十八至正月初八持续强于历史同期，或因春节假期错位，且叠加居民返乡、

外出旅游意愿偏强的影响。2020 年以来，更多居民倾向于自驾出行，高铁和民航出行便利、也有增量，而公路客运、水路

出行人数中枢明显回落。2）出入境人员规模恢复至 2019年同期的 9成，国际航班接近于 2019年的 7成。3）百度迁徙指

数较 23年同期增 10%，较 29年同期增 38%；全国重点旅游景区、购物中心的平均客流同比表现弱于 2023年春节以来的

主要假期。 

 

1、跨区流动 

人员跨区域流动超 2019 年同期。据交通运输部统计，2024年春运前 23天（农历腊月十五-正月初八）全国日均跨区域人

员流动 2.3 亿人次，农历同比增长 15.8%，较 2019年同期增长 14.4%。节奏上，2024年春节人员流动在自腊月二十八至

正月初八持续偏强，中枢明显较 2019及2023年抬升，或因春节假期错位，且叠加居民返乡、外出旅游意愿偏强的影响。 

民航、铁路出行同比恢复较快，自驾出行热度不减。分出行方式看，今年春运前 23天民航、铁路、水运、公路客运、自驾

出行（高速公路及普通国省道非营业性小客车）日均旅客发送量农历同比分别增长 65.4%、54.4%、45.1%、38.2%和

11.4%；相比 2019年农历同期，自驾人员流动增 3到 4成，铁路和民航增量在 2成左右，而水运和公路客运出行人数减少。 

图表1 春运期间全社会跨区域人员流动量  图表2 春运期间分交通方式跨区域人员流动量 

 

 

 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所；注: 19及 23年为农历同期 
 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所；注: 19及 23年为农历同期 
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图表3 春运期间铁路日发送客运量  图表4 春运期间民航日发送客运量 

 

 

 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所；注: 19及 23年为农历同期 
 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所；注: 19及 23年为农历同期 

 

图表5 除夕至正月初八全口径公路客运量较快增长  图表6 高速公路及普通国省道非营业性小客车人员出行 

 

 

 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所；注: 19及 23年为农历同期 
 

资料来源:交通运输部，平安证券研究所；注: 19及 23年为农历同期 

 

2、跨境出行 

出入境人员规模恢复至 2019年同期的 9成，国际航班接近于 2019年的 7成。1）据国家移民管理局数据，2024年春节假

期，全国边检机关共保障 1351.7万人次中外人员出入境，日均查验出入境人员 169万人次，较 2023年春节同期增长 2.8

倍，恢复至 2019年春节同期的近九成；查验跨境交通运输工具 45.9万架（艘、列、辆）次，较 2023年春节同期增长 1.6

倍。2）据航班管家数据，2024 年春节假期期间，国际及港澳台航线累计执飞 14854 架次，日均执飞量约恢复至 2019 年

阳历同期的 68.6%。 
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图表7 出入境人员规模恢复至2019年同期的 9成  图表8 国际及地区航线恢复至 2019年同期 7 成左右 

 

 

 

资料来源: 国家移民管理局，平安证券研究所 
 

资料来源: 航班管家，平安证券研究所 

 

3、百度迁徙 

据百度地图路况大数据，2024 年春节假期期间（春节至正月初八）：1）百度迁徙指数（主要利用百度地图定位展现人口的

迁徙情况）中枢抬升，较 2023年同期增 10%，较 2019年同期增 38%。2）全国重点旅游景区、全国重点购物中心的平均

客流指数分别较去年同期增长 8.7%、减少 8%，同比表现弱于2023年春节以来的主要假期。 

图表9 从百度迁徙指数看，2024年春节假期出行热度高于 2023年 

 

资料来源：百度大数据平台，iFind，平安证券研究所 
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图表10 2024 年春节全国重点旅游景区客流指数较去年春节高 8.7% 

  

资料来源：百度大数据平台，平安证券研究所 

 

图表11 2024 年春节全国重点购物中心客流指数低于去年春节 

   

资料来源：百度大数据平台，平安证券研究所 

 

二、 消费：量增 

春节假期国内消费量增，客单价仍有提升空间。1）国内旅游收入同比增长 47%，较 19年同期增 7.7%。以 19年为基准，

今年春节假期旅游收入的恢复率是 2020年以来主要假期中最高的一次；而人均旅游支出仅恢复至 2019年同期的 90.5%，

弱于 2023 年中秋国庆假期。2）服务消费加速增长。从增值税发票数据看，今年春节服务消费同比增长 52%，高于 2023

年春节的 13.5%、2023年中秋国庆假期的 20.9%。春节档全国电影票房收入、总观影人次均破历史记录，受假期延长影响；

而日均票房收入、日均人次和电影票均价同比分别增长 3.8%、10.6%、-6.1%。3）商贸零售同比增速约 6.6%，不及 2023

年的春节和国庆黄金周。以此推断，2024 年全年社零增速有望落在 5%-6%的区间。4）除夕至大年初八，网络支付日均交

易金额同比增 8%，日均交易笔数同比增18.6%。 

 

1、国内旅游 

2024 年春节假期期间，国内旅游收入明显恢复，主要得益于出行人数的增多。据文化和旅游部数据中心测算，2024 年春

节假期 8 天，国内旅游出游人数 4.74 亿人次，同比增长 34.3%，按可比口径较 2019 年增长 19.0%；实现国内旅游收入

6326.87亿元，按可比口径同比增长 47.3%，按可比口径较 2019年增长 7.7%。 
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以 2019 年为基准，2024 年春节假期期间，旅游收入的恢复率是 2020 年以来主要假期中最高的一次。拆分来看，旅游出

行人次的恢复率仅略低于 2023 年五一假期，但人均旅游支出仅恢复至 2019 年同期的 90.5%，弱于 2023 年中秋国庆假期。

由此看，2024 年春节假期居民旅游意愿较强，是推动旅游收入较快恢复的主导力量，而消费能力或受制于收入，仍有一定

提升空间。 

图表12 2024年春节旅游收入恢复率创 2020年以来新高 

 

 
 

资料来源：文化和旅游部,平安证券研究所 

 

2、服务消费 

春节期间服务消费加速增长。从国家税务总局增值税发票数据看，2024年春节服务消费同比增长 52%，高于 2023年春节

13.5%的同比增速、2023 年中秋国庆假期 20.9%的同比增速。从税务总局分项数据看，春节假期期间，汽车租赁、旅行社

相关消费、文艺创作表演等服务消费收入增速超过 1倍，餐饮服务、住宿服务日均消费也分别录得32%、25%的增速。 
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图表13 2024 年春节服务消费相关行业营收同比增速 

 

资料来源：国家税务总局，平安证券研究所 

 

2024 年春节档居民观影热情较高，票价回落也在一定程度上刺激消费意愿。据国家电影局和灯塔专业版数据统计，2024

年春节档（2月 10日至 2月 17日），全国电影票房收入为 80.16亿元，总观影人次 1.63亿，均破历史记录。不过，2024

年春节档长达 8天，与此前几年的 7天存在明显差异，需调整为日均数据。1）日均票房收入方面，2024年春节档较 2023

年农历同期增长 3.8%，较 2019年农历同期增长 18.9%，但低于 2021年农历同期。日均观影人次方面，2024年春节档较

2023 年农历同期增长 10.6%，相比 2019 年同期增长 8%，同样低于 2021 年农历同期。此外，2024 年春节电影票均价为

49.1元，同比回落 6.1%，其中一二线城市电影票价回落幅度更大。 

营业性演出表现更为亮眼。经文化和旅游部数据中心测算，春节假期全国营业性演出场次 1.63 万场，同比增长 52.10%；

票房收入 7.78亿元，同比增长 80.09%；观演人数 657.65万人次，同比增长 77.71%。 

图表14 2024 年春节档票房收入创历史新高  图表15 2024 年春节档日均观影人次增长 10.6% 

 

 

 

资料来源: 猫眼研究院,平安证券研究所；注：2021年增速为相对
2019年变化  

资料来源: 猫眼研究院，平安证券研究所；注：2021年增速为相对
2019年变化 
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图表16 2024 年春节档平均票价同比-6.1%  图表17 2024 年春节档一线城市平均票价更快下滑 

 

 

 

资料来源: 猫眼研究院平安证券研究所；注：2021年增速为相对
2019年变化  

资料来源: 猫眼研究院，平安证券研究所；注，价差单位为元 

 

3、商贸零售 

据商务部大数据监测，春节期间重点监测商贸流通企业销售额同比增速约 6.6%，增速略低于较 2023 年春节黄金周的 6.8%，

也不及国庆黄金周的 9%。2011年以来，社会消费品零售总额的年度增速与春节、国庆黄金周的重点监测企业销售额增速变

化接近，或因假日期间消费需求得以集中释放，各项数据更能折射出真实消费能力。以当前春节消费数据推断，2024 年全

年社零增速有望落在 5%-6%的区间。从各省市自治区公布的数据看，京津翼、四川、江苏、宁夏、广西等地的商贸销售额

增速高于全国，而河南、湖南、新疆、云南、贵州等中西部区域增长弱于总体。需要注意的是，重点监测的商贸流通企业

规模往往较大，这一口径会遗漏小额、高频次的线下消费，存在一定的样本偏差。 

邮政快递包裹较快增长。从历史数据看，快递业务量与网上实物消费金额增速的走势接近。据国家邮政局数据，2024 年春

节长假期间（2 月 10 日至 17 日），全国邮政快递业揽收快递包裹 10.79 亿件，日均揽收量与 2023 年春节假期相比增长

145.2%；投递快递包裹 6.41亿件，日均投递量与 2023年春节假期相比增长 82.1%，侧面体现出网上实物消费的较快增长。 

图表18 春节假期重点监测商贸流通企业销售额增速 
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资料来源：各省、市商务厅，平安证券研究所；注：据广西报道，商务大数据监测显示，全区 188家商贸重点企业假期期间实现销售总额同比增
长 7.0%，高于全国 0.4个百分点，高于云南 3.5个百分点，高于贵州 3.9个百分点 

 

4、支付交易 

全国层面，中国人民银行公布了网联清算公司和中国银联的网络支付交易数据，2024 年春节除夕至大年初八，全国日均交

易金额 1.25万亿元，相比去年春节假期增长 8.0%。 

地区方面，四川、浙江、湖南等省份公布了银联商务监测的消费金额数据，2024 年春节期间消费金额分别相比去年农历同

期增长 6%、6.1和 16.9%。 

图表19 2024 年春节假期网络支付数据汇总 

口径 时间 金额同比  

全国 

(网联+ 

银联) 

除夕- 

大年初八 
8.0% 

中国人民银行数据显示，网联清算公司和中国银联处理的全行业网络支付交易持续增

长。春节除夕至大年初八，日均处理交易 26.3亿笔，金额 1.25万亿元，相比去年春节

假期，日均分别增长 18.6%和 8.0%。 

除夕- 

大年初五 
10.1% 

中国人民银行数据显示，2024 年春节从除夕到大年初五，网联清算公司和中国银联共
处理网络支付交易 153.8亿笔，金额 7.74万亿元，同比分别增长 15.8%和 10.1%。 

四川 

(银联) 

春节- 

大年初八 6% 

记者从四川省商务厅获悉，2024 年春节期间（2 月 10 日至 17 日），银联商务数据显

示，全省线下共发生消费金额近 1000 亿元，同比增长超 6%，消费笔数超 3 亿笔，同

比增长超 25%。 

浙江  

(银联) 
春节期间 6.1% 

春节期间，浙江全省银联商务累计消费金额达 898.10 亿元，同比增长 6.11%，其中餐

饮、住宿、娱乐同比分别增长 73.45%、65.84%、23.13%。二维火 6200家餐饮企业累

计营业额达 3.74 亿元，同比增长 7.11%，累计客流量达 409.84 万人次，同比增长

18.64%。10家电商平台累计实现交易额 8972.8万元，较 2023年同期增长 7.8%。 

湖南  

(银联) 

春节- 

大年初七 
16.9% 

据银联商务数据显示，2月 10 日至 16 日，湖南消费金额 578.92 亿元，较 2023 年春

节消费金额增长 16.88%，较2019年春节消费金额增长 21.3%。 

资料来源：人民银行，各省商务厅，平安证券研究所 

 

三、 置业：偏弱 

春节假期商品房销售低迷，同比表现略弱于此前一周。1）以 61个样本城市看新房成交，2024年春节前一周（2月 2日至

8日）的日均成交面积农历同比约-25.6%，春节期间（2月 9日至 17日） 农历同比约-26.8%，跌幅走阔 1.2个百分点。其
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中，一线、二线城市 2024 年春节期间新房销售农历同比增速分别为-41.8%、-19.5%，较节前小幅回落 2-3 个百分点；四

五线城市新房销售更快走弱，2024年春节期间日均成交面积农历同比增速为-28.6%，较春节前一周走阔 10.2个百分点。2）

以 15个样本城市看二手房成交情况，2024年春节前一周（2月 2日至 8日）日均成交面积约农历同比约 5.5%，春节期间

（2月 9日至 17日）农历同比约-6.1%，增速回落 11.6个百分点。此外，据中指数据，今年春节假期（2024年 2月 10日

至 17日），25个代表城市新房日均成交面积较上年春节假期（2023年 1月 21日至27日）下降约 27%。 

从历史规律看，农历正月初五以后新房和二手房成交面积往往步入恢复通道，与返乡置业相关联。今年春节前部分开发企

业已加大营销力度，多地政府也推出了返乡置业优惠政策。然而，2024 年正月初五至初八的新房和二手房成交面积仅略高

于受疫情影响的 2020年，与春节假期时间较长存在关联，但四五线城市楼市更加低迷，也体现出居民购房意愿偏弱。 

图表20 春节前后样本城市新房销售面积  图表21 春节前后样本城市二手房房销售面积 

 

 

 

资料来源:Wind,平安证券研究所 
 

资料来源:Wind，平安证券研究所 

 

图表22 春节前后一线城市新房销售面积  图表23 春节前后四五线样本城市新房销售面积 

 

 

 

资料来源:Wind,平安证券研究所 
 

资料来源:Wind，平安证券研究所 

风险提示：稳增长政策落地效果不及预期，海外经济衰退程度超预期，房地产企业信用风险蔓延等。 
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市场有风险，投资需谨慎。 

免责条款： 

此报告旨为发给平安证券股份有限公司（以下简称“平安证券”）的特定客户及其他专业人士。未经平安证券事先书

面明文批准，不得更改或以任何方式传送、复印或派发此报告的材料、内容及其复印本予任何其他人。 

此报告所载资料的来源及观点的出处皆被平安证券认为可靠，但平安证券不能担保其准确性或完整性，报告中的信息

或所表达观点不构成所述证券买卖的出价或询价，报告内容仅供参考。平安证券不对因使用此报告的材料而引致的损

失而负上任何责任，除非法律法规有明确规定。客户并不能仅依靠此报告而取代行使独立判断。 

平安证券可发出其它与本报告所载资料不一致及有不同结论的报告。本报告及该等报告反映编写分析员的不同设想、

见解及分析方法。报告所载资料、意见及推测仅反映分析员于发出此报告日期当日的判断，可随时更改。此报告所指

的证券价格、价值及收入可跌可升。为免生疑问，此报告所载观点并不代表平安证券的立场。 

平安证券在法律许可的情况下可能参与此报告所提及的发行商的投资银行业务或投资其发行的证券。 

平安证券股份有限公司 2024 版权所有。保留一切权利。 
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