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[Table_Summary] 投资要点： 

2023年广告市场波动回暖，12月同比保持增长趋势。根据 CTR数据显示，

广告市场 2023 年花费同比上涨 6.0%。具体到单月的广告花费情况来看，

广告市场自 3月恢复正增长，4、5月同比持续两位数增长，6月涨幅有所

回落后各月花费增幅呈现较平稳的正增长，12 月同比增长 8.9%；月度花

费环比增长 8.3%，整体市场在波动中逐渐回暖。整体来看，随着消费市场

热度回升，经济复苏稳中向好，广告市场 2023 年回升态势显著，2024 年

有望延续。 

广告市场以头部行业增长为主，药品、饮料、娱乐及休闲、化妆品/浴室用

品的增投表现突出。从细分行业来看，饮料、药品、娱乐及休闲、商业及

服务性和化妆品/浴室用品等五个行业的广告花费同比增长。由于居民保

持对生活品质的需求，生活用纸、口腔清洁/护理用品、浴室用品、洁肤用

品等品类有不同程度的增投表现，广告主投放仍处于较高水平，助推化妆

品/浴室用品行业广告花费全年同比增加 34.0%；得益于国家/城市形象、

学习机、公园/风景区、快餐店、酒楼/餐厅/酒廊等品类加大推广宣传带动，

同时消费者 2023 年出游热情高涨，户外宣传需求攀升，娱乐及休闲行业

广告花费同比增加 29.9%；饮料行业保持着较大的投放体量，广告花费同

比增长 15.7%；药品行业广告花费同比增长 12.3%；商业及服务性行业同比

上涨 1.8%。 

梯媒仍为主力军，影院视频渠道环比大幅上涨。从细分渠道来看，梯媒仍

然保持高景气度，电梯 LCD 和电梯海报广告整体花费全年同比分别增长

20.4%、16.5%，12月份涨幅分别为 26.8%、10.5%；影院视频 12月份月度

花费同比下跌 36.9%，较 11 月份下跌趋势有所加重，环比大幅上涨 41.3%；

机场、火车/高铁站、地铁和街道设施刊例全年花费同比均由负转正；电视、

广播和报纸的广告同比跌幅较 2022 年均有不同程度的收窄；杂志广告跌

幅有所扩大。 

投资建议：在 2023 年广告整体市场表现回暖的情况下，梯媒持续保持高

景气度。随着宏观政策放开，线下消费场景的人流量逐步恢复，对应场景

下的线下广告需求也会得到复苏。梯媒有着用户必经、人流量大的特点，

预计 2024 年仍为核心价值赛道；此外，影院广告等线下渠道表现具备较

大的弹性。 

⚫ 风险因素：宏观经济下行风险；政策环境变化；消费复苏不及预期；细分

渠道广告投放增速不及预期；广告行业竞争加剧。    
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1    市场表现：2023 年广告市场波动回暖，梯媒仍为主力军 

2023年广告市场波动回暖，12月同比保持增长趋势。根据CTR数据显示，广告市场2023

年花费同比上涨6.0%。具体到单月的广告花费情况来看，广告市场自3月恢复正增长，

4、5月同比持续两位数增长，6月涨幅有所回落后各月花费增幅呈现较平稳的正增长，

12月同比增长8.9%；月度花费环比增长8.3%，整体市场在波动中逐渐回暖。整体来看，

随着消费市场热度回升，经济复苏稳中向好，广告市场2023年回升态势显著，2024年

有望延续。 

图表1: 2017-2023 年整体广告花费同比变化情况 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 

 

图表2: 2022年 1月至 2023年 12月单月广告花费同比、环比变化情况 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 
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广告市场以头部行业增长为主，药品、饮料、娱乐及休闲、化妆品/浴室用品的增投

表现突出。从细分行业来看，饮料、药品、娱乐及休闲、商业及服务性和化妆品/浴

室用品等五个行业的广告花费同比增长。由于居民保持对生活品质的需求，生活用纸、

口腔清洁/护理用品、浴室用品、洁肤用品等品类有不同程度的增投表现，广告主投

放仍处于较高水平，助推化妆品/浴室用品行业广告花费全年同比增加34.0%；得益于

国家/城市形象、学习机、公园/风景区、快餐店、酒楼/餐厅/酒廊等品类加大推广宣

传带动，同时消费者2023年出游热情高涨，户外宣传需求攀升，娱乐及休闲行业广告

花费同比增加29.9%；饮料行业保持着较大的投放体量，广告花费同比增长15.7%；药

品行业广告花费同比增长12.3%；商业及服务性行业同比上涨1.8%。 

图表3: 22 年 1-12 月与 23 年 1-12月广告整体市场分行业广告花费同比增速 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 

梯媒仍为主力军，影院视频渠道环比大幅上涨。从细分渠道来看，梯媒仍然保持高景

气度，电梯LCD和电梯海报广告整体花费全年同比分别增长20.4%、16.5%，12月份涨

幅分别为26.8%、10.5%；影院视频12月份月度花费同比下跌36.9%，较11月份下跌趋

势有所加重，环比大幅上涨41.3%；机场、火车/高铁站、地铁和街道设施刊例全年花

费同比均由负转正；电视、广播和报纸的广告同比跌幅较2022年均有不同程度的收窄；

杂志广告跌幅有所扩大。 

从梯媒广告细分行业来看，2023年1-12月电梯LCD广告整体同比上涨20.4%，月度同比

保持上涨趋势，12月份同比增长26.8%，环比上涨5.8%。各行业花费多数同比上涨，

其中家用电器、化妆品/浴室用品和娱乐及休闲涨幅居前三位，分别为184.4%、87.0%、

82.9%。 
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图表4: 2023年 1-12月电梯 LCD整体 TOP10 行业(大类)广告花费变化 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 

2023年1-12月电梯海报广告整体同比上涨16.5%，除去2月份同比有所下跌，其余月份

同比均为上涨，12月份同比增长10.5%，环比增长12.4%。其中交通、药品和IT产品及

办公室自动化服务三大行业广告花费同比增幅显著，分别上涨65.2%、55.1%、35.6%，

拉动整个渠道广告投入增加。 

图表5: 2023年 1-12月电梯海报整体 TOP10行业(大类)广告花费变化 

 
资料来源：CTR、万联证券研究所 
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2023年1-12月影院视频广告整体同比上涨21.9%，12月份同比下跌36.9%，较11月份下

跌趋势有所加重，环比上涨41.3%。其中活动类、化妆品/浴室用品和饮料三大行业广

告花费同比增幅显著，分别上涨109.2%、81.5%、73.1%，拉动整个渠道广告投入增加。 

图表6: 2023年 1-12月影院视频整体 TOP10行业(大类)广告花费变化 

 

资料来源：CTR、万联证券研究所 

2    投资建议 

广告市场随着经济复苏、政策放开、居民消费意愿增强，2023年整体花费同比上涨。

在各行业广告投放中，药品、饮料、娱乐及休闲、化妆品/浴室用品行业表现突出，

花费上涨显著。在2023年广告整体市场表现回暖的情况下，梯媒持续保持高景气度。

随着宏观政策放开，线下消费场景的人流量逐步恢复，对应场景下的线下广告需求也

会得到复苏。梯媒有着用户必经、人流量大的特点，预计2024年仍为核心价值赛道；

此外，影院广告等线下渠道表现具备较大的弹性。 

3    风险因素 

宏观经济下行风险；政策环境变化；消费复苏不及预期；细分渠道广告投放增速不及

预期；广告行业竞争加剧。 
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[Table_InudstryRankInfo] 行业投资评级 

强于大市：未来6个月内行业指数相对大盘涨幅10％以上； 

同步大市：未来6个月内行业指数相对大盘涨幅10％至-10％之间； 

弱于大市：未来6个月内行业指数相对大盘跌幅10％以上。 
 

 

[Table_StockRankInfo] 公司投资评级 

买入：未来6个月内公司相对大盘涨幅15％以上； 

增持：未来6个月内公司相对大盘涨幅5％至15％； 

观望：未来6个月内公司相对大盘涨幅-5％至5％； 

卖出：未来6个月内公司相对大盘跌幅5％以上。 

基准指数 ：沪深300指数 
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