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家用电器   
奥维云网 1 月线上清洁电器数据简评： 

龙头扫地机上新提速，洗地机均价延续下滑   
➢ 行业事件： 

奥维云网发布 1月线上清洁电器数据：1月传统电商清洁电器额/量分别同

比+2.82%、+3.27%，其中扫地机额/量分别同比+4.60%、+1.47%，洗地机额

/量分别同比+4.77%，+33.53%，推杆式吸尘器额/量分别同比-5.25%、-

10.65%；分品牌来看，科沃斯额/量分别同比-18.64%、-17.17%，添可额/量

分别同比-8.80%、+18.59%，石头额/量分别同比-13.00%、-14.08%，追觅额

/量分别同比+53.05%、+59.72%，云鲸额/量分别同比+14.69%、+10.86%。 

 

➢ 扫地机销额小幅增长，价格带有所分化 

2023年春节时间较为靠前，低基数基础上清洁电器传统电商销售实现小幅

增长；具体看扫地机器人，其传统电商额、量同比均小幅增长，均价同比

+3.1%至 3079 元，主要是由于 3-3.5K、4-4.5K 两个价格带的份额被 3.5-

4K、5K+分流；分品牌看销额份额，追觅上年同期份额基数低、当期同比提

升明显，美的扫地机新品 W20环比大幅带动份额至 8.8%，科沃斯与石头同

比有所波动，云鲸、小米同比基本持平，其他品牌无份额显著提升迹象。 

 

➢ 洗地机销量延续高增，降价仍为主旋律 

进入 2024年洗地机降价节奏仍延续，1月传统电商均价同比-21.5%至 2166

元，带动线上销量延续高增，各品牌均价同比均延续下滑，环比看添可基

本持平于 2380 元，追觅小幅提升至 2539 元，其余主要品牌环比均下滑；

分品牌看销额份额，美的、追觅、德尔玛同比提升，添可、石头同比下滑。

自 2023年 7月添可洗地机开启新一轮降价以来，其份额环比较平稳，销额

TOP5产品中有 4款属添可，品牌底蕴深厚，行业后续格局变动有待观察。 

 

➢ 龙头加快扫地机上新，洗地机或仍降价  

一方面，2024年各龙头或加快布局性价比全能型扫地机，科沃斯 T30 Pro 

2月已开启预售，与往年大促前集中推新明显不同，预售价 3699元起，石

头 P 系列迭代周期较此前 G 系列显著缩短，P10S 预售价 3299 元起；另一

方面，我们认为产品功能创新仍有空间，石头 P10S Pro、追觅 X40等新品

均推出“拖布+边刷双机械臂”微创新，同时洗地机器人等新产品形态也有

望引领行业风潮；此外我们认为洗地机竞争激烈，2024年大概率延续降价。 

 

➢ 投资建议 

低基数基础上，1月清洁电器传统电商额、量同比小幅增长，其中扫地机价

格带分化，洗地机均价延续下行。分品牌看销额份额，科沃斯、石头小幅

承压，追觅份额基数较低，同比表现较好。后续看，一方面我们认为性价

比全能型扫地机仍是 2024 年兵家必争之地，围绕 3-4K 价格段竞争或越发

白热化，另一方面我们认为高端产品功能迭代或仍有空间，此外洗地机均

价或持续下行。维持行业“强于大市”评级，推荐石头科技，关注科沃斯。   
 

风险提示：1、国内需求不及预期；2、海外需求低预期；3、原材料价格大

幅上涨；4、汇率大幅波动。   
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1、《家用电器：洗地机器人是下一个扫地机升级方

向吗？》2024.02.04 
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2024.02.02     

-30%

-17%

-3%

10%

2023-2 2023-6 2023-10 2024-2

家用电器 沪深300



请务必阅读报告末页的重要声明 2 

 

 

行业报告│行业点评研究 

1. 2024 年 1 月线上清洁电器零售表现 

1月线上清洁电器额/量分别同比+2.82%、+3.27%。分品牌来看，科沃斯额/量分

别同比-18.64%、-17.17%，添可额/量分别同比-8.80%、+18.59%，石头额/量分别同

比-13.00%、-14.08%，追觅额/量分别同比+53.05%、+59.72%，云鲸额/量分别同比

+14.69%、+10.86%。 

图表1：清洁电器线上零售额/量同比 

 

图表2：清洁电器线上零售均价（元）及同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表3：2024 年 1 月清洁电器线上 TOP10 品牌零售表现 

品牌名称  零售额（万元） 额 YOY 零售量（台） 量 YOY 零售均价（元） 均价 YOY 

添可 26420 -8.80% 111026 18.59% 2380 -23.09% 

科沃斯 23140 -18.64% 72615 -17.17% 3187 -1.77% 

追觅 21943 53.05% 75655 59.72% 2900 -4.18% 

戴森 16564 0.40% 55087 -10.49% 3007 12.17% 

美的 14501 105.70% 151084 9.93% 960 87.12% 

石头 14133 -13.00% 39251 -14.08% 3601 1.26% 

小米 12673 -12.77% 153549 -34.47% 825 33.10% 

云鲸 9878 14.69% 25770 10.86% 3833 3.45% 

苏泊尔 4380 -14.73% 117721 -25.07% 372 13.81% 

海尔 4167 -6.20% 83568 21.44% 499 -22.76% 

资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

2. 2024 年 1 月线上扫地机器人零售表现 

1 月扫地机器人额/量分别同比+4.60%、+1.47%。扫地机器人分品牌来看，科沃

斯额份额 26.88%（同比-10.55pct），石头额份额 18.59%（同比-3.28pct），追觅额份

额 14.53%（同比+7.73pct），云鲸额份额 14.12%（同比-0.28pct），小米额份额 12.15%

（同比-0.27pct）。 
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图表4：扫地机器人线上零售额/量同比 

 

图表5：扫地机器人线上零售均价（元）及同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表6：扫地机器人线上分品牌零售额份额 

 

图表7：扫地机器人线上分品牌零售量份额 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表8：扫地机器人线上分品牌均价（元） 

 

图表9：扫地机器人线上分品牌均价同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

3. 2024 年 1 月线上洗地机零售表现 

1 月洗地机额/量分别同比+4.77%，+33.53%。洗地机分品牌来看，添可额份额

44.46%（同比-6.59pct），追觅额份额 18.59%（同比+2.70pct），美的额份额 9.33%

（同比+5.02pct），石头额份额 4.17%（同比-1.28pct），德尔玛额份额 3.76%（同比

+2.00pct）。 
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图表10：洗地机线上零售额/量同比 

 

图表11：洗地机线上零售均价（元）及同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表12：洗地机线上分品牌零售额份额 

 

图表13：洗地机线上分品牌零售量份额 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表14：洗地机线上分品牌均价（元） 

 

图表15：洗地机线上分品牌均价同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 
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4. 风险提示 

1、国内需求不及预期。我们预计接下来几个季度国内需求至少能够维持在

2023Q4 的水平，暂不做高景气预期，这一预测的重要前提条件是地产需求未再进一

步大幅下滑，住宅销售至少能够保持在弱平稳区间，如上述假设受政策或宏观经济恢

复节奏扰动，最终未能达成，存在国内需求不及预期的风险。 

2、海外需求低预期。家电主要公司均有一定或较高比例的海外收入；当前预测

建立在欧美后续需求至少维持在 2023年下半年的水平，若进一步下滑，则有海外需

求低预期的风险。 

3、原材料价格大幅上涨。原材料占主要家电公司营业成本的比例在 80%以上，

目前盈利预测建立在原材料价格总体平稳，至多能够容忍部分材料出现个位数同比

涨幅，若超过这一水平，盈利能力可能会有不达预期甚至是下行的风险。 

4、汇率大幅波动。2023前三季度汇率贬值利好外销型公司出口竞争力及外币定

价业务毛利率提升，家电公司外销业务普遍提速；Q4 以来汇率呈现高位企稳态势，

但考虑 2022Q4汇率整体处于相对高位，若后续海外经济放缓、中美利差收敛超预期

演化，存在汇率升值压制出口的风险。 



请务必阅读报告末页的重要声明 6 

 

 

分析师声明 

本报告署名分析师在此声明：我们具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，本报告所表述的所有观点均准确地反映了我们

对标的证券和发行人的个人看法。我们所得报酬的任何部分不曾与，不与，也将不会与本报告中的具体投资建议或观点有直接或间接联系。 

评级说明 

投资建议的评级标准  评级 说明 

报告中投资建议所涉及的评级分为股票评级和行业评级

（另有说明的除外）。评级标准为报告发布日后 6到 12个

月内的相对市场表现，也即：以报告发布日后的 6 到 12

个月内的公司股价（或行业指数）相对同期相关证券市场

代表性指数的涨跌幅作为基准。其中：A股市场以沪深 300

指数为基准，新三板市场以三板成指（针对协议转让标

的）或三板做市指数（针对做市转让标的）为基准；香港

市场以摩根士丹利中国指数为基准；美国市场以纳斯达

克综合指数或标普 500 指数为基准；韩国市场以柯斯达

克指数或韩国综合股价指数为基准。 

股票评级 

买入 相对同期相关证券市场代表指数涨幅 20%以上 

增持 相对同期相关证券市场代表指数涨幅介于 5%~20%之间 

持有 相对同期相关证券市场代表指数涨幅介于-10%~5%之间 

卖出 相对同期相关证券市场代表指数跌幅 10%以上 

行业评级 

强于大市 相对同期相关证券市场代表指数涨幅 10%以上 

中性 相对同期相关证券市场代表指数涨幅介于-10%~10%之间 

弱于大市 相对同期相关证券市场代表指数跌幅 10%以上 

一般声明 

除非另有规定，本报告中的所有材料版权均属国联证券股份有限公司（已获中国证监会许可的证券投资咨询业务资格）及其附属机构（以下统称“国联证券”）。

未经国联证券事先书面授权，不得以任何方式修改、发送或者复制本报告及其所包含的材料、内容。所有本报告中使用的商标、服务标识及标记均为国联证

券的商标、服务标识及标记。 

本报告是机密的，仅供我们的客户使用，国联证券不因收件人收到本报告而视其为国联证券的客户。本报告中的信息均来源于我们认为可靠的已公开资料，

但国联证券对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。本报告中的信息、意见等均仅供客户参考，不构成所述证券买卖的出价或征价邀请或要约。该等信

息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应当对本报告中的信息和意

见进行独立评估，并应同时考量各自的投资目的、财务状况和特定需求，必要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。对依据或者使用本报告

所造成的一切后果，国联证券及/或其关联人员均不承担任何法律责任。 

本报告所载的意见、评估及预测仅为本报告出具日的观点和判断。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更改。过往的表现亦不应作为日后表现的预示和

担保。在不同时期，国联证券可能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。 

国联证券的销售人员、交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意见及建议不一致的市场评

论和/或交易观点。国联证券没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。国联证券的资产管理部门、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做

出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。 

特别声明 

在法律许可的情况下，国联证券可能会持有本报告中提及公司所发行的证券并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问和金融产品

等各种金融服务。因此，投资者应当考虑到国联证券及/或其相关人员可能存在影响本报告观点客观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资或其他

决定的唯一参考依据。 

版权声明 

未经国联证券事先书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复制、转载、刊登和引用。否则由此造成的一切不良后果及法律责任有私自翻版、复制、

转载、刊登和引用者承担。 

 

 

 

联系我们 

北京：北京市东城区安定门外大街 208号中粮置地广场 A塔 4楼                   上海：上海浦东新区世纪大道 1198 号世纪汇一座 37 楼 

无锡：江苏省无锡市金融一街 8号国联金融大厦 12 楼                            深圳：广东省深圳市福田区益田路 4068号卓越时代广场 1期 13 楼 

电话：0510-85187583 


