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创健医疗发布重组人胶原蛋白，关注 38

大促催化 
  

——美容护理行业周报（20240219-0223） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
➢ 主要观点 

创健医疗发布重组人胶原蛋白，期待商业化应用落地 

2024年2月20日，江苏创健医疗发布自主研发最新成果，公司研究院技

术专家团队成功研发出氨基酸序列与人天然胶原蛋白完全一致且具有

天然三螺旋结构的III型重组人胶原蛋白，并能够实现产业化。根据介

绍，创健医疗III型重组人胶原蛋白同时具备两大核心要素：和人天然

III型胶原蛋白100%一致的全长氨基酸序列；同时，在透射电镜下，也

能够呈现出和牛胶原蛋白几乎一样的形态和成纤维能力。 
  

瑷尔博士推出闪充水乳2.0，成分、功效等5大方面焕新升级 

2月19日，一场由瑷尔博士携手央视网【中国符号】IP、天猫小黑盒、

美丽修行联合主办的唤启新生暨瑷尔博士闪充水乳升级发布会在济南

成功举行。在发布会上，瑷尔博士重磅推出了闪充升级系列产品——

闪充水乳，闪充水乳2.0在成分、功效、科技、肤感、包装五个方面进

行了升级，首次引入重组胶原蛋白，多维改善肌肤老化问题。 

  

华东医药：合作产品新型 A 型肉毒素 ATGC-110 韩国上市申请获受理 

2024年2月20日，华东医药股份有限公司表示其战略合作伙伴韩国

ATGC Co.,Ltd.对外宣布，其含有A型肉毒杆菌毒素的产品ATGC-110的

上市申请已获韩国食品药品安全部（MFDS）受理，申报的适应症为

改善成年患者的中度至重度眉间纹。公司全资子公司华东医药医美投

资（香港）有限公司于2023年10月获得ATGC拥有的ATGC-110在包括

中国、美国、欧洲等区域在内的全球独家许可（不含印度），以及在

韩国的非独家许可，包含医美及治疗的所有适应症的临床开发、注册

及商业化权益。 

 

春节假期天猫美妆品牌榜公布，护肤套盒贡献 GMV 

根据青眼情报数据显示，护肤类目方面，除夕至大年初八（2月9日-2

月17日），天猫护肤类目GMV为9.18亿元。TOP20品牌中40%为国产

品牌，其总GMV占TOP20品牌总GMV的36.56%。从整体来看，春节

假期护肤套盒总GMV贡献率为22.3%。彩妆香水类目方面，2月9日-2

月17日，天猫彩妆香水类目GMV为4.64亿元，TOP20品牌中35%为国

产品牌，其总GMV占TOP20品牌总GMV的31.34%。 

 

重点行业新闻及公司公告 

➢ 詹姆斯：将于今年四月推出男士美容系列产品 

➢ 科蒂：科蒂宣布与意大利奢侈时尚品牌 Etro 签署了一项新协议 

➢ 碧昂丝：首次推出护发品牌Cécred 

➢ 欧舒丹：黑石集团拟竞购法国知名化妆品集团欧舒丹 

➢ KIKO：L Catterton正在与意大利彩妆品牌KIKO进行独家谈判 

➢ 海底捞：发布《正面盈利预告》 

➢ *ST美谷：发布《关于公司股票可能被终止上市的风险提示公告

（一）》 

➢ 佩蒂股份：发布《2024年02月21日投资者关系活动记录表》   
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◼ 投资建议 

我们认为长期医美渗透率有望继续提升逻辑不变，关注可复美销售表

现亮眼，医美产品在研的巨子生物、医美龙头爱美客、胶原蛋白有望

持续放量的锦波生物、AestheFill 成功获批且胶原蛋白在研的江苏吴

中、产品矩阵丰富的华东医药、光电医美设备龙头复锐医疗科技等。 

  

我们认为化妆品渠道端流量分化，品牌端竞争加剧，头部品牌凭借品

牌+渠道+产品+运营等多种优势有望持续领跑。关注国货美妆龙头珀

莱雅、防晒剂龙头科思股份、有望边际改善的福瑞达、丸美股份、水

羊股份、贝泰妮、上美股份、上海家化、华熙生物等；卡位婴童和驱

蚊赛道润本股份。 

 

新消费方面，关注植脂末龙头、打开咖啡第二增长曲线的佳禾食品；

空气炸锅代工出海龙头、咖啡机有望贡献新增量的比依股份。   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

消费需求复苏不及预期；行业竞争加剧；行业政策监管趋严；新品推

出不及预期；第三方数据统计口径差异风险等。   
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1  主要观点 

1.1  创健医疗发布重组人胶原蛋白，期待商业化应用落地 

2024 年 2 月 20 日，江苏创健医疗发布自主研发最新成果，公

司研究院技术专家团队成功研发出氨基酸序列与人天然胶原蛋白

完全一致且具有天然三螺旋结构的 III 型重组人胶原蛋白，并能够

实现产业化。根据介绍，创健医疗 III 型重组人胶原蛋白同时具备

两大核心要素：和人天然 III型胶原蛋白 100%一致的全长氨基酸序

列；同时，在透射电镜下，也能够呈现出和牛胶原蛋白几乎一样

的形态和成纤维能力。这意味着创健重组人 III 型胶原蛋白具有三

螺旋结构，和动物胶原蛋白一样具有优秀的力学支撑性能，可以

解决重组胶原蛋白机械支撑力不足的问题，为重组胶原蛋白赛道

竖立起一道全新标准。 

 

1.2  瑷尔博士推出闪充水乳 2.0，成分、功效等 5 大方面

焕新升级 

2 月 19 日，一场由瑷尔博士携手央视网【中国符号】IP、天

猫小黑盒、美丽修行联合主办的唤启新生暨瑷尔博士闪充水乳升

级发布会在济南成功举行。 

在发布会上，瑷尔博士重磅推出了闪充升级系列产品——闪

充水乳。成分上，升级为 5%褐藻酵粹、双重抗老组合「重组胶原

蛋白」+「超导十肽」；功效上，抗皱进阶，淡化 6 大纹路；科技

上，运用双重增效科技「胶原增速器腺苷+超导促渗科技」；肤感

上，天然发酵油脂，质地水润轻盈易吸收；包装上，升级为全新

黑金设计。福瑞达产品总监董恬恬表示这是一次精华级的研发，

首次引入重组胶原蛋白、拥有更全面的抗老体系、年轻的菌群、

更强的胶原促生能力，还有独家成分的添加，功效可以和市面上

精华、面霜做对比。此外，闪充水乳作为瑷尔博士与 SGS 共建的

产品符号，不仅源于深刻的市场需求，更得益于专业的科技研发

及有支撑力的素人真实测评。根据瑷尔博士官方公众号，使用 28

天后，用户抬头纹减少 12.7%、鱼尾纹减少 11.4%，紧致度提升

10.4%，用数据证明“水乳可以抗老”。 
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图 1：闪充水乳 2.0  图 2：使用 28 天闪充水乳 2.0 产生抗老效果 

 

 

 
资料来源：瑷尔博士官方公众号，上海证券研究所  资料来源：瑷尔博士官方公众号，上海证券研究所 

 

1.3  华东医药合作产品新型 A 型肉毒素 ATGC-110 韩国

上市申请获受理 

2024 年 2 月 20 日，华东医药股份有限公司表示其战略合作伙

伴韩国 ATGC Co.,Ltd.对外宣布，其含有 A 型肉毒杆菌毒素的产品

ATGC-110 的上市申请已获韩国食品药品安全部（MFDS）受理，

申报的适应症为改善成年患者的中度至重度眉间纹。公司全资子

公司华东医药医美投资（香港）有限公司于 2023 年 10 月获得

ATGC 拥有的 ATGC-110 在包括中国、美国、欧洲等区域在内的全

球独家许可（不含印度），以及在韩国的非独家许可，包含医美

及治疗的所有适应症的临床开发、注册及商业化权益。 

ATGC-110 系一种基于 ATGC 自主开发的神经调节物，其药物

活性成分为 150kDa A 型肉毒素，用于改善成年患者的中度至重度

眉间纹。ATGC-110 能阻截引起肌肉收缩的神经细胞传递功能，使

肌肉得以放松，令面部线条平滑，达到改善皱纹及防止新皱纹产

生。不同于传统 900kDa 的肉毒素产品，ATGC-110 不含复合蛋白，

只保留活性神经毒素以减低身体产生抗体的风险。复合蛋白可能
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刺激人体产生抗体，一旦有抗药性的产生，有可能会导致疗程失

效。因此，不含复合蛋白的肉毒杆菌毒素可减少抗药性的风险，

其优点是对重复治疗和大剂量治疗相对安全。该产品本次在韩国

申报上市的适应症为改善成年患者的中度至重度眉间纹，未来上

市后，将由公司全资子公司 Sinclair 与 ATGC 在韩国联合进行商业

化。未来 ATGC 还计划拓展治疗多种疾病的适应症。 

 

1.4  春节假期天猫美妆品牌榜公布，护肤套盒贡献 GMV 

根据青眼情报数据显示，护肤类目方面，除夕至大年初八（2

月 9日-2月 17日），天猫护肤类目 GMV 为 9.18亿元。TOP20品

牌中 40%为国产品牌，其总 GMV 占 TOP20 品牌总 GMV 的

36.56%。榜首为珀莱雅，GMV 为 5379.3 万元，珀莱雅精华红宝

石水乳霜组合套装是近两周 GMV 最高的单品，作为珀莱雅王牌单

品，贡献着较大的份额。排名第二的是欧莱雅，春节假期实现

5048.4 万元 GMV，贡献 GMV 的主力单品有欧莱雅复颜水乳套装、

欧莱雅第二代小蜜罐、欧莱雅紫熨斗眼霜等。综合来看，前两名

品牌的热销单品均含有套盒类产品，从整体来看，春节假期护肤

套盒总 GMV 贡献率为 22.3%。彩妆香水类目方面，2 月 9 日-2 月

17 日，天猫彩妆香水类目 GMV 为 4.64 亿元，TOP20 品牌中 35%

为国产品牌，其总 GMV 占 TOP20 品牌总 GMV 的 31.34%。圣罗

兰为春节假期天猫彩妆香水榜第一，GMV 达到 3399.6 万元，已经

连续四个月获得榜单第一。从近半个月圣罗兰每日销售情况来看，

2 月 14 日情人节当天达到峰值。YSL 圣罗兰黑管唇釉为近两周

GMV 最高的单品。 

2  市场回顾 

2.1  板块行情回顾 

本周申万美容护理行业指数+5.90%；板块整体跑赢沪深 300

指数 2.19 个百分点。在 31 个申万一级行业中，美容护理排名第

14。其中美容护理各二级行业中，化妆品+11.23%，个护用品

+1.27%。 
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图 3：市场表现（%）  图 4：申万美容护理子行业表现（%） 

 

 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所  资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

图 5：申万一级行业表现（%） 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

2.2  个股行情回顾 

本周美容护理行业个股涨跌幅中，排名前五的公司分别为青

岛金王、华业香料、青松股份、嘉亨家化、珀莱雅；排名后五的

个股为稳健医疗、中顺洁柔、华熙生物、百亚股份、科思股份。 

 

图 6：美容护理（申万）指数成分股涨跌幅（%） 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 
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3  行业要闻及公告 

3.1  重要行业新闻 

1. 爱茉莉太平洋注销新原料的备案 

近日，国家药监局化妆品原料备案信息平台显示，由株式会

社爱茉莉太平洋此前备案的“阿西曲普”已于 2月初注销备案，成

为首个注销备案的新原料，目前注销原因暂未公布。据悉，阿西

曲普备案于 2023 年 3 月，是化学原料，原料使用目的为皮肤保护

剂，可用于除喷雾以外的各类化妆品，化妆品使用时的最大允许

浓度为躯干用产品 0.08%、面部产品 0.4%、手部产品 0.3%。（青

眼） 

 

2. 怡式 Rituals 2023 年收入达 17 亿欧元 

2月 20日，荷兰疗愈香护品牌 Rituals（怡式）表示，2023年

收入增长了 22%，达到 17 亿欧元（约合人民币 131.79 亿元）。这

一增长主要受到美容和健康市场的繁荣推动，在欧洲最为强劲，

尤其是在德国和法国市场表现良好。公开资料显示，Rituals 成立

于 2000 年，是世界上最先将身体护理和家居香氛相结合的品牌之

一，据品牌创始人兼 CEO Raymond 表示，该品牌也是目前欧洲成长

最快的美容品牌。（青眼） 

  

3. NBA 球星詹姆斯将推出男士美容系列  

近日，据外媒报道，NBA球星勒布朗·詹姆斯（LeBron James）

将于今年四月推出男士美容系列产品。据悉，本次即将推出的产

品线名为 The Shop，是由詹姆斯与美容制造商 Parlux 合作打造的

专为满足男士美容需求的产品。本次推出的产品包括洗发水、面

部乳液、深层护理胡须霜、护发素、剃须膏、洗面奶、须后爽肤

水和定型润发油，预计将在美国 1600 家沃尔玛商店推出，全品项

皆低于 10 美元（约合人民币 71.99元）。（青眼） 

 

4. 科蒂获得 Etro 美容产品授权 

2 月 20 日，科蒂宣布与意大利奢侈时尚品牌 Etro 签署了一项

新协议，将在 2040 年之后生产和分销其标志性香水和家居香水系

列。科蒂和 Etro 将共同探索新的品类和创新，以扩大该品牌的美

容产品组合，将承担 Etro 所有香水的开发、生产和分销。公开资
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料显示，Etro 由 Gerolamo Etro 于 1968 年在米兰创立，提供全系

列男女成衣、配饰、家居、香水，L Catterton于 2021年 7月收购

了该公司的多数股权，本次合作是首次将美容产品授权给外部公

司。（青眼） 

  

5. 碧昂丝首次推出护发品牌 Cécred 

2 月 20 日，歌手碧昂丝（Beyoncé's）在社交媒体上发布了

其护发品牌 Cécred的首批八款产品，包括洗发水和头皮磨砂膏、

滋养发油等，定价从 20美元-52美元（约合人民币 143.68-373.56

元）不等，并已在品牌官网开始销售，这是碧昂丝首次推出护发

品牌。（青眼） 

  

6. 全球香料巨头 IFF 公布了 2023 年第四季度和全年财报 

2 月 20 日，全球香料巨头 IFF 公布了 2023 年第四季度和全年

财报。截止 12 月 31 日，IFF 在 2023 年实现净销售额 114.79 亿美

元（约合人民币 824.71 亿元），同比下滑 8%；营业利润亏损

21.10亿美元（约合人民币 151.58亿元），去年同期亏损 13.26亿

美元（约合人民币 95.26 亿元）。IFF 表示，销售额下滑主要是由

于营养部门和制药部门的疲软抵消了日化香精香料和健康与生物

科学部门的增长。此外，IFF 在财报中还表示其全年税前亏损为

25.18 亿美元（约合人民币 181.03 亿元），主要是由 26 亿美元

（约合人民币 186.781亿元）的非现金商誉减值费用造成的。（青

眼） 

  

7. 美容预约公司 Planity 完成 C 轮融资 

2月 22日，据外媒报道，法国领先的美容预约公司 Planity已

完成 4500 万欧元（约合人民币 3.51亿元）的 C轮融资，本轮融资

由法国基金 InfraVia Capital Partners 领投。据 Planity 官网显

示 ， 其 由 Antoine Puymirat 、 Jé r é my Queroy 和 Paul 

Vondersher 于 2016 年创立，向用户提供一个与即时美容预约平台，

是法国第一的美容预约平台。（青眼） 

  

8. 黑石集团拟竞购法国知名化妆品集团欧舒丹 

近日，据 bloomberg消息，美国最大规模的私募股权基金黑石

集团，拟竞购法国知名化妆品集团欧舒丹。根据美妆网了解，目

前黑石集团对欧舒丹集团的收购，仍处于评估阶段，正在进行初

步的尽职调查，主要评估潜在收购要约的可行性。同时，其考虑

与该集团董事会主席 Reinold Geiger 合作收购的可能性，关于收
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购金额等信息，暂未披露。欧舒丹集团对此也未作出回复。（美

妆网） 

 

9. 格力集团旗下珠海格创新空间产业基金合伙企业成为瑞

玞生物股东 

近日，瑞玞生物医学（深圳）有限公司发生工商变更，新增

格力集团旗下珠海格创新空间产业基金合伙企业等为股东。公开

资料显示，瑞玞生物成⽴于 2021 年，是一家医疗美容产品及材料

研发+生产+销售一体的综合型公司，已推出护肤品牌 TECHGENE 她

境以及专业院线品牌 di-Rejuv 氐瑞等。（化妆品观察 品观） 

 

10. L Catterton 有意收购 KIKO 重要股份 

近期，据外媒报道，全球最大的私募股权基金 L Catterton正

在与意大利彩妆品牌 KIKO 进行独家谈判，有意收购其重要股份。

公开资料显示，KIKO MILANO 由父子企业家 Antonio Percassi 和

Stefano Percassi 于 1997 年在意大利创立，以其多样的色彩、广

泛的色号选择、优良的产品质感以及极具吸引力的性价比，成为

了意大利销量第一的彩妆品牌，被消费者称之为“彩妆性价比之

王”。到 2023年，品牌在全球已拥有 1000多个销售网点。（青眼

号外） 

 

11. AdvanCell Works 品牌关停 

2 月 20 日，AdvanCell Works 品牌创始人表示 ACW淘宝店铺停

止运营。经查询发现，AdvanCell Works 品牌淘宝官方旗舰店已经

终止运营，公告显示，该店铺拟于 2024年 3月 6日自主终止经营。

同时，ACW 抖音官方旗舰店、京东官方旗舰店均查询不到相关店铺

信息。公开资料显示，ACW 成立于 2020 年，资深护肤专家、博主

冰寒为创始人之一，主要负责产品研发。（化妆品报） 

 

12. 舒蕾成为泰国 TikTok Shop 美妆个护热销榜第一 

近日，国民品牌舒蕾在泰国市场火出圈，成为泰国 TikTok 

Shop 美妆个护热销榜第一、销量榜第三。产品上架半年，便实现

从 0-40000单的稳定月销量。（美妆网） 

 

13. 新规发布芳疗助眠类精油不属于化妆品 

广州市市场监督管理局发布的《普通化妆品备案问答（五十

三期）》，对精油类产品的分类和宣称等问题做出了一定的规范：

当精油产品的使用方法、使用目的和作用部位符合化妆品的定义
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时，其属于化妆品；当用于芳香疗法，宣称医疗作用或者用于香

薰、净化空气、舒缓助眠等的精油产品，则不属于化妆品。（医

美行业观察） 

 

3.2  重点公司公告 

【延江股份】发布《关于回购公司股份方案的公告》，公司

拟使用自有资金以集中竞价或法律法规允许的方式回购公司股份，

回购总金额不低于 2500 万元（含）且不超过 5,000 万元（含），

回购价格不超过 9.41 元/股（含）。在回购股份价格不超过 9.41

元/股（含）的条件下，按回购金额下限测算，预计回购股份数量

不低于 2,656,749 股（含），占公司目前总股本的 0.80%；按回购

金额上限测算，预计回购股份数量不低于 5,313,496股（含），占

公司目前总股本的 1.60%。具体回购股份的数量以回购期满时实际

回购的股份数量为准。回购股份的期限为公司董事会审议通过本

次回购方案之日起不超过 3 个月。 

  

【青松股份】发布《关于回购公司股份方案的公告》，公司

拟使用自有资金以集中竞价交易方式回购部分公司已发行的人民

币普通股（A 股）股票。本次回购的股份将用于实施员工持股计划

或者股权激励计划。如公司未能在股份回购实施完成后 36 个月内

使用完毕已回购股份，尚未使用的已回购股份将予以注销。回购

价格不超过人民币 6 元/股（含本数），该价格上限未超过公司董

事会审议通过本次回购股份决议前 30 个交易日公司股票交易均价

的 150%。回购股份的资金总额不低于人民币 5,000 万元且不超过

人民币 10,000 万元（均含本数），具体回购资金总额以实际使用

的资金总额为准。按照回购股份价格上限人民币 6 元/股计算，预

计回购股份数量为 8,333,334 股至 16,666,666 股，占公司总股本

的比例为 1.61%至 3.23%，具体回购数量以回购期满时实际回购的

股份数量为准。 

  

【科笛集团】发布《自愿公告 - 本公司获纳入恒生指数系列成

份股》，根据恒生指数有限公司于 2024年 2月 16日公布的恒生指

数系列季度检讨结果，公司已获选并将获纳入恒生指数系列成份

股，该变动将于 2024 年 3 月 4 日起生效 

  

【佳禾食品】发布《佳禾食品工业股份有限公司关于以集中

竞价交易方式回购公司股份的回购报告书》，公司拟通过集中竞
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价交易方式回购部分公司股份，用于实施员工持股计划或股权激

励。本次回购资金总额不低于人民币 5,000万元（含），不超过人

民币 10,000 万元（含），具体回购资金总额以实际使用的资金总

额为准。回购股份价格为不超过 20元/股（含），该价格上限不高

于公司董事会通过本次回购股份方案决议前 30 个交易日公司股票

交易均价的 150%。 

  

【*ST 美谷】发布《关于公司股票可能被终止上市的风险提示

公告（一）》，公司于 2023年 4月 29 日披露了《关于公司股票将

被实施退市风险警示和其他风险警示暨停牌的公告》，公司股票

于 2023 年 5 月 5 日开市起被实施退市风险警示和其他风险警示。

公司股票可能触及的终止上市情形为“经审计的期末净资产为负

值，或者追溯重述后最近一个会计年度期末净资产为负值”以及

“财务会计报告被出具保留意见、无法表示意见或者否定意见的

审计报告”。 

 

【佩蒂股份】发布《2024 年 02 月 21 日投资者关系活动记录

表》，公司表示出口业务在 2024 年将回到一个正常发展的轨道上

来，随着新西兰主粮工厂进入正式的商业化运营，在原有客户体

量的基础上，新增部分海外主粮客户，客户结构将进一步优化。

2024 年下半年，自产的新西兰主粮、冻干粮等一批具备了明显差

异化特色的新型主粮产品将陆续上线，给国内市场业务带来一定

的增量。对于国内自主品牌，公司重新调整线下渠道战略，从经

销商基本都改为服务商，减少对线上价格的冲击。线上渠道主要

以公司自行运营为主，线下销售渠道也是公司未来布局的重要渠

道，包括和山姆、开市客等知名商超的合作，目前部分新品类的

产品已进入商超渠道销售，这将进一步助推自主品牌业务的开展。 

 

【红棉股份】发布《关于筹划重大资产重组的进展公告》，

广州轻工工贸集团有限公司筹划向广州市红棉智汇科创股份有限

公司出售相关资产，公司拟通过现金方式购买轻工集团全资子公

司广州鹰金钱食品集团有限公司 100%股权，具体交易方案及交易

细节待进一步磋商确定。本次交易完成后，公司将持有鹰金钱 100%

股权，鹰金钱将成为公司全资子公司。 

 

【丸美股份】发布《广东丸美生物技术股份有限公司关于获

得高新技术企业证书的公告》，公司收到广东省科学技术厅、广

东省财政厅、国家税务总局广东省税务局联合颁发的高新技术企
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业证书，证书编号为 GR202344003218；发证日期为 2023 年 12 月

28 日；有效期为三年。这是公司继 2011 年、2014 年、2017 年、

2020 年获得高新技术企业认定后，再次获得高新技术企业的认定。 

4  风险提示 

消费需求复苏不及预期；行业竞争加剧；行业政策监管趋严；

新品推出不及预期；第三方数据统计口径差异风险等。  
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报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做

出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。 

本报告中的内容和意见仅供参考，并不构成客户私人咨询建议。在任何情况下，本公司、本公司员工或关联机构不

承诺投资者一定获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负

责，投资者据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或关联机构无关。 

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告作为投资决策的唯一参考因素，也不应当认为本报告可以取代自己的

判断。 


