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[Table_Summary] 
投资要点： 

 随心屏有望成为家中的第二块屏吗？ 

什么是随心屏？参考洛图科技对移动智慧屏的定义：即屏幕在 18-32 英寸，搭配专

门支架，具有智能操作系统，同时支持触控功能，可续航、可移动的终端设备。 

产品放量始于 2023 年，预计全年销量达 15 万台。随心屏产品得到关注始于 2023

年 3月份小度添添闺蜜机上市之后，市场热度快速攀升，之后叠加 5-6月电商大促，

随心屏等类似产品才快速起量，2023Q3 随心屏产品线上市场销量达到 4.4 万台，双

11 大促期间头部品牌百度的添添闺蜜机线上全渠道销量突破 1 万台。洛图科技预计

2023Q4移动智慧屏的线上销量将突破 7万台，2023 全年线上市场销量将达到 15万

台，销售额达到 6.2 亿元，而线上+线下的全渠道销量将达到 16.4 万台。 

尽管移动智慧屏价格远超同尺寸电视，但消费者愿意为其支付溢价。据洛图科技数

据，通过梳理目前市面上主流的移动智慧屏产品，可以发现屏幕尺寸以 27 寸和 32

寸为主，单价处于 3000-5000 元区间，明显高于同尺寸智能电视，但即使如此也并

未妨碍移动智慧屏放量，由此可见价格并非影响其销售的核心因素。我们认为，移

动智慧屏能够放量的核心原因是其直击消费者需求痛点，提供了一种新的解决方

案，从而使得消费者愿意为其买单。 

总体来看，随心屏的产品形态确实解决了消费者的需求痛点，也迎合了去客厅化的

生活方式，并且随着行业标准的陆续出台，具备成为消费者家中第二块屏的潜力，

洛图科技预期 2024 年全渠道的乐观销量可以展望 50 万台，同比增长 200%以上，

正式进入快速放量阶段，建议关注康冠科技。 

 

 行情数据 

上周家电板块涨跌幅为+2.6%，其中白电/黑电/小家电/厨电板块涨跌幅分别

+1.1%/+4.9%/+2.4%/+4.0%。原材料价格方面，本周 LME 铜、LME 铝价格环比上

周分别+1.45%、-2.09%，以 2.19 为基期，塑料价格环比-0.45%。 

上周纺织服装板块涨跌幅+5.6%，其中纺织制造涨跌幅+8.3%，服装家纺涨跌幅

+4.6%。328级棉现货 17178元/吨（以 2.18为基期+0.52%）；美棉 CotlookA 100.5

美分/磅（-0.94%）；内外棉价差-1176 元/吨（以 2.18 为基期+180.7%）。 

 投资建议 

看好 23Q4 内需修复趋势，同时海外需求好于预期。看好可选消费修复逻辑。建议

把握多条主线： 

家电：1）中国扫地机品牌在全球产品力优势已在份额提升中持续体现，叠加

全球扫地机均处于渗透率提升的早期阶段，建议积极关注石头科技；2）内外

需后续不确定情况下，建议布局国内外均有布局、内外需修复均有弹性，且

2024 下半年基数较低、有望持续加速的标的，建议关注美的集团、海尔智

家、石头科技、新宝股份；3）持续看好宠物赛道高景气趋势，建议关注乖宝

宠物、中宠股份；4）关注产业链变革带来的 3~5 年维度全球份额提升+利润

率提升逻辑，建议关注海信视像、TCL 电子；5）消费修复趋势下，建议关

注前期受影响较大的中高端品牌数据修复情况，建议关注新宝股份、倍轻

松、科沃斯、极米科技。 
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纺服：22 年我国纺织服装出口基数呈现前高后低，23 年 8 月以后进入低基数

区间，随着终端动销改善切换至主动补库，出口订单将有望逐月改善。国内

服饰消费延续弱复苏趋势，2024 下半年低基数效应，有望支撑优质流水兑现

与提振板块估值。国内外零售复苏基调下建议把握三条主线：1）把握制造出

口链基本面拐点，代工龙头产能规模与经营质量优势领先，业绩稳定性提高

估值安全边际，建议关注申洲国际、华利集团。2）公司自身具备 Alpha 属性

或处于品类、客户拓展阶段，β 修复下业绩弹性较大标的，建议关注新澳股

份、伟星股份、台华新材。3） 仍然看好运动服饰中长期成长性与估值修

复，建议关注流水增长好于同业且中报盈利能力大幅改善的安踏体育。 

宠物：宠食贯穿宠物的生命周期，主粮作为最主要的细分品类，存在高复

购、高壁垒、持续升级等特点，稀缺优质属性突出。国内：近年来宠物角色

定位已升级至家人或者朋友，可以较好满足消费者的“陪伴”等精神需求，宠

食市场有望持续扩容。且近年来国产品牌崛起趋势明显，国产品牌在产品端

注重创新升级，品牌端加码高端布局，营销端持续投入提升知名度，国产替

代趋势料将持续。海外：随着海外客户去库存结束及同期低基，宠食出口有

望迎来加速修复，23 年 10+11 月宠食出口金额恢复明显增长，同比+21%。

出口加速修复+内销品牌景气延续，建议关注：自主品牌贡献为主，麦富迪+

弗列加特保持靓丽表现的乖宝宠物；外销业务修复常态、盈利有望恢复，且

自主品牌爵宴等持续靓丽的佩蒂股份；出口业务恢复+品牌调整效果有望逐步

显现的中宠股份。 

 风险提示：原材料涨价；需求不及预期；汇率波动；芯片缺货涨价。 
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1. 随心屏有望成为家中的第二块屏吗？ 

什么是随心屏？随心屏是“移动智慧屏”的一种，类似命名还有闺蜜机、
自在屏、自由屏、移动屏、健身屏等等，我们可以参考洛图科技对移动智慧屏
的定义：即屏幕在 18-32英寸，搭配专门支架，具有智能操作系统，同时支持触
控功能，可续航、可移动的终端设备。 

形态创新解决消费者痛点，同时消化整机企业的原有产能。从需求侧来看，
随心屏整合了智能平板和智能电视的部分产品特点，优势在于可移动，打破了电
视机、投影仪使用位置相对固定的劣势，同时较平板电脑又有尺寸优势，能够对
缝隙应用场景的需求空白实现填补。从供给侧来看，近年来包括智能电视、智能
投影在内的屏幕产品销量均出现不同程度的下滑，因此整机企业需要通过创新来
消化原有产能，随心屏等类似的产品应运而生。 

图 1：KTC 随心屏 

 
资料来源：KTC 京东自营旗舰店，德邦研究所 

 

产品放量始于 2023 年，预计全年销量达 15 万台。随心屏产品得到关注始
于 2023 年 3 月份小度添添闺蜜机上市，市场热度快速攀升，之后叠加 5-6 月电
商大促，随心屏等类似产品才快速起量，2023Q3 随心屏产品线上市场销量达到
4.4 万台，双 11 大促期间头部品牌百度的添添闺蜜机线上全渠道销量突破 1 万
台。洛图科技预计 2023Q4 移动智慧屏的线上销量将突破 7 万台，2023 全年线
上市场销量将达到 15 万台，销售额达到 6.2 亿元，而线上+线下的全渠道销量将
达到 16.4 万台。 
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图 2：2023 年中国移动智慧屏线上市场销售规模（单位：销量万台，销额亿元） 

 

资料来源：洛图科技微信公众号，德邦研究所 

 

尽管移动智慧屏价格远超同尺寸电视，但消费者愿意为其支付溢价。据洛
图科技数据，通过梳理目前市面上主流的移动智慧屏产品，可以发现屏幕尺寸
以 27寸和 32寸为主，单价处于 3000-5000元区间，明显高于同尺寸智能电视，
但即使如此也并未妨碍移动智慧屏放量，由此可见价格并非影响其销售的核心
因素。我们认为，移动智慧屏能够放量的核心原因是其直击消费者需求痛点，
提供了一种新的解决方案，从而使得消费者愿意为其买单。 

表 1：市面上主要随心屏产品梳理 

参数 添添闺蜜机 易乐看随心屏 雕塑家随心屏 海信移动智慧屏 长虹自在屏 康佳移动精灵 

价格（元） 4899 3299 2999 4599 4299 3999 

屏幕尺寸 27 寸 32 寸 32 寸 27 寸 27 寸 32 寸 

续航时间 5h 5h 5h 3h 4h 6h 

摄像头 500 万像素 4K 高清 不支持 400 万像素 不支持 不支持 

语音交互 小度 不支持 不支持 海信小聚 长虹小白 不支持 

存储 6G+128G 4G+128G 4G+64G 4G+64G 4G+64G 4G+64G 

麦克风 支持 支持 不支持 支持 不支持 支持 

资料来源：洛图科技微信公众号，德邦研究所 

 

随心屏天然适合展示，销售以线上渠道为主。据洛图数据，在随心屏产品
的销售渠道中，截止 2023 年 10 月，线上市场占全渠道的 91%，其中传统主流
电商和新兴电商（拼抖快）分别占比 51%和 40%。我们认为，随心屏产品外观
新颖，潜在客户也以年轻群体为主，因此非常适合在新兴电商进行销售，知名
主播罗永浩就曾带货随心屏产品。此外，目前线下渠道占比 9%，仍处于初始铺
货阶段。 

图 3：随心屏产品的主要渠道结构（截止 2023 年 10 月）  图 4：罗永浩带货 KTC 随心屏 

 

 

 

资料来源：洛图科技微信公众号，德邦研究所  资料来源：KTC 电竞微信视频号，德邦研究所 
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新晋玩家不断增加，百度份额稳居首位。据洛图数据，2023Q3 中国市场在
售的随心屏品牌达到 18 个，较 Q2 增加 8 家；从目前参与者的类型来看，主要
包括电视机制造商（LG、海信、长虹和康佳）、显示器制造商（KTC、雕塑
家）、广告机制造商（易乐看）和互联网公司（百度）等；从前 10 个月的累计
销量来看，百度市场份额超过 70%，稳居第一。 

图 5：2023 年中国随心屏线上市场品牌销量份额变化 

 

资料来源：洛图科技微信公众号，德邦研究所 

 

总体来看，随心屏的产品形态确实解决了消费者的需求痛点，也迎合了去
客厅化的生活方式，并且随着行业标准的陆续出台，具备成为消费者家中第二
块屏的潜力，洛图科技预期 2024 年全渠道的乐观销量可以展望 50 万台，同比
增长 200%以上，正式进入快速放量阶段。不过，由于品类仍处于发展初期，所
以各品牌之间的差异化并不明显，后续或可能在分辨率、音质、续航时间、摄
像头品质等维度展开产品力的争夺，拥有核心供应链优势及高水平整合能力的
企业或最为受益，建议关注康冠科技。 
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2. 周度投资观点 

看好 23Q4 内需修复趋势，同时海外需求好于预期。看好可选消费修复逻辑。
建议把握多条主线： 

家电：1）中国扫地机品牌在全球产品力优势已在份额提升中持续体现，叠
加全球扫地机均处于渗透率提升的早期阶段，建议积极关注石头科技；2）内外需
后续不确定情况下，建议布局国内外均有布局、内外需修复均有弹性，且2024下
半年基数较低、有望持续加速的标的，建议关注美的集团、海尔智家、石头科技、
新宝股份；3）持续看好宠物赛道高景气趋势，建议关注乖宝宠物、中宠股份；4）
关注产业链变革带来的 3~5 年维度全球份额提升+利润率提升逻辑，建议关注海
信视像、TCL 电子；5）消费修复趋势下，建议关注前期受影响较大的中高端品
牌数据修复情况，建议关注新宝股份、倍轻松、科沃斯、极米科技。 

纺服：22年我国纺织服装出口基数呈现前高后低，23 年 8 月以后进入低基数
区间，随着终端动销改善切换至主动补库，出口订单将有望逐月改善。国内服饰
消费延续弱复苏趋势，2024 下半年低基数效应，有望支撑优质流水兑现与提振板
块估值。国内外零售复苏基调下建议把握三条主线：1）把握制造出口链基本面
拐点，代工龙头产能规模与经营质量优势领先，业绩稳定性提高估值安全边际，
建议关注申洲国际、华利集团。2）公司自身具备Alpha属性或处于品类、客户拓
展阶段，β 修复下业绩弹性较大标的，建议关注新澳股份、伟星股份、台华新材。
3） 仍然看好运动服饰中长期成长性与估值修复，建议关注流水增长好于同业且
中报盈利能力大幅改善的安踏体育。 

宠物：宠食贯穿宠物的生命周期，主粮作为最主要的细分品类，存在高复购、
高壁垒、持续升级等特点，稀缺优质属性突出。国内：近年来宠物角色定位已升
级至家人或者朋友，可以较好满足消费者的“陪伴”等精神需求，宠食市场有望持
续扩容。且近年来国产品牌崛起趋势明显，国产品牌在产品端注重创新升级，品
牌端加码高端布局，营销端持续投入提升知名度，国产替代趋势料将持续。海外：
随着海外客户去库存结束及同期低基，宠食出口有望迎来加速修复，23 年 10+11

月宠食出口金额恢复明显增长，同比+21%。出口加速修复+内销品牌景气延续，
建议关注：自主品牌贡献为主，麦富迪+弗列加特保持靓丽表现的乖宝宠物；外
销业务修复常态、盈利有望恢复，且自主品牌爵宴等持续靓丽的佩蒂股份；出口
业务恢复+品牌调整效果有望逐步显现的中宠股份。 
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3. 行情数据 

上周家电板块涨跌幅为+2.6%，其中白电/黑电/小家电/厨电板块涨跌幅分别
+1.1%/+4.9%/+2.4%/+4.0%。原材料价格方面，本周 LME 铜、LME 铝价格环比
上周分别+1.45%、-2.09%，以 2.19 为基期，塑料价格环比-0.45%。 

图 6：家电及细分板块周涨跌幅  图 7：家电及细分板块指数走势 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所（基期为 2022 年 1 月 1 日） 

 

上周纺织服装板块涨跌幅+5.6%，其中纺织制造涨跌幅+8.3%，服装家纺涨
跌幅+4.6%。328 级棉现货 17178 元/吨（以 2.18 为基期+0.52%）；美棉
CotlookA 100.5 美分/磅（-0.94%）；内外棉价差-1176 元/吨（以 2.18 为基期
+180.7%）。 

图 8：纺织服装及细分板块周涨跌幅  图 9：纺织服装及细分板块指数走势 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所（基期为 2022 年 1 月 1 日） 
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图 10：家电重点公司估值 

 
资料来源：万得一致预期、德邦证券研究所；备注：火星人、亿田智能、九阳股份、新宝股份、北鼎股份、极米科技、科沃斯、石头科技、莱克电气、倍轻松、

荣泰健康、海信视像采用德邦预测，收盘日 2024 年 2 月 23 日 

 

BVPS PB

22A 23E 24E 25E 22A 23E 24E 25E 22A 23E 24E 25E

美的集团 4,151 -1.1% 9.1% 295.5 337.4 373.1 409.3 3% 14% 11% 10% 14 12 11 10 21.9 2.7

格力电器 2,147 5.5% 18.5% 245.1 276.5 299.7 323.5 6% 13% 8% 8% 9 8 7 7 18.1 2.1

海尔智家 1,507 -0.3% 13.8% 147.1 168.6 192.2 216.9 13% 15% 14% 13% 10 9 8 7 10.3 2.3

海信家电 246 1.1% 30.1% 14.3 27.8 32.1 37.0 48% 94% 15% 15% 17 9 8 7 8.6 3.1

老板电器 224 1.4% 8.4% 15.7 18.8 21.1 23.4 18% 20% 12% 11% 14 12 11 10 10.7 2.2

火星人 55 3.5% -17.7% 3.1 3.9 4.6 5.3 -16% 25% 18% 15% 17 14 12 10 3.9 3.4

浙江美大 60 0.8% -8.3% 4.5 4.9 5.4 5.9 -32% 8% 10% 10% 13 12 11 10 3.2 2.9

亿田智能 32 19.7% -20.4% 2.1 2.3 2.6 2.9 0% 8% 15% 11% 15 14 12 11 13.0 2.3

帅丰电器 22 9.0% -18.5% 2.1 2.2 2.5 2.8 -13% 4% 12% 11% 10 10 9 8 10.7 1.1

华帝股份 48 3.5% -8.4% 1.4 5.0 5.8 6.5 -31% 247% 16% 12% 34 10 8 7 4.0 1.4

苏泊尔 430 -8.6% 0.6% 20.7 21.9 24.2 26.6 6% 6% 10% 10% 21 20 18 16 9.2 5.8

九阳股份 87 -0.2% -10.6% 5.3 5.0 6.5 7.6 -29% -6% 31% 16% 16 17 13 12 4.5 2.5

小熊电器 80 -1.2% -1.5% 3.9 4.7 5.6 6.4 36% 21% 19% 16% 21 17 14 12 15.6 3.3

新宝股份 112 0.4% -6.5% 9.6 9.1 10.7 12.0 21% -5% 17% 12% 12 12 10 9 8.7 1.6

北鼎股份 24 14.4% -19.7% 0.5 0.9 1.1 1.3 -57% 85% 21% 19% 50 28 23 19 2.3 3.2

极米科技 60 -1.7% -24.6% 5.0 5.4 6.1 6.7 4% 8% 12% 11% 12 11 10 9 45.8 1.9

科沃斯 207 9.0% -13.2% 17.0 8.9 12.5 14.9 -16% -48% 41% 20% 12 23 17 14 11.5 3.1

石头科技 416 -2.5% 11.9% 11.8 20.8 23.9 27.7 -16% 75% 15% 16% 35 20 17 15 74.5 4.3

飞科电器 200 -3.0% -9.1% 8.2 10.8 13.1 15.4 28% 31% 21% 18% 24 19 15 13 8.6 5.3

莱克电气 121 -0.2% -5.7% 9.8 10.2 11.2 12.4 96% 13% 16% 12% 12 12 11 10 6.8 3.1

倍轻松 25 6.0% -14.5% -1.2 0.2 1.0 1.6 -235% 116% 420% 54% _ 124 24 15 5.4 5.4

荣泰健康 26 5.0% -11.0% 1.6 2.1 2.6 2.9 -31% 41% 18% 11% 16 12 10 9 13.4 1.4

海信视像 315 -0.4% 15.3% 16.8 22.8 27.6 31.8 48% 36% 21% 15% 19 14 11 10 13.9 1.7

创维数字 132 7.4% -27.1% 8.2 9.0 11.3 13.2 95% 9% 26% 17% 16 15 12 10 5.3 2.1

【德邦家电】家电重点公司估值

归母净利润（亿元） 归母净利润增速 PE

白
电

厨
电

小
家
电

黑
电

公司
市值

（亿元）
周涨
跌幅

年初至今
涨跌幅
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图 11：纺织服装重点公司估值 

 
资料来源：万得一致预期、德邦研究所（其中 361 度使用德邦预测；A 股收盘日：2024 年 2 月 23 日；港股收盘日：2024 年 2 月 23 日） 

注：港股公司对应市值单位为亿港元，归母净利润单位为亿元人民币。 

 

4. 各板块跟踪 

2023 年 12 月家电销售整体表现平淡，线下表现好于线上。 

图 12：白电板块重点公司销售数据跟踪 

 
资料来源：奥维云网，德邦研究所注：均价单位为元 

 
 

22A 23E 24E 25E 22A 23E 24E 25E 22A 23E 24E 25E

海澜之家 375 2.5% 9.8% 21.6 29.4 33.1 37.4 -13% 36% 13% 13% 17 13 11 10

森马服饰 150 -4.3% -3.6% 6.4 11.3 13.7 15.8 -57% 77% 21% 16% 24 13 11 9

太平鸟 75 2.8% -7.3% 1.8 4.6 6.3 7.5 -73% 150% 37% 18% 41 16 12 10

比音勒芬 175 -6.5% -3.5% 7.3 9.6 11.8 14.3 17% 32% 24% 21% 24 18 15 12

地素时尚 61 0.4% -2.9% 3.8 5.5 6.4 7.3 -44% 42% 17% 15% 16 11 9 8

歌力思 29 10.3% -14.4% 0.2 1.9 3.3 4.0 -93% 805% 78% 20% 142 16 9 7

富安娜 84 -1.8% 11.8% 5.3 5.8 6.4 7.1 -2% 9% 11% 11% 16 14 13 12

罗莱生活 79 -0.4% 1.9% 5.7 6.2 7.3 8.3 -20% 9% 17% 14% 14 13 11 9

水星家纺 40 -1.7% 7.0% 2.8 3.7 4.3 4.9 -28% 33% 16% 14% 15 11 9 8

安踏体育 2248 1.2% 4.8% 75.9 97.5 116.1 135.5 -2% 28% 19% 17% 27 21 17 15

李宁 540 -1.6% 0.0% 40.6 35.6 41.1 48.1 1% -12% 15% 17% 12 14 12 10

特步国际 114 -0.2% -2.5% 9.2 10.5 12.4 14.8 1% 14% 19% 19% 11 10 8 7

361度 86 8.9% 19.6% 7.5 9.4 11.2 13.4 24% 25% 20% 20% 10 8 7 6

波司登 425 1.0% 11.1% 20.6 21.4 27.1 31.7 21% 4% 26% 17% 19 18 14 12

华孚时尚 65 19.1% -11.6% -3.5 3.8 6.1 7.2 -162% 209% 58% 19% - 17 11 9

百隆东方 75 2.9% 2.3% 15.6 5.9 8.1 10.4 14% -63% 38% 29% 5 13 9 7

健盛集团 35 -1.0% -1.2% 2.6 2.4 2.9 3.6 57% -9% 23% 21% 13 15 12 10

航民股份 76 4.8% -17.0% 6.6 7.1 8.1 9.3 -1% 8% 15% 14% 12 11 9 8

鲁泰A 37 0.3% -3.2% 9.6 5.3 7.2 8.3 177% -45% 35% 16% 4 7 5 4

华利集团 666 -0.7% 8.4% 32.3 31.5 37.3 43.8 17% -2% 18% 17% 21 21 18 15

申洲国际 1036 -1.9% -14.3% 45.6 46.0 56.1 66.5 35% 1% 22% 19% 20 20 17 14

天虹纺织 37 4.2% -8.7% 1.6 -7.6 5.9 7.7 -94% -572% -179% 29% 21 - 6 4

品牌服饰

港股

纺织制造

A股

纺织制造
港股

公司
市值

（亿元）

【德邦可选消费】纺服重点公司估值
归母净利润（亿元） 归母净利润增速 PE

品牌服饰

A股

周涨
跌幅

年初至今
涨跌幅

销额 均价 销额 均价 销额 均价 销额 均价

冰箱 -21% 4% 16% 6% -26% 3% -5% 5%

洗衣机 24% 7% 23% 5% -32% 5% -21% 6%

空调 10% 3% 12% 0% -30% -3% -2% -2%

洗碗机 93% 43% 50% 21% 21% 9% 22% 9%

卡萨帝 洗碗机 128% -8% 94% -7% - - 0% 0%

冰箱 -1% 9% 36% 12% -44% 9% -11% 18%

洗衣机 -4% -19% -9% -19% -23% -2% -14% -1%

空调 25% 5% 22% 4% -18% 2% 3% 8%

清洁电器 170% 19% 50% 18% -21% 11% -30% -9%

小天鹅 洗衣机 63% -2% 71% -2% -22% 2% -8% 4%

格力 空调 22% 4% 22% 3% -5% -1% 0% -2%

线下 线上

23M12 23Q4 23M12 23Q4品牌

海尔

美的

品类
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图 13：小家电板块公司销售数据跟踪 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所注：均价单位为元 

 

图 14：厨电板块公司销售数据跟踪 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所注：均价单位为元 

 

图 15：小家电板块公司销售数据跟踪 

 

资料来源：奥维云网，德邦研究所注：均价单位为元 

  

销额 均价 销额 均价 销额 均价 销额 均价

电饭煲 23% 15% 27% 13% -22% 2% -12% 8%

料理机 10% -3% 1% -3% -19% -9% -12% -4%

空气炸锅 -45% -14% -25% -10% -33% -18% -33% -18%

电水壶 -19% 1% -10% 1% -10% -15% 4% -18%

养生壶 -24% -12% -7% -10% -30% -7% -16% -5%

电饭煲 10% 2% 16% 1% -20% -5% -12% -3%

料理机 13% -10% 3% -9% -29% -11% -27% -4%

空气炸锅 -39% 1% -34% -2% -41% -17% -42% -17%

电水壶 -19% -3% -5% -3% -17% 10% -4% 8%

养生壶 -44% 6% -21% 1% -40% -10% -24% -13%

电饭煲 0% 0% 4% 2% 0% -8% 0% -2%

空气炸锅 -21% -9% -5% -11% -39% -22% -28% -18%

电水壶 -19% -1% -6% -3% -20% -5% -6% -1%

养生壶 -15% 1% 17% 3% -17% -21% -3% -14%

电饭煲 -23% -8% -19% -8% -15% 5% -10% 10%

料理机 10% 31% 15% 27% -15% -9% -6% 0%

空气炸锅 -47% -3% -46% 7% -44% -21% -46% -21%

电水壶 -18% 28% -5% 3% -26% -20% -21% -18%

养生壶 -22% -3% -8% -5% -38% -17% -19% -11%

科沃斯 扫地机 87% 14% 64% 14% -11% 4% -9% 3%

石头 扫地机 300% 8% 409% 4% 14% -1% 35% -2%

线下 线上

23M12 23Q4 23M12 23Q4品类品牌

九阳

苏泊尔

美的

小熊

销额 均价 销额 均价 销额 均价 销额 均价

老板 油烟机 98% 6% 60% 5% -2% -1% 27% 1%

老板 洗碗机 17% -1% 20% -1% -38% -2% 5% 3%

老板 集成灶 435% -9% 329% -7% - - 0% 0%

华帝 油烟机 76% 7% 62% 5% 16% 4% 12% 4%

华帝 洗碗机 82% 7% 37% -1% 73% -4% 87% 22%

火星人 集成灶 43% 5% 64% 9% -22% 12% -21% 5%

美大 集成灶 38% 2% 17% 7% -52% 5% -72% 16%

帅丰 集成灶 333% - 0% 0% -32% -7% 29% 11%

亿田 集成灶 1046% -9% 186% -2% 15% 1% 0% 3%

线下 线上

23M12 23Q4 23M12 23Q4品牌 品类

销额 均价 销额 均价 销额 均价 销额 均价

海信 彩电 16% 17% 18% 10% -16% 28% 0% 28%

小米 彩电 25% 2% 50% -5% -23% 44% -3% 45%

TCL 彩电 11% 22% 18% 22% -9% 21% -4% 30%

创维 彩电 28% 18% 27% 10% -2% 30% 6% 35%

长虹 彩电 9% 26% 23% 16% -31% 41% -33% 18%

线下 线上

23M12 23Q4 23M12 23Q4品牌 品类
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5. 行业新闻 

中央财经委员会第四次会议强调，要推动各类生产设备、服务设备更新和技

术改造，鼓励汽车、家电等传统消费品以旧换新，推动耐用消费品以旧换新推动

大规模回收循环利用，加强“换新+回收物流体系和新模式发展。（新闻来源：财

联社） 

2 月 19 日起，美的推出“美的火三月·品质焕新季——全屋家电焕新局改一

站购”。2.19-3.31“美的火三月”活动期间，美的以“认购可 0元享价值 119 挂

机清洗 1次”及“0元新品试用”撬动消费者以旧换新和局部改造需求，同时通过

售前售中售后一站式服务实现消费者“购买无忧”。此外，“以旧换新无忧局

改”服务还为消费者提供了厨房场景、客卧场景、阳台场景的无忧局改方案，从

一键预约、规范入户、免费测量、旧家电回收、新家电安装到清洁归位进行一站

式解决，让消费者在焕新家电的同时更省时省力省心，全程购买无忧。（新闻来

源：新浪新闻） 

 

6. 上游跟踪 

6.1. 家电原材料价格、海运走势 

 

图 16：铜铝价格走势（美元/吨）  图 17：塑料价格走势（元/吨） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

 

图 18：钢材价格走势（1994 年 4 月=100）  图 19：美元兑人民币汇率走势 
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资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

 
图 20：海运运价指数 

 
 

图 21：面板价格走势（美元/片） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

 

6.2. 房地产数据跟踪 

 

图 22：累计商品房销售面积（亿平方米）  图 23：当月商品房销售面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

图 24：累计房屋竣工面积（亿平方米）  图 25：当月房屋竣工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 
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图 26：累计房屋新开工面积（亿平方米）  图 27：当月房屋新开工面积（亿平方米） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

 

图 28：累计房屋施工面积（亿平方米）  图 29：30 大中城市成交面积（万平方米） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

 

6.3. 纺织原材料价格跟踪 

图 30：328 棉现价走势图（元/吨）   图 31：CotlookA 指数（美元/磅） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 
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图 32：粘胶短纤价格走势图（元/吨）  图 33：涤纶短纤价格走势图（元/吨） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 

 

图 34：长绒棉价格走势图（元/吨）  图 35：内外棉价差走势图（元/吨） 

 

 

 

资料来源：iFinD，德邦研究所  资料来源：iFinD，德邦研究所 
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7. 风险提示 

 原材料价格上涨风险。若原材料持续涨价，家电企业的毛利率会出现显著下
滑，进而影响企业的盈利能力。 

 需求不及预期风险。如果消费整体疲软，终端需求不及预期，将会对企业业
绩造成较大压力。 

 汇率波动影响。汇率波动超预期将对企业最终业绩产生较大的非经营性影响。 

 芯片缺货涨价风险。芯片紧缺将影响下游终端出货，制约企业盈利能力。 
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