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摘要 在线漫画是传统漫画在数字技术与网络传播技术的发展变革下，逐渐形成一种新的漫画出版业态。随着互联网的

发展及智能终端的普及，在线漫画行业步入高速发展阶段，漫画数量和漫画作者数量均快速增长。受网络文学快

速发展及快节奏连载模式的影响，在线漫画行业中改编漫画成为主流，未来在线漫画行业市场规模预计仍将保持

增长趋势，主要增长动力来自于IP破圈现象增多和积极开拓国外市场。在线漫画行业的发展得益于网络文学的快

速发展和在线漫画平台为漫画创作者提供的创作机会。

在线漫画行业定义[1]

在线漫画是传统漫画在数字技术与网络传播技术的发展变革下，逐渐形成一种新的漫画出版业态。在线漫画

利用绘画软件、数位板等数字技术在互联网及新媒体平台上直接创作、传播、阅读。现阶段，在线漫画还能够借

助动图、音频、视频、音乐等多样化的媒介元素丰富其出版形式。一部优秀的漫画IP会带来影视改编和周边商品

的开发，延长了在线漫画的产品价值，进一步促进数字创意产业发展。
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[1] 1：安徽大学硕士论文《青…

按照是否原创分类

在线漫画行业分类[2]

在线漫画可以根据是否原创分为原创漫画与改编漫画，原创漫画是指独立完成创作的漫画，而改编漫画则是

指对已有创作进行改编、整理而产生的漫画。现阶段改编漫画多以网络文学为基础进行改编，以《人鱼陷落》、

《撒野》、《狐狸的陷阱》等漫画为例。

在线漫画分
类

原创漫画
原创漫画是指独立完成创作的漫画，不存在改编、整理
已有创作而产生的作品，代表作品包括《快把我哥带
走》、《五只猫》、《江思先生》等。

改编漫画
改编漫画是指对已有创作进行改编、整理而产生的漫
画。改编漫画现阶段主要对网络文学进行改编，代表作
品包括《人鱼陷落》、《撒野》、《狐狸的陷阱》等。

[2] 1：人民网

在线漫画行业特征[3]

随着互联网的发展及智能终端的普及，在线漫画行业步入高速发展阶段，漫画数量和漫画作者数量均快速增

长。随着网络文学的快速发展及网络快节奏连载模式的影响，网文改编漫画成为了主流形式，现阶段在线漫画

90%以上均由网文改编而成。若在线漫画仅通过付费充值与广告变现，创造的价值较为有限，通过影视化、图

书、动画、周边衍生、漫剧、广告等多元化开发手段延长漫画IP生命周期能够创造更大的价值。

1 现阶段改编漫画成为在线漫画的主流

随着网络文学的快速发展及网络快节奏连载模式的影响，网文改编漫画成为了主流形式，现阶段在线漫画
90%以上均由网文改编而成。



网络文学的快速发展为在线漫画的发展奠定了坚实基础，2022年中国网络文学市场规模389.3亿元，较

2021年实现了8.8%的高速增长，2022年网络文学用户规模达4.92亿，中国网络文学作家数量累计超2,278

万。受网络文学的快速发展及网络快节奏连载模式的影响，现阶段有超过90%的在线漫画由网络漫画改编

而成。

2 漫画IP的生命周期被不断延长

在线漫画仅通过付费及广告变现创造价值有限，延长漫画IP的生命周期能够创造更大的价值。

在线漫画若仅通过付费观看及广告变现创造的价值有限，企业能够通过延长漫画IP生命周期来创造更大的

价值。例如通过影视化、图书、动画、周边衍生、漫剧、广告等多元化开发手段延长漫画IP生命周期。以

快看为例，快看平台上已有8,000部连载作品获得过商业化收入。快看平台上Top10作品的平均商业化收入

已超过2,000万元，商业化收入超过100万元的作品有近400部，2022年快看影视授权项目达到了29个。

3 在线漫画行业正处于高速发展阶段

在线漫画处于高速发展阶段，漫画作品数量和漫画创作者均快速增长。

在线漫画行业随着互联网的发展及智能终端的普及，步入高速发展阶段，漫画作品的数量及漫画创作者的

数量均快速增长，以快看漫画为例，2020年快看仅有约为5,000名作者，8,000多部漫画，2022年快看用

户数量超过3.4亿，拥有超过12万注册创作者，覆盖1.3万部漫画作品。2020-2022年漫画作品数量复合年

均增长率约为27.5%。

[3] 1：人民网

在线漫画发展历程[4]

中国网络漫画相对国外漫画而言起步较晚，2001年中国首次出现网络漫画，主题内容多为新闻漫画资讯、

作品赏析等，2005年起开始出现手机动漫，此阶段随着互联网普及率的提升，网络漫画进入萌芽探索期，但此

阶段受到手机像素和相关技术的影响，操作浏览体验较差。

2007年，中国开始出现专业的网络漫画运营商，漫画平台吸引了众多专业漫画作者，促进了中国网络漫画

的发展。伴随着中国步入第三代移动通信时代，读者可以通过触控屏幕进行上下滑动翻页，但此阶段无论是漫画

的视觉效果还是用户体验仍旧存在较大问题。



2010年，原创漫画内容的网络漫画平台迅速崛起，出现付费模式，催生了网络漫画盈利新模式。随着移动

终端技术的提升，读者的阅读体验不断提高，网络漫画商业化进程加快，推动产业快速发展。

萌芽期 2002~2006

2001年，中国首次出现网络漫画，主题内容多为新闻漫画资讯、作品赏析等，平台为中国新闻漫画

网，部分专业漫画家开始将个人的纸质漫画扫描上传；2005年，开始出现新的手机动漫，中国移

动、中国联通开通手机漫画业务，漫画的展示形式为彩信式和wap门户网站两种形式。

此阶段为中国网络漫画的萌芽探索期，随着互联网普及率的提高，网络漫画起步，但此阶段受到手机

像素和技术的影响，漫画质量、内容相对一般，操作浏览体验较差。

启动期 2007~2009

2007年，开始出现专业的网络漫画运营商，出现了许多专业且成规模的漫画平台，如：点击动漫

网、中国动漫网、中国插画网、万堂动漫网、有妖气、纵横漫画等；2009年，正式步入第三代移动

通信时代，漫画采用多格的呈现方式，通过触控屏幕进行上下滑动翻页，三大运营商、互联网巨头及

专业动漫公司开始研发漫画APP。

此阶段为中国网络漫画的启动成长期，漫画平台吸引了众多专业漫画作者，为专业漫画者提供了展示

平台，但此阶段无论是漫画的视觉效果还是用户体验仍旧存在较大问题。

高速发展期 2010~2023

2010年，原创漫画内容的网络漫画平台迅速崛起，出现付费模式。《死神的阴谋》是中国第一部成

功实现网络收费的漫画作品；2011、2012年，网络漫画发展迅速，各大平台举办各类动漫比赛、竞

评，鼓励原创漫画作者，挖掘新生漫画力量；2015年，影响力较大的漫画平台开始注重开发国漫

IP，放大IP价值，实现IP变现；2017年，网络漫画的商业化进程加快，逐步根据作品的质量和形式全

面实现阅读付费模式。

此阶段为中国网络漫画的高速发展期，首次出现付费模式，催生了网络漫画盈利新模式。随着移动终

端技术的提升，读者的阅读体验不断提高，随后又出现了重用户体验的“交互式动态漫画”，网络漫

画商业化进程加快，推动产业快速发展。

[4] 1：北京邮电大学硕士论文…



产业链上游

内容生产

潜艇漫画工作室 极乐鸟漫画工作室 村人（天津）漫画有限公司 查看全部

产业链中游

在线漫画产业链分析[5]

在线漫画产业链上中下游分别为内容生产、内容分发、版权运营及衍生变现，产业链上游的主要参与者为漫

画家和漫画工作室；产业链中游的主要参与者为漫画平台；产业链下游的主要参与者为周边生产企业及终端消费

者等。关于在线漫画产业链主要有以下三个观点：

1.网文改编成为主流形式，原创漫画面临挑战。随着中国在线漫画产业的发展，漫画创作者数量及作品数量

均快速增长，受到网络文学飞速发展及网络快节奏连载模式的影响，网文改编成为现阶段漫画的主流形式，原创

漫画面临较大挑战。2.流量是漫画平台变现的核心要素，中国漫画的国际影响力不断提升。漫画平台变现主要包

括三种方式，用户付费、广告变现及衍生变现，流量是变现的核心要素，除了国内市场，漫画平台还不断开拓国

际市场，中国漫画的国际影响力不断提升。3.漫画平台通过不断延长IP生命周期以扩大商业价值。在漫画的版权

运营及衍生变现方面，漫画平台通过影视化、图书、动画、周边衍生、漫剧、广告等多元化开发手段延长漫画IP

生命周期，扩大商业价值，随着漫画影响力的不断扩大，IP破圈现象增多。

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

在线漫画产业链上游为内容生产，主要参与者为漫画家和漫画工作室。现阶段在线漫画上游体现出以

下特征：1.网文改编成为主流形式，原创漫画面临挑战。2013-2018年之间原创漫画占主导地位，随

着网络文学的快速发展及网络快节奏的连载模式的影响，网文改编漫画成为了主流形式，现阶段在线

漫画90%以上均由网文所改编。2022年中国网络文学市场规模为389.3亿元，同比实现了8.8%的高速

增长，2022年网络文学用户规模达4.92亿，中国网络文学作家数量累计超2,278万。

2.漫画创作者数量及作品数量快速增长。以快看漫画为例，2020年快看仅有约为5,000名作者，

8,000多部漫画，2022年快看用户数量超过3.4亿，拥有超过12万注册创作者，覆盖1.3万部漫画作

品。2020-2022年漫画作品数量复合年均增长率约为27.5%。

中

品牌端



内容分发

快看世界（北京）科技有限公司 深圳市腾讯动漫有限公司

北京炫果壳信息技术股份有限公司 查看全部

产业链下游

版权运营及衍生变现

爱奇艺影业（北京）有限公司 腾讯影业文化传播有限公司

雅诗兰黛创新研发（中国）有限公司 查看全部

中游厂商

产业链中游说明

在线漫画产业链中游为内容分发，主要参与者为在线漫画平台。现阶段在线漫画中游体现出以下特

征：1.流量是漫画平台变现的核心要素。漫画平台变现主要包括三种方式，用户付费、广告变现及衍

生变现。流量是变现的核心要素，以快看为例，快看平台已拥有超过1.3万部漫画作品，总用户数超

过3.4亿，总月活跃用户数接近5,000万，总收入规模每年增长50%以上，2023年上半年的品牌广告

收入同比增长42%。

2.漫画平台不断在国际市场探索，中国漫画的国际影响力不断提升。以快看漫画为例，快看已将超过

500部漫画发行至全球200个国家和地区，合作发行平台84个，从快看的海外业务收入构成来看，其

分成收入持续上涨，目前已占发行总收益的65%。中国漫画的国际影响力不断提升，2022年中国在

国外视频平台话题播放量破亿的有11个动画IP，包含由《天官赐福》 、《一人之下》等由漫画改编

的动画，播放量超过1,000万的有30个，《中国奇谭》1个多月的时间播放量便达到0.63亿次。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

在线漫画下游为版权运营及衍生变现，主要参与者包括终端消费者、周边生产企业等。现阶段在线漫

画的版权运营及衍生变现有以下特征：1.通过延长漫画IP的生命周期从而创造更大的商业价值。通过

影视化、图书、动画、周边衍生、漫剧、广告等多元化开发手段延长漫画IP生命周期，已有8,000部

快看平台连载作品获得过商业化收入。快看平台上Top10作品的平均商业化收入已超过2,000万元，

商业化收入超过100万元的作品有近400部，2022年快看影视授权项目达到了29个。



2.随着漫画影响力的不断扩大，IP破圈现象增多。快看2023年上半年的品牌广告收入同比增长42%，

各个领域的一线品牌均与快看及其人气漫画IP达成了不同形式的商业合作。屈臣氏与快看的营销联动

最终帮助屈臣氏品牌在线上实现了超2,000万的曝光，总拉新人数高达2.8万，线下转化率则近50%。

古茗与《天官赐福》联名限定奶茶国庆期间的销量拉到了4,000多万杯。

[5] 1：人民网、新浪网、快看…

在线漫画行业规模

在线漫画行业规模[6]

中国在线漫画市场规模由2018年的13.8亿元增长至2022年的47.4亿元，预计到2028年市场规模预计将达到

112.5亿元，复合年均增长率为14.4%。

中国在线漫画行业近年来保持增长趋势，主要得益于以下两方面原因：1.在线漫画平台为漫画创作者提供了

创作平台，为更多人创造了创作机会。网络漫画平台的出现让大量漫画创作者发表作品更加容易，无需受传统出

版商的限制，为更多作者创造了创作机会。以快看漫画为例，2020年快看漫画就已拥有约5,000名作者，2022年

快看漫画平台已拥有超过12万注册创作者。2020-2022年创作者数量的复合年均增长率高达27.5%。2.网络文学

的快速发展为在线漫画提供了大量素材，促进了在线漫画的发展。2022年中国网络文学市场规模389.3亿元，同

比实现了8.8%的高速增长，2022年网络文学用户规模达4.92亿，中国网络文学作家数量累计超2,278万，现阶段

在线漫画90%以上均由网文改编而成。

未来在线漫画行业市场规模预计仍将保持增长趋势，主要增长动力来自于：1.IP破圈现象增多，市场营销与

品牌合作能够进一步提高漫画的影响力与知名度。悸动烧仙草与《狐妖小红娘》联名，上市仅一周新品全国销量

达到了50万杯，同时活动在全平台的曝光量超过1亿。德芙联动8部快看超人气漫画IP，在传播期内共收获2.5亿

平台级曝光，动态漫画两周收割近1,000万播放量，两部IP小剧场阅读量突破1,000万，近100万点赞，2万多条

评论。由8位漫画作家加持的集卡互动获得超300万浏览量，近300万参与量。2.积极开拓国外市场，中国漫画的

国际影响力不断提升。以快看漫画为例，快看已将超过500部漫画发行至全球200个国家和地区，合作发行平台

84个，从快看的海外业务收入构成来看，其分成收入持续上涨，目前已占发行总收益的65%。中国漫画的国际影

响力不断提升，2022年中国在国外视频平台话题播放量破亿的有11个动画IP，包含由《天官赐福》 、《一人之

下》等由漫画改编的动画，播放量超过1,000万的有30个，《中国奇谭》1个多月的时间播放量便达到0.63亿

次。 



在线漫画行业规模

数据来源：中国互联网络信息中心、《中国青年发展统计年鉴》、《中国人口和就业统计年鉴》

[6] 1：搜狐新闻、数英

在线漫画政策梳理[7]

政策名称

《“十四五”文化发展规划》 

颁布主体

中共中央办公厅、国务院办公厅

生效日期

2022-08-

16

影响

8

政策内容

该政策提出要在新的历史起点上进一步推动社会主义文化繁荣兴盛，建设社会主义文化强国。政策介绍了

规划背景，提出了整体要求，强调要强化思想理论武装，加强新时代思想道德建设和群众性精神文明创

建，巩固壮大主流舆论，繁荣文化文艺创作生产，传承弘扬中华优秀传统文化和革命文化等。

政策解读

动漫作品作为重要的文艺创作作品，政策鼓励优秀动漫作品的出版。在线漫画作为现代文化产业体系的重

要组成部分，政策支持数字动漫等新型文化业态的发展。该政策还提出支持从事动漫文化企业发展的相关

政策。该政策的提出进一步推动了动漫产业的发展。

政策性质 指导性政策

政策名称 颁布主体 生效日期 影响



《2017年全国打击侵犯知识产权

和制售假冒伪劣商品工作要点》

国务院办公厅 2017-05-

16

6

政策内容

该政策提出要持续推进重点领域治理，大力加强商品质量日常监管，加大打击侵犯知识产权工作力度，加

强刑事打击与司法保护，全面推进跨区域跨部门协作，加强法规制度建设，积极推进社会共治，提升国际

交流合作水平。

政策解读

该政策中提到要进一步加大动漫版权整治力度，将新型传播方式纳入版权监管范围。对知识产权侵犯行为

的严厉打击能够提升原创者积极性，在线漫画作为动漫产业的重要组成部分，该政策促进了在线漫画行业

健康快速发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于推进实施国家文化数字化战

略的意见》

颁布主体

中共中央办公厅、国务院办公厅

生效日期

2022-06-

06

影响

7

政策内容
该政策明确提出到“十四五”时期末，基本建成文化数字化基础设施和服务平台，形成线上线下融合互

动、立体覆盖的文化服务供给体系，并提出了8项重点任务。

政策解读

该政策提出的8项重点任务中提到加快文化产业数字化布局，在文化数据采集、加工、交易、分发、呈现等

领域，培育一批新型文化产业，引领文化产业数字化建设方向，在线漫画作为数字化文化产业中的重要组

成部分，该政策能够促进在线漫画产业发展。

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于推动我国动漫产业发展的若

干意见》

颁布主体

国务院办公厅

生效日期

2006-04-

25

影响

6

政策内容
该政策提出发展动漫产业对于满足人民群众精神文化需求，促进社会主义先进文化和未成年人思想道德建

设，推动文化产业发展，培育新的经济增长点均具有重要意义，政策共包含11部分28条意见。

政策解读
该政策正式提出“动漫产业”的定义，并确立了动漫产业的指导思想、基本思路、发展目标等。在线漫画

作为动漫产业链中的重要环节，动漫产业的快速发展将会拉动上游在线漫画行业的发展。



政策性质 指导性政策

政策名称

《动漫企业认定管理办法(试行)》

颁布主体

文化部、财政部、国家税务总局

生效日期

2009-06-

04

影响

6

政策内容
该政策为确保动漫企业认定工作顺利推进，推动中国动漫产业的健康快速发展，提出尽快建立健全工作机

制，加快认定进程，严格把握认定标准等建议，并规定了动漫企业认定申请材料。

政策解读

该政策对申请成立的动漫企业制定了严格的审查制度，在业务范围、企业人员、组织机构等各方面进行明

确规定，并对于违规操作的动漫严惩不贷，从市场准入、推出两方面扶持了中国动漫产业的发展，漫画作

为动漫产业链中的重要环节，动漫产业的快速发展将会拉动上游漫画行业的发展。

政策性质 规范类政策

[7] 1：中华人民共和国中央人…

在线漫画竞争格局

在线漫画行业市场集中度较高，行业呈现以下梯队分布情况：第一梯队公司为快看漫画、微博漫画、哔哩哔

哩漫画、小明太极；第二梯队公司为腾讯动漫、小牛动漫、漫漫漫画；第三梯队公司为咚漫漫画、尚科齐、尚视

互娱。

在线漫画行业形成当前竞争格局的主要原因为：1.龙头企业已在版权获取方面建立壁垒，潜在竞争者进入成

本高，行业集中度较高。以快看漫画为例，2014年成立的快看漫画2022年用户数量超过3.4亿，覆盖1.3万部漫

画作品，2020-2022年漫画作品数量复合年均增长率约为27.5%。通过UGC投稿，快看注册作者数超过12万，

每年收到超过3,000部漫画，平台签约作者平均月入超5万元，头部作者年入超500万元。2.互联网巨头布局漫画

赛道，通过上下游一体化构筑成本壁垒，挤压中小漫画平台市场空间，市场份额逐步提高。以腾讯为例，腾讯旗

下阅文集团拥有丰富的网络文学IP，2022年阅文集团在线阅读平台新增54万作家及94万本小说，新增字数超过

390亿，2022年阅文集团与腾讯动漫合作推出230部漫画，并通过腾讯视频动画化，实现上下游一体化，充分延

长IP生命周期，实现商业价值最大化。

未来在线漫画行业市场集中度有望进一步提高，主要将呈现以下发展趋势：1.在线漫画行业逐步由粗放式发

展转向精细化，行业进入新的整合阶段，优质平台市场份额有望提升。行业发展初期受互联网转型的影响，大批



漫画平台应运而生，高速发展阶段受到了资本的追捧，2021年快看平台完成了2.4亿美元的融资，因此漫画平台

逐步形成了依靠融资、用亏损换增长的经营模式。随着资本的逐步退出，粗放型的发展模式带来了众多问题，

2022年9月有妖气原创漫画梦工厂账号发布关停公告，被哔哩哔哩以6亿元收购100%股本权益，未来行业将进入

新的整合阶段，精细化发展成为新趋势。2.优质IP议价能力较强，小企业较难获取，尾部企业或将面临出清，行

业集中度将进一步提高。现阶段在线漫画90%以上均由网文改编的，上游网文头部版权价格较高，2008年《鬼

吹灯》系列影视版权仅100万元，2014年《斗罗大陆》的网游版权达到500万元，2018年《天官赐福》已经卖出

4,000万元的版权费，5年时间翻涨8倍。2022年阅文集团版权运营收入31.6亿元，占整体营收的41.4%。

上市公司速览

腾讯控股 (0700)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

微博 (9898)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

鼎龙文化股份有限公司 (002502)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

浙江祥源文旅股份有限公司 (600576)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

- - - - - - - -

- 3.9亿元 64.10 24.17 - 5.7亿元 54.79 53.12



长城国际动漫游戏股份有限公司 (000835)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

北京掌趣科技股份有限公司 (300315)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

琏升科技股份有限公司 (300051)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

奥飞娱乐股份有限公司 (002292)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

- 4.4万元 -92.39 - - 7.0亿元 -25.55 78.43

- 1.5亿元 5.44 45.84 - 13.0亿元 -2.30 36.77

[8] 1：企查查

[9] 1：企查查

[10] 1：微博官网

1 快看世界（北京）科技有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 100万人民币

企业总部 市辖区 行业 科技推广和应用服务业

法人 陈安妮 统一社会信用代码 91110105318247193G

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 2014-09-12

品牌名称 快看世界（北京）科技有限公司

经营范围 演出经纪；文艺表演；互联网信息服务；从事互联网文化活动；出版物批发；销售食品；广… 查看更多

在线漫画代表企业分析

披露时间 投资企业 金额 轮
次

投资比
例

估
值

2021-08-

23
建银国际，One Store，腾讯投资，Coatue Management，天图投资 2.4亿美元 F轮 - -

2019-08-

27
腾讯投资

1.25亿美

元
E轮 - -

融资信息

融资时间

-

-



2 上海呵呵呵文化传播有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 12000万人民币

企业总部 市辖区 行业 文化艺术业

法人 郑彬炜 统一社会信用代码 913101103013659861

企业类型
有限责任公司(自然人投资或控股的法人

独资)
成立时间 2014-04-17

品牌名称 上海呵呵呵文化传播有限公司

经营范围 许可项目：第二类增值电信业务；网络文化经营；出版物批发；出版物零售；食品销售。（… 查看更多

2017-12-

01
Coatue Management，CMC资本，襄禾资本

1.77亿美

元

D

轮
- -

2017-01-

10

天图投资，红杉中国，字节跳动战略投资部，光信资本，亦联创投，前

海母基金，红柳投资

2.5亿人民

币
C轮 - -

2016-04-

07
红杉中国，昆仑万维，嘉兴大马

超1亿人民

币
B轮 - -

2014-12-

01
红杉中国

300万美

元
A轮 - -

融资信息

-

2016-10-01

2015-12-01

-

A轮
300万美元
2014-12-01

B轮
超1亿人民币
2016-04-07

C轮
2.5亿人民币
2017-01-10

D轮
1.77亿美元
2017-12-01

E轮
1.25亿美元
2019-08-27

F轮
2.4亿美元
2021-08-23

披露时间 投资企业 金额 轮次 投资比例 估值

2015-11-14 哔哩哔哩 未披露 天使轮 - -

融资信息

融资时间

-

天使轮
未披露
2015-11-14



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包

3 北京炫果壳信息技术股份有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 2584.615万人民币

企业总部 市辖区 行业 软件和信息技术服务业

法人 李庆泉 统一社会信用代码 91110108690032041T

企业类型 其他股份有限公司(非上市) 成立时间 2009-05-25

品牌名称 北京炫果壳信息技术股份有限公司

经营范围 一般项目：技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、技术转让、技术推广；数据处理服… 查看更多

披露时间 投资企业 金额 轮次 投资比例 估值

2016-04-01 第一创业创新资本，体育之窗，信文资本 未披露 战略融资 - -

2014-07-18 中信建投资本 未披露 股权融资 - -

2013-08-01 新浪微博基金 未披露 并购 - -

融资信息

融资时间

-

-

-

并购
未披露
2013-08-01

股权融资
未披露
2014-07-18

战略融资
未披露
2016-04-01



括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。


