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新能源汽车景气度跟踪：车企 I 同比增速超 400%，车企 D 重点新

车单周订单大增 
 

1. 2024 年 1 月新能源车订单&交付跟踪 

订单方面，1 月全月 9 家车企新增订单 37-38 万辆，较 23M12 -34%至-29%。
交付方面，1 月全月 9 家车企新增交付 34-35 万辆，较 23M12 -41%至-36%。 

1 月实际订单弱于此前预期，实际完成率约 92%。1 月订单相对较强车企实际
为车企 I/J/L。 

2. 2024 年 2 月新能源车销量跟踪 

周订单跟踪：2 月前 3 周 7 家车企新增订单 12-13 万辆，1-2 月前 3 周合计订
单较 23 年同期 +19%至+24%；其中 4 家自主车企新增订单 9-10 万辆，较 23
年同期 0%至+10%；3 家新势力车企新增订单 3-4 万辆，较 23 年同期 +200%
至+210%。 

订单预测：24M1-2 9 家车企新增订单 56-57 万辆，较 23M1-2 +25%至+30%。 

3. 投资建议 

新势力同比情况较自主车企明显提速。从整体情况来看，截至 2 月前 3 周，我
们统计的 7 家车企订单 M1-2 前三周订单较 23 年同期有超 20%的同比增速，
而实际上内部分化明显。 

具体来看：1）新势力中车企 I/L 同比增长超 400%/180%，车企 J 同比增长近 80%，
显著高于整体水平。2）自主车企中车企 D 有个位数同比下滑，环比降幅收窄。
3）车企 C 1-2 月前 3 周合计订单较 23 年同期有超过 20%下滑，为表现最弱车
企。4）车企 E/F 同比增长超 160%/30%。 

背后原因则是由于： 

1）受益于新款车型发布，车企 I/L 实现较大同比增长，且在 1 月略弱的市场下
实现较好成绩。目前车企 L 的新款 MPV 车型订单已有冲高回落趋势，我们预
计后续稳态月销将在 0.5 万辆内。 

2）年前车企 D 表现一般，年后重点车型上市后该车型 2 月第 3 周订单已恢复
至 23 年 12 月同期水平。从目前来看，随着新车上市，车企 D 全月订单有望
突破 10 万辆。 

进入 24 年 2 月，考虑到春节为传统淡季，我们预计 24M1-2 9 家车企新增订
单 56-57 万辆，较 23M1-2 +25%至+30%。根据乘联会，23 年全年新能源车
批发量 888 万辆，同比增速 37%，相比之下我们预测的 24 年 1-2 月合计订单
较 23 年同期有所降速。而实际上，参考中汽协给出的 24 年新能源汽车销量同
比增长 20%的预测，我们追踪的 9 家车企预计订单仍保持了明显高于市场整体
水平的同比增速。  

推荐国内自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、
【长城汽车】，造车新势力【理想汽车】、【小鹏汽车】（以上标的均由天风
汽车组覆盖，比亚迪由汽车组和电新组联合覆盖，理想汽车、小鹏汽车由汽车
组和海外组联合覆盖）；建议关注【蔚来汽车】。 

风险提示：调研样本有限不代表行业全貌；调查问卷获取订单及销量预测数据
仅供参考；行业景气度不及预期；零部件供应不稳定；疫情形势不及预期影响
生产销售；新产品推出不及预期。 
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1. 2024 年 1 月新能源汽车订单&交付跟踪与回顾 

1.1. 1 月订单：1 月订单弱于预期，车企 L 逆市环增 

天风数据团队访问 32 位汽车从业人员，在 1 月单周问卷调查中，基于样本数量、代表性
的考虑共收集 59 份样本进行系统梳理。本周问卷调查中我们选取重点自主品牌与新势力
车企，共访问 9 家车企，根据我们进行的调查问卷数据得： 

2024 年 1 月全月订单跟踪： 9 家车企共实现订单 37.0-38.0 万辆，较 23 年 12 月同期-34%

至-29%，5 家车企变动幅度高于整体水平。 

✓ 造车新势力（调研合计 5 家）：1 月订单合计 10.0-11.0 万辆，较 23 年 12 月-30%至
-20%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：1 月订单合计 27.0-28.0 万辆，较 23 年 12 月-40%至-30%。 

 

图 1：2024 年 1 月 9 家车企订单及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

订单方面，1 月全月 9 家车企新增订单 37-38 万辆，较 23M12 -34%至-29%；其中 4 家自
主车企新增订单 27-28 万辆，较 23M12 -40%至-30%，较 23M1 +137%至 142%。 

1 月实际订单弱于此前预期。在 1 月 25 日发布的《新能源汽车景气度跟踪：年末冲刺后车
市遇冷，M1W3 自主车企订单持续走低》中，我们预期 9 家车企 1 月订单 41-42 万辆，实
际完成率约 92%。具体来看，新势力车企 A/B 订单表现相对较差，环比 23M12 下滑幅度超
40%；车企 L 为唯一环比增速为正车企，另外车企 I/E/F 环比增速优于整体表现。 

受益于新款 MPV 车型发布，车企 L 订单环比实现正增长，新款车型在 1 月订单中占比过
半。而在剔除新车型后，原有车型订单表现实际弱于整体水平，公司并未发布大幅优惠政
策，因此对 1 月订单刺激不强。除此以外，车企 E 略超 10%的下滑则是由于 23M12 表现一
般所致，车企 F 主流车型表现同样一般。因此 1 月订单相对较强车企实际为车企 I/J/L。 

24 年首月新能源车并未如期出现“开门红”现象，订单表现明显弱于市场预期，背后具体
原因或为：1）12 月末冲刺销量目标透支部分需求；2）部分豪华品牌大幅降价，某些入门
车型降幅近 40%，需求部分分流至豪华品牌油车；3）地方政策调整，如上海沪牌政策有所
收紧，新一轮购车补贴政策正在陆续开启。 
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1.2. 1 月交付：车企 I 交付逐月提速，环增超 30% 

2024 年 1 月全月交付跟踪：9 家车企共实现交付 34.0-35.0 万辆，较 23 年 12 月同期-41%
至-36%，5 家车企变动幅度高于整体水平。 

✓ 造车新势力（调研合计 5 家）：1 月交付合计 9.0-10.0 万辆，较 23 年 12 月-30%至
-20%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：1 月交付合计 25.0-26.0 万辆，较 23 年 12 月-45%至-35%。 

 

图 2：2024 年 1 月 9 家车企交付及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

交付方面，1 月全月 9 家车企新增交付 34-35 万辆，较 23M12 -41%至-36%；其中 4 家自
主车企新增交付 25-26 万辆，较 23M12 -45%至-35%，较 23M1 +59%至 64%。 

车企 I 交付环比 23M12 增长超 30%，车企 C 交付环比近 70%下滑。24 年 1 月多家车企推出
促销政策，促销金额多超万元，另有数家车企已开始下调官方指导价以提升 1 月交付表现。
从 1 月交付表现来看，车企 I 产能不断爬坡，1 月交付超 3 万，为唯一环比正增长车企。 

 

表 1：2024 年 1 月订单&交付跟踪 

企业名称 2024 年 1 月订单（辆） 较2023年12月同期（%） 2024 年 1 月交付（辆） 较2023年12月同期（%） 

造车新势力 

企业 A 5000-10000 -50%至-40% 5000-10000 -40%至-30% 

企业 B 10000-20000 -50%至-40% 10000-20000 -40%至-30% 

企业 I 30000-40000 -30%至-20% 30000-40000 +30%至+40% 

企业 J 30000-40000 -35%至-25% 30000-40000 -40%至-30% 

企业 L 20000-30000 +10%至+20% 5000-10000 -55%至-45% 

合计 100000-110000 -30%至-20% 90000-100000 -30%至-20% 
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自主品牌 

企业 C 20000-30000 -40%至-30% 10000-20000 -75%至-65% 

企业 D 190000-200000 -40%至-30% 190000-200000 -50%至-40% 

企业 E 20000-30000 -20%至-10% 20000-30000 -20%至-10% 

企业 F 20000-30000 -30%至-20% 30000-40000 -10%至 0% 

合计 270000-280000 -40%至-30% 250000-260000 -45%至-35% 

总合计 370000-380000 -34%至-29% 340000-350000 -41%至-36% 
 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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2. 2024 年 2 月新能源汽车订单跟踪与预测 

2.1. 2 月订单：车企 I 同比增速超 400%，车企 D 重点新车单周订单大增 

2024 年 2 月前 3 周订单跟踪：7 家车企共实现订单 12.0-13.0 万辆，1-2 月前 3 周合计订
单较 23 年同期+19%至+24%。 

✓ 造车新势力（调研合计 3 家）：前 3 周订单合计 3.0-4.0 万辆，1-2 月前 3 周合计订
单较 23 年同期+200%至+210%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：前 3 周订单合计 9.0-10.0 万辆，1-2 月前 3 周合计订单
较 23 年同期 0%至+10%。 

 

图 3：2024 年 2 月前 3 周 7 家车企周订单及变动情况（单位：辆，%） 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

2.1. 2月订单预测：24M1-2 9家车企新增订单56-57万辆，较23M1-2 +25%
至+30% 

2024 年 2 月订单预测：2 月 9 家车企预计新增订单 18.0-19.0 万辆，1-2 月预计新增订单
56.0-57.0 万辆，较 23M1-2 +25%至+30%。根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 造车新势力（调研合计 5 家）：2 月订单预计 5.0-6.0 万辆。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：2 月订单预计 12.0-13.0 万辆。 

图 4：2024 年 2 月 9 家车企订单预测（单位：辆） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

-50%
0%
50%
100%
150%
200%
250%
300%
350%
400%
450%

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

80000

90000

企业I 企业J 企业L 企业C 企业D 企业E 企业F

2024.2.1-2.21订单（辆） 较23年1-2月同期（%）

-100%

0%

100%

200%

300%

400%

500%

600%

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

80000

90000

企业A 企业B 企业I 企业J 企业L 企业C 企业D 企业E 企业F

2024年2月订单预测（辆） 24M1-2较23M1-2同期（%）



 
 

数据研究报告 | 数据研究专题 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 7 

 

 

订单方面，2 月前 3 周 7 家车企新增订单 12-13 万辆，1-2 月前 3 周合计订单较 23 年同
期 +19%至+24%；其中 4 家自主车企新增订单 9-10 万辆，较 23 年同期 0%至+10%；3 家
新势力车企新增订单 3-4 万辆，较 23 年同期 +200%至+210%。 

新势力同比情况较自主车企明显提速。由于 24M2 为春节月份，同/环比均不能反映真实需
求情况，我们将 24M1-2 前 3 周合计订单与 23 年同期进行了比较。从整体情况来看，截
至 2 月前 3 周，我们统计的 7 家车企订单较 23 年同期有超 20%的同比增速，而实际上内部
分化明显。 

具体来看： 

1）新势力中车企 I/L 同比增长超 400%/180%，车企 J 同比增长近 80%，显著高于整体水平。 

2）自主车企中车企 D 有个位数同比下滑，环比降幅收窄。 

3）车企 C 1-2 月前 3 周合计订单较 23 年同期有超过 20%下滑，为表现最弱车企。 

4）车企 E/F 同比增长超 160%/30%。 

背后原因则是由于： 

1）受益于新款车型发布，车企 I/L 实现较大同比增长，且在 1 月略弱的市场下实现较好成
绩。目前车企 L 的新款 MPV 车型订单已有冲高回落趋势，我们预计后续稳态月销将在 0.5

万辆内。 

2）年前车企 D 表现一般，年后重点车型上市后该车型 2 月第 3 周订单已恢复至 23 年 12

月同期水平。从目前来看，随着新车上市，车企 D 全月订单有望突破 10 万辆。 

进入 24 年 2 月，考虑到春节为传统淡季，我们预计 24M1-2 9 家车企新增订单 56-57 万
辆，较 23M1-2 +25%至+30%。根据乘联会，23 年全年新能源车批发量 888 万辆，同比增
速 37%，相比之下我们预测的 24 年 1-2 月合计订单较 23 年同期有所降速。而实际上，参
考中汽协给出的 24 年新能源汽车销量同比增长 20%的预测，我们追踪的 9 家车企预计订单
仍保持了明显高于市场整体水平的同比增速。 
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表 2：2024 年 2 月前 3 周订单跟踪以及 2 月订单预测 

企业名称 
2024年 2月前 3周订单

（辆） 

24M1-2 前 3 周订单较

23 年同期（%） 
2024 年 2 月订单预测（辆） 

24M1-2 预测订单较 23

年同期（%） 

造车新势力 

企业 A   5000-10000 -10%至 0% 

企业 B   5000-10000 +560%至+570% 

企业 I 10000-20000 +420%至+430% 10000-20000 +435%至+445% 

企业 J 10000-20000 +70%至+80% 10000-20000 +65%至+75% 

企业 L 0-5000 +180%至+190% 10000-20000 +180%至+190% 

合计 30000-40000 +200%至+210% 50000-60000 +140%至+150% 

自主品牌 

企业 C 5000-10000 -30%至-20% 10000-20000 -20%至-10% 

企业 D 70000-80000 -10%至 0% 80000-90000 -10%至 0% 

企业 E 5000-10000 +155%至+165% 10000-20000 +210%至+220% 

企业 F 5000-10000 +30%至+40% 10000-20000 +65%至+75% 

合计 90000-100000 0%至+10% 120000-130000 0%至+10% 

总合计 120000-130000 +19%至+24% 180000-190000 +25%至+30% 
 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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3. 数据回顾及投资建议 

3.1. 2 月订单及交付总结 

在对 7 家车企相关渠道专家进行的调查问卷及研判后，总结如下： 

✓ 前 3 周订单跟踪：2 月前 3 周 7 家车企新增订单 12-13 万辆，1-2 月前 3 周合计订单
较 23 年同期 +19%至+24%。 

✓ 订单预测：24M1-2 9 家车企新增订单 56-57 万辆，较 23M1-2 +25%至+30%。  

 

3.2. 投资建议 

1）订单方面，1 月全月 9 家车企新增订单 37-38 万辆，较 23M12 -34%至-29%。交付方
面，1 月全月 9 家车企新增交付 34-35 万辆，较 23M12 -41%至-36%。 

1 月实际订单弱于此前预期，实际完成率约 92%。具体来看，新势力车企 A/B 订单表现相
对较差，环比 23M12 下滑幅度超 40%；车企 L 为唯一环比增速为正车企，另外车企 I/E/F

环比增速优于整体表现。1 月订单相对较强车企实际为车企 I/J/L。 

2）订单方面，2 月前 3 周 7 家车企新增订单 12-13 万辆，1-2 月前 3 周合计订单较 23 年
同期 +19%至+24%；其中 4 家自主车企新增订单 9-10 万辆，较 23 年同期 0%至+10%；3

家新势力车企新增订单 3-4 万辆，较 23 年同期 +200%至+210%。 

新势力同比情况较自主车企明显提速。具体来看： 

1）新势力中车企 I/L 同比增长超 400%/180%，车企 J 同比增长近 80%，显著高于整体水平。 

2）自主车企中车企 D 有个位数同比下滑，环比降幅收窄。 

3）车企 C 1-2 月前 3 周合计订单较 23 年同期有超过 20%下滑，为表现最弱车企。 

4）车企 E/F 同比增长超 160%/30%。 

进入 24 年 2 月，考虑到春节为传统淡季，我们预计 24M1-2 9 家车企新增订单 56-57 万
辆，较 23M1-2 +25%至+30%。根据乘联会，23 年全年新能源车批发量 888 万辆，同比增
速 37%，相比之下我们预测的 24 年 1-2 月合计订单较 23 年同期有所降速。而实际上，参
考中汽协给出的 24 年新能源汽车销量同比增长 20%的预测，我们追踪的 9 家车企预计订单
仍保持了明显高于市场整体水平的同比增速。 

推荐自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、【长城汽车】，
造车新势力【理想汽车】、【小鹏汽车】（以上标的均由天风汽车组覆盖，比亚迪由汽车
组和电新组联合覆盖，理想汽车、小鹏汽车由汽车组和海外组联合覆盖）；建议关注【蔚
来汽车】。 

风险提示：调研样本有限不代表行业全貌；调查问卷获取订单及销量预测数据仅供参考；
行业景气度不及预期；零部件供应不稳定；疫情形势不及预期影响生产销售；新产品推出
不及预期。  
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4. 附录：市场数据、主流品牌年度销量完成情况梳理 

4.1. 全市场汽车数据跟踪 

根据 2024 年 2 月 7 日中汽协发布的数据： 

汽车整体：1 月，汽车产销分别完成 241 万辆和 243.9 万辆，环比分别下降 21.7%和 22.7%，
同比分别增长 51.2%和 47.9%。 

汽车国内销量 199.6 万辆，环比下降 24.9%，同比增长 48.1%;汽车出口 44.3 万辆环比下降
11.2%，同比增长 47.4%。 

乘用车： 1月，乘用车产销分别完成 208.3万辆和 211.5万辆，环比分别下降 23.2%和 24.2%，
同比分别增长 49.1%和 44%。 

乘用车国内销量 174.6 万辆，环比下降 26.3%，同比增长 43.3%;乘用车出口 36.9 万辆，环比
下降 12.4%，同比增长 47.5%。其中，传统燃料乘用车国内销量 114.5 万辆，比上年同期增
长 24.1 万辆，环比下降 15.2%，同比增长 26.7%。 

自主品牌乘用车：1 月自主品牌乘用车共销售 127.8 万辆，同比增长 68.6%，占乘用车销售
总量的 60.4%，占有率上升 8.8 个百分点。 

商用车：1 月，商用车产销分别完成 32.7 万辆和 32.4 万辆，环比分别下降 10.7%和 11.1%，
同比分别增长 66.2%和 79.6%。在商用车主要品种中，与上月相比，客车和货车产销均呈不
同程度下降;与上年同期相比，客车、货车产销均呈明显增长。 

新能源汽车：1 月，新能源汽车产销分别完成 78.7 万辆和 72.9 万辆，环比分别下降 32.9%

和 38.8%，同比分别增长 85.3%和 78.8%，市场占有率达到 29.9%。 

 

4.2. 主流品牌官方销量跟踪 

根据不完全统计，下表中 11 家主流品牌 2024 年 1 月实现销量 40.54 万辆，其中： 

6 家造车新势力：2024 年 1 月实现销量 10.28 万辆； 

5 家自主品牌：2024 年 1 月实现销量 30.26 万辆，其中，比亚迪 1 月销量为 20.15 万辆，
同比增长 33%。 

表 3：部分主流车企最新累计销量梳理 

分类 
2024 年 1 月销量（单

位：万辆） 
同比变动（%） 

2023 年 1-12 月销量

（单位：万辆） 
同比变动（%） 

造车新势力 

哪吒  1.00  67% 12.75 -16.16% 

小鹏  0.83  58% 14.16 17.26% 

零跑  1.23  978% 14.42 29.67% 

理想  3.12  106% 37.60 182.21% 

蔚来  1.01  18% 16.00 30.66% 

小康股份  3.10  591% 10.67 33.31% 

合计  10.28  154% 105.60 46.72% 

自主品牌 

广汽埃安  1.10  34% 48.00 77.02% 

比亚迪  20.15  33% 302.44 62.30% 

长城汽车  2.50  296%         26.20      98.74% 

长安汽车  5.26  88% 47.40 74.77% 
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吉利集团  1.25  302% 11.87 64.98% 

合计  30.26  54% 435.92 67.04% 

总合计  40.54  71% 541.52 62.65% 

资料来源：哪吒汽车微信公众号、小鹏汽车微信公众号、零跑汽车微信公众号、理想汽车微信公众号、蔚来汽车微信公众号、赛

力斯产销公告、广汽集团产销公告、比亚迪产销公告、长城汽车产销公告、长安汽车产销公告、吉利汽车产销公告、天风证券研

究所 
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