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01 千亿光瓶酒市场空间广阔，

新国标颁布助推行业高质量发展
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人均GDP稳步增长，带动白酒消费升级。1998年至2022年，中国人均GDP复合增长率达到12.06%，稳步实现增长，到2022年时，人均

GDP达到12741美元。随着GDP增长，人均食品烟酒支出也在增长，2013-2023年人均食品烟酒支出复合增速6.8%。消费者更注重消费品质，

青睐高质量的产品，作为大消费领域的重要组成部分，白酒将持续受益于经济增长。

光瓶酒解决盒装酒痛点，市场规模持续提升

资料来源：Wind，德邦研究所
注：2023年人均GDP按照美元兑人民币7.0467的平均汇率计算

资料来源：Wind，国家统计局，德邦研究所

图：国内人均GDP稳定增长 图：我国人均食品烟酒支出及增速
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白酒行业量减价升，行业集中度提升。2016年以后，白酒行业产量逐年下降，销售收入从2019年起持续上升，2018年至2022年复合增长率

0.3%，行业整体呈现量减价升的形势。集中度方面，行业整体呈现头部聚集趋势，营收前四公司占比较高。高端白酒市场竞争格局稳定，茅

台、五粮液、泸州老窖三大品牌占据头部位置，其他品牌较难突围；次高端白酒市场集中度较低，剑南春、洋河、郎酒等品牌多强并立，竞

争较高端激烈；中低端酒集中度提升空间最大，据酒业家，2022年牛栏山在低端市场占有率最高。

光瓶酒解决盒装酒痛点，市场规模持续提升

资料来源：Wind，各公司公告，德邦研究所
注：图表中营收数据指主营业务收入

图：白酒行业历年产量与销售收入 图：白酒行业呈现头部聚集趋势

资料来源：国家统计局，中国酒业协会，酒说，
华经产业研究院，德邦研究所

价格带 代表产品 价格带

高端 飞天茅台、普五、国窖1573等
800元-
3000元

次高端

水晶剑、梦3水晶版、青花20、
红花郎、天之蓝、

臻酿八号、红坛酒鬼酒、
古20、国缘四开等

300元-800
元

中端 金剑南K6、郎牌特曲T8、五粮春等
100元-300

元

低端
牛栏山、红星二锅头、五粮液尖庄、玻

汾、泸州老窖二曲、老村长等
100元以下

表：白酒不同价格带核心品牌

资料来源：微酒等，前瞻产业研究院，德邦研究所整理
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光瓶酒解决盒装酒痛点，将逐步完成对低端盒装酒的替代。低端白酒一般是指价格在100元/500ml以下的白酒，消费频次较高，具有快消品
属性。光瓶酒是指没有纸盒或附加在瓶外部的其他包装的容量小于等于500ml的酒，它的本质是性价比高。低端盒装酒包材成本占比高，无
法满足部分追求品质的消费者，同时，随着消费档次逐渐提高，低端盒装酒逐渐失去消费场景。光瓶酒品质好，性价比高，更能解决消费者
需求。“新国标”对光瓶酒的品质提出要求，“去掉包装喝好酒”成为主打理念，我们认为光瓶酒将逐步完成对低端盒装酒的替代。
光瓶酒市场规模趋近千亿，保持双位数增长。根据中国酒业协会数据，光瓶酒行业规模在2013年至2021年间，由352亿增长至988亿，年复
合增长率为13.8%，大部分年份都为双位数以上增长。到2024年，销售规模有望超过1500亿元，行业规模持续攀升。

光瓶酒解决盒装酒痛点，市场规模持续提升

资料来源：中国酒业协会，华经产业研究院，德邦研究所

图：近年光瓶酒行业规模与增速

352 400 448
506

577
650

754

904
988

1146

1329

1542

0%

5%

10%

15%

20%

25%

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1800

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022E2023E2024E

光瓶酒行业规模（亿元） yoy（右轴）



6请务必阅读正文之后的信息披露及法律声明。

 低端光瓶酒消费偏刚性。光瓶酒主要消费群体为城市外来务工人员和中低收入人群，消费场景以自饮、聚饮为主，具有
刚需属性同时对价格的敏感性较高。跟其他社交相关的白酒相比，低端光瓶酒自饮属性偏向快消品，消费偏刚性。

 光瓶酒当前主流价格带为20元左右，近几年整体升级趋势明显。在当前人均收入水平情况下，基于光瓶酒消费者自饮属
性以及价格敏感性，目前光瓶酒主流价格带在20元/瓶。但近年来整体向上消费升级趋势明显，低端酒的主流价格从过去
2010年以前的10元左右提升到目前的15元至20元，同时在主流酒企的助推下，40元以上中高端光瓶酒也正快速放量增
长。

光瓶酒消费偏刚性，主流价格带近年来不断提升

资料来源：微酒，酒业家，酒说等，德邦研究所

表：光瓶酒各价格带主要产品

档位 价格 代表品牌

超低档 10元以下 地方杂牌酒等

低档 10-20元/瓶 牛栏山白牛二、老村长、龙江家园等

中档 20-30元/瓶 红星、精制陈酿、永丰二锅头等

中高档 30-50元/瓶 牛栏山珍品陈酿、玻汾、尖庄等

高档 50元以上 牛栏山土豪金、乳玻汾等
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02 重点公司分析——顺鑫农业
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核心大单品再次提价，盈利能力有望改善。近年来，公司对牛栏山陈酿等多款产品多次进行提价。公司公告2024年2月起，核心大单品陈酿
系列提价，提价涉及的4款牛栏山陈酿是公司核心大单品。22年 42°500ml、52°500ml牛栏山陈酿销售量分别为30.2万千升、1.2万千升，分
别约占整体销售量的60.8%、2.4%。核心单品提价有望提升白酒业务毛利率和盈利水平。

核心大单品再次提价，有望增厚利润

资料来源：公司公告，微酒，德邦研究所

时间 产品 提价信息

2016年5月 42度牛栏山陈酿 每瓶上调1元

2017年5月

42度2L桶（1*6） 每件上调4元，建议零售价17元/瓶

46度500ML牛瓶 每瓶上调0.25元，建议零售价7元/瓶

50度450mL特制精品 每瓶上调1元，建议零售价55元/瓶

2019年5月

42度2L桶 上涨12元/箱

小红牛 上涨6元/箱

52度精品 上涨18元/箱

2020年1月

400ml、500ml、1.5L三牛 上调10元/瓶

珍品陈酿系列 上调8元/件

光瓶酒系列 上调6元/件

2021年1月 400ml、500ml、1.5L三牛 分别上调10元/瓶

2021年2月 二锅头系列光瓶产品、桶装产品、精品 提价10%左右

2022年5月
清香型白酒 每瓶上调3元至15元

浓香型白酒 每瓶上调10元至15元

2023年1月 42°265ML、42°500ML等5款陈酿 上涨6元/箱

2024年2月 42°125ml、42°265ml、42°500ml、52°500ml4款陈酿产品 上调6元/箱

表：顺鑫农业部分产品提价情况
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抢占消费升级机遇，借助“金标牛烟火气餐厅”生动化打造消费场景

23年以来，公司在多地举办“金标牛烟火气餐厅榜”，将美酒与美食串联，有利于提高金标认知度。23年上半年公司销售金标约4140.98千升，
随着消费者教育活动持续开展，后续自点率有望进一步提高。根据云酒头条，在南京，“金标牛烟火气餐厅榜” 以接地气的形式撬动了3000家
以上终端，为线下销售加持与赋能；在泉州，以高品质与亲民价格赢得了众多消费者的青睐；在福州，实现一年目标终端铺市率80%；在合肥，
目标终端铺市率已达到60%，终端动销率50%。
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资料来源：酒说公众号，公司公告，德邦研究所
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地产业务剥离落地，利润弹性可期

房地产业务亏损多年，剥离将有利于做大做强主业。2023年11月25日，顺鑫农业公告，北京顺正资产管理有限责任公司成为此前地产挂牌项目
受让方，成交价格为22.59亿元。本次交易完成后，顺鑫农业不再持有顺鑫佳宇股权，顺鑫佳宇不再纳入公司合并报表范围。顺鑫农业房地产子
公司顺鑫佳宇净利润多年亏损，2016-2022年累计亏损达27.6亿元。顺鑫农业在偿付利息费用上具有一定负担，近年来每年利息支出在2亿元左
右。剥离房地产业务后，顺鑫农业的利息费用有望减少，母公司净利率有望提高。

资料来源：公司公告，爱企查，德邦研究所

图：2016-2022顺鑫佳宇净利润情况（亿元）

资料来源：Wind，公司公告，德邦研究所

图：顺鑫农业近年来每年利息支出在2亿元左右
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部署新“321”战略，三年重回百亿目标

新“321”战略启幕。2024年2月22日，在2023年度厂务大会上，牛栏山酒厂重温“321”战略，同时部署新“321”战略：“3”是做
好三件大事，即调结构、强营销、夯基础；“2”是利用好牛栏山的品牌优势和全国化营销网络优势；“1”是实现一个目标，短期目标
是用三年时间，让牛酒重回百亿销售规模，长期目标是让“牛栏山”持续成为中国最具影响力的民酒品牌。
战略目标清晰，计划三年重回百亿。“做好三件大事”是新“321”的核心。“调结构”明确了陈酿、金标牛、经典二锅头的地位，强调
了对二锅头品类的重视，明确了“稳定陈酿，潜心培育金标牛”的发展方向，落实“‘点、线、面’三位一体两原则”，紧盯过程管理
，强化厂商合力，以高标准的战术执行决胜金标。“强营销”则是针对稳定陈酿，潜心培育金标牛、经典二锅头品牌化运作等制定的策
略，包括坚决贯彻落实重投餐饮、渠道联动策略；严格控量保价，严控区域市场秩序；扎实推进经典二锅头全面营销升级，通过一体化
传播等。“夯基础”侧重内部管理、品牌升级等。

图：新“321”战略

资料来源：酒说公众号，德邦研究所
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大股东再次增持，体现对公司未来发展信心

历史上顺鑫集团曾5次对公司进行增持，复盘5次增持，基本增持后股价均有较好表现：

第一次增持：2005年4月，为实现同股同权，股权分置改革正式启动。为保护流通股股东的利益，顺鑫集团承诺在通过股权
分置改革方案后的两个月内，若连续5个交易日收盘价低于3.36元，则在二级市场上增持，直至买足2000万股或股价高于3.36
元。2005年11月3日至12月16日，顺鑫集团被动增持，投资金额共计6320万元，增持公司股份2000万股，占总股本的5.0％。
公告增持后1个月股价从3.15元上涨到3.53元，涨幅12.06%。

第二次增持：2012年白酒行业低迷，顺鑫农业股价下跌至9元。基于对本公司未来发展前景的信心，顺鑫集团于2012年12月
4日至27日期间，累计增持公司股份876万股，平均成交价格11.57元/股，占公司总股本的2.0%。公告增持后1个月股价从
10.26元上涨到13.27元，涨幅29.34%。

第三次增持：2015年大量公司股价跌幅加大，国资委于7月8日发布央企联合承诺，加大对股价严重偏离价值的央企控股上市
公司股票的增持力度。顺鑫控股于2015年7月9日至10月8日期间累计共增持公司股票121万股，占公司总股本的0.21%。公告
增持后1个月股价从18.17元上涨到23.53元，涨幅29.50%。

第四次增持：2018年2月23日至8月22日期间公司累计共增持公司股票572万股，占公司总股本的1.0%。公告增持后2个月股
价从19.42元上涨到24.95元，涨幅28.48%，3个月后上涨62.20%。

第五次增持：2024年初A股持续下跌，投资者信心下降，顺鑫农业股价再创多年的新低，2月5日收盘价已达15.39元。基于对
公司未来发展的信心以及公司价值的认可，以及提升投资者信心，顺鑫控股于2024年2月2日至2月5日，增持公司股份568万
股，增持金额0.9亿元，占公司总股本的0.77%。并计划自2024年2月2日起6个月内，增持1亿至2亿元。
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大股东再次增持，体现对公司未来发展信心

资料来源：公司公告，德邦研究所

表：顺鑫农业控股股东五次增持情况

公告增持日期 首次增持日期 完成增持日期 增持金额/股数 增持原因 公告增持后1月涨幅 公告增持后2月涨幅 公告增持后3月涨幅

第一次 2005年12月13日 2005年11月3日 2005年12月16日 6320万元 股权分置改革承诺 12.06% 13.33% 11.75%

第二次 2012年12月6日 2012年12月4日 2012年12月27日 1.0亿元 基于对公司发展前景的信心 29.34% 49.12% 57.41%

第三次 2015年7月10日 2015年7月9日 2015年10月8日 121万股
基于对本公司未来发展前景的信心，
维护公司股价稳定和广大投资者权
益

29.50% -7.10% -5.94%

第四次 2018年2月27日 2018年2月23日 2018年8月22日 572万股

基于对公司投资价值的合理判断，
对公司发展潜力的高度认可，以及
对公司发展前景的坚定信心，维护
公司股价稳定和广大投资者权益

0.00% 28.48% 62.20%

第五次 2024年2月6日 2024年2月2日 未增持完成 1-2亿元
基于对公司未来持续稳定发展的信
心以及公司价值的认可，提升投资
者信心。

- - -
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顺鑫农业控股股东增持前后股价走势

资料来源：巨潮信息网，ifind，公司公告，德邦研究所
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明

股价复盘（2013-2019年）

资料来源：ifind，公司公告，德邦研究所
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明

股价复盘（2020-2023年）

资料来源：ifind，公司公告，微酒，上海市卫生健康委员会，德邦研究所
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03 风险提示
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• 新品推广不及预期风险；

• 白牛二销售不及预期风险；

• 经济复苏不及预期风险

风险提示
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信息披露

分析师与研究助理简介

熊鹏，德邦证券大消费组组长&食品饮料首席分析师，上海交通大学及挪威科技大学双硕士。全面负责食品饮料行业各板块的研究，6年行业研究经

验，2022年卖方分析师水晶球奖公募榜单上榜。曾任职于西部证券、国信证券、安信证券等，2022年12月加入德邦证券研究所。

投资评级说明

1. 投资评级的比较和评级标准：

以报告发布后的6个月内的市场表现为比较标准，

报告发布日后6个月内的公司股价（或行业指数）

的涨跌幅相对同期市场基准指数的涨跌幅；

类 别 评 级 说 明

股票投资评级

买入 相对强于市场表现20%以上；

增持 相对强于市场表现5%~20%；

中性 相对市场表现在-5%~+5%之间波动；

减持 相对弱于市场表现5%以下。

2. 市场基准指数的比较标准：

A股市场以上证综指或深证成指为基准；香港市

场以恒生指数为基准；美国市场以标普500或纳

斯达克综合指数为基准。

行业投资评级

优于大市 预期行业整体回报高于基准指数整体水平10%以上；

中性 预期行业整体回报介于基准指数整体水平-10%与10%之间；

弱于大市 预期行业整体回报低于基准指数整体水平10%以下。
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免责声明

分析师声明：本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格，以勤勉的职业态度、专业审慎的研究方法，使用合法合规的信息，独立、客观

地出具本报告，本报告所采用的数据和信息均来自市场公开信息，本人对这些信息的准确性或完整性不做任何保证，也不保证所包含的信息和建议不

会发生任何变更。报告中的信息和意见仅供参考。本人过去不曾与、现在不与、未来也将不会因本报告中的具体推荐意见或观点而直接或间接收任何

形式的补偿，分析结论不受任何第三方的授意或影响，特此声明。

法律声明：

本报告仅供德邦证券股份有限公司（以下简称“本公司”）的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客户。在任何情况下，本报告中的

信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。在任何情况下，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。

本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投资收入可能会波动。在不同

时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。市场有风险，投资需谨慎。本报告所载的信息、材料及结论只提供特定客户作参

考，不构成投资建议，也没有考虑到个别客户特殊的投资目标、财务状况或需要。客户应考虑本报告中的任何意见或建议是否符合其特定状况。在法

律许可的情况下，德邦证券及其所属关联机构可能会持有报告中提到的公司所发行的证券并进行交易，还可能为这些公司提供投资银行服务或其他服

务。本报告仅向特定客户传送，未经德邦证券研究所书面授权，本研究报告的任何部分均不得以任何方式制作任何形式的拷贝、复印件或复制品，或

再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。所有本报告中使用的商标、服务标记及标记均为本公司的商标、服务标记及标记。

如欲引用或转载本文内容，务必联络德邦证券研究所并获得许可，并需注明出处为德邦证券研究所，且不得对本文进行有悖原意的引用和删改。

根据中国证监会核发的经营证券业务许可，德邦证券股份有限公司的经营范围包括证券投资咨询业务。
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德邦证券股份有限公司

地 址：上海市中山东二路600号外滩金融中心N1幢9层
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