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豪华车市场回顾：市场稳定扩容，自主品牌依靠智能电动优势破局
————————————————————————————————

◼总量层面：中国30万元以上豪华车市场自2018年起保持正增长，同比增速始终高于市场整体增速，2023年
市场销量规模298万辆（含进口零售口径，下同）。主要原因为：1）中国高净值人群稳定增长，豪华车消费
群体扩容：中国个人可投资资产超过1千万的人数持续提升，2022年达到316万人次，同比+21%。2）国外
豪华品牌加速国产化，提升“性价比” ：豪华车品牌国产化进程不断加快，满足中国消费者需求同时售价大
幅减低。3）电动化优势加成下2020年之后国产豪华品牌理想/蔚来崛起，供给端逐步丰富。

◼格局层面：自主品牌依靠智能电动优势破局，市占率稳步提升。1）豪华车市场格局/集中度在2022年前较稳
定：宝马/奥迪/奔驰30万元以上车型市占率维持在60%左右，CR5维持73%左右。2）2022年起在自主豪华
品牌发力下BBA和二线豪华品牌市占率下滑较多，理想等自主豪华品牌市占率稳步提升。2023年理想在30万
元以上市场市占率达到13%。

◼新能源渗透率：豪华车市场低于市场整体。2023年豪华车市场新能源车渗透率为29.7%，低于全市场新能源
渗透率33.7% ，其中EV渗透率显著低于市场整体（2023年低13pct）。

豪华车市场展望：总量有支撑，自主品牌供给全面开花
————————————————————————————————

◼总量层面：二胎家庭出行需求仍在，高净值家庭稳定增长。2017年以来新出生人口数中二孩&三孩家庭占比稳
定在50%以上，大家庭出行需求稳定；中国高净值家庭/人群数量处于稳定增长中，是豪华车市场扩容主力。

◼格局层面：我们认为豪华车市场（30万元以上市场）价格竞争激烈程度低于其他价格带，核心原因在于：1）
高收入消费者对价格变化的敏感度较低，对【品牌】更为看重，以价换量效果在此价格带会在一定程度上失
效。2）BBA等传统豪华品牌过去定价上存在品牌溢价，对自主品牌而言从对标角度的定价空间较宽松。自主
品牌在豪华车市场的规划仍较积极，新能源多品类全面开花。而传统豪华车电动转型节奏放缓，在电动化层
面上，我们认为自主豪华品牌面对的竞争压力较小。

◼我们预测2024/2025/2026年中国市场30万元以上车型的销量将达到352/415/478万辆，同比+18%/+18%/+15%，
其中自主豪华车型销量将达到123/175/229万辆，同比分别+51%/+42%/+31%。
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投资建议：看好豪华车市场自主车企份额持续提升，核心受益标的理想+华为系整车
————————————————————————————————

◼二胎家庭出行需求仍在，高净值收入人群稳定增长，豪华车市场总量有支撑；格局层面自主品牌在豪华车市
场的规划仍较积极，新能源多品类全面开花。我们看好在该市场核心布局的自主品牌理想+华为系（长安汽车
/赛力斯/江淮汽车/北汽蓝谷（关注））+比亚迪 。

风险提示
————————————————————————————————

◼智能驾驶相关技术迭代/产品落地低于预期；海外出口方面面临地缘政治不确定等风险。

自主品牌布局思路：各有所长，核心需有明确价值主张+持续技术创新能力
————————————————————————————————

◼豪华车市场具有极高的技术与需求壁垒，纵观汽车历史中成功突围的豪华车品牌均有非常明确的自我价值主张
且持续技术创新能力。1）华为：手机品牌力迁移，智能化技术优势加强认知。通过与多家车企合作推出30万元
以上车型，在SUV/轿车/MPV市场陆续推出豪华车型，形成完善产品矩阵。2）理想：产品定义能力出色，树立
家庭用车品牌力。“创造移动的家，创造幸福的家”是理想汽车的价值主张。从产品维度，理想细分家庭场景、
抓准用车需求，最核心的定义为满足用户需求。3）比亚迪：电动化技术领先，向上突破构建豪华品牌。比亚迪
基于自研技术（刀片电池/混动技术等）+持续的新能源车销量领先，树立了新能源龙头车企的地位。2022年起，
比亚迪以腾势+方程豹+仰望三款品牌开始对豪华车市场进行突破。4）蔚来：圈层营销+全面服务构建用户品牌。
此外东风岚图/长城坦克等均在该市场积极进行布局。5）长城：基于SUV品类创新打造高端豪华越野SUV品牌。
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◆样本数据基本假设：
➢考虑消费者车辆消费行为，大致以预算为先。因此我们定义成交价格在30万元以上的车型为豪
华车，未将豪华品牌（奔驰/宝马/奥迪等）中所有车型均纳入样本中。

➢由于涉及2016年以来历史数据，我们采用每年年末该款车型的实际成交价格作为价格参考，而
非MSRP，因此每年样本池中车型并不固定（若该车型终端降价至30万元以下，我们会将此车
型调出样本池）。

➢若车型配置较多则选择核心走量配置为该车型定价（一般为中低配）。
➢由于进口车型多属豪华车，我们报告所涉及的数据分析均包含进口车型。

◆以2023年我们定义的豪华车样本为例，年销量（零售口径）1万辆以上的车型如下（1万辆以下
车型也均在样本中只是篇幅有限此处未列出）：

➢奔驰（E级L；GLC级L；GLE级；S级 NB；GLS级；威霆；迈巴赫S级；V级）
➢宝马（5系L；宝马X3；宝马X5；7系；宝马X7；4系 Coupe）
➢奥迪（奥迪A6L；奥迪Q5L；奥迪Q7；奥迪A7L；奥迪A8）
➢理想（L7；L8；L9）
➢雷克萨斯（雷克萨斯ES；雷克萨斯RX；雷克萨斯NX）
➢其余：别克GL8；腾势D9 DM；赛那；沃尔沃XC60；蔚来ES6 EV；格瑞维亚；蔚来ET5 EV；
沃尔沃S90；探险者；卡宴；航海家；蔚来ET5T EV；卫士；坦克500 PHEV；埃尔法双擎；
Panamera；极氪009 EV；别克世纪；阿维塔11 EV；Macan；沃尔沃XC90；揽胜；梦想家 
PHEV；凯迪拉克XT6；传祺E9 PHEV；迈巴赫S级；红旗H9；蔚来ES8 EV；蔚来EC6 EV；途
锐；坦克500
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豪华车市场：市场稳定扩容，自主市占率稳步提升



豪华车市场规模稳步扩大

数据来源：交强险，thinkcar，东吴证券研究所 7

图：中国30万元以上车型（成交价格）销量变化情况（万辆/%） 图：中国30万元以上车型（成交价格）占市场总量比例（%）

◆ 中国30万元以上豪华车市场自2018年起保持正增长，2023年市场销量规模298万辆（零售口径，
含进口）。我们定义成交价格在30万元以上的车型为豪华车，豪华车市场自2016年起持续扩容
中，2018-2023年销量CAGR为8.5%。2023年豪华车市场零售销量为298万辆，占全市场乘用车
零售量的比重为13.7%。

◆ 国产豪华车型为增长主力。细分结构来看，进口车型销量规模持续下滑，国产豪华车型为市场扩
容主力，2023年国产豪华车型销量为229万辆，同比+17.3%。
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◆ 中国30万元以上豪华车市场自2017年起同比增速始终高于市场整体增速。中国乘用车市场2017-
2020年零售销量连年下降，同期豪华车市场始终保持正增长。30万元以上车型销量占比持续提升，
由2017年7.6%提升至2023年13.7%。主要原因为：

➢ 1）中国高净值人群稳定增长，豪华车消费群体扩容：根据《2023年中国私人财富分析报告》，
中国个人可投资资产超过1千万的人数持续提升，2022年达到316万人次，同比+21%。

➢ 2）国外豪华品牌加速国产化，提升“性价比” ：豪华车品牌国产化进程不断加快，满足中国消
费者需求同时售价大幅减低。（2020年以来国产化的车型包括：宝马X5；丰田赛那等）

➢ 3）电动化优势加成下2020年之后国产豪华品牌理想/蔚来崛起，供给端逐步丰富。

豪华车市场总量有支撑

数据来源：交强险，2023年中国私人财富分析报告，CNKI《豪华车市场特征分析及展望》，东吴证券研究所 8

图：中国30万元以上车型（成交价格）销量及全市场汽车销量同
比增速对比（零售口径，含进口，%）
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豪华车市场总量有支撑（续）

数据来源：交强险，CNKI，东吴证券研究所 9

◆ 3）电动化优势加成下2020年之后国产豪华品牌理想/蔚来崛起，供给端逐步丰富
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◆ 豪华车市场格局/集中度在2022年前较稳定：宝马/奥
迪/奔驰（含进口）30万元以上车型市占率维持在60%
左右，CR5维持73%左右。

◆ 2022年起在自主豪华品牌发力下BBA和二线豪华品牌
市占率下滑较多，理想等自主豪华品牌市占率稳步提
升。2023年理想在30万元以上市场市占率达到13%。

国产豪华车型为市场扩容主力

数据来源：交强险，东吴证券研究所 10

图：中国30万元以上车型（成交价格）各品牌销量变化情况（包含
进口/万辆）

图：中国30万元以上车型（成交价格）各品牌集中度变
化情况（包含进口/%）

图：中国30万元以上车型（成交价格）各品牌市占率变化情况
（包含进口/%）
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◆ 与2019年相比，自主品牌份额/销量提升核心
受益于30万元以上市场扩容+特斯拉主动降价
退出该价格带。同时理想/腾势采用增程/混动
技术一定程度上打消中大型车里程焦虑问题，
用电动化领先优势逐步提升品牌认知度，扩大
市场份额。

数据来源：交强险，东吴证券研究所 11

图：2023年/2019年部分品牌30万元以上车型销量变化情况
/万辆

图：2023年/2022年部分品牌30万元以上车型销量变化/万辆

◆ 与2022年相比，30万元以上市场自主品牌销
量+36万辆，提升底层逻辑仍是混动电动化领
先优势下品牌力的不断积累，在市场容量小幅
扩容（+34万辆）的基础上挤压传统豪华品牌
份额，部分传统豪华品牌车型降价下移到20-
30万元市场。

自主品牌依靠智能电动优势破局



◆ 自主品牌依靠在智能化/电动化领域的优势，自2021年起实现在30万元以上市场的市占率持续提
升。2023年自主品牌在豪华车市场市占率达到27%，仍低于市场整体。

◆ 理想/蔚来/腾势在豪华新能源市场占据领先地位，2023年市占率分别为42.6%/18.0%/12.8%，
CR3达到74%。

自主品牌依靠智能电动优势破局（续）

数据来源：交强险，东吴证券研究所 12

注：渗透率口径均为交强险口径，包含进口车数据

图：豪华车市场自主品牌市占率（零售口径，%）图：2016-2023年豪华车分品牌新能源销量（万辆）
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◆ 豪华车市场新能源渗透率低于市场整体。2023年豪华车
市场新能源车渗透率为29.7%，低于全市场新能源渗透率
33.7% （含进口，零售口径） 。

◆ 具体区分能源类型来看，EV渗透率显著低于市场整体。
豪华车市场EREV渗透率在理想的贡献下显著高于市场整
体（2023年高10pct）；豪华车市场PHEV渗透率与市场
整体接近（2023年高0.6pct），腾势为核心品牌；EV渗
透率显著低于市场整体（2023年低13pct），2023年豪
华车市场EV渗透率环比下滑1.6pct，蔚来为核心品牌。

新能源渗透率低于市场整体

数据来源：交强险，东吴证券研究所 13

注：渗透率口径均为交强险口径，包含进口车数据
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图：区分能源类型渗透率情况汇总
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◆ 从年龄结构上来看，根据《2023中国私人财富报告》，2023年中国高净值人群中40岁以上的
人群占比为51%。从车型购买行为来说，我们认为此类人群整体偏保守（对EV接受程度不高），
十分在意品牌力（BBA+华为），这类消费偏好在50万元以上的豪华车型消费中体现的更为明
显。（因为此处高净值用户年度个人可投资资产超过1000万）

30万元以上消费者用户画像刻画

数据来源：2023中国私人财富报告，东吴证券研究所 14



◆ 2017年以来新出生人口数中二孩&三孩家庭占比稳
定在50%以上，大家庭需求仍在。2016年初全面二
孩政策开始实施，2021年8月人大常委会表决通过
人口计生法，一对夫妻可以生育三个子女。根据
《2022年卫生健康事业发展统计公报》，2022年
出生人口956万人。二孩占比为38.9%，三孩及以
上占比为15.0%。

◆ 中国高净值家庭/人群数量处于稳定增长中，是豪华
车市场扩容主力。

展望：二胎家庭出行需求仍在，高净值家庭稳定增长

数据来源：规划发展与信息化司，2023中国高净值家庭现金流管理报告， 2023年中国私人财富分析报告，东吴证券研究所 15
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图：中国新出生人口/二孩&三孩人口数（左轴/万辆）及二
孩&三孩占比（右轴/%）
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◆ 竞争层面，我们认为豪华车市场（30万元以上市场）价格竞争激烈程度低于其他价格带，核心原
因在于：1）高收入消费者对价格变化的敏感度较低，对【品牌】更为看重，以价换量效果在此价
格带会在一定程度上失效。2）BBA等传统豪华品牌过去定价上存在品牌溢价，对自主品牌而言从
对标角度的定价空间较宽松。

展望：豪华车市场价格竞争相对温和

数据来源：交强险，CNKI，东吴证券研究所 16

图：2024年部分车型降价情况梳理：集中在25万元以下价格带

方案公布时间 品牌 相关车型 起售价/万元 优惠幅度
2024/2/19

比亚迪

秦PLUS荣耀版DM-i车型 7.98
入门版调低2w，冠军版终端优惠1.3w，实际降幅<1w2024/2/19 驱逐舰05荣耀版 7.98

2024/2/19 秦PLUS荣耀版EV车型 10.98
2024/2/28 唐DM-i荣耀版 17.98 入门版调低3w，原先车型终端优惠1.5-2w
2024/2/28 汉DM-i荣耀版 16.98 入门版调低2w，原先车型终端优惠1.5-2w
2024/2/28 汉DM-i荣耀EV版 17.98 入门版调低3w，原先车型终端优惠1.5-2w
2024/2/29 海豹DM-i荣耀版 14.98 入门版调低2w
2024/2/29 宋PLUS DM-i荣耀版 12.98 入门版指导价调低3w，原先车型终端优惠1-1.6w，新增优惠1-2w
2024/2/29 宋PLUS EV版 14.98 入门版指导价调低2w，原先车型终端优惠1-1.6w，新增优惠1-2w
2024/3/1 宋Pro DM-i荣耀版 10.98 入门版调低2w，原先车型终端优惠1.2w，新增优惠约8k
2024/2/29

深蓝汽车

深蓝SL03 135Pro荣耀版 13.99

优惠1w
2024/2/29 深蓝SL03 135Plus荣耀版 14.59
2024/2/29 深蓝S7 121Pro荣耀版 14.99
2024/2/29 深蓝S7 121Max荣耀版 15.99
2024/3/1

特斯拉
Model 3后轮驱动版 23.79 8k保险+1w车漆补贴

2024/3/1 Model Y后轮驱动版 25.09 最高优惠1.66w+1w车漆补贴

2024/2/19 上汽通用
五菱星光150km进阶版荣

耀
9.98 优惠6k

2024/2/19
哪吒汽车

哪吒X 9.98 优惠2.2w
2024/2/19 哪吒AYA 6.58 优惠8k
2024/2/19 哪吒S 15.48 优惠5k
2024/2/19 长安启源 启源A05 7.98 优惠1.1w



◆ 对于传统豪华车品牌而言，多年的积累下品牌壁垒足够深，近几年面对自主品牌的冲击，豪华品
牌经营策略包括：降价&加码电动化

➢ 降价：除超一线豪华品牌外，宝马/奔驰/奥迪/凯迪拉克等品牌从21年以来终端价格持续下探，
豪华&合资品牌经销商利润持续下滑，港股经销商集团2023H1合计利润同比-14.9%。考虑豪华
品牌溢价及多年深厚积累，价格层面传统豪华车仍有调整空间。

➢ 电动化：2023年下半年以来，可以观察到明显的海外车企电动化转型节奏放缓。以奔驰举例，
奔驰2021年计划到2025年实现混合动力汽车和电动汽车销量占比50%，到2030年前在主要市场
全面转为电动汽车销售。2024年2月，梅赛德斯-奔驰首席执行官康林松宣布放弃2030年全面实
现电动化的计划。在电动化层面上，我们认为自主豪华品牌面对的竞争压力仍较小。

展望：传统豪华车电动转型节奏放缓

数据来源：交强险，CNKI，东吴证券研究所 17

图：经销商集团2016-2023H1综合收益总额变化（亿元）
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2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023H1

经销商集团 主要代理品牌

中升控股
梅赛德斯─奔驰、雷克萨斯、奥迪、丰田、日产、本
田及通用等

美东汽车 宝马、雷克萨斯、丰田和北京现代等

广汇宝信
宝马、奥迪、路虎、捷豹、凯迪拉克、一汽丰田、广
汽丰田、广州本田、上海通用别克、雪佛兰、北京现
代、东风日产等

正通汽车
宝马、奥迪、保时捷、日产、别克、现代、本田、雪
佛兰等

永达汽车
宝马、迷你、奥迪、保时捷、捷豹、路虎、英菲尼迪、
凯迪拉克、沃尔沃、别克、雪佛兰、大众、丰田、本
田、日产等

和谐汽车
宝马、雷克萨斯、MINI、路虎、劳斯莱斯、阿斯顿马
丁等

图：经销商集团主要代理品牌梳理



展望：自主品牌新车规划密集

数据来源：汽车之家，东吴证券研究所 18

◆ 从2024年规划而言，自主品牌在豪华车市场的规划仍较积极，新能源多品类全面开花。豪华
MPV市场新增小鹏+理想；豪华SUV市场新车较多，主要参与车企以理想/华为系（问界/智界）/
比亚迪（腾势/方程豹）/长城（坦克）为主；豪华轿车市场自主品牌市占率较低，2024年核心开
拓该市场的品牌是华为系（江淮/北汽）。

MPV

图：2024年部分30万元以上车型梳理

SUV CAR

豹8 仰望U9/纯电

仰望U7/纯电腾势N8Max

MEGA/纯电

小鹏X9/纯电

智界EHY 华为+江淮全新轿车

华为+北汽蓝谷全新轿车坦克700/插混问界M8

理想M9

理想M8

理想M7

腾势N9

2023年市场规模
48万辆

2023年市场规模
152万辆

2023年市场规模
98万辆

2023年自主品牌
渗透率 33.7%

2023年自主品牌渗透率
35.6%

2023年自主品牌渗透率 
7.9%



◆ 基于前述分析，我们对豪华车市场做出以下假设：总量层面，30万元以上豪华车市场销量增速高
于市场整体；格局层面，自主豪华品牌将依靠积极的新车布局+电动智能化领域的基数优势持续攻
占高净值人群心智，提升自主品牌渗透率，随之提升30万元以上市场的电动化渗透率水平。

◆ 我们预测2024/2025/2026年中国市场30万元以上车型的销量将达到352/415/478万辆，同比
+18%/+18%/+15%，其中自主豪华车型销量将达到123/175/229万辆，同比分别
+51%/+42%/+31%。

豪华车市场规模/格局预测

数据来源：交强险，东吴证券研究所 19

图：豪华车市场总量及格局预测

2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E

30万元以上车型销量/万辆 225 267 264 298 352 415 478

YOY 7.5% 18.7% -1.2% 12.9% 18.0% 18.0% 15.0%

新能源豪华车型销量/万辆 14 30 56 89 143 202 257

YOY 20.0% 108.6% 85.6% 59.9% 60.7% 41.7% 27.2%

占比（占豪华车市场比） 6.4% 11.2% 21.0% 29.7% 40.5% 48.6% 53.8%

EV豪华车型/万辆 6.1 14.3 29.3 28.4 49 75 104

占比（占豪华车市场比） 2.7% 5.3% 11.1% 9.5% 14.0% 18.1% 21.8%

PHEV豪华车型/万辆 4.9 6.0 10.0 22.2 32 40 51

占比（占豪华车市场比） 2.2% 2.2% 3.8% 7.4% 9.1% 9.6% 10.7%

EREV豪华车型/万辆 3.3 9.7 16.1 38.1 61 87 102

占比（占豪华车市场比） 1.5% 3.6% 6.1% 12.8% 17.4% 20.9% 21.3%

自主豪华车型销量/万辆 8.9 23.0 45.8 81.6 123.2 174.5 229.3

YOY 216.7% 159.9% 99.3% 78.1% 51.0% 41.6% 31.4%

占比（占豪华车市场比） 3.9% 8.6% 17.3% 27.4% 35% 42% 48%



自主车企布局思路：各有所长，全面开花
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华为：手机品牌力迁移，智能化技术优势加强认知

数据来源：公司官网，汽车之家，东吴证券研究所

长安阿维塔

华为智选模式

赛力斯

江淮汽车

奇瑞汽车 轿车：智界S7
SUV：EHY

智界S7：2023年11月
智界S9：2024年

SUV：
M5/M7/M9/M8

M5：2021年12月（2023年4月智驾版）
M7：2022年7月（2023年9月新M7）
M9：2023年12月
M8：预计为2024Q4

M5：25-33万元
M7：25-38万元
M9：47万元-57万元

预计为高端轿车 预计为2024Q4 预计为60万元+

搭载华为的全栈智能汽车解决方案，支持车企打造高端汽车子品牌

华为深度参与产品定义和整车设计以及渠道销售

Huawei Inside

北汽极狐

北汽极狐

智界S7：25-35万元

高端智能纯电动轿车 预计为2024Q2 预计为30-50万元

图：华为中高端市场布局

◆ 华为依靠在消费电子等领域多年的品牌积累和消费者认知在豪华车市场实现品牌力迁移，同时在
智能化方面秉持平台+生态的战略，建立全栈式智能化解决方案，建立“科技”品牌认知。通过
与多家车企合作推出30万元以上车型，在SUV/轿车/MPV市场陆续推出豪华车型，形成完善产品
矩阵。

主要车型 时间节奏 价格带



22

理想：产品定义能力出色，树立家庭用车品牌力

数据来源：公司官网，汽车之家，东吴证券研究所

◆ “创造移动的家，创造幸福的家”是理想汽车的价值主张。公司品牌的构建过程层层递进，首先
保障物理层面用户获得的产品服务优质，其次保障精神层面用户获得品牌带来的自身价值体现和
创造力激发，最后完成品牌共创。从产品维度，理想细分家庭场景、抓准用车需求，最核心的定
义为满足用户需求。

图：理想车型矩阵
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比亚迪：电动化技术领先，自下而上构建豪华品牌

数据来源：公司官网，汽车之家，东吴证券研究所

◆ 比亚迪基于自研技术（刀片电池/混动技术等）+持续的新能源车销量领先，树立了新能源龙头车
企的地位。2022年起，比亚迪自下而上开始对豪华车市场进行突破。

➢ 腾势：以“为用户创造新豪华全优出行体验”为使命，2022年5月腾势D9正式上市，定位中大型 
MPV，上市后表现出色，月销近万。

➢ 方程豹：专注于个性化需求的子品牌。2023年7月正式推出方程豹品牌。2023年11月首款车型豹
5正式上市。

➢ 仰望：2023年1月正式推出仰望，价格区间为80万元至150万元。2023年9月首款车型仰望U8正
式上市。

图：比亚迪豪华车布局思路

品牌 价格区间 定位

80-150万元

30-50万元

30-50万元

百万级豪华电动品牌

个性化豪华电动品牌

智慧安全新豪华汽车品牌
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蔚来：圈层营销+全面服务构建用户品牌

数据来源：公司官网，汽车之家，东吴证券研究所

◆ 蔚来利用圈层营销和全面服务关注用户体验构建
品牌力：1）圈层营销：搭建线上+线下的社交
运营；2）全面服务：完整服务链条；3）里程焦
虑：换电模式体验为先。目前已发布8款基于
NT2的豪华纯电车型。

图：蔚来产品矩阵

2020-2023年2020年2018年2017年2016年2015年

获得国际汽联电动方
程式锦标赛总冠军

Formula E EP9 超跑

刷新国际知名赛道
最快圈速纪录

高性能超跑

ES8 中大型SUV ES6 中型SUV

定位7座SUV市场 定位5座SUV市场

EC6 SUV

定位轿跑SUV市场

中高端豪华SUV

ET5
ET5T
EC7
ES7

旗舰版轿车

2021年
定位大型豪华轿车

ET7  轿车
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图：蔚来月度批发情况（辆）



25

长城：坦克开拓智能越野市场

数据来源：公司官网，汽车之家，东吴证券研究所

◆ 坦克品牌是长城集团基于SUV品类创新打造的高端豪华越野SUV品牌。目前定价在30万元以上
的在售车型包括坦克500（PHEV/汽油+48V轻混）以及2024年2月上市的坦克700Hi4-T。

图：坦克产品矩阵 图：坦克月度批发情况（辆）
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价格/万元

轴距/mm

坦克300
20-30万元

2750

20

30

坦克400
28-29万元

2850

坦克500
33-39万元

40
坦克700

43-47万元

3000
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风险提示
————————————————————————————————

◆智能驾驶相关技术迭代/产品落地低于预期。若智能驾驶相关技术迭代和产品落地的节奏低于预期，可能会对

消费者对智驾的认知和接受度产生影响，影响市场对未来发展趋势的判断。

◆海外出口方面面临地缘政治不确定等风险。乘用车出口独联体/拉美/东南亚/欧盟等多地，地缘政治的不稳定性

因素可能冲击海外市场汽车需求，影响国内出口。

投资建议：看好豪华车市场自主车企份额持续提升，核心受益标的理想+华为系整车
————————————————————————————————

◼二胎家庭出行需求仍在，高净值收入人群稳定增长，豪华车市场总量有支撑；格局层面自主品牌在豪华车市
场的规划仍较积极，新能源多品类全面开花。我们看好在该市场核心布局的自主品牌理想+华为系（长安汽车
/赛力斯/江淮汽车/北汽蓝谷（关注））+比亚迪 。
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