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新能源汽车景气度跟踪：车企 D 订单有望创历史新高，车企 I 单

周订单同比增速近 800% 
 

1. 2024 年 3 月新能源订单跟踪与回顾 

3月周订单跟踪：3月第1周7家车企新增订单10-11万辆，较23M3同期 +47%
至+52%。其中 4 家自主车企新增订单 8-9 万辆，较 23 年同期 +30%至+40%；
3 家新势力车企新增订单 2-3 万辆，较 23 年同期 +210%至+220%。 

2024 年 3 月新能源车订单预测：我们预计 24M3 9 家车企新增订单 48-49 万
辆，较 23M3 +41%至+46%。 

2. 近期主流车企促销政策梳理 

近期车市由比亚迪打响降价第一枪，截至 3 月 11 日，根据不完全统计，我们
梳理了 12 家主要车企的降价促销政策，可计算车型平均降幅约 11%。 

3. 投资建议 

新势力表现明显优于自主车企，3 月首周同比表现较 24 年前 2 月再次提速。
此前新势力车企 24 前 2 月订单较 23 年同期增长超 130%，如今从整体情况来
看，3 月第 1 周月新势力合计订单较 23 年同期增长超 210%，远高于自主车企
增长 32%。 

具体来看：1）新势力中车企 I/J 同比增长超 800%/200%，车企 J 车企 J 新款车
型单周订单 6.5k。2）自主车企中车企 D 同比增长近 50%，订单增长迅猛。3）
车企 C 较 23 年同期有超过 30%下滑，24 年订单持续走弱。4）车企 F 同比情
况出现负增速。 

背后原因则是由于： 

1）车企 I 新车订单表现依旧强劲。高端新款 SUV 在 3 月第一周仍旧保持了 2k+
的订单，预计 3 月能够实现近万订单；另外旗下中大型 SUV 单周订单也保持
在 3k+。 

2）车企 D 年后多款车型上市，3 月订单环比进一步增长，单周订单超 7w。2
月整体订单超过此前预期，3 月也将预计有较高同比表现。截至 3 月 10 日公
司订单超 11 万，3 月订单有望创历史新高。 

进入 24 年 3 月，考虑到车企 D 众多年款车型上市，车市再次开启价格战，我
们认为新款车型直接降价对订单刺激效果将强于现有车型降价，因此我们预计
24M3 9 家车企新增订单 48-49 万辆，较 23M3 +41%至+46%。参考中汽协给
出的 24 年新能源汽车销量同比增长 20%的预测，我们追踪的 9 家车企预计订
单仍保持了明显高于整体水平的同比增速。 

推荐国内自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、
【长城汽车】，造车新势力【理想汽车】、【小鹏汽车】（以上标的均由天风
汽车组覆盖，比亚迪由汽车组和电新组联合覆盖，理想汽车、小鹏汽车由汽车
组和海外组联合覆盖）；建议关注【蔚来汽车】。 

风险提示：调研样本有限不代表行业全貌；调查问卷获取订单及销量预测数据
仅供参考；行业景气度不及预期；零部件供应不稳定；疫情形势不及预期影响
生产销售；新产品推出不及预期。 
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1. 2024 年 3 月新能源汽车订单跟踪与预测 

1.1. 3 月第 1 周订单：车企 I 同比增速近 800%，车企 D 单周订单超 7w 

天风数据团队访问 32 位汽车从业人员，在 3 月单周问卷调查中，基于样本数量、代表性
的考虑共收集 44 份样本进行系统梳理。本周问卷调查中我们选取重点自主品牌与新势力
车企，共访问 7 家车企，根据我们进行的调查问卷数据得： 

2024 年 3 月第 1 周订单跟踪： 3 月第 1 周 7 家车企新增订单 10-11 万辆，较 23 年 3 月
同期+47%至+52%。 

✓ 造车新势力（调研合计 3 家）：新增订单 2-3 万辆，较 23 年同期+210%至+220%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：新增订单 8-9 万辆，较 23 年同期+30%至+40%。 

图 1：2024 年 3 月第 1 周 7 家车企订单及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

1.2. 3 月订单预测：9 家车企新增订单 48-49 万辆，较 23M3 +41%至+46% 

2024年3月订单预测：3月9家车企预计新增订单48.0-49.0万辆，较23M3 +41%至+46%。
根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 造车新势力（调研合计 5 家）：3 月订单预计 11.0-12.0 万辆，较 23 年同期+95%至
+105%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：3 月订单预计 36.0-37.0 万辆，较 23 年同期+30%至+40%。 

图 3：2024 年 3 月 9 家车企订单预测（单位：辆） 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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订单方面，3 月第 1 周 7 家车企新增订单 10-11 万辆，较 23M3 同期 +47%至+52%。 

新势力表现明显优于自主车企，3 月首周同比表现较 24 年前 2 月再次提速。此前新势力
车企 24 前 2 月订单较 23 年同期增长超 130%，如今从整体情况来看，3 月第 1 周新势力合
计订单较 23 年同期增长超 210%，远高于自主车企增长 32%。 

核心看点： 

1）新势力中车企 I/J 同比增长近 800%/200%，车企 J 新款车型单周订单 6.5k。 

2）自主车企中车企 D 同比增长近 50%，订单增长迅猛。 

3）车企 C 较 23 年同期有超过 30%下滑，24 年订单持续走弱。 

4）车企 F 同比情况出现负增速。 

背后原因则是由于： 

1）车企 I 新车订单表现依旧强劲。高端新款 SUV 在 3 月第一周仍旧保持了 2k+的订单，
预计 3 月有望实现近万订单；另外旗下中大型 SUV 单周订单也保持在 3k+。 

2）车企 D 年后多款车型上市，3 月订单环比进一步增长，单周订单超 7w。2 月整体订单
超过此前预期，3 月也将预计有较高同比表现。截至 3 月 10 日公司订单超 11 万，3 月订
单有望创历史新高。 

进入 24 年 3 月，考虑到车企 D 众多年款车型上市，且车市再次开启价格战，我们认为新
款车型直接降价对订单刺激效果将强于现有车型降价，我们预计 24M3 9 家车企新增订单
47-48 万辆，较 23M3 +41%至+46%。参考中汽协给出的 24 年新能源汽车销量同比增长
20%的预测，我们追踪的 9 家车企预计订单仍保持了明显高于整体水平的同比增速。 

 

表 1：2024 年 3 月第 1 周订单跟踪以及 3 月订单预测 

企业名称 
2024年 3月第 1周订单

（辆） 
较 23 年同期（%） 2024 年 3 月订单预测（辆） 较 23 年同期（%） 

造车新势力 

企业 A   5000-10000 -30%至-20% 

企业 B   20000-30000 +15%至+25% 

企业 I 5000-10000 +790%至+800% 20000-30000 +640%至+650% 

企业 J 10000-20000 +195%至+205% 50000-60000 +135%至+145% 

企业 L 0-5000 +20%至+30% 10000-20000 +105%至+115% 

合计 20000-30000 +210%至+220% 110000-120000 +95%至+105% 

自主品牌 

企业 C 5000-10000 -40%至-30% 30000-40000 +30%至+40% 

企业 D 70000-80000 +40%至+50% 280000-290000 +35%至+45% 

企业 E 0-5000 +10%至+20% 20000-30000 +5%至+15% 

企业 F 0-5000 -10%至 0% 20000-30000 0%至+10% 
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合计 80000-90000 +30%至+40% 360000-370000 +30%至+40% 

总合计 100000-110000 +47%至+52% 480000-490000 +41%至+46% 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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2. 近期主流车企促销政策梳理 

近期车市由比亚迪打响降价第一枪，截至 3 月 11 日，根据不完全统计，我们梳理了 12

家主要车企的降价促销政策，可计算车型平均降幅约 11%。 

图 2：近期主流车企促销政策梳理 

 

资料来源：懂车帝，上海证券报公众号，中国小康网公众号等，天风证券研究所 
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3. 数据回顾及投资建议 

3.1. 2 月订单及交付总结 

在对 9 家车企相关渠道专家进行的调查问卷及研判后，总结如下： 

✓ 3 月第 1 周订单跟踪：3 月第 1 周 7 家车企新增订单 10-11 万辆，较 23 年 3 月同期
+47%至+52%。 

✓ 3 月订单预测：3 月 9 家车企预计新增订单 48.0-49.0 万辆，较 23M3 +41%至+46%。  

 

3.2. 投资建议 

进入 24 年 3 月，考虑到车企 D 众多年款车型上市，车市再次开启价格战，我们认为新款
车型直接降价对订单刺激效果将强于现有车型降价，因此我们预计 24M3 9 家车企新增订
单 48-49 万辆，较 23M3 +41%至+46%。参考中汽协给出的 24 年新能源汽车销量同比增
长 20%的预测，我们追踪的 9 家车企预计订单仍保持了明显高于整体水平的同比增速。 

推荐国内自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、【长城汽
车】，造车新势力【理想汽车】、【小鹏汽车】（以上标的均由天风汽车组覆盖，比亚迪
由汽车组和电新组联合覆盖，理想汽车、小鹏汽车由汽车组和海外组联合覆盖）；建议关
注【蔚来汽车】。  



 
 

数据研究报告 | 数据研究专题 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 8 

 

4. 附录：市场数据、主流品牌年度销量完成情况梳理 

4.1. 全市场汽车数据跟踪 

根据 2024 年 3 月 11 日中汽协发布的数据： 

汽车整体：2 月，汽车产销分别完成 150.6 万辆和 158.4 万辆，环比分别下降 37.5%和 35.1%，
同比分别下降 25.9%和 19.9%。 

汽车国内销量 120.6 万辆，环比下降 39.6%，同比下降 26.8%；汽车出口 33.7 万辆，环比下
降 14.9%，同比增长 14.7%。 

乘用车： 2 月，乘用车产销分别完成 127.3 万辆和 133.3 万辆，环比分别下降 38.9%和 37%，
同比分别下降 25.8%和 19.4%。 

乘用车国内销量 101.8 万辆，环比下降 41.7%，同比下降 26.3%；乘用车出口 31.5 万辆，环
比下降 14.7%，同比增长 16.2%。其中，传统燃料乘用车国内销量 64.6 万辆，比上年同期减
少 31.8 万辆，环比下降 43.6%，同比下降 33%。 

自主品牌乘用车：2 月自主品牌乘用车共销售 79.1 万辆，同比下降 9.4%，占乘用车销售总
量的 59.4%，占有率上升 6.5 个百分点。 

商用车：2 月，商用车产销分别完成 23.3 万辆和 25.1 万辆，环比分别下降 28.9%和 22.6%，
同比分别下降 26.6%和 22.5%。 

新能源汽车：2 月，新能源汽车产销分别完成 46.4 万辆和 47.7 万辆，同比分别下降 16%和
9.2%，市场占有率达到 30.1%。 

 

4.2. 主流品牌官方销量跟踪 

根据不完全统计，下表中 11 家主流品牌 2024 年 2 月实现销量 24.90 万辆，其中： 

6 家造车新势力：2024 年 2 月实现销量 7.36 万辆； 

5 家自主品牌：2024 年 2 月实现销量 17.53 万辆，其中，比亚迪 2 月销量为 12.23 万辆，
同比增长 33%。 

表 2：部分主流车企最新累计销量梳理 

分类 
2024 年 2 月销量（单

位：万辆） 

2024 年 1-2 月销量（单

位：万辆） 
同比变动（%） 

造车新势力    

哪吒  0.61 1.61 0.2% 

小鹏  0.45  1.28 14% 

零跑  0.66  1.88 334% 

理想  2.03  5.14 62% 

蔚来  0.81  1.82 -12% 

小康股份  2.81  5.91 639% 

合计  7.36 17.64 87% 

自主品牌    

广汽埃安  1.00  2.10 -45% 

比亚迪  12.23  32.38 -6% 

长城汽车  1.23  3.73 155% 

长安汽车  2.32  7.58 56% 

吉利集团  0.75  2.00 134% 
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合计  17.53 47.80 5% 

总合计  24.90 65.44 19% 

资料来源：哪吒汽车微信公众号、小鹏汽车微信公众号、零跑汽车微信公众号、理想汽车微信公众号、蔚来汽车微信公众号、赛

力斯产销公告、广汽集团产销公告、比亚迪产销公告、长城汽车产销公告、长安汽车产销公告、吉利汽车产销公告、天风证券研

究所 
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一般声明 

除非另有规定，本报告中的所有材料版权均属天风证券股份有限公司（已获中国证监会许可的证券投资咨询业务资格）及其附

属机构（以下统称“天风证券”）。未经天风证券事先书面授权，不得以任何方式修改、发送或者复制本报告及其所包含的材

料、内容。所有本报告中使用的商标、服务标识及标记均为天风证券的商标、服务标识及标记。 

本报告是机密的，仅供我们的客户使用，天风证券不因收件人收到本报告而视其为天风证券的客户。本报告中的信息均来源于

我们认为可靠的已公开资料，但天风证券对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。本报告中的信息、意见等均仅供客户参

考，不构成所述证券买卖的出价或征价邀请或要约。该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以

及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自

的投资目的、财务状况和特定需求，必要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。对依据或者使用本报告所造成

的一切后果，天风证券及/或其关联人员均不承担任何法律责任。 

本报告所载的意见、评估及预测仅为本报告出具日的观点和判断。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更改。过往的表现

亦不应作为日后表现的预示和担保。在不同时期，天风证券可能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。 

天风证券的销售人员、交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报

告意见及建议不一致的市场评论和/或交易观点。天风证券没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。天风证券的

资产管理部门、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。 

 

特别声明 

在法律许可的情况下，天风证券可能会持有本报告中提及公司所发行的证券并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投

资银行、财务顾问和金融产品等各种金融服务。因此，投资者应当考虑到天风证券及/或其相关人员可能存在影响本报告观点客

观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资或其他决定的唯一参考依据。 

  

 

投资评级声明 

类别 说明  评级 体系 
 

 股票投资评级 
 自报告日后的 6 个月内，相对同期沪 

 深 300 指数的涨跌幅 

 行业投资评级 
 自报告日后的 6 个月内，相对同期沪 

 深 300 指数的涨跌幅 

 

 

 

 买入  预期股价相对收益 20%以上 

 增持  预期股价相对收益 10%-20% 

 持有  预期股价相对收益-10%-10% 

 卖出  预期股价相对收益-10%以下 

 强于大市  预期行业指数涨幅 5%以上 

 中性  预期行业指数涨幅-5%-5% 

 弱于大市  预期行业指数涨幅-5%以下  
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