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行业走势图 

24 年一二月表现亮眼—24W10 周度研究 

 

周度研究聚焦：24 年一二月表现亮眼 

一、白电：线上渠道实现正增长，线下渠道承压 

24M1-M2 空调线上、线下销额同比分别为+41.2%和-28.2%，线上渠道量价
齐升；冰箱线上、线下销额同比分别为+19.5%和-8.3%，线上渠道量价齐升，
线下渠道价增量减；洗衣机线上、线下销额同比+15.4%/-1.6%。品牌端，
24M1-M2 美的在空调、冰箱、洗衣机品类均有不俗表现，线上销额增速分
别达到+77.6%/+29.7%/+22.7%；从价格端来看，较其他头部品牌，美的在空
调和冰箱双线渠道中提价幅度也较大。 

二、厨房大电：传统厨电增势向好，新兴品类阶段性维稳 

24M1-M2 除集成灶品类在线上渠道有所下滑，其余品类均实现销额同比正
增长。其中，传统厨大电品类油烟机、燃气灶线上销额分别同比
+11.6%/+15.5%，线下销额分别同比+3.2%/+4.7%，表现较好；洗碗机线上/
线下销额分别同比+2.1%/+4.2%，表现较为平稳。传统品类方面，24M1-M2
累计数据来看，油烟机和燃气灶品类除美的线上渠道以及西门子双线渠道
销额增速有所承压，其余品牌双线渠道销额均实现增长。其中，华帝表现
亮眼，双线销额增速均跑赢大盘。新兴品类方面，24M1-M2 洗碗机品牌中，
方太、华帝线上销额增速表现较好；24M1-M2 集成灶专业品牌线上增速整
体承压，老板低基数下双线延续份额扩张。 

三、厨房小电：24 年以来整体阶段性承压，均价呈下行趋势 

24M1-M2 除电饭煲外，厨房小家电品类销额皆出现不同程度的下滑；其中，
空气炸锅 24M2 单月销额同比-38.6%、24M1-M2 累计销额同比-35.7%，在
高基数影响下存在较大幅度下滑。从价格端来看，厨房小家电低价位段占
比自 22M1 以来提升明显，从而拉动行业整体均价下行。品牌端，美的和
九阳的电饭煲品类线上销额分别同比+20.0%/+7.8%，增速跑赢大盘；美的电
压力锅线上销额同比+1.8%、破壁机线上销额同比+21.7%，实现逆势增长。 

四、清洁电器：清洁电器线上销额增长，洗地机以价换量成效凸显 

24M1-M2 扫地机器人同比+2.0%、洗地机同比+9.6%。洗地机品类仍然是拉
动清洁电器的最大助力者，24M1-M2 出现放量增长（销额/销量分别同比
+9.6%/+39.0%）。品牌端，24M1-M2 扫地机品类，科沃斯/石头/云鲸/小米
/追觅销额同比分别为-33.2%/-9.1%/ +20.6%/+8.0%/+83.3%，追觅增速领跑。 

投资建议：我们判断白电行业和出口链条有望在 24 年一季度迎来开门红，
并持续进行推荐；近两周，我们认为国家推进“以旧换新”政策将对行业
需求起到积极作用，并围绕政策相关的标的进行积极推荐。站在当前时点，
结合行业仍不高的估值，我们仍然看好白电（稳定的基本面+政策提供增量）
和出口（欧美去库结束+新兴市场增量）两条链条，其中白电链条我们看好
品牌公司+供给格局好的零部件环节（容易被忽视），出口链条我们看好自
主品牌中长期全球份额提升（如石头科技/海信视像等）以及代工链条在一
季度的收入业绩弹性（如新宝/奥马电器等）。 

标的方面，建议关注：1）大家电：如【美的集团】/【海信家电】/【格力
电器】/【海尔智家】；2）小家电：如【石头科技】/【新宝股份】/【莱克
电气】/【科沃斯】；3）其他家电：如【盾安环境】/【长虹华意】/【德昌
股份】/【公牛集团】等 

风险提示：房地产市场景气程度回落的风险；汇率、原材料价格波动风险；
新品销售不及预期的风险。 
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1. 周度研究聚焦：24M1-M2 奥维家电数据点评 

1.1. 品类端：大家电增速亮眼，小家电延续承压  

 

图 1：24 年 2 月、1-2 月家电分品类销售情况 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

白电：线上渠道实现正增长，线下渠道承压。根据奥维云网数据，24M1-M2 空调线上、
线下销额同比分别为+41.2%和-28.2%，线上渠道量价齐升；冰箱线上、线下销额同比分别
为+19.5%和-8.3%，线上渠道量价齐升，线下渠道价增量减；洗衣机线上、线下销额同比
+15.4%/-1.6%。 

厨房大电：传统厨电增势向好，新兴品类阶段性维稳。根据奥维云网数据，24M1-M2 除
集成灶品类在线上渠道有所下滑，其余品类均实现销额同比正增长。其中，传统厨大电品
类油烟机、燃气灶线上销额分别同比+11.6%/+15.5%，线下销额分别同比+3.2%/+4.7%，表
现较好；洗碗机线上/线下销额分别同比+2.1%/+4.2%，表现较为平稳。 

厨房小电：24 年以来整体阶段性承压，均价呈下行趋势。根据奥维云网数据，24M1-M2

列示，除电饭煲外，厨房小家电品类销额皆出现不同程度的下滑；其中，空气炸锅 24M2

单月销额同比-38.6%、24M1-M2 累计销额同比-35.7%，在高基数影响下存在较大幅度下
滑。从价格端来看，厨房小家电低价位段占比自 22M1 以来提升明显，从而拉动行业整体
均价下行。 

清洁电器：清洁电器线上销额增长，洗地机以价换量成效凸显。根据奥维云网线上数据， 

24M1-M2 扫地机器人同比+2.0%、洗地机同比+9.6%。洗地机品类仍然是拉动清洁电器的
最大助力者，24M1-M2 出现放量增长（销额/销量分别同比+9.6%/+39.0%）。 

 

1.2. 品牌端：头部品牌份额坚挺，韧性较强 

白电：根据奥维云网线上数据，24M1-M2 美的在空调、冰箱、洗衣机品类均有不俗表现，
线上销额增速分别达到+77.6%/+29.7%/+22.7%；从价格端来看，较其他头部品牌，美的在
空调和冰箱双线渠道中提价幅度也较大。 

 

图 2：白电主要品牌年累计销售情况 

家电品类 24M2 销额（亿元) 销额同比 销量（万台） 销量同比 均价(元/台) 均价同比 24M1-2 销额（亿元) 销额同比 销量（万台） 销量同比 均价(元/台) 均价同比

 白电

线上 54.70 3.6% 157.86 -2.9% 3465 6.7% 线上 107.80 41.2% 314.12 33.9% 3432 5.5%

线下 6.14 -68.1% 15.02 -66.8% 4087 -3.6% 线下 18.35 -28.2% 42.31 -28.7% 4335 0.2%

线上 40.77 7.0% 170.69 0.3% 2389 6.6% 线上 96.29 19.5% 365.98 8.3% 2631 10.4%

线下 8.76 -42.5% 15.72 -34.9% 5572 5.9% 线下 29.47 -8.3% 46.74 -11.8% 6305 5.2%

线上 31.15 -4.2% 211.98 -1.2% 1470 -3.1% 线上 76.27 15.4% 479.97 9.2% 1589 5.7%

线下 5.75 -43.4% 16.09 -35.2% 3571 -11.9% 线下 19.77 -1.6% 50.00 -3.6% 3954 1.8%

厨房大电

线上 5.58 -28.5% 37.84 -27.2% 1474 -1.8% 线上 14.59 11.6% 95.64 5.2% 1525 6.0%

线下 1.18 -53.4% 3.25 -48.3% 3621 3.9% 线下 4.56 3.2% 12.01 2.7% 3800 0.3%

线上 3.53 -20.9% 53.83 -11.1% 656 -11.0% 线上 9.50 15.5% 136.36 11.6% 697 3.5%

线下 0.81 -40.1% 4.88 -30.4% 1662 -13.6% 线下 2.77 4.7% 15.47 6.8% 1790 -2.4%

线上 1.53 -35.8% 4.14 -27.8% 3705 -11.2% 线上 4.29 2.1% 10.50 -2.4% 4090 4.7%

线下 0.29 -75.2% 0.39 -74.8% 7345 0.5% 线下 1.76 4.2% 2.22 -2.5% 7927 7.3%

线上 0.90 -64.6% 1.28 -62.8% 7036 -4.9% 线上 2.48 -26.3% 3.65 -21.8% 6809 -5.7%

线下 0.07 -51.4% 0.07 -52.4% 10380 5.5% 线下 0.32 23.6% 0.32 19.6% 10197 4.8%

厨房小电

空气炸锅 线上 1.56 -38.6% 65.93 -33.6% 236 -7.5% 线上 4.23 -35.7% 181.48 -27.1% 233 -11.8%

电饭煲 线上 4.78 -7.8% 192.18 -18.7% 249 13.4% 线上 11.22 3.0% 439.93 -3.9% 255 7.2%

电压力锅 线上 1.89 -12.8% 61.63 -10.1% 307 -3.0% 线上 4.79 -5.1% 155.29 -1.2% 309 -4.0%

破壁机 线上 1.57 -28.9% 42.03 -23.2% 374 -7.4% 线上 3.70 -13.5% 98.63 -6.1% 375 -7.9%

养生壶 线上 1.30 -21.0% 120.51 -6.4% 107 -15.6% 线上 2.96 -11.6% 275.06 5.7% 108 -16.4%

电炖锅 线上 0.56 -19.0% 37.79 -14.6% 149 -5.1% 线上 1.31 -2.4% 86.23 4.5% 152 -6.6%

清洁电器

扫地机器人 线上 3.92 -1.8% 13.70 0.6% 2861 -2.4% 线上 10.17 2.0% 34.02 1.1% 2991 0.9%

洗地机 线上 4.62 16.6% 21.58 46.5% 2139 -20.4% 线上 10.56 9.6% 49.01 39.0% 2154 -21.1%

空调

冰箱

洗衣机

油烟机

燃气灶

洗碗机

集成灶
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资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

厨房小电：根据奥维云网数据，24M1-M2 年累计销额除电饭煲品类外均有不同程度的下
滑。其中，美的和九阳的电饭煲品类线上销额分别同比+20.0%/+7.8%，增速跑赢大盘；美
的电压力锅线上销额同比+1.8%、破壁机线上销额同比+21.7%，实现逆势增长。 

  

图 3：厨房小电主要品牌年累计销售情况 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

厨房大电：传统品类中，24M1-M2 累计数据来看，油烟机和燃气灶品类除美的线上渠道

白电品类 24M1-2 销额（亿元) 销额同比 销额市占 均价(元/台) 均价同比

线上 107.80 41.2% - 3432 5.5%

线下 18.35 -28.2% - 4335 0.2%

线上 43.98 77.6% 40.80% 3940 12.2%

线下 6.64 -18.0% 36.16% 4555 5.1%

线上 24.62 13.9% 22.84% 3877 1.7%

线下 5.44 -32.7% 29.64% 4922 3.3%

线上 13.84 16.5% 12.84% 3234 2.7%

线下 2.43 -45.2% 13.25% 3919 -10.2%

线上 96.29 19.5% - 2631 10.4%

线下 29.47 -8.3% - 6305 5.2%

线上 37.57 21.1% 39.0% 3070 4.7%

线下 11.29 -9.6% 38.3% 7005 1.1%

线上 20.11 29.7% 20.9% 3121 16.1%

线下 3.60 0.8% 12.2% 4935 6.9%

线上 14.30 26.0% 14.9% 3065 12.9%

线下 0.31 -3.1% 1.1% 5451 2.7%

线上 76.27 15.4% - 1589 5.7%

线下 19.77 -1.6% - 3954 1.8%

线上 157.81 -15.9% 39.4% 1860 -5.9%

线下 47.76 2.7% 37.1% 4550 4.4%

线上 30.42 22.7% 39.9% 1706 1.3%

线下 5.10 25.8% 27.2% 3485 -8.9%

美的

美的

格力

海尔

海尔

空调

冰箱

容声

海尔

美的系

（美的+小天鹅）

洗衣机

厨小电品类 24M1-2 销额（亿元) 销额同比 销额市占 均价(元/台) 均价同比

空气炸锅 线上 4.23 -35.7% - 233 -11.8%

美的 线上 1.08 -3.3% 25.4% 236 -20.6%

九阳 线上 0.80 -17.5% 19.0% 236 -12.5%

苏泊尔 线上 0.82 -27.7% 19.4% 273 -11.5%

小熊 线上 0.20 -24.7% 4.7% 270 -18.3%

电饭煲 线上 11.22 3.0% - 255 7.2%

美的 线上 3.18 20.0% 28.4% 242 -2.3%

九阳 线上 1.36 7.8% 12.2% 236 14.5%

苏泊尔 线上 3.39 -2.0% 30.2% 322 3.8%

电压力锅 线上 4.79 -5.1% - 309 -4.0%

美的 线上 1.95 1.8% 40.7% 276 -4.0%

九阳 线上 0.45 -6.1% 9.4% 281 -0.1%

苏泊尔 线上 1.84 -12.6% 38.5% 357 -1.6%

破壁机 线上 3.7 -13.5% - 375 -7.9%

美的 线上 0.62 21.7% 16.8% 327 -10.1%

九阳 线上 1.47 -13.5% 39.8% 409 -5.7%

苏泊尔 线上 0.54 -24.1% 14.7% 346 -10.6%

小熊 线上 0.06 -33.7% 1.7% 370 -6.6%



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 4 

 

以及西门子双线渠道销额增速有所承压，其余品牌双线渠道销额均实现增长。其中，华帝
表现亮眼，双线销额增速均跑赢大盘。新兴品类方面，24M1-M2 洗碗机品牌中，方太、
华帝线上销额增速表现较好；24M1-M2 集成灶专业品牌线上增速整体承压，老板低基数
下双线延续份额扩张。 

 

图 4：厨房大电主要品牌年累计销售情况 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

厨电品类 24M1-2 销额（亿元) 销额同比 销额市占 均价(元/台) 均价同比

线上 14.59 11.6% - 1525 6.0%

线下 4.56 3.2% - 3800 0.3%

线上 2.72 11.0% 18.6% 2842 1.9%

线下 1.75 4.1% 38.3% 6006 4.8%

线上 2.33 6.2% 16.0% 2799 0.7%

线下 1.21 0.2% 26.5% 5044 1.4%

线上 1.52 11.7% 10.4% 2095 7.0%

线下 0.38 28.3% 8.3% 3461 2.5%

线上 1.85 -1.1% 12.7% 1745 14.5%

线下 0.31 26.0% 6.8% 2886 2.7%

线上 0.07 -19.7% 0.5% 4030 -5.4%

线下 0.16 -21.9% 3.4% 6159 6.8%

线上 9.50 15.5% - 697 3.5%

线下 2.77 4.7% - 1790 -2.4%

线上 1.55 17.3% 16.4% 1730 -1.9%

线下 0.71 3.6% 25.5% 2631 2.9%

线上 1.42 23.2% 14.9% 1640 -2.2%

线下 0.66 0.1% 23.8% 2728 5.5%

线上 1.16 21.0% 12.2% 1094 5.4%

线下 0.29 27.1% 10.6% 1805 6.4%

线上 0.87 -0.8% 9.2% 942 13.5%

线下 0.17 9.2% 6.2% 1208 -8.8%

线上 0.05 -2.4% 0.6% 2220 -0.7%

线下 0.08 -19.7% 3.0% 3035 8.3%

线上 4.29 2.1% - 4090 4.7%

线下 1.76 4.2% - 7927 7.3%

线上 0.20 -27.0% 4.7% 4945 -0.7%

线下 0.25 6.1% 14.5% 7336 2.6%

线上 0.42 26.9% 9.9% 5343 -3.4%

线下 0.29 5.9% 16.4% 7706 13.4%

线上 0.06 72.6% 1.4% 3963 2.1%

线下 0.02 -11.9% 0.9% 5660 20.0%

线上 0.92 8.9% 21.4% 4219 16.1%

线下 0.18 12.1% 10.2% 6446 4.8%

线上 0.73 7.7% 17.1% 5999 5.3%

线下 0.79 4.7% 44.8% 9046 12.6%

线上 2.48 -26.3% - 6809 -5.7%

线下 0.32 23.6% - 10197 4.8%

线上 1.65 -32.6% 3.5% 9240 0.6%

线下 0.41 -24.0% 11.1% 10526 8.6%

线上 13.16 -22.3% 27.1% 11365 19.2%

线下 0.57 -6.6% 18.0% 11816 8.8%

线上 7.55 -48.3% 9.5% 11036 10.3%

线下 0.27 354.0% 18.0% 9936 -0.7%

线上 3.64 -65.1% 3.3% 9467 -7.6%

线下 0.03 -83.4% 0.7% 13590 27.9%

线上 0.23 61.4% 1.1% 10396 -22.5%

线下 0.85 76.6% 29.6% 11384 -6.6%
老板

美的

西门子

老板

方太

华帝

美的

西门子

美大

火星人

亿田

帅丰

洗碗机

集成灶

华帝

老板

方太

华帝

美的

西门子

老板

方太

油烟机

燃气灶
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清洁电器：根据奥维线上数据，24M1-M2 扫地机品类中，科沃斯/石头/云鲸/小米/追觅销
额同比分别为-33.2%/-9.1%/ +20.6%/+8.0%/+83.3%，追觅增速领跑；分量价看，追
觅提价幅度较大，实现量价同增，表现亮眼。 

 

图 5：清洁电器主要品牌年累计销售情况 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

2. 上周家电板块走势 

2023/3/4-3/8 期间，沪深 300 指数+0.2%，创业板指数-0.9%，中小板指数-1.2%，家电板块
+1.7%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+2.4%、+1.1%、+0.6%。个股中，
期间涨幅前五名是奥马电器、长虹华意、苏泊尔、禾盛新材、四川长虹；期间跌幅前五名
是爱仕达、康盛股份、星光股份、视源股份、海联金汇。    

 

图 6：上周家电板块走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 1：家电板块周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 002668.SZ 奥马电器 18.8% 12.7% 1 002403.SZ 爱仕达 -14.3% 55.0% 

2 000404.SZ 长虹华意 15.8% 24.1% 2 002418.SZ 康盛股份 -6.2% 54.0% 

3 002032.SZ 苏泊尔 7.0% 1.8% 3 002076.SZ 星光股份 -5.3% 11.5% 

4 002290.SZ 禾盛新材 6.3% 5.0% 4 002841.SZ 视源股份 -4.5% 2.6% 

5 600839.SH 四川长虹 5.3% 48.9% 5 002537.SZ 海联金汇 -3.8% 5.3% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

清洁电器品类 24M1-2 销额（亿元) 销额同比 销额市占 均价(元/台) 均价同比

扫地机器人 线上 10.17 2.0% - 2991 0.9%

科沃斯 线上 2.63 -33.2% 24.9% 3596 1.8%

石头 线上 2.07 -9.1% 19.6% 3876 -1.1%

云鲸 线上 1.69 20.6% 16.0% 3894 2.8%

小米 线上 1.34 8.0% 12.7% 1931 17.9%

追觅 线上 1.35 83.3% 12.8% 4544 24.9%

0.2%

-1.2%

-0.9%

1.7%

2.4%

1.1%

0.6%

-1.5% -1.0% -0.5% 0.0% 0.5% 1.0% 1.5% 2.0% 2.5% 3.0%

1

小家电

黑电

白电

家电

创业板指数

中小板指数

沪深300指数
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图 7：家电板块历史走势 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

3. 周度资金流向 

图 8：格力电器北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 9：美的集团北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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图 10：海尔智家北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4. 原材料价格走势 

2024 年 3 月 8 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 69760 和 19210 元/吨；SHFE 铜相较于
上周+1.4%，铝相较于上周+1.1%；今年以来铜价+0.8%，铝价-2.2%。 

 

图 11：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

2024 年 3 月 8 日，中国塑料城价格指数为 849.4，相较于上周+0.3%，今年以来+1.7%；
钢材综合价格指数为 109.9，相较于上周价格-1.5%，今年以来-2.7%。 
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图 12：中国塑料城价格指数（2010 年 1 月 4 日=1000）  图 13：钢材综合价格指数（1994 年 4 月=100） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：1 月外需整体维持较高增速，内需除空调外增速均有改善 

空调：24M1 内/外销量分别同比+62.7%/+50.6%，增速环比+55.8/+25.5pcts，由于春节错期
增速表现较好。 

冰箱：24M1 内/外销量分别同比+36.2%/+32.9%，增速环比+27.1/-26.2pcts。 

洗衣机：24M1 内/外销量分别同比+10.6%/+25.6%，增速环比+8.5/-12.5pcts。 

油烟机：24M1 内/外销量分别同比+22.4%/18.9%，增速环比+9.5/-18.7pcts。 

 

图 14：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 15：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 16：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 17：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 18：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 19：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 20：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 21：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 22：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 23：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 24：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 25：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 26：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 27：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

➢ 零售端：奥维数据跟踪 

线上：24W9 白色大家电延续上周增长态势，其中冰箱/空调/冰柜/洗衣机分别同比
+6%/+37%/+13%/+13%。24W1-W9，净水器 (+58%)表现亮眼。 

线下：24W9 集成灶同比+75%，增速领跑。24W1-W9，彩电、集成灶、扫地机分别同比
+6%/+6%/+9%，实现正增长。 
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图 28：奥维云网周度数据 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 公司公告 

⚫ 2024 年 3 月 5 日 

苏泊尔：关于回购公司股份的进展公告 

截止 2024 年 2 月 29 日，公司已回购股份数量 8,150,000 股，占公司总股本的 1.01%；最高
成交价为 53.14 元/股，最低成交价为 44.37 元/股，支付的总金额为 40,008.07 万元（不含
交易费用）。 

 

零售额累计增速

24W1-W9

（1/1-3/03）

24W9

（2/26-3/03）

24W8

（2/19-2/25）

24W7

（2/12-2/18）

24W6

（2/05-2/11）

24W5

（1/29-2/04）

24W4

（1/22-1/28）

24W3

（1/15-1/21）

彩电 27% -12% 17% -37% -51% 146% 273% 9%

冰箱 19% 6% 125% 2% -71% 45% 113% 20%

空调 32% 37% 330% -58% -94% -50% 363% 103%

冰柜 4% 13% 125% 105% -43% 48% 29% -28%

洗衣机 14% 13% 87% -20% -70% 15% 104% 16%

油烟机 4% -21% 17% -49% -80% 8% 167% 59%

燃气灶 9% -19% 3% -39% -68% 22% 146% 43%

洗碗机 -4% -27% -11% -62% -75% -17% 111% 72%

集成灶 -41% -77% -22% -84% -94% -32% 225% 152%

电热水器 19% -6% 81% -30% -78% 6% 162% 46%

净化器 12% -5% 29% -12% -29% 66% 101% 1%

净水器 58% 20% 108% 31% -51% 59% 147% 101%

扫地机 -2% -40% 35% 3% -35% 18% 26% -5%

空气炸锅 -35% -27% -21% -55% -67% -9% 45% -44%

电饭煲 2% 15% 17% -17% -55% 9% 62% 15%

电压力锅 -5% 0% 20% -23% -58% 13% 73% -3%

电磁炉 -9% -23% 27% -22% -50% 14% 67% -20%

电水壶 -11% 2% 7% -20% -50% -15% 17%

养生壶 -13% 0% 7% -32% -63% -14% 32%

豆浆机 20% 16% 30% -11% -55% 7% 55%

破壁机 -16% -25% -6% -37% -65% -16% 45% -2%

搅拌机 -18% -26% -9% -34% -47% 5% 50% -18%

榨汁机 -17% -14% 3% -20% -60% -33% -3% -27%

电蒸锅 0% 15% 28% -24% -57% 4% 51% -14%

电炖锅 -3% 12% 9% -32% -64% -12% 54% 23%

煎烤机 21% 33% 16% -29% -31% 54% 148% -13%

零售额累计增速

24W1-W9

（1/1-3/03）

24W9

（2/26-3/03）

24W8

（2/19-2/25）

24W7

（2/12-2/18）

24W6

（2/05-2/11）

24W5

（1/29-2/04）

24W4

（1/22-1/28）

24W3

（1/15-1/21）

彩电 6% 1% -53% -53% -25% 112% 214% -27%

冰箱 -9% -8% -60% -54% -61% 50% 151% -33%

空调 -30% -15% -76% -86% -81% 17% 168% -19%

冰柜 -12% 2% -6% 103% 38% 86% 75% -66%

洗衣机 -11% -4% -62% -58% -66% 37% 134% -27%

油烟机 -4% -1% -67% -70% -80% 27% 264% 2%

燃气灶 -4% 3% -60% -58% -61% 28% 169% -14%

洗碗机 0% -6% -79% -81% -92% 20% 439% 78%

集成灶 6% 75% -65% -71% -56% -5% 117% 27%

电热水器 -14% 1% -57% -50% -71% 9% 95% -25%

净化器 0% 9% -30% -39% -21% 14% 89% -29%

净水器 -12% 7% -67% -69% -83% -6% 157% -14%

扫地机 9% -24% -40% -22% -22% 38% 76% 48%

电饭煲 -10% 24% -20% -14% 25% 24% 25% -47%

破壁机 -28% 0% -35% -38% -33% -21% -4% -52%

品类

品类

奥维云网（线上周度）

奥维云网（线下周度）
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⚫ 2024 年 3 月 4 日 

亿田智能：关于首次回购公司股份暨回购股份进展的公告 

2024 年 3 月 1 日，公司首次通过回购专用证券账户以集中竞价交易方式实施股份回购，回
购股份数量为 26.0 万股，占公司总股本的 0.24%，最高成交价为 30.16 元/股，最低成交
价为 29.46 元/股，成交总金额为人民币 779 万元（不含交易费用）。本次回购符合相关
法律法规的要求及公司既定的回购股份方案。截至 2024 年 2 月 29 日，公司尚未实施本次
股份回购。 

 

7. 行业新闻 

⚫ 2024 年 3 月 4 日 

平躺洗地+轻量机身，石头智能洗地机 A20 Air 首销到手价 1999 元 

3 月 4 日 20 点，石头科技新款智能洗地机 A20 Air 于石头科技官方商城以及天猫、京东、
苏宁、抖音等平台官方旗舰店同步开启首销，首销前预定购机用户可立减 500 元，1999

元即可拥有这款平价机皇，并可获赠专属定制好礼（预定时间截止 3.4 19:59）。凭借 3.9kg

轻量设计以及平躺洗地带来的清洁无死角体验，石头智能洗地机 A20 Air 成为国民级性价
比全能洗地机，轻松拿捏家务清洁，为用户开启品质生活。 

 

8. 投资建议 

我们判断白电行业和出口链条有望在 24 年一季度迎来开门红，并持续进行推荐；近两周，
我们认为国家推进“以旧换新”政策将对行业需求起到积极作用，并围绕政策相关的标的
进行积极推荐。站在当前时点，结合行业仍不高的估值，我们仍然看好白电（稳定的基本
面+政策提供增量）和出口（欧美去库结束+新兴市场增量）两条链条，其中白电链条我们
看好品牌公司+供给格局好的零部件环节（容易被忽视），出口链条我们看好自主品牌中
长期全球份额提升（如石头科技/海信视像等）以及代工链条在一季度的收入业绩弹性（如
新宝/奥马电器等）。 

标的方面，推荐关注： 

1）大家电：如【美的集团】/【海信家电】/【格力电器】/【海尔智家】； 

2）小家电：如【石头科技】/【新宝股份】/【莱克电气】/【科沃斯】； 

3）其他家电：如【盾安环境】/【长虹华意】/【德昌股份】/【公牛集团】等 

 

9. 风险提示 

房地产市场景气程度回落：房地产市场景气情况与大家电销售关联性较高，地产市场遇冷
将影响大家电终端销售情况。 

汇率波动风险：部分家电企业以外销 ODM 业务为主，汇率波动会对企业盈利情况造成影
响。 

原材料价格波动风险：2021 年以来原材料成本快速上行，后续价格波动仍将影响家电企
业盈利情况。 

新品销售不及预期：洗地机、扫地机等新品销售不及预期将对相关家电企业营收业绩情况
造成影响。  
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