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纺服出口补库逐步验证，关注纺织制造

板块业绩超预期 
  

——轻工纺服行业周报（20240311-0315） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

行情回顾：本周（2024.03.11-2024.03.15，下同），A 股 SW 纺织服装

行业指数上涨 2.27%，轻工制造行业上涨 4.57%，而沪深 300 上涨

0.71%，上证指数上涨 0.28%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个一级

行业中涨幅排名分别为第 8 位和第 17 位。 

 

1）纺织服装：纺织服装市场回暖复苏，2023 年交易额两位数增长。 

纺织服装行业保持回升向好态势，2023 交易额同比增长 10.11%。围

绕扩大内需、优化结构、提振信心、防范化解风险等方面，纺织服装

行业扎实推进产业高质量发展。2023 年，我国万平米以上纺织服装专

业市场 860 家，市场总成交额 2.35 万亿元，同比增长 10.11%；中国

纺联流通分会重点监测的 44 家市场（含专业市场群）总成交额为 1.61

万亿元，同比增长 15.86%；专业市场成交总额基本恢复至疫情前水

平。2023 年，我国纺织服装专业市场数量 860 家，与 2019 年相比下

降 6.72%；市场成交额 2.35 万亿元，与 2019 年的相比增长 0.86%。

与疫情前相比，万平米以上纺织服装专业市场数量有所下滑，但市场

成交额却基本持平，我国纺织服装专业市场已经进入了总量缩减、结

构优化的新阶段。 

 

在区域结构方面，东部地区成交额占比8成以上。860家专业市场中，

东部地区 519 家，成交额 19830.88 亿元，占总成交额的 84.56%，同

比增长 9.28%；中部地区 188 家市场成交额为 2468.66 亿元，占总成

交额的 10.53%，同比增长 14.25%；西部地区 153 家市场成交额为

1150.29 亿元，占总成交额的 4.91%，同比增长 16.28%。在品类结构

方面，我国纺织服装专业市场的主营商品服装和原、面（辅）料的专

业市场共 608 家，占市场总量的 70.70%，成交额占总成交额的

69.11%。 

 

健盛集团（603558.SH）：净利润逆势增长，棉袜业务及国内市场表现

亮眼。2023 年公司实现营业收入 22.81 亿元，同比下降 3.07%；实现

归母净利润 2.70 亿元，同比增长 3.34%。分季度看，23Q4 公司营收

和归母净利润分别同比增长 16.11%和 1118.05%，四季度净利润实现

四位数高增，我们认为展现了公司强劲的市场竞争力和良好的业绩回

升势头。 

 

核心业务稳健增长，内销市场再创新高。依托棉袜的刚需属性和公司

长期积累的生产研发优势、稳定的供应链、优质的产品质量及客户群

体，公司棉袜业务实现销售收入约 16.55 亿元，同比增长 2.7%。在国

内市场开拓方面，公司与李宁、蕉内、UBARS、FILA 等国内优质品

牌的合作取得了显著成效，销售收入同比增长 52.43%。在海外市场方

面，公司自有品牌 JSC 和与海外品牌中国区域的合作也呈现出稳健的

发展态势。 

 

持续拓展优质客户，积极推进产能建设。凭借持续投入的研发能力、

 
[Table_Industry] 行业: 纺织服饰 

日期: 
 
shzqdatemark    

 

   
[Table_Author] 分析师: 杜洋 

Tel: 021-53686169 

E-mail: duyang@shzq.com 

SAC 编号: S0870523090002 
 

 

   
[Table_QuotePic] 最近一年行业指数与沪深 300 比较  

 
 
 

 

   
[Table_ReportInfo] 相关报告： 

《开年纺服出口回稳向好，关注纺织制造

景气回升》 

——2024 年 03 月 10 日 

《关注新质生产力，赋能轻纺制造和消

费》 

——2024 年 03 月 03 日 

《23 年我国纱线进口同增 13.2%，央行大

幅度降息利好家居行业发展》 

——2024 年 02 月 25 日 
 

 

-20%

-17%

-14%

-11%

-8%

-5%

-2%

1%

4%

03/23 05/23 08/23 10/23 01/24 03/24

纺织服饰 沪深300

2024年03月17日



行业周报 
 

 

 

产业链一体化布局和全球化产能布局，公司与优衣库、PUMA、迪卡

侬、BOMBAS 等优质客户的合作不断深化，客户订单保持稳健发展。

在产能建设方面，公司积极推进了越南兴安染厂扩产改建、越南兴安

基地 3、4、5 号厂房扩产改造以及越南海防基地 5 号厂房扩产等重点

项目。我们预计随着公司在建产能的持续推进，未来产能利用率将进

一步得到提升，生产制造能力逐步强化，推动业绩持续稳健增长。 

 

森马服饰（002563.SZ）：发布业绩快报，2023 年实现营业总收入

136.61 亿元，同比增长 2.47%，归母净利润为 11.21 亿元，同比增长

75.99%。2023 年，公司继续推动组织变革、模式创新、流程再造，

强化零售业务组织能力，全面推进新零售模式落地实施，实现线上与

线下、直营与加盟业务的相互赋能。另外，运营质量和效率提升，销

售毛利率同比提升，毛利额同比增加。 

 

2）轻工制造：地产利好政策提振市场预期，家居企业整家策略成效显

现。 

各地购房政策松绑，促进地产市场活跃度提升，有望传导家居市场回

暖。1）杭州全面取消二手房限购，助力提振市场预期。3 月 14 日，

杭州市房地产市场平稳健康发展领导小组办公室发布《关于进一步优

化房地产市场调控措施的通知》，明确在杭州市范围内购买二手住房，

不再审核购房人资格。同时优化增值税征免年限，杭州市范围内个人

出售住房的增值税征免年限统一调整为 2 年。中指研究院华东大区常

务副总表示，本次楼市调控全面放开了二手房限购、降低了税费成

本，是对二手房市场的精准调控，将进一步激活二手房市场，同时有

助于畅通二手房置换链条，促使新房、二手房市场正常流转。2）上

海、深圳等地陆续出台相关地产利好政策。2024 年年初，上海发布了

《关于优化本市住房限购政策的通知》，明确提出在上海市连续缴纳社

会保险或个人所得税已满 5 年及以上的非本市户籍居民，可在外环以

外区域（崇明区除外）限购 1套住房。另外，2 月 7 日，深圳市住房和

建设局也发布了关于优化住房限购政策的通知，对于本地户籍的人

口，取消了落户年限以及缴纳个人所得税、社会保险年限的要求；对

于外来人口，购房时的社保缴纳门槛也从 5 年降至 3 年。我们认为，

随着地产政策的不断松绑，有望拉动地产市场回暖，新房及二手房销

售增长，传导家居、家装需求回升。 

 

志邦家居（603801.SH）：业绩稳健增长，整家策略成效显现。3 月 11

日，志邦家居发布业绩快报，2023 年公司实现营业总收入 61.16 亿

元，同比增长 13.50%；归母净利润 5.95 亿元，同比增长 10.78%，实

现归母扣非净利润 5.48 亿元，同比增长 10.06%。公司在整家战略驱

动下，零售业务保持增长，大宗业务保持稳健有序的发展。另外，公

司继续加大研发投入，推动降本增效措施落地，运营管理效率提升对

净利润产生积极影响。 

 

居然之家（000785.SZ）：打破传统商业模式，全国首家 24 小时门店

落地。3 月 11 日，居然之家北五环店发展规划暨销售分成招商项目启

动会上，重磅发布了居然之家北五环店 2024 年整体布局及发展战略新

蓝图。新规划的北五环店，将从以往单一品类专营店向全品类综合门

店转变，坚决回归家居主业，全力打造“小而全”的专业家居卖场。

未来，居然之家北五环店将面对家居建材品类全面招商，协同发展。

在招商上，居然之家北五环店将在集团指导经营定位策略前提下，全

面打造全屋定制、智能家居及电器、软体家居等品类区域，优化品类
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布局，强化品类深耕。 
 

3）跨境电商：以跨境电商激活外贸新动能，阿里巴巴扩大在韩业务。 

2023 年，我国跨境电商出口发展迅猛，总额超过 1.8 万亿元，同比增

长 19.6%，远超同期全国整体出口增速。一批新兴电商平台迅速崛

起，占据了国外电商市场的较大份额。仅从上海浦东机场海关来看，

有 3 家电商平台 2023 年出口申报量同比增长超 10 倍，迎来了爆发式

增长。跨境电商出口快速发展，助力我国产品通达全球，为促进外贸

强国建设注入新动能。我国跨境电商主体已超 10 万家，建设独立站已

超 20 万个，出口涵盖从服饰鞋包、玩具家纺到电子数码、智能家居等

大部分“中国制造”和“中国智造”的优势产品。跨境电商的配套服

务也在完善。截至 2023 年，我国海外仓已经超过 1800 个，我国银行

基本可以为境内跨境电商经营者提供全链条全周期服务。跨境电商正

日益成为推动我国外贸高质量发展的新引擎。 

 

近期，中央经济工作会议提出：“加快培育外贸新动能，巩固外贸外资

基本盘，拓展中间品贸易、服务贸易、数字贸易、跨境电商出口。”多

措并举，优化服务，大力培育具有国际竞争力的跨境电商综合服务企

业，进一步推动跨境电商蓬勃发展，为巩固和增强经济回升向好态势

注入外贸新动能。我们认为，随着政策红利不断释放，政策支持为跨

境电商出口营造良好发展环境，为经济高质量发展提供强大助力，我

国跨境电商出口高速发展，未来市场增长前景可期。 

 

阿里巴巴扩大在韩业务布局，预计缩短速卖通配送时间。3 月 14 日，

阿里巴巴日前向韩国政府提交商业计划书，预计未来 3 年将在韩国投

资 11 亿美元扩大业务布局。根据计划书，阿里巴巴 2024 年将在韩国

开建综合物流中心，面积达 18 万平方米。韩国 KBS 电视台 14 日分析

称，若阿里在韩国建设物流中心，预计阿里旗下的跨境电商平台“速

卖通”在韩销售的商品配送时间将大幅缩短，平台竞争力也会进一步

增强。   
◼ 投资建议 

建议关注：纺织服装（A 股）：报喜鸟、比音勒芬、海澜之家、伟星股

份、华利集团、锦泓集团、台华新材、歌力思、三夫户外等；纺织服

装（港股）：安踏、李宁、波司登等。轻工制造：欧派家居、志邦家

居、匠心家居、顾家家居、慕思股份、公牛集团、太阳纸业、浙江自

然等。跨境电商：拼多多（美股）、华凯易佰、赛维时代、致欧科技

等。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧

风险等。 
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1  本周观点：纺服出口补库逐步验证，关注纺织

制造板块业绩超预期 

1.1  纺织服装：纺织服装市场回暖复苏，2023 年交易额

两位数增长 

 

纺织服装行业保持回升向好态势，2023 交易额同比增长

10.11%。围绕扩大内需、优化结构、提振信心、防范化解风险等

方面，纺织服装行业扎实推进产业高质量发展。2023 年，我国万

平米以上纺织服装专业市场 860 家，市场总成交额 2.35 万亿元，

同比增长 10.11%；中国纺联流通分会重点监测的 44家市场（含专

业市场群）总成交额为 1.61万亿元，同比增长 15.86%；专业市场

成交总额基本恢复至疫情前水平。2023 年，我国纺织服装专业市

场数量 860 家，与 2019 年相比下降 6.72%；市场成交额 2.35 万

亿元，与 2019 年的相比增长 0.86%。与疫情前相比，万平米以上

纺织服装专业市场数量有所下滑，但市场成交额却基本持平，我

国纺织服装专业市场已经进入了总量缩减、结构优化的新阶段。 

 

在区域结构方面，东部地区成交额占比 8 成以上。860 家专业

市场中，东部地区 519 家，成交额 19830.88 亿元，占总成交额的

84.56%，同比增长 9.28%；中部地区 188 家市场成交额为

2468.66亿元，占总成交额的 10.53%，同比增长 14.25%；西部地

区 153家市场成交额为 1150.29亿元，占总成交额的 4.91%，同比

增长 16.28%。在品类结构方面，我国纺织服装专业市场的主营商

品服装和原、面（辅）料的专业市场共 608 家，占市场总量的

70.70%，成交额占总成交额的 69.11%。 

 

健盛集团（603558.SH）：净利润逆势增长，棉袜业务及国内

市场表现亮眼。2023 年公司实现营业收入 22.81 亿元，同比下降

3.07%；实现归母净利润 2.70 亿元，同比增长 3.34%。分季度看，

23Q4 公司营收和归母净利润分别同比增长 16.11%和 1115.41%，

四季度净利润实现四位数高增，我们认为展现了公司强劲的市场

竞争力和良好的业绩回升势头。 
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核心业务稳健增长，内销市场再创新高。依托棉袜的刚需属

性和公司长期积累的生产研发优势、稳定的供应链、优质的产品

质量及客户群体，公司棉袜业务实现销售收入约 16.55 亿元，同比

增长 2.7%。 

利润端，毛利率实现快速增长，盈利能力提升显著；投资收

益同比增长112.11%增厚利润；管理费用下降支撑稳健增长。在国

内市场开拓方面，公司与李宁、蕉内、UBARS、FILA 等国内优质

品牌的合作取得了显著成效，销售收入同比增长 52.43%。在海外

市场方面，公司自有品牌 JSC 和与海外品牌中国区域的合作也呈

现出稳健的发展态势。 

 

持续拓展优质客户，积极推进产能建设。凭借持续投入的研

发能力、产业链一体化布局和全球化产能布局，公司与优衣库、

PUMA、迪卡侬、BOMBAS 等优质客户的合作不断深化，客户订

单保持稳健发展。在产能建设方面，公司积极推进了越南兴安染

厂扩产改建、越南兴安基地 3、4、5 号厂房扩产改造以及越南海

防基地 5 号厂房扩产等重点项目。我们预计随着公司在建产能的

持续推进，未来产能利用率将进一步得到提升，生产制造能力逐

步强化，推动业绩持续稳健增长。 

 

森马服饰（002563.SZ）：发布业绩快报，2023 年实现营业总

收入 136.61 亿元，同比增长 2.47%，归母净利润为 11.21 亿元，

同比增长 75.99%。2023年，公司继续推动组织变革、模式创新、

流程再造，强化零售业务组织能力，全面推进新零售模式落地实

施，实现线上与线下、直营与加盟业务的相互赋能。另外，运营

质量和效率提升，销售毛利率同比提升，毛利额同比增加。 

 

1.2  轻工制造：地产利好政策提振市场预期，家居企业整

家策略成效显现 

 

各地购房政策松绑，促进地产市场活跃度提升，有望传导家

居市场回暖。1）杭州全面取消二手房限购，助力提振市场预期。

3 月 14 日，杭州市房地产市场平稳健康发展领导小组办公室发布

《关于进一步优化房地产市场调控措施的通知》，明确在杭州市范

围内购买二手住房，不再审核购房人资格。同时优化增值税征免

年限，杭州市范围内个人出售住房的增值税征免年限统一调整为 2

年。中指研究院华东大区常务副总表示，本次楼市调控全面放开
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了二手房限购、降低了税费成本，是对二手房市场的精准调控，

将进一步激活二手房市场，同时有助于畅通二手房置换链条，促

使新房、二手房市场正常流转。2）上海、深圳等地陆续出台相关

地产利好政策。2024 年年初，上海发布了《关于优化本市住房限

购政策的通知》，明确提出在上海市连续缴纳社会保险或个人所得

税已满 5年及以上的非本市户籍居民，可在外环以外区域（崇明区

除外）限购 1 套住房。另外，2 月 7 日，深圳市住房和建设局也发

布了关于优化住房限购政策的通知，对于本地户籍的人口，取消

了落户年限以及缴纳个人所得税、社会保险年限的要求；对于外

来人口，购房时的社保缴纳门槛也从 5年降至 3 年。我们认为，随

着地产政策的不断松绑，有望拉动地产市场回暖，新房及二手房

销售增长，传导家居、家装需求回升。 

 

志邦家居（603801.SH）：业绩稳健增长，整家策略成效显现。

3 月 11 日，志邦家居发布业绩快报，2023 年公司实现营业总收入

61.16 亿元，同比增长 13.50%；归母净利润 5.95 亿元，同比增长

10.78%，实现归母扣非净利润 5.48 亿元，同比增长 10.06%。公

司在整家战略驱动下，零售业务保持增长，大宗业务保持稳健有

序的发展。另外，公司继续加大研发投入，推动降本增效措施落

地，运营管理效率提升对净利润产生积极影响。 

 

居然之家（000785.SZ）：打破传统商业模式，全国首家 24小

时门店落地。3 月 11 日，居然之家北五环店发展规划暨销售分成

招商项目启动会上，重磅发布了居然之家北五环店 2024 年整体布

局及发展战略新蓝图。新规划的北五环店，将从以往单一品类专

营店向全品类综合门店转变，坚决回归家居主业，全力打造“小

而全”的专业家居卖场。未来，居然之家北五环店将面对家居建

材品类全面招商，协同发展。在招商上，居然之家北五环店将在

集团指导经营定位策略前提下，全面打造全屋定制、智能家居及

电器、软体家居等品类区域，优化品类布局，强化品类深耕。 

 

1.3  跨境电商：以跨境电商激活外贸新动能，阿里巴巴扩

大在韩业务 

 

2023年，我国跨境电商出口发展迅猛，总额超过1.8万亿元，

同比增长19.6%，远超同期全国整体出口增速。一批新兴电商平台

迅速崛起，占据了国外电商市场的较大份额。仅从上海浦东机场
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海关来看，有 3家电商平台 2023年出口申报量同比增长超 10倍，

迎来了爆发式增长。跨境电商出口快速发展，助力我国产品通达

全球，为促进外贸强国建设注入新动能。我国跨境电商主体已超

10 万家，建设独立站已超 20 万个，出口涵盖从服饰鞋包、玩具家

纺到电子数码、智能家居等大部分“中国制造”和“中国智造”

的优势产品。跨境电商的配套服务也在完善。截至 2023 年，我国

海外仓已经超过 1800 个，我国银行基本可以为境内跨境电商经营

者提供全链条全周期服务。跨境电商正日益成为推动我国外贸高

质量发展的新引擎。 

 

近期，中央经济工作会议提出：“加快培育外贸新动能，巩固

外贸外资基本盘，拓展中间品贸易、服务贸易、数字贸易、跨境

电商出口。”多措并举，优化服务，大力培育具有国际竞争力的跨

境电商综合服务企业，进一步推动跨境电商蓬勃发展，为巩固和

增强经济回升向好态势注入外贸新动能。我们认为，随着政策红

利不断释放，政策支持为跨境电商出口营造良好发展环境，为经

济高质量发展提供强大助力，我国跨境电商出口高速发展，未来

市场增长前景可期。 

 

阿里巴巴扩大在韩业务布局，预计缩短速卖通配送时间。3 月

14 日，阿里巴巴日前向韩国政府提交商业计划书，预计未来 3 年

将在韩国投资 11 亿美元扩大业务布局。根据计划书，阿里巴巴

2024 年将在韩国开建综合物流中心，面积达 18 万平方米。韩国

KBS 电视台 14 日分析称，若阿里在韩国建设物流中心，预计阿里

旗下的跨境电商平台“速卖通”在韩销售的商品配送时间将大幅

缩短，平台竞争力也会进一步增强。 

 

2  市场回顾 

2.1  板块行情回顾 

本周（2024.03.11-2024.03.15，下同），A 股 SW 纺织服装行

业指数上涨 2.27%，轻工制造行业上涨 4.57%，而沪深 300 上涨

0.71%，上证指数上涨 0.28%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个

一级行业中涨幅排名分别为第 8 位和第 17 位。 
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图 1：期间 A 股大盘指数和各申万一级行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

本周SW纺织服装二级行业中，子行业均上涨，其中上涨幅度

最大的是纺织制造，上涨3.68%；饰品、服装家纺分别上涨1.59%、

1.77%。 

 

图 2：期间 A 股申万纺织服装板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

本周SW轻工制造二级行业中，子行业均上涨。上涨幅度最大

的是文娱用品，上涨 6.89%；涨幅最小的是造纸，上涨 2.28%。 
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图 3：期间 A 股申万轻工制造板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

2.2  本周轻工纺服股资金流向 

本周北上资金增持幅度较大的有索菲亚、箭牌家居、朗姿股

份、鸿博股份、报喜鸟、华利集团、天振股份、石头科技、太平

鸟、蒙娜丽莎。 

 

 

3  解禁情况 
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表 1：本周轻工纺服及家电行业北上资金持股比例变化前十名 

证券简称 

沪(深)股通持股

占流通 A 股比例%

（最新收盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新收

盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 

索菲亚 16.3980 15.3797 1.0183 华利集团 9.5921 9.1226 0.4694 

箭牌家居 2.5680 1.7889 0.7792 天振股份 0.7013 0.2667 0.4346 

朗姿股份 3.3870 2.6278 0.7592 石头科技 9.2163 8.7869 0.4294 

鸿博股份 1.2532 0.6251 0.6281 太平鸟 1.5532 1.1452 0.4080 

报喜鸟 9.4435 8.8234 0.6201 蒙娜丽莎 2.9030 2.5605 0.3424 
 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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*备注：具体解禁市值由解禁日期的股票收盘价格为准，表中解禁市值=解禁日期收盘

价*解禁数量 

 

4  行业新闻 

1. 名创优品 2023 年四季度多项经营指标取得历史性突破。 

3 月 12 日，名创优品集团公布了 2023 年第四季度财报，期

内，名创优品集团全球营收、净利润、毛利率等多项经营指标都

取得历史性突破。财报显示，2023Q4 名创优品集团总营收达 38.4

亿元，同比增长 54%，创单季度营收历史新高；经调整净利润同

比增长 77%至 6.6 亿元，经调整净利润率为 17.2%；毛利率达到

43.1%，再创集团历史新高。 

 

从全年来看，名创优品 2023 年收入突破 138 亿，同比增长近

40%；毛利率达到 41.2%，同比提升 6.3 个百分点；调整后净利润

约 23.6 亿元，同比实现 110%的增长。 

 

门店拓展方面，名创优品继续保持增长态势。截至 2023年 12

月 31 日，名创优品全球门店数达到 6413 家，其中国内门店数

3926 家，2023 年净增 601 家国内门店；海外门店数 2487 家，

2023 年净增 372 家海外门店。名创优品预计在 2024 年国内保持

净增 350-450 家门店，海外市场预计净增 550-650 家门店。（来源：

赢商网） 

 

2. 红海航运受阻，中欧班列成国际运输优选项 

在红海航道运输通道受阻、全球供应链风险加剧之时，中欧

班列正逐渐成为众多企业国际运输的优选项。中国国家铁路集团

表 2：近期及下周轻工纺服及跨境电商行业股票解禁信息 

行业 代码 简称 

解禁 变动前(万股) 变动后(万股) 

日期 
数量 市值 

股份类型 总股本 流通 A 股 
占比

(%) 
总股本 流通 A 股 

占比

(%) 
(万股) (万元) 

轻工 

600433.SH 冠豪高新 
2024-

03-18 
1020.49 2,990.04 

股权激励限售

股份 

184,534.

09 

143,945.

84 
78.01 

184,534.

09 

144,966.

33 
78.56 

600963.SH 岳阳林纸 
2024-

03-18 
135.40 663.45 

股权激励限售

股份 

180,301.

01 

177,883.

22 
98.66 

180,301.

01 

178,018.

61 
98.73 

 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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有限公司表示，2024 年以来，中欧班列客户询价、订舱意向增多，

发运需求和运量均有所增长。 

从时效性来看，中欧班列从重庆发车至欧洲仅需 15至 20天，

比红海航运快 7 至 10 天。鲁东红称，这对于有一定运量规模和时

效性要求较高的企业来说具有很强吸引力。 

从安全角度看，与海运相比，中欧班列货运的可靠性和准时

性更高。国铁集团最新数据显示，今年以来，全程时刻表中欧班

列累计开行 45 列，境内外运输时效得到可靠保障，受到广大客户

青睐。（来源：中国新闻网） 

5  风险提示： 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场

竞争加剧风险等。 
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本报告的信息来源于已公开的资料，本公司对该等信息的准确性、完整性或可靠性不作任何保证。本报告所载的资

料、意见和推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、价值或投资收入可

升可跌。过往表现不应作为日后的表现依据。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见或推测不一致的

报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做

出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。 

本报告中的内容和意见仅供参考，并不构成客户私人咨询建议。在任何情况下，本公司、本公司员工或关联机构不

承诺投资者一定获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负

责，投资者据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或关联机构无关。 

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告作为投资决策的唯一参考因素，也不应当认为本报告可以取代自己的

判断。 


