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[Table_Summary] 投资要点： 

中国游戏市场：2024年 2月中国游戏整体市场收入同比增长 15.12%，

环比增长 2.17%，主要是受到春节假期积极影响，移动端、客户端等游

戏产品纷纷推出新版本及新活动，提升用户付费意愿，推动市场收入有

所回升。从具体数据来看，1）中国整体游戏市场：2 月份实际销售收

入 248.75亿元，环比增长 2.17%，同比大幅回升 15.12%；2）移动游戏

市场：2 月份移动游戏市场实际销售收入为 182.55 亿元，环比上升

3.21%，同比大幅上升 17.88%。 

 

全球游戏市场：中国头部厂商稳定发力。2024年 2月共 37个中国厂商

入围全球手游发行商收入榜 TOP100，合计吸金 20.3亿美元，占本期全

球 TOP100 手游发行商收入 38.9%，主要是由 2 月正值春节档，加上近

期多家中国厂商在国内和海外市场成功推出爆款新品，2月头部中国手

游厂商的总收入同比提升了 3.6%。 

 

榜单：游戏收入榜呈头部垄断，腾讯系游戏表现优异。2024 年 2 月中

国区 App Store iPhone端游戏收入榜单腾讯霸榜前三，依次是《王者

荣耀》、《和平精英》和《英雄联盟手游》，腾讯系游戏 2月份前十席位

占据 5席； 

开发商收入榜腰部、尾部变动，游卡网络、叠纸游戏排名大幅提升。2024

年 2月中国区 App Store iPhone 端开发商收入榜单头部依旧由腾讯、

网易、米哈游占据，腰、尾部竞争激烈，其中游卡网络《三国杀》在春

节推出了新活动系列“祥龙贺岁”为游戏带来较高热度，上升 8个名次

至榜单第十名；叠纸游戏受《恋与深空》持续发力加持，环比大幅度增

长 105.1%至榜单第五名。 

 

出海：自研游戏出海收入上涨。2024 年 2 月，中国自主研发游戏海外

市场实际销售收入为 13.46亿美元，环比上涨 3.44%，同比上涨 8.69%。

从具体游戏来看，点点互动《寒霜启示录》推出一周年庆典活动，同时

随着“Lunar New Year”、“Valentine's Day Event”等节日活动的上

线，游戏单日流水迎来新的高峰，蝉联出海手游收入榜冠军。 

 

⚫ 投资建议：版号持续加码发放，优质手游带动市场预期向好。2024 年

游戏版号持续加码发放，头部厂商优质爆款新游持续推出，中国游戏整

体市场预期向好，海外市场头部产品表现良好，中国自研游戏出海收入

维稳，整体来看，游戏市场有望呈现增长趋势。建议关注版号储备丰富、

研发能力较强、产品优质的头部公司。 

⚫  

风险因素：监管政策趋严、版号落地不及预期、新游延期上线及表现不

及预期、新游流水不及预期、出海业务风险加剧、商誉减值风险。    
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1    中国游戏市场：春节活动拉动 2 月整体市场稳步回升 

2024年2月中国游戏整体市场收入同比增长15.12%，环比增长2.17%。根据伽马数据报

告显示，2024年2月份中国游戏市场实际销售收入248.75亿元，环比回升2.17%，同比

逆转下跌趋势，大幅回升15.12%。主要是受到春节假期积极影响，移动端、客户端等

游戏产品纷纷推出新版本及新活动，提升用户付费意愿，推动市场收入有所回升。 

图表1: 2 月份中国游戏市场实际收入及同比 图表2: 2 月份中国游戏市场实际收入及环比 

  

资料来源：伽马数据、万联证券研究所 资料来源：伽马数据、万联证券研究所 

头部产品春节活动推动中国移动游戏市场收入环比、同比齐上升。在游戏上线的终端

载体细分市场中，中国游戏市场实际销售收入主要由移动游戏占据。根据伽马数据报

告显示，2024年2月，中国移动游戏市场实际销售收入为182.55亿元，环比上升3.21%，

同比大幅上升17.88%。主要原因是头部产品纷纷推出春节活动、新版本以及热门IP联

动，《王者荣耀》、《和平精英》等一系列的头部产品推出了龙年套装、宾利新春车皮、

情人节皮肤限时返场等一系列节日氛围活动，激发了玩家的消费欲望，促进市场收入

快速增长，《蛋仔派对》在春节期间推出了全新的春节版本，并与热门IP《熊出没》

展开深度联动，使得游戏收入大幅增长等。 

图表3: 2 月份中国移动游戏实际收入及同比 图表4: 2 月份中国移动游戏市场实际收入及环比 

  

资料来源：伽马数据、万联证券研究所 资料来源：伽马数据、万联证券研究所 
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2    全球游戏市场：中国头部厂商持续发力，占比有所提升 

2024年2月中国厂商占全球手游发行商收入近四成。根据SensorTower数据显示，2024

年2月共37个中国厂商入围全球手游发行商收入榜TOP100，合计吸金20.3亿美元，占

本期全球TOP100手游发行商收入38.9%，表现突出。主要是由于2月正值春节档，加上

近期多家中国厂商在国内和海外市场成功推出爆款新品，2月头部中国手游厂商的总

收入同比提升了3.6%。 

图表5: 2024 年 2 月中国手游发行商收入及占 TOP100 发行商收入比例 

 

资料来源：SensorTower、万联证券研究所 

中国手游发行商收入榜单前五稳定由头部厂商占据。从厂商排名变化来看，2月中国

手游发行商收入榜前五名由腾讯、网易、米哈游、点点互动和FirstFun包揽，腾讯持

续维持在榜单榜首。 

 

图表6: 2024 年 2 月中国手游发行商收入 TOP20(全球 App Store + Google Play) 

 

资料来源：SensorTower、万联证券研究所 

 

排名 发行商 排名 发行商 

1 腾讯 11 途游游戏 ↑

2 网易 12 悠星游戏 ↓

3 米哈游 13 灵犀互娱

4 点点互动 14 IGG ↑

5 FirstFun ↑ 15 海彼游戏 ↑

6 三七互娱 ↓ 16 沐瞳科技 ↓

7 莉莉丝 ↓ 17 朝夕光年

8 Joy Net ↑ 18 柠檬微趣 ↑

9 叠纸游戏 ↑19 江娱互动 ↑

10 壳木游戏 ↓20 麦吉太文 ↓
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3    榜单：游戏收入榜呈头部垄断，腾讯系游戏表现优异 

数据提取：中国区游戏数据收集以中国区iOS iPhone端流水收入作为排名标准，进

行比较分析。 

游戏收入榜腾讯垄断头部，前十榜单占据5席。根据七麦数据显示，2024年2月中国区

App Store iPhone端游戏收入榜单腾讯霸榜前三，腰部尾部竞争激烈。收入榜单头部

前三名依次是腾讯《王者荣耀》、腾讯《和平精英》和腾讯《英雄联盟手游》，腾讯系

游戏2月份前十席位占据5席，网易系占据3席。《王者荣耀》和《和平精英》两款大体

量游戏基于多年平稳运营和假期促新活动，表现维稳；《英雄联盟手游》推出新春限

定皮肤、情人节皮肤限时返场等丰富活动，游戏收入环比增长42.54%；《原神》实现

环比增长，幅度为22.66%。上月未在榜单的《蛋仔派对》推出全新春节版本及“熊出

没”IP联动皮肤，上升8个名次排名第六；《恋与深空》表现较为突出，上升9个名次

排名第九。 

图表7: 2024 年 2 月中国区 App Store iPhone 端游戏收入环比对比 

 

资料来源：七麦数据、万联证券研究所 

注：选取上次在榜游戏或厂商制图，下同 

开发商收入榜腰部、尾部变动，游卡网络、叠纸游戏排名大幅提升。根据七麦数据，

2024年2月中国区App Store iPhone端开发商收入榜单有所变化，榜单头部依旧由腾

讯、网易、米哈游占据，腰、尾部竞争激烈，其中游卡网络《三国杀》在春节推出了

新活动系列“祥龙贺岁”为游戏带来较高热度，上升8个名次至榜单第十名；叠纸游

戏受《恋与深空》持续发力加持，环比大幅度增长105.1%至榜单第五名。 
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图表8: 2024 年 2 月中国区 App Store iPhone 端开发商收入环比对比 

 

资料来源：七麦数据、万联证券研究所 

4    出海：自研出海收入有所上涨，《寒霜启示录》稳坐出海收

入榜 

2024年2月中国自研游戏出海收入上涨。据伽马数据统计，2024年2月，中国自主研发

游戏海外市场实际销售收入为13.46亿美元，环比上涨3.44%，同比上涨8.69%。 

图表9: 2 月份中国自研游戏海外市场实际收入及同比 图表10: 2 月份中国自研游戏海外市场实际收入及环比 

 
 

资料来源：伽马数据、万联证券研究所 资料来源：伽马数据、万联证券研究所 

《寒霜启示录》再次问鼎出海游戏收入榜。根据SensorTower数据显示，点点互动冰

雪末日生存手游《寒霜启示录》推出一周年庆典活动“1st Anniversary Video 

Contest”，同时随着“Lunar New Year”、“Valentine's Day Event”等节日活动的

上线，游戏单日流水迎来新的高峰，2月内购收入环比提升7%，蝉联出海手游收入榜

冠军。Sensor Tower数据显示，截至2024年2月底，《寒霜启示录》在上市一年时间游

戏内购收入已突破5亿美元。 
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图表11: 2024 年 2 月中国手游海外收入榜(海外 App Store+Google Play) 

 

资料来源：SensorTower、万联证券研究所 

5    投资建议 

版号持续加码发放，优质手游带动市场预期向好。2024 年游戏版号持续加码发放，

头部厂商优质爆款新游持续推出，中国游戏整体市场预期向好，海外市场头部产品表

现良好，中国自研游戏出海收入维稳，整体来看，游戏市场有望呈现增长趋势。建议

关注版号储备丰富、研发能力较强、产品优质的头部公司。 

6    风险因素 

监管政策趋严、版号落地不及预期、新游延期上线及表现不及预期、新游流水不及预

期、出海业务风险加剧、疫情反复风险、商誉减值风险。 

  

排名 游戏 发行商 

1 Whiteout Survival 点点互动

2 Last War:Survival Game First Fun

3 菇勇者传说 Joy Net Games（4399游戏）

4 原神 米哈游

5 崩坏：星穹铁道 米哈游

6 PUBG MOBILE 腾讯

7 使命召唤手游 动视暴雪&腾讯

8 Age of Origins CamelGames

9 Puzzles & Survival 三七互娱

10 万国觉醒 莉莉丝

2月
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