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摘要

传统医药与医美级共推透明质酸产品规模增
长，预计未来后者将超越前者成为核心细分
市场。2018-2022年中国医药级透明质酸终
端产品的市场规模实现从101.8亿元至140.7
亿元的增长，预计2023-2027年中国医药级
透明质酸终端产品规模将增长至350.7亿元。
其中，2022年中国传统医药级透明质酸产品
规模主要由眼科治疗类透明质酸产品贡献。

 传统医药与医美级共同助力行业规模增长，
前者医疗属性强，规模相对稳定且增速缓慢；
后者消费属性凸显，规模增长表现优异

在传统医药领域，老年人口规模持续扩大，眼
科与骨科疾病人群数量渐增，对应的透明质酸
治疗产品需求增加；另外，透明质酸在防粘连
与润滑剂方面极具重要性，市场发展前景广阔。
在医美领域，国产玻尿酸品牌价值继续提升，
对进口品牌的替代趋势显著，注射类医美透明
质酸产品销量有望攀升；另外，医美消费持续
回暖向好，医用透明质酸敷料有望从中受益。

 在传统医药领域，透明质酸眼科粘弹剂与骨
科注射液主要面向高龄人群，玻璃酸钠滴眼
液主要面向青年人群；医美领域的透明质酸
产品依赖非手术类医美服务的发展

在传统医药领域，人口老龄化加剧将驱动主要
面向高龄群体的透明质酸眼科粘弹剂与注射液
需求增加，国民用眼强度加剧催化滴眼液的市
场拓展。医用透明质酸敷料可用于光电类医美
治疗后皮肤状态不稳定的修复，玻尿酸注射的
主要功效是塑型抗衰，医美用户对非手术类服
务的消费意愿增强均能带动玻尿酸与敷料产品
的市场增长。

 透明质酸广泛存在于动物机体，其分子量大
小决定其生理功能的表现，独特的物理特性
使其在医药领域的应用多元化

透明质酸的高度粘弹性、可塑性、渗透性和良
好生物相容性使其在医药学领域中发挥着独特
的作用。在传统医药市场，眼科与骨科治疗是
透明质酸最为重要的应用领域；在医美市场，
透明质酸产品主要应用于面部年轻化、填充塑
形、伤口修复与瘢痕预防。
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天然透明质酸广泛存在于高等动物体内的各种组织里，医药市场是
透明质酸应用的重要领域

透明质酸的定义及分类

来源：CNKI《透明质酸的制备及其应用的研究进展》、华熙生物招股书

 透明质酸广泛存在于动物机体，独特的物理特性使其在医药领域的应用多元化。透明质酸 (Hyaluronic 

Acid, HA) 是玻尿酸的学名，又名玻璃酸，也是一种由葡萄糖醛酸和乙酰氨基葡萄糖等摩尔重复交替连

接组成的高分子量酸性黏多糖。天然的HA广泛存在于高等动物体内各种组织里，主要分布在细胞基质

和润滑液中。

 根据下游应用市场的不同，HA可分为医药级、化妆品级与食品级透明质酸。从结构看，透明质酸与其

他天然粘多糖不同，分子内不含硫酸基团也不与蛋白质共价结合，能以自由链形式在体内游离存在，并

且在溶液中呈现无规则卷曲状态，良好的流体动力学特性赋予其重要的物理特性，即高度粘弹性、可塑

性、渗透性和良好的生物相容性，使其在医药学领域中发挥着独特的作用。因此，透明质酸在医药和临

床诊治的应用时间最长，终端产品相对丰富。

透明质酸一级结构

透明质酸的分类

不同机体透明质酸含量

组织或体液 透明质酸浓度（μg/mL）
公鸡冠 7,500
人脐带 4,100

人关节滑液 1,400~3,600 
牛鼻软骨 1,200

人眼玻璃体 140~340
人表皮 100
人真皮 200~500 
兔脑 65
兔心 27

人胸淋巴液 0.2~50
人尿 0.1~0.3

人血清 0.01~0.1

透明质酸

化妆品

医药

透明质酸在医药和临床诊治中的主要应用包括黏弹性
手术、黏弹性补充疗法、黏弹性填充、黏弹性阻隔和
黏弹性防护。另外，透明质酸在药物传递和组织工程
等方面也有应用。

食品

随着透明质酸的产业化和技术发展，透明质酸及其衍
生物逐步推向护肤与彩妆市场，被广泛应用于护肤精
华、口红、水乳膏霜、面膜和喷雾等。

现阶段，中国已上市的含透明质酸钠的保健食品种类
有20+，申报功能大多为改善皮肤水分和增加骨密度。
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眼科治疗与骨科治疗是透明质酸在传统医药市场的重要应用，玻璃
酸钠滴眼液与玻璃酸钠注射液是典型的终端产品

透明质酸在医药市场的应用（1/2）

来源：CNKI《透明质酸的制备及其应用的研究进展》

透明质酸在眼科疾病治疗的应用

 在传统医药市场，眼科与骨科治疗是透明质酸最为重要的应用领域。从眼科治疗看，眼玻璃体由大量

的透明质酸、胶原纤维和可溶性蛋白质构成，角膜基质里的透明质酸对维持角膜形态具有重要的作用。

透明质酸的基本特性决定其功能表现，黏弹性使其能发挥黏弹性衬垫等功能，充分发挥亲水与润滑作

用的相关产品能在一定程度上缓解干眼症状。因此，玻璃酸钠滴眼液是HA在眼科应用的典型终端产品，

主要适应症为干眼症。

 从骨科治疗看，透明质酸是关节滑液的主要成分，当骨关节炎和类风湿性关节炎发生，HA分子量变小

后滑液的黏弹性下降，致使关节面磨损增加。而当高分子量HA注入至患者的关节中，可使患者的滑液

恢复至正常状态，为发生病变的关节提供修复的时间，促使软骨自然修复愈合。因此，骨科玻璃酸钠

注射液是HA在骨科应用的典型终端产品，主要适应症为骨关节炎和类风湿性关节炎。

黏性、假塑性、弹性、黏
合性和涂布性等

基本特性

黏弹性衬垫、组织内分离、
黏性阻塞、黏性止血、黏
弹性缓冲和弹性固定等

功能表现

干眼症：一种常见的
眼科综合症，主要由
眼腺细胞功能紊乱等
原因所致，包括各类
结膜炎等。

适应症
透明质酸富含亲水基团，能够与水分
子结合，发挥亲水和润滑作用，能够
在一定程度上缓解干眼症状。

作用机理

透明质酸钠滴眼液可冲洗并稀释眼表
面炎性介质，降低泪液渗透压，促进
眼表上皮的愈合，以及眼表纤维连结
蛋白分泌和沉积，在眼表上皮损伤愈
合中发挥重要的作用。

应用产品功效

透明质酸在骨关节治疗的应用

关节腔内充满滑液

透明质酸是关节滑液
的重要成分，作为润
滑剂给骨骼末端提供
保护。在最初合成时，
HA主要由2×105 ～ 
2×106 Da之间的高分
子量HA聚合物组成。

当骨关节炎和类风
湿性关节炎发生 透明质酸分子量变小，滑

液黏稠度降低，使得HA 
黏弹性下降，导致关节面
的磨损增加

关节腔内注射高分子量透明质酸能有效缓解骨关节炎
和类风湿性关节炎患者的疼痛，发挥一定的治疗作用。应用机理

透明质酸除润滑作用外，还能降低巨噬细胞的吞噬
作用，改善炎症反应。
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透明质酸在医美的应用可分为面部年轻化、填充塑形、伤口修复与
瘢痕预防，面部年轻化的应用可再分为抗皱年轻化与填充年轻化

透明质酸在医美领域的应用

来源： CNKI 《透明质酸的基础研究及整形美容外科临床应用进展》

透明质酸在整形美容中的临床应用

填充塑形

面部年轻化

伤口修复与瘢痕预防

• 可用于治疗先天或后天的皮下软组
织不足导致的凹陷：泪沟凹陷、左
右面部不对称和面部肿物切除术后
软组织缺损等

• 可满足消费者对美体塑形的需求：
填充塑形在隆鼻、丰唇、隆下巴和
改善面部轮廓等方面广泛应用。除
了面部的填充塑形，注射透明质酸
还可改善身体轮廓。

伤口的愈合及皮肤屏障的重建包括炎症反应、肉芽组织形成、上皮组织的再生和转化，已有各类基础和临
床研究证实透明质酸与伤口愈合及痕预防具有密不可分的关系。研究显示，人为抑制CD44表达后会出现皮
肤真皮层内HA含量下降、固有炎症反应水平减弱和组织修复能力降低的现象。

衰老皱
纹成因
及影响

皮肤水分和脂肪成分减少 皮肤失去光泽、润滑甚至产生凹陷

胶原蛋白和弹性纤维减少 降低皮肤弹性，引起皮肤松弛，展露细纹

微血管及皮脂腺数量减少 进一步弱化皮肤的保水功能

成纤维细胞和嗜酸性粒细胞数量减少 皮肤再生功能降低，皮肤衰老继续加重

透明质酸的
独特性能较
好解决这些
问题，实现
抗皱年轻化

面部衰老成因

韧带松弛 注入韧带根部后对松弛韧带起到良好支撑

软组织丢失 通过扩充容积填补丢失的软组织

骨性改变 通过填充去除凹陷性皱纹

透明质酸填

充后，实现

填充年轻化
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受益于制取技术突飞猛进，中国透明质酸产业发展走在世界的前列，
透明质酸在传统医药的应用日趋成熟，在新兴医美的应用快速成长

医药级透明质酸行业发展历程

来源：国家药监局、澎湃新闻网、 CNKI 《透明质酸在医药领域中的应用》 、华熙生物招股书、昊海生科招股书

医药级透明质酸行业发展历程

起步期（1970s-1980s）

 20世纪70年代，Endre Balazs博士及其团队开发了从鸡冠和人脐带中分离纯化透明质酸的工艺，
实现透明质酸在眼科黏弹剂的小范围使用；

 20世纪80年代，日本首次报道使用链球菌发酵法生产透明质酸；
 1980年，张天民教授在国内率先进行透明质酸的研究工作，成功从人的脐带及鸡冠中提取出

透明质酸，迈出中国透明质酸研究史上的第一步。
 1985年，张天民率先突破透明质酸产品应用，研制出中国第一款用于眼科手术的透明质酸注

射液，全面开启中国透明质酸产业。

发展初期，海内外提炼出的透明质酸均率先应用于眼科治疗，医药成为HA最早应用的领域。并且，
从各国HA制取工艺设计来看，国内紧跟世界科学研究的步伐，助推透明质酸领域的科技创新发展。

高速发展期（1990s-2000s）

 20世纪90年代，郭学平博士及其团队通过自主研究成功实现微生物发酵法生产透明质酸，彻
底改变中国从动物组织中提取透明质酸且主要依靠进口的落后局面；同期，透明质酸制剂产品
开始进入我国的临床应用，产品层面无论是器械还是药品，应用层面无论是眼科、骨科还是外
科均取得显著的临床疗效；

 2000年，华熙生物将微生物发酵法制备透明质酸的核心技术进行产业转化，大大降低透明质
酸的获取成本；

 2005年，透明质酸在给药体系中的应用研究取得进展，李琦等学者发现玻璃酸钠作为药物媒
介能增加药物溶液的黏度，延长在用药部位的存留时间；

 2007年，透明质酸在关节疾病中的应用研究取得进展，张丽娜等学者发现关节腔注射玻璃酸
钠是一种安全且方便、行之有效的治疗骨关节炎的方法。

透明质酸提取技术取得突破性进展是行业发展的重要转折点。自此之后，中国透明质酸的生产规模
迅速扩大，生产成本显著降低。受原料供应宽松带动，下游透明质酸在医药领域的产品应用趋于多
元化，临床研究数量逐渐增多。

高质量发展期（2010s-2020s）

 2012年，华熙生物推出的注射用修饰透明质酸钠凝胶是中国首款获批的国产交联透明质酸软组
织填充剂；

 2014年，昊海生科推出的玻尿酸产品是中国首个获批的单相交联注射用透明质酸钠凝胶；
 截至2023年12月，已获批的国内透明质酸相关药品共61项，相关医疗器械共309项。

透明质酸产业转型升级，医美市场兴起拓宽产品应用市场。当行业转段发展，透明质酸在传统医药
市场的应用日渐成熟，药械获批量达到一定的规模。同时，HA在医美市场的应用开始兴起。由于
涉及到消费属性，国产透明质酸医美产品的品牌价值仍需提升。
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中国医药级透明质酸市场规模综述

中国传统医药级透明质酸行业驱动因素

中国医疗美容级透明质酸行业驱动因素

Chapter 2
中国医药级透明质酸市场规模
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传统医药与医美级共同助力行业规模增长，前者医疗属性强，规模
相对稳定且增速缓慢；后者消费属性凸显，规模增长表现优异

医药级透明质酸市场规模综述

来源：弗若斯特沙利文、头豹研究院

中国医药级透明质酸行业市场规模及预测，2018-2027E

 传统医药与医美级共推透明质酸产品规模增长，预计未来后者将超越前者成为核心细分市场。经测算，

2018-2022年中国医药级透明质酸终端产品的市场规模实现从101.8亿元至140.7亿元的增长，CAGR为

8.4%，预计2023-2027年中国医药级透明质酸终端产品规模将增长至350.7亿元。其中，2022年中国传统

医药级HA产品规模（按入院价格计）为74.1亿元，主要由眼科治疗类HA产品贡献；2022年中国医疗美

容级HA产品规模（按销售价格计）为66.6亿元，玻尿酸注射类医美HA产品仅贡献少部分。

 预计2027年中国传统医药级HA产品规模将增至102.0亿元，驱动因素为：（1）老年人口规模持续扩大，

眼科与骨科疾病人群数量渐增，对应HA治疗产品需求增加；（2）HA在防粘连与润滑剂方面极具重要性，

市场发展前景广阔。

 预计2027年中国医疗美容级HA产品规模将增至248.8亿元，驱动因素为：（1）国产玻尿酸品牌价值继

续提升，市场占有率不断增大，注射类医美HA产品销量有望攀升；（2）医美消费持续回暖向好，HA医

用敷料有望从中受益。

传统医药级HA市场规模结构，2018-2022医疗美容级HA市场规模结构，2018-2022

单位： % 单位： %

单位：亿元

37 48 49 64 67 87 113 147 191
249

65 69 63 70 74 78
83

89
95

102

2018 2019 2020 2021 2022 2023E 2024E 2025E 2026E 2027E

102 117 112
135 141

165
196

236
286

351

+8.4%

+20.7%

传统医药级HA终端产品 医疗美容级HA终端产品

75.8%

74.3%

85.6%

81.4%

79.8%

24.2%

25.7%

14.4%

18.6%

20.2%

骨科治疗类眼科治疗类

94.9%

94.8%

95.1%

95.1%

94.8%

2018

2019

2020

2021

2022

其他医美注射类医美

5.1%

5.2%

4.9%

4.9%

5.2%
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中国医药级透明质酸产业链图谱

中国医药级透明质酸产业链上游分析

中国医药级透明质酸产业链中游分析

中国医药级透明质酸产业链下游分析

Chapter 3
中国医药级透明质酸产业链分析
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医药级透明质酸已在中国形成完整的产业链，上游是透明质酸原料
的供应商，中游是透明质酸终端产品的制造商，下游是销售终端与
用户

中国医药级透明质酸产业链图谱

医药级透明质酸产业链图谱

来源：各企业官网

上游厂商主要提供透明质酸原料产品，可直接向外部公司销售获取利润，也可继续加工再

生产至终端产品。上游原料的创新是中下游终端消费品创新的底层动力和根本来源之一。

上游公司研发的透明质酸相关技术越具有革命性，在原料供应方面越具有话语权，业内的

竞争地位更加牢固。

上游：医药级透明质酸原料供应商

中游厂商对透明质酸原料进行再加工，输出的终端产品主要面向医药领域。从透明质酸的

制作工艺来看，终端产品生产技术壁垒弱，中上游全覆盖可发挥协同效应。同时，产品应

用领域广泛，对应价格跨度大。眼科手术粘弹剂超过500元，玻尿酸落在300元至350元的

区间，其余产品落在150元以内的区间。

中游：医药级透明质酸终端产品供应商

医药级透明质酸终端产品的销售模式包括经销与直营两类，下游参与者多为医疗机构和药

店。传统医药级透明质酸产品的下游参与者往往是综合性医院或药店，对比国内外透明质

酸产品，国产品牌具有显著的价格优势。用户层面来看，HA眼科粘弹剂与注射液主要面

向高龄患者，HA滴眼液主要面向青年人群，医美级HA产品依赖非手术类医美的增长。

下游：医疗机构、药店等销售终端及用户

完整版研究报告阅读渠道：
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在传统医药领域，人口老龄化加剧将推动主要面向高龄群体的HA
眼科粘弹剂与注射液需求增加，国民用眼强度加剧催化HA滴眼液
的市场拓展

医药级透明质酸行业下游：用户需求分析（1/2）

来源：爱尔眼科《2023年中、欧屈光性白内障手术白皮书》、国家卫健委、CNKI

 HA眼科粘弹剂与骨科注射液主要面向高龄患者，HA滴眼液主要面向青年人群。眼科粘弹剂主要用于白

内障手术。在2022年部分屈光性白内障手术患者的年龄统计中，65-84岁人群占比达58.3%。另外，在

2017-2021年中国出院转归统计中，老年性白内障占眼和附器疾病的比重从37.8%升至40.1%。白内障是

中老年人群的常见病、多发病，屈光性白内障手术是同时治疗白内障和老花眼的重要手段。在人口结构

呈现高龄化的背景下，白内障患者数量增加的趋势显著，粘弹剂的需求或将增长。

 玻璃酸钠滴眼液是干眼症治疗的一线用药。干眼症是临床常见的眼部疾病，患者趋于年轻化，在大学生

中的发病率逐渐提升，佩戴隐形眼镜、外界环境、失眠及睡眠质量均是诱发因素。在电子设备应用普及

度提升的背景下，国民用眼强度加剧，对视觉健康造成巨大的影响，干眼症的治疗需求将持续增长。

 2017-2019年关节病住院患者占整体骨科的比重落在13%至16%的区间，位列第三。人口年龄与骨科类疾

病发病率呈正相关，关节病属于常见的骨科疾病，而玻璃酸钠注射液是治疗关节炎的四类药物之一。因

此，老龄化进程也将催化HA注射液的需求增长。

中国部分屈光性白内障手术患者年龄构成，2022

单位： %

中国老年性白内障疾病占比，2017-2021

单位： %

38.1%

0.3%
3.1%

35.1%
3.3%20.2%

注：样本统计来源爱尔眼科

0-7岁
18-44岁
45-46岁
65-74岁
75-84岁
≥85岁

37.6 37.6 36.1 37.9 40.1

2017 2018 2019 2020 2021

在校大学生干眼症的影响因素分析

单位： %

骨科住院患者疾病构成，2017-2019

出现症状的近视人群中经常佩戴隐形眼镜的比重

出现症状的近视人群中对油烟、空调、暖气和粉尘
敏感度高者的比重

出现症状的非近视人群中经常熬夜或失眠的比重

经常失眠或熬夜人群中，晨醒时出现症状的比重

佩戴角膜接触镜

外界环境
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睡眠质量
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3.6%
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变形性背部病
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光电类医美增长驱动敷料产品，注射类医美增长驱动玻尿酸产品，
医美级透明质酸产品市场方兴未艾

医药级透明质酸行业下游：用户需求分析（2/2）

来源：敷尔佳招股书、国际美容整形外科学会、新华网《2022年新氧医美行业白皮书》

 HA敷料产品增长依赖光电类医美。医用透明质酸敷料是医美级的重要产品，属于专业皮肤护理产品的医

疗器械类。数据显示，2017-2021年中国医疗器械类专业皮肤护理品从6亿元增至68亿元，其中敷料贴类

产品从5亿元增至52亿元。敷料可直接用于创口，护肤品只可在健康完整的皮肤表面使用，前者接触伤口

时或将引起炎症反应，存在一定的风险，需求扩张不及后者。但是，医用透明质酸敷料可用于光电类医美

治疗后皮肤状态不稳定的修复，光电类医美消费回暖趋势显著，HA敷料类医美产品增长动能持续增强。

 玻尿酸产品增长依赖注射类医美。作注射类医美用的玻尿酸也是医美级的重要产品，从全球看，2018-

2022年全球由整形医师主刀的玻尿酸注射类诊疗量从373万增至431万人次；从中国看，非手术类医美是整

体市场的核心驱动力，注射类医美是非手术类的重要组成部分。玻尿酸注射的主要功效是塑型抗衰，医美

用户对塑形抗衰的需求相对旺盛，能够带动玻尿酸产品的市场增长。

中国专业皮肤护理产品市场规模，2017-2021

单位： 亿元

玻尿酸注射项目分析

中国贴片类专业皮肤护理产品市场规模，2017-2021

单位： 亿元

822 930 947 1,232 1,455
373 432 405

528
431

2018 2019 2020 2021 2022
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光电类
42.3%

57.0%

0.8%
其他

玻尿酸

肉毒素

全球非手术
类医美诊疗
量结构

中国医美
订单量结构

42 68
103

141
188

223

310

2017 2018 2019

108
153

215

2020 2021
6 12

265

378

27

功能性护肤品 医疗器械类产品

11 23 33
52

19
25

28
33

46

5
2017 2018 2019 2020 2021

24
35

52
66

98

贴、膜类 敷料贴类

单位： 万人次
完整版研究报告阅读渠道：

• 登录 www.leadleo.com，搜索《中国医药级透

明质酸行业概览：市场规模超100亿，医疗与

消费双轮驱动前景可期》

http://www.leadleo.com%EF%BC%8C%E6%90%9C%E7%B4%A2%E3%80%8A2022


中国医药级透明质酸行业研究报告 | 2023/12

www.leadleo.com
400-072-5588

商务合作

头豹研究院
咨询/合作

网址：www.leadleo.com

电话：13080197867（李先生）

电话：18621660149（郝先生）

深圳市华润置地大厦E座4105室

会员账号

阅读全部原创报告和
百万数据

白皮书

定制公司的第一本

市场地位确认

企业产品宣传

定制报告/词条

募投可研、尽调、IRPR等
研究咨询

招股书引用

内容授权商用、上市

云实习课程

丰富简历履历，报名



中国医药级透明质酸行业研究报告 | 2023/12

www.leadleo.com
400-072-5588

您是否遇到以下难题需要我们的支持？

难题1
市场规模的分析缺乏第三方背书？无法辨别数据来源的有效性及
可靠性？

 若您有融资背书用途，医疗健康团队提供对于医疗市场如器械设备、IVD、药物CXO、传

统药品、生物医药、前沿技术相关的市场规模空间测算及第三方背书服务

 若您有IPO用途，医疗健康团队也提供数据在招股书的二次引用

难题2 缺乏曝光度及公信力？无法被资本市场关注？

 医疗健康团队提供行业调研及企业品牌植入服务，帮助to B端的药械厂商梳理行业现状，

传播至向分销商，也可帮助to C端的企业宣传推广与案例植入服务传播至终端用户群体

难题3
市场不了解您的赛道，需要市场教育、合规教育？或遇到赛道早

期，市面上没有相关的研究报告？

 医疗健康团队提供行业研究报告及白皮书服务，通过文献研究、案头研究及一手研究等相

关方法，全面梳理医疗行业维度，包括但不限于新兴/成熟赛道的行业研究、及定制化的深

度研究

头豹研究院
咨询/合作

网址：www.leadleo.com

电话：13080197867（李先生）

电话：18621660149（郝先生）

深圳市华润置地大厦E座4105室
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方法论

 头豹研究院布局中国市场，深入研究19大行业，持续跟踪532个垂直行业的市场变化，已沉淀超过100万

行业研究价值数据元素，完成超过1万个独立的研究咨询项目。

 头豹研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业发展周期，伴随着行业内企业的创立，发

展，扩张，到企业上市及上市后的成熟期，头豹各行业研究员积极探索和评估行业中多变的产业模式，

企业的商业模式和运营模式，以专业视野解读行业的沿革。

 头豹研究院融合传统与新型的研究方法论，采用自主研发算法，结合行业交叉大数据，通过多元化调研

方法，挖掘定量数据背后根因，剖析定性内容背后的逻辑，客观真实地阐述行业现状，前瞻性地预测行

业未来发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。

 头豹研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、

政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新与优化。

 头豹研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，以战略发展的视角分析行业，从执行落地的层面阐述观点，

为每一位读者提供有深度有价值的研究报告。

 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。

若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本

报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师

对行业的客观理解，本报告不受任何第三方授意或影响。

 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情

况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告或证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可

能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告

所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发布本报告当日的判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现

依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文章。头豹均不保证本

报告所含信息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者

应当自行关注相应的更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告的数据、分析、研究、部分或者全

部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损失或伤害。

法律声明
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