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◼ 2023 年 20~30 万乘用车销量约 379 万辆，新能源车渗透

率约 38% 

总量上看：据汽车之家，20-30 万购车预算群体份额有所提升，从

2021 年的 26.0%提升至 2023 年的 32.7%，并在 2023 年中成为购车预

算占比最大的用户群体。据中汽协，2023 年 20-30 万价格带乘用车销

量约 378.6 万辆，新能源车销量约 142.8 万辆，新能源车渗透率约

37.7%，高于乘用车行业均值约 34.7%。2024 年 2 月，20-30 万价格

带新能源车渗透率高达 46.9%，为各价格带中最高。 

分车型看：20-30 万价格带的热销轿车车型以燃油车为主，竞争对手

主要为合资车企及 BBA 品牌，销量较高的车型主要为宝马 3 系、特

斯拉 Model3、奥迪 A4L。 

◼ 小米 SU7 订单表现亮眼，产品具备竞争优势 

订单量：小米 SU7 于 2024 年 3 月 28 日上市后，4 分钟大定达 1 万

台，7 分钟大定达 2 万台，27 分钟大定达 5 万台，24 小时达 88898

台。创始版本 5000 台在开启预订两分钟后迅速售罄。 

产品端：小米 SU7 定位 C 级高性能生态科技轿车；对比竞品车型特

斯拉 Model3、极氪 001、比亚迪汉 EV，小米 SU7 在外观、价格、功

能配置、智能化水平等方面具备优势：小米 SU7 剔除权益后最低价

格低于 20 万，价格更具吸引力；全系长续航，700 km 起步；全系快

充，全系标配全域碳化硅；智能座舱通过“澎湃 OS”实现人车家全

生态闭环。 

用户端：小米手机及智能生态用户基数庞大。2023 年小米智能手机

全球销量高达 1.46 亿台，连续 14 个季度稳居全球前三。全球正在使

用小米手机和小米平板的用户数量达到 6.41 亿。 

营销端：发布会前，致敬新能源车企，树立良好企业形象，发布会

中，邀请业内人士助阵，发挥舆论效应。发布会后，通过社交媒体互

动，加强品牌与消费者之间的连接。提升消费者认同感。首轮售罄

后，加推小米 SU7 创始版本。 

◼ 渠道产能加码布局，新车产品规划清晰 

渠道端：小米汽车首批销售网点覆盖全国 29 城，59 家销售门店，17 

个限时展厅，58 家服务中心。预计 2024 年年底，销售网络覆盖 39 

城，211 家销售门店；服务网络覆盖 56 城，112 家服务中心。 

产能端：小米分两期建设（各 15 万）年产量 30 万辆的整车工厂。其

中一期工厂于 2023 年 6 月竣工；二期计划于 2024 年动工，2025 年

完工。 

后续车型规划：小米汽车除小米 SU7 外另规划一款纯电车型，同时

第三款混动新车项目持续研发中。 

◼ 投资建议 

我们看好小米汽车发展前景，建议关注与小米汽车合作的汽车零部件

供应商，如星源卓镁、拓普集团、模塑科技，以及优质汽车零部件供

应商，如无锡振华、沪光股份、德赛西威、经纬恒润。 

◼ 风险提示 

宏观经济不及预期，汽车交付不及预期，新车型推出时间不及预期，

行业竞争加剧。 
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1. 2023 年 20~30 万新能源乘用车销量约 143 万辆 

1.1. 总量上看：2023 年 20-30 万价格带乘用车销量约 379 万辆，

新能源车渗透率约 38% 

据汽车之家，20-30 万购车预算群体份额有所提升，从 2021 年的 26.0%

提升至 2023 年的 32.7%，并在 2023 年中成为购车预算占比最大的用户群

体。 

分城市级别来看，2023 年调研用户中，二线及以上城市主力预算区间

为 20-30 万，其中，一线和新一线城市 30 万以上预算用户占比均达到 30%

以上。低线城市的主力预算区间为 10-20 万。 

 

图1:用户购车预算分布  图2:2023 年各线城市用户购车预算分布 

 

 

资料来源：汽车之家，甬兴证券研究所 

注：2023 年调研数据基于 2023 年 1-10 月统计情况 

资料来源：汽车之家，甬兴证券研究所 

注：2023 年调研数据基于 2023 年 1-10 月统计情况 

 

据中汽协，2023 年 20-30 万价格带乘用车销量约 378.6 万辆，新能源

车销量约 142.8 万辆，新能源车渗透率约 37.7%，高于乘用车行业均值的

34.7%。  

图3:乘用车销量及渗透率（万辆，%）  图4:20-30 万乘用车销量及渗透率（万辆，%） 

  
资料来源：中汽协，甬兴证券研究所 资料来源：中汽协，甬兴证券研究所 

2024 年 2 月，20-30 万价格带新能源车渗透率高达 46.9%，为各价格

带中最高。其中，纯电、插混、增程式分别占比 28.5%、8.4%、9.9%。 
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图5:2024 年 2 月新能源汽车各价格带市场格局

（%） 

 图6:2024 年 2 月各价格带新能源渗透率（%） 

  
资料来源：易车榜，甬兴证券研究所 资料来源：易车榜，甬兴证券研究所 

 

1.2. 分车型：20-30 万热销轿车以燃油车为主 

结合 2024 年 1-2 月乘用车零售销量表现，20-30 万价格带的热销轿车

车型以燃油车为主，竞争对手主要为 BBA 等品牌，销量较高的车型主要

为宝马 3 系、特斯拉 Model3、奥迪 A4L； 20-30 万价格带 SUV 车型新能

源车型相对较多，销量较高的车型为新能源品牌车型，如特斯拉 ModelY、

问界 M7。 

图7:2024 年 1-2 月 20-30 万轿车零售销量 TOP7  图8:2024 年 1-2 月 20-30 万 SUV 零售销量 TOP7 

  
资料来源：懂车帝，甬兴证券研究所 

注：框选车型为新能源车品牌 

资料来源：懂车帝，甬兴证券研究所 

注：框选车型为新能源车品牌 

 

2. 小米 SU7 订单表现亮眼，产品具备竞争优势  

2.1. 订单量：小米订单热度持续高涨，大定表现亮眼 

据小米汽车，小米 SU7 于 2024 年 3 月 28 日上市后，4 分钟大定达 1

万台，7 分钟大定达 2 万台，27 分钟大定达 5 万台，24 小时达 88898 台。

据界面新闻，创始版本 5000 台在开启预订两分钟后迅速售罄。 
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图9:小米 SU7 大定记录  图10:问界新 M7 大定记录 

  

资料来源：小米汽车，甬兴证券研究所 资料来源：易车网，甬兴证券研究所 

 

2.2. 产品端：多维度优势凸显，性价比较高 

小米 SU7 定位 C 级高性能生态科技轿车，目标是：50 万以内最好看、

最好开、最智能的轿车。对比竞品车型特斯拉 Model3，极氪 001，比亚迪

汉 EV，小米 SU7 在外观、价格、功能配置、智能化水平等方面具备优势，

具体如下： 

（1） 外观： 

车身设计：小米 SU7 车身长/宽/高分别为 4997/1963/1440mm，轴距

3000mm，轮轴比、轮高比、宽高比呈现黄金比例。车身外观拥有很多家

族式设计，包括水滴形大灯、光环形尾灯、175°涟漪曲面以及半隐藏式

门把手。 

图11:小米 SU7 外观比例设计  图12:小米 SU7 外观相关设计 

 
 

资料来源：新浪汽车，甬兴证券研究所 资料来源：新浪汽车，甬兴证券研究所 

 

镀银玻璃：防晒效果出色。据雷军公众号，小米 SU7 整车玻璃面积达

到 5.35 ㎡，超大的天幕玻璃采用双层镀银，紫外线隔绝 99.9%，红外线隔

绝 99.1%。是唯一采用三层镀银前风挡的轿车。在 38℃ 光照下暴晒 90 分

钟后，小米 SU7 的车内温度比 Model 3 焕新版后驱车型低 12℃。 
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（2）功能配置： 

加速水平：小米 SU7 Max 版零百加速约 2.78 秒，最高车速达到约

265km/h，在各公里区间的加速表现均优于保时捷 Taycan Turbo；此外，小

米 SU7 使用低温高功率电池技术，在-15°c 低温环境下，性能输出优于特

斯拉 Model 3 Performance。 

图13:不同公里区间加速情况对比 

 
资料来源：快科技，甬兴证券研究所 

 

图14:不同公里区间加速情况对比 

 
资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

 

小米智能底盘：包含前双叉臂后五连杆悬架，空气弹簧+CDC 阻尼可

变减震器，实现自研算法支持路面状态和运动状态自适应。当车辆在中高

速变道时，系统能够马上响应。此外，小米 SU7 作为 C 级车，转弯半径

同级领先，仅需 5.7m。 

图15:小米智能底盘 

 
资料来源：小米汽车，甬兴证券研究所 
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续航：全系长续航，700 km 起步。极低的风阻系数、车身轻量化、

全域碳化硅、低能耗设计的热管理、低风阻轮毂和低滚阻轮胎等因素结合，

使得小米 SU7 具有出色续航表现。 

 

图16:续航相关配置及设计 

 

资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

 

充电：全系快充，全系标配全域碳化硅：全系配备峰值效率 99.6% 的

碳化硅电控、碳化硅车载充电机、碳化硅压缩机。小米 SU7 标准版峰值电

压 486 V，采用全域碳化硅设计的“超级 400V 高压平台”，15 分钟充电 

350km，比 Model 3 多充 100km。摩德纳架构提供更智能的原子化充电技

术，平均充电功率最多增加 11kW，充电时间可缩短 9.8%，实现不同温度

条件下充电更快。 

 

图17:小米 SU7 智能化配置   图18:小米原子化充电技术与传统充电技术对比 

 

 
资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

充电兼容性高，并自建超充桩。经过三家认证机构评测，小米 SU7 的

三方充电兼容性到达了 99% 以上，是目前行业里已认证充电兼容性最高的

电车。小米自建超充桩，600kW 液冷超充方案，首批规划北京、上海、杭

州，更多超充站将逐步建设。 

 

（3）智能化：  

智能驾驶：Xiaomi Pilot 具备全栈自研技术架构，包含道路大模型、



行业专题 

请务必阅读报告正文后各项声明 9 

超分占用网络和变焦 BEV 等领先算法。小米在智能驾驶领域实现端到端

大模型技术在国内的首次量产，已经实现 5cm 精度的极窄库位泊入和可用

性极高的 23km/h 最高巡航速度代客泊车。小米智驾城市 NOA 计划于 2024

年 4 月开启用户内测，5 月开通 10 城，8 月全国开通，高速领航、城市领

航、代客泊车等高阶功能将全部落地。 

图19:小米 SU7 智能化配置   图20:小米 SU7 两种智驾方案 

 

 
资料来源：新浪汽车，甬兴证券研究所 资料来源：新浪汽车，甬兴证券研究所 

 

智能座舱：通过“澎湃 OS”实现人车家全生态闭环。据新浪汽车，

小米澎湃 OS 可搭载在手机、汽车、智能家居等 200 多个品类上，小米澎

湃 OS“底层重构、跨端智联、主动智能、全域安全、开放生态五大特点

在小米汽车上体现。 

小米 SU7 搭载 16.1 英寸 3K 超清中控屏，超大 56 英寸 HUD，翻转式

仪表屏，还可外接小米平板，作为生态拓展屏，打造车内五屏联动空间。

搭载骁龙 8295 座舱芯片，使用体验流畅。此外在全链路大模型加持下，

通过小爱同学可实现深度控车。 

图21:手车互联  图22:车家互联 

 

 

资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

 



行业专题 

请务必阅读报告正文后各项声明 10 

图23:人车互联 

 
资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

 

（4）价格： 

剔除权益后最低价格低于 20 万，价格更具吸引力。小米 SU7 定价区

间为 21.59 万元~29.99 万元，权益价格区间为 1.6 万元~2.2 万元，剔除权益

后最低价格区间为 19.99 万元~28.39 万元。此外，价值 1.8 万元~2.2 万元的

智驾增强功能终身免费使用。 

图24:小米 SU7 各版本价格及权益包情况 

 
资料来源：小米汽车，甬兴证券研究所 

 

图25:小米 SU7 智驾增强功能终身免费使用 

 
资料来源：新浪汽车，甬兴证券研究所 
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图26:小米 SU7 竞品车型对比 

 
资料来源：汽车之家，甬兴证券研究所 

 

2.3. 用户端：小米手机及智能生态用户基数庞大 

小米目前是全球最大的消费级 IoT 平台，连接设备数已达 6.55 亿台，

拥有 5 个及以上小米 IoT 设备的用户已达 1300 万。2023 年小米智能手机

全球销量高达 1.46 亿台，连续 14 个季度稳居全球前三。全球正在使用小

米手机和小米平板的用户数量达到 6.41 亿。 

小米智能生态覆盖面大、产品丰富、准入门槛低。小米 IoT 如今拥有

200+大类智能家电，是目前覆盖品类最全的生态系统，可覆盖 95%以上的

生活场景。部分苹果用户已成为小米智能生态高粘性群体，拥有超过 5 件

以上小米智能产品的苹果用户占达 45%。小米澎湃智联品牌可接入人车家

全生态，未来小米生态能更全面的覆盖用户全场景。 
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图27:国内外多品牌加入小米澎湃智联品牌 

 
资料来源：快科技，甬兴证券研究所 

 

2.4. 营销端：传播策略得当，新车发布前中后热度持续 

（1） 新车发布前： 

致敬新能源车企友商，树立良好企业形象。据界面新闻，2023 年 12

月，在小米汽车技术发布会召开的前一天，雷军连发五条微博，为小米汽

车向比亚迪、蔚来、小鹏、理想、华为等厂商“致敬”。小米汽车将自己

与高端品牌关联起来，有助于重塑消费者对小米汽车的品牌认知。 

 

图28:小米发布会前致敬新能源车企友商 

 
资料来源：IT 之家，甬兴证券研究所 
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（2） 新车发布中： 

邀请业内人士助阵，发挥舆论效应。发布会当天，邀请多位业内人士，

包括长城汽车魏建军、北汽集团的张建勇、理想汽车的李想、蔚来汽车的

李斌、小鹏汽车的何小鹏等。 

图29:多位业内人士亮相小米 SU7 发布会 

 
资料来源：IT 之家，甬兴证券研究所 

 

（3） 新车发布后： 

通过社交媒体互动，加强品牌与消费者之间的连接。提升消费者认同

感。在发布会后，小米汽车继续保持与用户的互动，如小米汽车 100 问的

长微博等。这种平易近人的方式使得用户感到被尊重和重视，进一步提升

用户对品牌的忠诚度。 

 

图30:小米汽车官方微博 

 
资料来源：小米官博，甬兴证券研究所 
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首轮售罄后，加推创始版本。由于首轮上市仅发售 5000 台的创始版

SU7 快速售罄，小米汽车于 2024 年 3 月 31 日宣布于次日 12 点追加开售

SU7 创始版。 

3. 渠道产能加码布局，新车产品规划清晰 

3.1. 渠道端：2024 年年内补充 10 城销售服务门店、152 家销售

门店 

据 IT 之家，小米 CEO 雷军在发布会上表示，小米汽车首批销售网点

覆盖全国 29 城，59 家销售门店，17 个限时展厅，58 家服务中心。预计

2024 年年底，销售网络覆盖 39 城，211 家销售门店；服务网络覆盖 56 城，

112 家服务中心。据小米汽车，3 月 29 日，试驾预约非常火爆，门店预计

试驾人数单店大约 90-120 人/天，预约大概需要等待 3-5 天。 

 

图31:小米汽车交付中心  图32:小米汽车交付中心 

  
资料来源：界面新闻，甬兴证券研究所 资料来源：界面新闻，甬兴证券研究所 

 

表1:小米首批 59 个门店分布 
省/直

辖市 
城市 门店列表 

省/直

辖市 
城市 门店列表 

安徽 合肥市 小米汽车合肥市肥东县包公大道交付中心 

江苏 

南京市 

小米汽车南京秦淮区大明路交付中心 

北京 北京市 

小米汽车超级工厂店 
小米之家南京市建邺区南京小米总部园区汽

车体验店 

小米汽车北京市大兴区京南运通汽车园销售服务中心 苏州市 小米之家苏州市园区永旺汽车体验店 

小米汽车北京市朝阳区博瑞汽车园销售服务中心 无锡市 小米汽车无锡市惠山区高力汽博城交付中心 

小米之家北京市海淀区小米科技园汽车旗舰店 江西 南昌市 小米汽车南昌市新建区望城交付中心 

小米之家北京市东城区东方广场汽车旗舰店 辽宁 沈阳市 小米汽车沈阳市浑南区交付中心 

小米之家北京市朝阳区合生汇汽车体验店 

上海 上海市 

小米汽车上海市松江区九淦交付中心 

重庆 重庆市 小米汽车重庆市渝北区西南汽贸城交付中心 
小米汽车上海市宝山区长江西路汽车园销售

服务中心 

福建 
福州市 小米汽车福州市闽侯县青口交付中心 

小米汽车上海市浦东新区世纪公园销售服务

中心 

厦门市 小米汽车厦门市翔安区翔安交付中心 小米之家上海市徐汇区徐汇百联汽车体验店 

广东 

广州市 

小米汽车广州市黄浦区科学城交付中心 
小米之家上海市静安区静安大悦城汽车体验

店 

小米汽车广州市白云区白云大道北销售服务中心 小米之家上海市浦东新区世纪汇汽车体验店 

小米汽车广州市番禺区番禺大道北销售服务中心 

四川 成都市 

小米汽车成都市龙泉驿区龙泉驿交付中心 

小米之家广州市越秀区星寰国际汽车旗舰店 小米汽车成都市锦江区三圣乡销售服务中心 

小米之家广州市荔湾区荔湾领展汽车体验店 小米汽车成都市双流区机场路销售服务中心 

深圳市 
小米汽车深圳市宝安区机场综合楼交付中心 小米之家成都市成华区万象城汽车旗舰店 

小米汽车深圳市罗湖区深业车城销售服务中心 小米之家成都市金牛区金牛凯德汽车体验店 
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小米之家深圳市宝安区海雅缤纷城汽车体验店 
陕西 西安市 

小米汽车西安市高新区普洛斯园区交付中心 

小米之家深圳市福田区深业上城汽车体验店 小米之家西安市莲湖区 G-PARK 汽车旗舰店 

佛山市 小米汽车佛山市南海区海八路交付中心 山东 青岛市 小米汽车青岛市市北区交付中心 

东莞市 小米汽车东莞市高埗镇高埗交付中心 山西 太原市 小米汽车太原市小店区交付中心 

湖北 武汉市 

小米汽车武汉市东湖新技术开发区武汉小米总部园区

交付中心 
天津 天津市 小米汽车天津市西青区大寺汽车园交付中心 

小米汽车武汉市江岸区黄浦科技园销售服务中心 云南 昆明市 小米汽车昆明市盘龙区北部客运站交付中心 

小米之家武汉市汉阳区摩尔城汽车体验店 

浙江 

杭州市 

小米汽车杭州市钱塘区梦马小镇交付中心 

小米之家武汉市武昌区楚河汉街汽车体验店 小米汽车杭州市余杭区金昌路销售服务中心 

河南 郑州市 
小米之家郑州市经开区前程交付中心 小米汽车杭州市西湖区西溪销售服务中心 

小米之家郑州市金水区正弘城汽车体验店 小米之家杭州市拱墅区大悦城汽车体验店 

湖南 长沙市 小米汽车长沙市开福区香江国际汽车城交付中心 宁波市 小米汽车宁波市鄞州区宁波书城交付中心 

河北 
石家庄

市 
小米汽车石家庄市长安区长安汽车园交付中心 温州市 小米汽车温州市龙湾区滨海园区交付中心 

海南 海口市 小米汽车海口市美兰区琼山大道交付中心    

资料来源：王化（小米集团公关部总经理）微博，甬兴证券研究所 

 

3.2. 产能端：两期产能合计 30 万辆，智能工厂实现关键工艺

100%自动化 

据界面新闻及澎湃新闻，由北京经济技术开发区新闻中心介绍，小米

智能汽车项目将涵盖小米汽车总部基地和销售总部、研发总部，将分两期

建设年产量 30 万辆的整车工厂。其中，一期和二期产能分别为 15 万辆，

两期累计年产达 30 万辆。其中一期工厂于 2023 年 6 月竣工；二期计划于

2024 年动工，2025 年完工。 

图33:小米汽车工厂 

 
资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

小米汽车工厂共有六大车间，相较于传统四大工艺之外，新增大压铸

车间和电池车间，实现了一体化大压铸后地板和 CTB 电池的自主生产。

厂区内共建 29 个试验室，有效使得公司缩短新车、新功能、新工艺的开

发周期。当全部满产后，每 76 秒就可以有一台崭新的小米 SU7 下线。 

图34:小米汽车工厂六大核心车间 

 

资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 



行业专题 

请务必阅读报告正文后各项声明 16 

 

图35:高度自动化的智能工厂 

 

资料来源：雷军微信公众号，甬兴证券研究所 

 

3.3. 车型规划清晰，新品持续研发 

据快科技，小米于 2023 年 12 月已规划三款车型，在小米 SU7 上市后，

将发布一款代号为“勒芒”的纯电车型，同时第三款混动新车项目“昆仑”

已在设计之中。 

 

4. 相关标的 

我们建议关注三类标的： 

（1）与小米汽车合作的汽车零部件供应商：星源卓镁、拓普集团、

模塑科技； 

（2）在小米汽车产业园周边有布局的汽车零部件供应商：无锡振华； 

（3）汽车零部件细分领域优质标的：德赛西威、经纬恒润、沪光股

份。 

小米汽车首款车型 SU7 产品性价比高、用户基数庞大，且营销得当，

订单表现亮眼。未来，小米汽车在渠道端和产能端持续开拓，有望提升小

米汽车整体销量。 

我们看好小米汽车未来发展，建议关注： 

4.1. 星源卓镁 

公司主营业务为镁、铝合金精密压铸件产品及配套压铸模具的研发、

生产和销售。公司主要产品包括汽车显示系统零部件、座椅零部件、新能

源汽车动力总成零部件、车灯零部件、中控台零部件等。 

据星源卓镁招股书，公司在研项目包括为小米汽车 MS11 开发的中控

台零部件镁合金支架，处于试样阶段，预计 2024 年 12 月量产。 
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图36:星源卓镁营收及同比（百万元，%）  图37:星源卓镁归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

4.2. 拓普集团 

公司主要产品包括汽车 NVH 减震系统、整车声学套组、轻量化底盘

系统、智能驾驶系统、热管理系统五大业务板块。公司较早切入空气悬架

系统的蓝海市场，依托丰富的橡胶减震系统及电控零件开发经验及技术延

伸，已正式建立空气悬架整套系统（含电控系统）及关键零部件的设计研

发、试验检测、生产制造及供货能力，具备足够的核心技术积累、人员储

备，并已经推进工厂的尽快量产。 

公司 2023 年 6 月表示，公司的空气悬架系统已经获得吉利、华为赛

力斯、小米、高合等多家头部主机厂的正式定点项目，预计于 2023 年三

季度陆续量产。 

图38:拓普集团营收及同比（百万元，%）  图39:拓普集团归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

4.3. 模塑科技 

公司主要产品包括汽车保险杠零部件、塑料制品、模具及模塑高科技

产品。公司主要为宝马、北京奔驰、上汽通用、上汽大众、奇瑞捷豹路虎、

沃尔沃、北京现代、神龙汽车、特斯拉、理想、比亚迪、蔚来、小鹏、高

合、合众哪吒、赛力斯、岚图、小米、集度、智己等汽车厂商提供保险杠

等内外装饰件。 
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图40:模塑科技营收及同比（百万元，%）  图41:模塑科技归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

4.4. 无锡振华 

公司主营业务为汽车冲压及焊接零部件和相关模具的开发、生产及销

售，并提供分拼总成加工服务。主要产品为汽车冲压及焊接零部件、冲压

模具。公司主要客户为国内外知名整车厂及知名汽零供应商，包括上汽大

众、上汽通用、理想汽车、特斯拉、东风乘用车、考泰斯、爱德夏等。 

公司于 2022 年 10 月在河北廊坊投资设立全资子公司廊坊振华，有助

于公司获得更多订单，完善公司在京津冀地区汽车产业的战略布局。该子

公司距离亦庄小米产业园小于 50km。 

 

图42:无锡振华营收及同比（百万元，%）  图43:无锡振华归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

4.5. 德赛西威 

公司深度聚焦于智能座舱、智能驾驶和网联服务三大领域的高效融合，

持续开发高度集成的智能硬件和领先的软件算法，为全球客户提供安全、

舒适、高效的移动出行整体解决方案和服务。公司智能座舱产品包括智能

交互系统、智能显示系统、智能域控平台。 
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图44:德赛西威营收及同比（百万元，%）  图45:德赛西威归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

4.6. 经纬恒润 

公司长期供应国内外知名整车制造商和一级供应商，主要产品包括智

能驾驶电子产品、智能网联电子产品、车身和舒适域电子产品、底盘控制

电子产品、新能源和动力系统电子产品。同时，公司依托在智能驾驶、智

能网联、新能源和动力系统、车身和舒适域、底盘控制等领域的汽车电子

产品量产经验与技术优势，根据整车企业新车型项目的定制化需求，开展

汽车电子产品的定制化开发服务，主要配套一汽集团、上汽集团、北汽集

团、江铃汽车、博格华纳等客户。 

 

图46:经纬恒润营收及同比（百万元，%）  图47:经纬恒润归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

4.7. 沪光股份 

公司主要产品包括成套线束、发动机线束及其他线束，主要应用在整

车制造领域，下游客户主要为汽车整车制造商。汽车线束是汽车电路的网

络主体，为汽车各电器及电子设备提供电能和电信号的电子控制系统。 
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图48:沪光股份营收及同比（百万元，%）  图49:沪光股份归母净利润及同比（百万元，%） 

  
资料来源：iFind，甬兴证券研究所 资料来源：iFind，甬兴证券研究所 

 

5. 风险提示 

宏观经济不及预期：宏观经济增速以及外部环境不确定性或将影响消

费者的消费能力，行业需求或受到一定抑制。 

汽车交付不及预期：小米汽车由自建工厂进行生产，此前缺乏造车经

验，在供应链保障、产能爬坡等方面存在风险进而影响交付。 

新车型推出时间不及预期：小米后续车型仍处于研发规划中，混动车

型由于技术路线不同于纯电，研发进程或将拉长。 

行业竞争加剧风险：新能源车企推出的高性价比新车型速度较快，其

他车企可能推出与小米 SU7 定位接近的车型，从而影响小米汽车市场表现。 
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