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• AI搜索产品涌现，逐步提升搜索效率和体验。回顾搜索引擎发展阶段，高效、精准满足用户需求是一大趋势。随着AI技术的加入，以用户为中心，更

好理解用户语义，并支持个性化推荐和跨模态、跨语言检索、交互的AI搜索产品开始涌现，解决了传统搜索信息冗余、广告繁杂的痛点。我们对比了

各个AI搜索产品的异同点。1）相同点：目前所有AI搜索产品均提供网页端和移动端，国内产品则会增加小程序渠道，以快速引流。大多数AI产品具有

对话记忆功能、资料来源链接。2）差异在于：定位于“聊天机器人”的产品大多提供丰富的智能体选项，而定位于“专业搜索引擎”的产品则发力于

提高资料来源链接数量、丰富度、内容理解和整理能力，并提供大纲和思维导图。

• AI搜索测评：产品仍处早期阶段，部分功能优于传统搜索，总体有较大优化空间。我们将AI搜索分为基础功能（对应传统搜索引擎）和高级功能，并

设置问题集进行测评。（注：由于测试样本量单一，结果或有一定偏差，仅作为参考）

• 基础功能：以传统搜索引擎为基准，我们认为AI搜索对于科普类、常识类问题的回答表现更优，体现为回答结果更为简洁、完整、结构化，且AI

搜索的语义理解能力更优，能很好判断用户搜索意图，降低用户输入难度。但在本地化以及涉及多模态的攻略问题上，AI搜索引擎仍有较大优化

空间。

• 高级功能：AI大模型加持的AI搜索具备了很多传统搜索引擎没有的功能，有望一站式解决用户各类需求，如作为联网的智能助手，可同时完成图

表绘制、分析、联网检索等。我们以ChatGPT为基准，测试了追问、识图、长文本分析、图表绘制等功能，天工、通义千问分别在图表绘制、识

图方面表现出色。

• 投资建议：看好AI搜索作为平台生态入口，用户价值有望超过传统搜索，但商业模式有待进一步探索。通过我们前期的梳理可以看到，当前AI搜索不

再局限于搜索单一功能，平台上的各类智能体覆盖工作效率工具、社交娱乐等领域，用户通过搜索入口进入平台后，可与AI社交、AI小游戏各类智能

体进行交互，用户使用时长和交互频次有望超过传统搜索，进而带来单用户潜在价值的提升。但商业模式上，当前AI搜索产品尚处早期，仅为免费、

付费订阅两种类型，看好未来广告形态创新及其他变现模式探索，持续关注AI搜索产品更新迭代情况。标的推荐方面，我们重申【昆仑万维】看好观

点，公司「天工3.0」大模型和天工APP将于2024年4月17日全面更新，我们认为具备多模态能力的「天工」App多模态相比同类竞品更为全能，有望满

足用户多样需求，带来更优的用户粘性、留存及用户活跃表现，积极关注公司大模型及应用的新一轮用户增长情况，看好公司AI大模型及应用持续兑

现，维持“买入”评级。风险提示：大模型进展不及预期，应用推广不及预期。

• 风险提示：技术发展的不确定性、政策和法规风险、市场竞争加剧风险、商业模式的可持续性、数据安全和伦理问题。

核心观点
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1. AI搜索产品涌现，攻克传统搜索痛点



• 搜索引擎：根据用户需求与一定算法，运用特定策略从互联网检索出指定信息反馈给用户的一门检索技术，纵观搜索引擎发展历程，随着信息量的不
断膨胀，搜索引擎的发展趋势就是更为高效、精准检索并返回匹配用户需求的内容。随着AI等技术的加入，我们认为当前搜索引擎已逐步进入下一阶
段，即以用户为中心，更好理解用户语义，并支持个性化推荐和跨模态、跨语言检索、交互等。

• 搜索引擎鼻祖：Archie。Archie搜索的信息资源不是网页，而是FTP服务器上的文件名信息，用户需输入精确文件名进行检索。

• 分类目录阶段：以Yahoo为代表，特点是人工分类存放网站的各种目录。

• 文本检索阶段：以谷歌、百度为代表，随着网络信息爆炸，用户需要高效检索内容，因此出现了以谷歌为代表的，建立在网页链接分析技术基础
上，使用关键字对网页进行搜索。

• 链接分析阶段：仍以谷歌、百度等为代表，在文本检索基础上，深入分析网页连接中的信息，对网页重要性进行筛选。

• 搜索引擎使用场景：以信息检索、资讯获取、网站导航入口等为主，近年来垂类应用的增长，用户移动端的购物、视频、攻略等搜索需求被分流至特
定垂类应用内。

1.1 搜索引擎发展历程：信息检索效率逐步提升

5数据来源：太平洋电脑网，创业家，Google，小红书，淘宝，抖音，东吴证券研究所整理

图：搜索引擎发展历程

Archie的FTP检索 分类目录检索 文本/链接分析检索 移动时代：逐步各类垂类应用内搜索分流



• 竞争格局：

• 全球方面，根据StatCounter数据，2024年1月谷歌搜索的桌面、移动端市占率分别为82%、95%，均大幅领先，2024年1月，桌面端市占率第二为

微软的Bing，市占率为11%，移动端第二为YANDEX，市占率为2%。

• 国内方面，根据StatCounter数据，2024年4月国内搜索引擎市占率第1-3名分别为百度、Bing、搜狗，市占率分别为62%、18%、4%。

1.2 搜索引擎市场：谷歌为全球龙头，国内百度稳坐第一

6数据来源：StatCounter，东吴证券研究所

图：2015年1月-2024年1月全球桌面搜索引擎市场份额 图： 2015年1月-2024年2月全球移动搜索引擎市场份额
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• 搜索引擎商业化变现以广告为主：在搜索界面展示广告，以用户浏览、点击等数量作为广告价值依据。

• 以谷歌和Bing为例，2023年全球搜索市占率第一的谷歌网站广告收入（主要为搜索和YouTube，以搜索为主）达2065亿美元，2023财年微软搜索广告收

入达122.1亿美元（主要来自Bing搜索和微软广告业务）。

• 国内方面，根据易观分析数据，2020年中国搜索引擎广告市场规模达1063亿元。以国内搜素引擎市占率第一百度为例，其2020、2023年在线营销服务

收入（主要来自百度网站、百度联盟等）分别为728、812亿元。

1.2 搜索引擎市场：谷歌为全球龙头，国内百度稳坐第一

7数据来源：公司官网，Statista，东吴证券研究所

图：2001-2023年谷歌网站广告收入（单位：十亿美元） 图： 2016-2023年中国搜索引擎广告市场规模（亿元）
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• 传统搜索引擎的检索包括处理数据——检索——匹配并返回结果。传统搜索引擎的工作流程可以分为：1）收集并处理互联网上的海量数据；2）为数

据建立索引并设计检索算法，以便快速找到相关数据；3）收到用户发出的检索指令后，拆解指令，将指令中的核心信息与海量数据进行匹配，最终呈

现相关度最高的结果。

• 传统搜索引擎用户使用体验逐步下降。随着数据的不断膨胀，以及广告商业模式的开启，传统搜索引擎的内容冗余、搜索获得感及效率低下的问题开

始显现，比如，当用户检索某个问题时，希望得到的是全而准确的答案，但由于传统搜索引擎根据匹配结果返回的是多个网页内容，中间还参杂广告，

用户需点击进入多个网页进行信息获取。

• AI搜索通过AI理解用户意图、高效召回内容、生成全而准的内容，有效解决传统搜索痛点。检索增强生成（RAG）技术是目前AI搜索的核心技术之一，

包括信息检索和答案生成两部分，即在数据库中检索用户问题的相关内容，并形成总结输入大模型，并由大模型输出最终答案，且答案具备索引功能，

能对外部信息来源进行标记。通过RAG技术，一方面可以规避大模型“胡说八道”信息不准确无法溯源、时效性不足的问题，另一方面输出结果比传

统搜索引擎信息浓度更高。

1.3 AI搜索引擎：去除广告及冗余信息，高效简洁反馈内容

8数据来源：昆仑万维公众号，《Retrieval-Augmented Generation for Knowledge-intensive NLP Tasks》东吴证券研究所

图：传统搜索引擎的处理流程 图：RAG技术原理图 图：RAG 技术的处理流程
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2022年12月以来，海内外AI搜索引擎频出，大多基于自研模型并在产品化方面持续迭代，部分产品已开始尝试商业化变现。

1.4 海内外AI搜索引擎发展情况

9数据来源：各搜索引擎官网、APP及小程序，界面新闻，华尔街日报，founderpark，华尔街见闻，51CTO，36氪，量子位，解码decode，抖音百科，金融界，新京报，新榜，京报网，创业邦， Epic Connector， AssoAI，扬子晚报，东吴证券研究所

发布时间 AI搜索产品 定位/slogan 创始团队 底层模型 渠道 商业化方式

2022年12月 Perplexity 答案质量高、支持多模型切换 Perplexity.AI 自研+外接各类大模型 浏览器、APP 基础版免费，高级功能订阅

2022年12月 ChatGPT 聊天机器人 Open AI ChatGPT 浏览器、APP 基础版免费，高级功能订阅

2023年3月 Bard（改名为Gemini） 全面嵌入谷歌全家桶 谷歌 Gemini 浏览器、APP 基础版免费，高级功能订阅

2023年3月 文心一言 高效地获取信息、知识和灵感 百度 文心大模型 浏览器、小程序、APP 基础版免费，高级功能订阅

2023年4月 通义千问 “一个不断进化的AI大模型” 阿里云 通义大模型 浏览器、小程序、APP 基础版免费，高级功能订阅

2023年5月 New Bing 嵌入Edge浏览器 微软 ChatGPT 浏览器、APP 基础版免费，高级功能订阅

2023年8月 豆包 免费AI对话助手 字节跳动 云雀大模型 浏览器、小程序、APP 免费

2023年8月 智谱清言
一个基于千亿参数的GLM模型开发的对

话语言模型
智谱 自研的GLM大模型 浏览器、小程序、APP 免费

2023年8月 天工AI搜索
搭载天工大模型的AI技术，提供智能、

高效、快速的搜索体验
昆仑万维 天工大模型 浏览器、小程序、APP 免费

2023年10月 Kimi 支持超长文本互动 月之暗面 自研大模型 浏览器、小程序、APP 免费

2024年2月 360 AI搜索
为复杂搜索提供专业支持，解锁更相关、

更全面的答案
三六零 360智脑大模型 浏览器、小程序、APP 免费

2024年4月 秘塔AI搜索 科研及法律领域表现优秀 秘塔科技 MetaLLM 浏览器、小程序、APP 免费



1.4.1 Perplexity：年收入500~1000万美元，估值或达10亿美元

10数据来源：界面新闻，华尔街日报，founderpark，similarweb，sensortower，东吴证券研究所

Perplexity成立于2022年8月，由前OpenAI研究科学家Aravind Srinivas联合几位合伙人共同创办，目前员工不足40人。2022年12月，公司推出了对话式搜索
引擎产品。
• 用户规模：2023年12月MAU已达1000万，并在2024年1月增长至1500万人。2023年共提供了超过5亿次查询。
• 收费模式：Perplexity由AI大模型驱动，没有广告，提供免费版和Pro专业付费版。Pro版20美元/月，支持切换模型，包括Google的Gemini、OpenAI的

GPT-4、Anthropic的Claude 2.1等。管理层表示，Perplexity并不排斥未来引入广告，并认为AI有望提升广告和用户之间的匹配效率。
• 成本：Perplexity的创始人兼首席执行官Aravind Srinivas 表示，Perplexity迄今尚未盈利，目前的收入主要来自向其他企业出售AI软件，大约每年

500~1000万美元。
• 融资情况：2024年1月完成7360万美元的B轮融资，估值达5.2亿美元。投资阵容包括 NEA、Databricks Ventures、前推特副总裁 Elad Gil、前 GitHub 首

席执行官 Nat Friedman 等。连芯片巨头英伟达和亚马逊创始人杰夫·贝索斯也投资入股。2024年3月，Perplexity 计划进行新一轮融资，估值将翻倍至约 

10 亿美元。

在对话框内输入“贝佐斯投资Perplexity”后，
它可以直接根据媒体的报道内容提供摘要
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1.4.2 谷歌Gemini：基于Gemini大模型，全面嵌入谷歌全家桶

11数据来源：华尔街见闻，51CTO，36氪，东吴证券研究所

• 2023年3月，谷歌宣布开放其对话式AI服务Bard的内测，初期
功能较为单一，且仅对美国和英国地区用户开放。

• 2023年7月，Bard进行一系列重大更新，由谷歌的PaLM 2模型
提供支持。
• 1）支持更多语言：Bard新增了40多种语言的支持，包括

中文（简体/繁体）、阿拉伯语、德语、印地语、西班牙
语等。

• 2）覆盖更多地区：Bard的服务范围扩展到了欧盟的27个
国家/地区和巴西，尽管中国尚未被包括在内。

• 3）增加多模态能力：包括图片识别、文字转语音。
• 4）记忆历史对话：用户随时返回之前的对话继续互动，

并可以根据需要整理对话内容。
• 5）分享对话：用户可以利用可分享的链接与他人分享

Bard对话内容和相关信息来源。
• 2023年12月Bard背后的大模型迭代为Gemini。
• 2024年2月8日，Bard更名为Gemini，并开启商业化。

• 免费用户可以使用Gemini Pro模型；
• 付费用户每月支付19.99美元，可以使用Gemini Advanced 

Ultra 1.0模型。谷歌表示，这是其迄今为止最大、功能最
强的AI模型。

• 目前，Gemini Advanced在150多个国家和地区提供英语版本，
后续将支持更多语言，有媒体预计日语和韩语版本将在不久后
上线。谷歌还表示，Gemini Advanced还在不断改进，后续会上
线附带扩展的多模态功能、更多的交互式编码功能、更深入的
数据分析功能等。

Gemini（原Bard）界面 收费模式



1.4.3 微软New Bing：基于ChatGPT大模型，与Edge浏览器深度整合

12数据来源：量子位，New Bing，东吴证券研究所

• New Bing由微软开发，于2023年5月全面开放。
• 产品特点：

• New Bing不仅支持文本搜索聊天，还能提供图文并茂的答案，包括图片和视频内容
• 支持上百种语言，使得用户可以更方便地使用多种语言进行交互。
• New Bing与Edge浏览器深度整合，并支持查询历史聊天记录。微软将New Bing和Edge浏览器称为用户的“网络副驾驶”，旨在通过AI技术帮助

用户从搜索和网络中获得更多价值。
• 开放平台，支持第三方插件的安装和使用。
• New Bing内置了ChatGPT，提供智能化的搜索服务。

New Bing搜索测试

提供三种模式

资料来源脚标

可输入图片、文件和语音

答案分点整理

4个资料来源

语音朗读功能

追问提示



1.4.4 百度文心一言：用户规模平稳，联网搜索能力有限

13数据来源：解码decode，文心一言官网，东吴证券研究所
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文心一言于2023年3月16日首次亮相，并在同年8月31日正式开放，目前具有网页版和APP版。
文心一言具备文本分类、情感分析、智能问答等自然语言处理任务的能力。两个亮点：1）多模态生成能力，能够生成文本、图片、音频甚至视频内容。2）
支持大量的插件和百宝箱功能。缺点在于，免费版不提供搜索结果的网址。
免费版基于文心大模型3.5，开通会员可切换为文心大模型4.0，并支持来源参考展示，更长的输入输出字数、图片生成、视频生成等功能。

文心一言插件商城 文心一言百宝箱

文心一言会员订阅方案支持联网搜索，但未提供来源链接



• “豆包”，是字节跳动公司基于云雀模型开发的AI智能体。能够提供聊天机器人、写作助手以及英语学习助手等功能，它可以回答各种问题并进行对

话，帮助用户获取信息。2023年8月17日，“豆包”公测版本上架，有网页端、iOS和安卓客户端，预置了英语学习助手和写作助手两个功能。

• 字节机器人团队隶属于字节 AI Lab，其负责人是 AI Lab 总监李航。李航曾担任华为诺亚方舟实验室主任和首席科学家，2017 年加入字节，向字节副总

裁、算法技术负责人杨震原汇报。

1.4.5 字节跳动豆包：智能体数量丰富，偏重娱乐性质

14数据来源：抖音百科，豆包官网，东吴证券研究所
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豆包的智能体数量丰富、社区活跃 豆包搜索测试

提供10条来源

没有来源脚标

提供参考追问



1.4.6 智谱清言：基于自研大模型，渠道端覆盖较广，专业能力突出

15数据来源：金融界，智谱清言小程序，智谱清言APP，东吴证券研究所

• 2023年8月，智谱AI推出了其生成式AI助手“智谱清言”，成为首批通过官方备案的大模型产品之一，目前具有电脑客户端/网页/小程序/APP。
• 产品能力：智谱清言基于智谱自研大模型构建，经过海量文本和代码的预训练，辅以有监督的微调技术，在通用问答、多轮对话、创意写作、代码生

成、虚拟对话、AI绘图、文档与图片解析等领域能力突出。
• 核心优势：智谱AI的核心优势在于其全链路自主可控的大模型技术，拥有完全知识产权的预训练框架GLM和自建的训练平台。2022年，公司研发的

GLM-130B模型在全球大模型评测中表现突出，与GPT-3相媲美。2024年1月，智谱AI推出了新一代大模型GLM-4，该模型支持更长上下文和更强多模
态能力，提升了智能体的理解和执行复杂任务的能力，同时推出了个性化智能体定制功能。

• toB：公司合作企业覆盖多个行业，包括传媒、咨询、消费品、金融、新能源、互联网、智能办公等。
• 开发团队：智谱AI是国内领先的大模型技术企业之一， 2019年6月成立，创始团队成员由行业领军人物组成，大多曾在清华大学计算机系KEG实验室

工作，将多年研究成果转化为实际应用的目标。

智谱清言小程序-联网搜索功能测试 智谱清言官网

具有电脑客户
端/网页端/ ios

移动端/小程序

可自定义智能体

功能丰富

最多上传10个文件，
每个不超过20MB

Prompt灵感提示
可以选择GLM-3和
GLM-4两种模型

提供历史对话记录



2023年4月，阿里云正式发布通义千问大模型；同年10月，阿里云发布通义千问2.0版本——与4月相比，通义千问2.0在复杂指令理解、文学创作、通用数学、知识记忆、幻觉抵御等

能力上，都有在性能上取得较大提升。相比于其他模型，通义千问在多个主流测评集上表现突出，且聚焦于产品化和能力开放。截至2023年10月，阿里云已与60多个行业头部伙伴

进行深度合作，通义千问已经在办公、文旅、电力、政务、医保、交通、制造、金融、软件开发等领域落地。

通义“模型团”提供八大行业模型，包括：智能编码助手“通义灵码”、AI阅读助手“通义智文”、工作学习AI助手“通义听悟”、个性化角色创作平台“通义星尘”、智能投研

助手“通义点金”、智能客服“通义晓蜜”、个人专属健康助手“通义仁心”、 AI法律顾问“通义法睿”。

通义千问还正式发布了APP，在各大手机应用市场正式上线，所有人都可通过APP直接体验最新模型能力。另外，开发者可以通过网页嵌入、API/SDK调用等方式，将上述的模型能

力集成到自己的大模型应用和服务中。

1.4.7 阿里通义千问：能力测评突出，打造AI产品矩阵

16数据来源：新京报，新榜，东吴证券研究所

在MMLU、C-Eval、GSM8K、HumanEval、MATH等10个主流Benchmark测评集
上，通义千问2.0的得分整体超越Meta的Llama-2-70B。相比OpenAI的Chat-3.5，
是九胜一负；相比GPT-4则是四胜六负，与GPT-4的差距进一步缩小。

通义大模型官网上线多模态和插件功能，支持图片输入、文档解析等细分任务。
并且，通义千问2.0在指令遵循、工具使用、精细化创作等方面作了技术优化，
这些能力更好地被下游应用场景集成。



1.4.8 月之暗面Kimi：长文本能力突出，日访问量近百万次

17数据来源：京报网，界面新闻，Kimi官网，Similarweb，东吴证券研究所
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Kimi是月之暗面（Moonshot AI）于2023年10月推出的AI搜索产品。
• 产品特点

• 具有多平台：包括网页端、移动APP和微信小程序。
• 长文本能力突出：Kimi是全球首个支持输入20万汉字的智能助手产品，并在2024年3月18日启动了200万字无损上下文内测。Kimi拥有超长无损记忆，能够随时回答问题、

速读文件、整理资料、激发灵感、辅助创作等。
• 中文优势显著：Kimi能够为用户提供中英文对话、联网搜索、读取本地文件等服务。

• 创始团队：月之暗面科技有限公司成立于2023年4月，法定代表人、董事长为杨植麟，由杨植麟、周昕宇、吴育昕、张宇韬、汪箴共同持股。核心成员参与了Google Gemini、
Google Bard、盘古NLP、悟道等多个大模型的研发，多项核心技术被Google PaLM、Meta LLaMa、Stable等采用。创始人杨植麟毕业于清华，博士毕业于卡内基梅隆大学计算机
专业，曾就职于Google Brain和美国初创公司FAIR，师从苹果公司人工智能负责人Ruslan Salakhutdinov，有多年创业经验。在读博士期间，杨植麟就以第一作者身份发表 

Transformer-XL 和 XLNet 两项工作，在谷歌学术上被引用近两万次，并在多个NLP任务上取得了当时的最佳效果。
• 融资历程：月之暗面已获两轮融资，投资方包括红杉中国、真格基金、阿里巴巴、美团等。

Kimi网页版

调用常用prompt

输入网址

上传本地文件（最多50个，每
个100MB），支持pdf、doc、
xlsx、ppt、txt、图片格式



1.4.9 昆仑万维天工AI搜索：基于自研大模型，兼顾智能体模式和搜索模式

18数据来源：量子位，创业邦，天工AI官网，Similarweb，Sensortower，东吴证券研究所

• 昆仑万维于2023年8月发布天工AI搜索，目前具有网页端、APP和小程序。产品基于昆仑天工大模型，提供无广告、高质量的搜索结果。
• 产品特点：

• 具有“智能体”和“搜索”两种模式；搜索模式下，可以提供参考来源链接。
• 引入了“追问”功能，AI预测用户可能的后续问题，实现多轮对话，提供更深入的信息。
• 搜索结果中的信息可以被AI重新组织和整理，如直接生成对比表格，并提供信息溯源能力。
• 支持保存和分享对话记录，便于用户回顾和在不同设备间共享搜索结果。
• 天工AI搜索采用了Dense Passage Retrieval（DPR）技术和向量语义检索，确保了搜索结果的高度相关性和多样性。
• 近期网页日访问量和iOS APP日活跃用户数均呈增长趋势。

天工AI网页端测试

可选择智能体

支持图片多模态
支持三种模式

可回溯搜索历史

提供4条参考资料提供来源脚标

昆仑万维天工AI搜索用户规模（万次，万人）
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1.4.10 秘塔AI搜索：无广告的学术研究利器，自动生成思维导图与大纲

19数据来源：秘塔AI搜索官网，Similarweb，Epic Connector，东吴证券研究所
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• 秘塔AI搜索：基于自研MetaLLM大模型的搜索工具，提供无广告、高质量的搜索结果。产品亮点：1）包含引用源。2）自动生成大纲、思维导图、相
关事件和人物。3）在数亿篇文献中筛选有用信息，助力学术研究。 秘塔AI搜索在2023年3月的总流量环比上升512.6%，在国内AIGC产品中领先。

• 上海秘塔网络科技有限公司成立于2018年4月，是AI领域的一家新锐科技公司，致力于打造AI生产力产品。目前，秘塔科技已经拥有上千万用户，总部
位于上海市徐汇区，并成立北京和成都两大研发中心。公司在AI搜索、AI写作、法律翻译等方向上开展研发与产品落地。公司基于自身业务特点和技
术积累自主研发了大语言模型MetaLLM，该模型于2023年通过《生成式大模型备案》（第二批）、《大模型算法备案》（第二批）。 

• 秘塔搭建了一个围绕自研大模型技术输出到产品落地的正循环：秘塔科技基于自研的 MetaLLM 大模型，在应用层做了各种尝试。自研大模型给自有产
品提供了底层能力支撑，在具体应用场景中服务 b 端和 c 端用户，并产生新的数据反馈，帮助大模型实现迭代。

• 除了秘塔AI搜索，秘塔科技的其他产品包括：1）秘塔写作猫：一款AI写作辅助工具，具备改错、改写和插件功能，旨在提升文章质量和工作效率。2）
秘塔翻译：专为法律人训练的机器翻译系统，专注于法律文书翻译，提供安全、专业和快捷的服务。3）MetaLaw：通过技术简化文档工作流程，提供
高效、减少错漏和知识管理的解决方案。

秘塔AI搜索界面

具有小程序端

提供历史搜索记录

具有三种搜索模式

可限定搜索范围

生成思维导图和大纲

可分享搜索结果

提供资料来源链接和脚注



1.4.11 360AI搜索：基于自研通用大模型，与360浏览器联动

20数据来源：扬子晚报，360AI搜索官网，AssoAI，similarweb，东吴证券研究所

• 2024年1月， 360发布360AI搜索，产品基于公司自研的千亿参数认知型通用大模型“360智脑”。
• 2024年3月，360AI搜索网页端访问量达30万次，环比增加3.5倍。
• 360AI搜索的特点

• 搜索全网相关内容，深度阅读多个网页。
• 增强模式利用语义分析和追问技术，提供更详尽的信息。
• AI分析文档问答、网页内容分析和音视频总结等功能，支持多种文件格式，能够将音视频内容整理为简洁的概要和脑图，并在电脑端清晰识别对话者的语言和时间点。
• 用户界面设计简洁直观，易于操作，无广告干扰，响应迅速，通常能在30秒内生成答案。

• 此外，360还推出了360AI浏览器，具备智能视频处理功能，能够快速定位视频中的精彩片段，并生成视频内容的思维脑图；能高效处理网页和PDF内容，智能提炼要点和自动
翻译。360AI浏览器未来计划引入续写功能，以解决网络小说断更的问题。

360AI产品发布会 360AI搜索-移动端
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1.4.12 海内外出名的AI搜索引擎

21数据来源：各搜索引擎官网、APP及小程序，东吴证券研究所

AI搜索产品 渠道 搜索模式选项 对话记忆功能 资料来源链接 智能体选项 思维导图

Perplexity 浏览器、APP Base、Pro √ √ × ×

ChatGPT 浏览器、APP GPT-3.5、GPT-4 √ √ × 需要接插件

Bard

（改名为Gemini）
浏览器、APP Gemini Pro、Gemni Ultra √ √ × ×

文心一言 浏览器、小程序、APP 普通版、会员版 √ × √ ×

通义千问 浏览器、小程序、APP 无 √ √ √ ×

New Bing 浏览器、APP 撰写、见解、灵感 √ √ × ×

豆包 浏览器、小程序、APP 无 √ √ √ ×

智谱清言 浏览器、小程序、APP GLM-3、GLM-4 √ √ √ ×

天工AI搜索 浏览器、小程序、APP 普通、增强 √ √ √ ×

Kimi 浏览器、小程序、APP 无 √ √ × ×

360 AI搜索 浏览器、小程序、APP 无 √ √ × √

秘塔AI搜索 浏览器、小程序、APP 简洁、深入、研究 √ √ × √

目前所有AI搜索产品均提供网页端和移动端，国内产品则会增加小程序渠道，以快速引流。大多数AI产品具有对话记忆功能、资料来源链接。区别在于，
定位于“聊天机器人”的产品大多提供丰富的智能体选项，而定位于“专业搜索引擎”的产品则发力于提高资料来源链接数量、丰富度、内容理解和整
理能力，并提供大纲和思维导图。



2. AI搜索测评：重构搜索，但仍有较大优化空间



• 当前（2024年4月）海内外已涌现较多AI搜索产品，产品形态及宣传特色点均有所不同，我们认为各个AI搜索产品都在持续迭代、完善功能，产品力有

望不断提升。出于研究目的，我们将以一套相同的测试题，对前述主流AI搜索产品进行测评，分析其能否准确识别用户意图，以及能否完成基础的准

确检索功能，以及是否具备高阶功能，如追问、识图、图表绘制、音乐等。

• 问题设置方面，我们以2023年谷歌最常被搜索的问题作为模板，将搜索的基础需求分为：网址导航、常识性问题、强时效性的新闻问题、本地搜索，

并基于这些搜索内容，设置了相关测试问题。

2.1. AI搜索能力测评

23数据来源：Statista，东吴证券研究所

图：2023年谷歌最常被搜索的问题

表：东吴传媒团队设置的问题及意图问题 归类
1 Where’s my refund 网址导航
2 一杯有多少盎司？ 科普性问题
3 怎么计算BMI 科普性问题
4 Rihanna怀孕了吗 强时效性问题
5 最近的超市开到多晚？ 本地化问题
6 我的IP是多少？ 科普性问题——操作指导
7 我的IP地址是多少？ 科普性问题——操作指导
8 怎么计算百分比 科普性问题
9 1英寸等于多少厘米 科普性问题
10 怎么删除ins账号 科普性问题——操作指导
11 MEGA Millions什么时候开奖 科普性问题
12 超级碗是哪天 强时效性问题
13 复活节是什么时候 强时效性问题
14 2023年复活节是什么时候 强时效性问题
15 mac怎么截图 科普性问题——操作指导
16 现在什么时间 强时效性问题
17 超级碗是几点开始 强时效性问题
18 一年有几周 科普性问题
19 满月是什么时候 时效性问题
20 正常的血压是多少？ 医学知识

用户提问输入较为模糊，
“最近的”是哪里附
近？，“复活节是什么
时候”本意是提问今年

复活节什么时候。

问题 意图
1 中国证券业协会 网址导航
2 什么是做空、轧空？ 科普性问题

3
正常血压范围是多

少？
医学知识

4 今天上海天气如何 强时效性问题

5 今天天气如何
强时效性+本地化问题，需理解今天日期和

地理位置

6 美股下跌原因
时效性问题，需要识别用户意图为问当前美

股下跌原因

7
附近的超市几点关

门
本地化问题

8
陆家嘴附近的超市

几点关门
提供地点后的本地化问题

9 水龙头坏了怎么修 探索性问题、操作指导

10
探索一号科考船最

新情况
时效性、准确性问题

11
如何评价电影肖申

克的救赎
探索性问题，检验回答的完整度、结构性



2.2. AI搜索能力测评总结

24数据来源：东吴证券研究所绘制

360搜索AI、Perplexity、
天工、Kimi、智谱

文心一言、ChatGPT、
通义千问、360搜索AI、
Perplexity、天工、Kimi、
智谱、秘塔

豆包、秘塔 豆包 Perplexity、天工、秘塔

文心一言、ChatGPT、
通义千问

智谱、豆包

网址导航 科普性问题 探索性问题 操作指导
意图理解+时效
性问题

本地化问题

AI搜索总体
ChatGPT、文心一言、
360搜索AI、通义千问、
Kimi

AI搜索总体

AI搜索总体

百度搜索

更优

更劣

• 我们以上述问题集进行测评（测评结果详见后文），基于搜索结果，我们认为AI搜索在常识科普性、开放探索性问题上表现已优于传统引擎，但在网

址导航、本地化和操作指导上表现欠佳。

• 注：以下表格为东吴传媒根据单次检索结果绘制，较为主观，存在一定偏差。此外，同个方格内应用能力差距并不显著。

图：搜索引擎基础能力测评结果（以百度搜索为基准）



2.2. AI搜索能力测评总结

25数据来源：东吴证券研究所绘制

通义千问 天工

追问-AI搜索总体（除360） 识图
长文本分析-Kimi、天工、
智谱

图表绘制

360搜索AI 文心一言 豆包 智谱

天工、智谱、Kimi 通义千问、文心一言

秘塔、360搜索AI、豆包 秘塔、360搜索AI
秘塔、360搜索AI、豆包、Kimi、文
心一言、通义千问

ChatGPT

更优

更劣

• 高级能力方面，我们以ChatGPT为基准，测试了追问、识图、长文本分析、图表绘制功能，天工、通义千问分别在图表绘制、识图方面表现出色。

• 注：以下表格为东吴传媒根据单次检索结果绘制，较为主观，存在一定偏差。此外，同个方格内应用能力差距并不显著。

图：搜索引擎高级能力测评结果（以ChatGPT为基准）



• 网址导航：传统搜索引擎更为方便，AI搜索无法判定用户输入名称比如“中国证券业协会”时，是想了解相关信息还是检索官网。

• 测试结果中，360搜索AI返回结果包含官网，其余均需要进行增加“官网”关键词，除GPT-3.5返回错误信息，文心一言未返回结果，其他均回答正确。

2.3.1 AI搜索基础能力测评结果——网址导航

26数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，文心一言，豆包，通义千问，东吴证券研究所

图：网址导航——输入“中国证券业协会”的搜索反馈

ChatGPT-3.5传统搜索引擎：以百度为例

√

Perplexity

√

ChatGPT-4

√

文心一言
未返回结果，提示

检索步骤

豆包

√

通义千问

√

ꓫ

ꓫ



2.3.1 AI搜索基础能力测评结果——网址导航

27数据来源：360搜索AI，智谱AI，秘塔，Kimi，天工，东吴证券研究所

智谱AI

√

360搜索AI

√

秘塔

√

• 网址导航：传统搜索引擎更为方便，AI搜索无法判定用户输入名称比如“中国证券业协会”时，是想了解相关信息还是检索官网。

• 测试结果中，360搜索AI返回结果包含官网，其余均需要进行增加“官网”关键词，除GPT-3.5返回错误信息，文心一言未返回结果，其他均回答正确。

图：网址导航——输入“中国证券业协会”的搜索反馈

Kimi

√

天工

√



• 科普性问题：以“什么是做空、轧空？”为例，相比传统搜索，AI搜索回答内容完整且更为结构化，无需点击单个网页浏览。AI搜索中，豆包解释不

足，360搜索AI内容延申丰富，秘塔文字分段略微逊色。

2.3.2 AI搜索基础能力测评结果——科普性问题

28数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，文心一言，豆包，通义千问，东吴证券研究所

图：网址导航——输入“什么是做空、轧空？”的搜索反馈

传统搜索引擎：以百度为例

返回多个链接，用户根据链
接摘要自行选择点击浏览

ChatGPT（GPT-4.0） Perplexity 文心一言

豆包

做空的解释不足

通义千问



2.3.2 AI搜索基础能力测评结果——科普性问题

29数据来源： 360搜索AI，智谱AI，秘塔，Kimi，天工，东吴证券研究所

• 科普性问题：以“什么是做空、轧空？”为例，相比传统搜索，AI搜索回答内容完整且更为结构化，无需点击单个网页浏览。AI搜索中，豆包解释不

足，360搜索AI内容延申丰富，秘塔文字分段略微逊色。

360搜索AI Kimi 秘塔 天工

智谱

图：网址导航——输入“什么是做空、轧空？”的搜索反馈



• 医学问题：百度（传统搜索）提供网页结果，用户有进一步问题可以与百度健康等平台的在线医生进行咨询。AI搜索方面，ChatGPT、通义千问不够严

谨，豆包、智谱、文心一言、Kimi、360搜索AI、天工均提示年龄、性别不同或导致血压不同，360搜索AI更进一步，提示不同年龄段、孕妇的范围值。

2.3.3 AI搜索基础能力测评结果——医学问题

30数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，文心一言，豆包，通义千问，智谱，东吴证券研究所

传统搜索引擎：以百度为例

用户可点击进入实时
咨询医生

豆包 Perplexity

ChatGPT（GPT-4.0）

未框定下限 ꓫ

智谱

通义千问

信息较杂乱，且没有索
引链接，用户无法查证

文心一言

图：医学问题——输入“正常血压范围是多少”的搜索反馈



2.3.3 AI搜索基础能力测评结果——医学问题

31数据来源：360搜索AI，秘塔，天工，Kimi，东吴证券研究所

• 医学问题：百度（传统搜索）提供网页结果，用户有进一步问题可以与百度健康等平台的在线医生进行咨询。AI搜索方面，ChatGPT、通义千问不够严

谨，豆包、智谱、文心一言、Kimi、360搜索AI、天工均提示年龄、性别不同或导致血压不同，360搜索AI更进一步，提示不同年龄段、孕妇的范围值。

图：医学问题——输入“正常血压范围是多少”的搜索反馈

360搜索AI

Kimi

天工

秘塔

√



• 简单时效性+本地化问题：“今天天气如何”，搜索引擎需识别今天、用户所处地点，文心一言、360搜索AI、豆包、天工均准确回答，ChatGPT追加地

点后回答错误，通义千问未询问直接回答北京天气，Perplexity未询问用户直接回答未知地点天气，但在追问地点后，智谱、通义千问、Perplexity等均

能回答正确。而秘塔、kimi无法识别用户所处地点，概括回答各地区天气，也需追问。

2.3.4 AI搜索基础能力测评结果——简单时效性+本地化问题

32数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，文心一言，豆包，通义千问，智谱，360搜索AI，秘塔，天工，Kimi，百度东吴证券研究所

图：简单时效性+本地化问题——输入“今天天气如何”的搜索反馈传统搜索引擎：以百度为例

360搜索AI

ChatGPT

需要追加地点，
但答案错误

通义千问

直接回答北京天气

ꓫ

ꓫ

智谱

Perplexity

ꓫ

无地点限定，回答错
误且没说哪里的温度

添加地点限定后，正确

√

豆包

文心一言

天工
Kimi

秘塔

ꓫ

ꓫ

√

√

√

√
√



2.3.5 AI搜索基础能力测评结果——意图理解及时效性问题

33数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，东吴证券研究所

图：意图理解及时效性问题——输入“美股下跌原因”的搜索反馈

传统搜索引擎：以百度为例

Perplexity

ChatGPT（GPT-4.0）

限定周五后，回答仍欠缺时
效性，所参考链接均非最新 ꓫ

限定周五后，有效内容8/8

√

• 意图理解及时效性问题：输入“美股下跌原因”、“周五美股下跌原因”后，搜索引擎应理解用户意图，包括周五所指日期2024/4/12，并返回对应股

评。测试结果中，传统搜索引擎—百度在最新相关信息中罗列相关链接并提供日期，供用户筛选点击；AI搜索针对“美股下跌原因”返回的是探索性

回答，时间跨度长，限定“周五”后，Perplexity、天工、秘塔、豆包能识别具体日期并反馈正确结果，有效内容含量（日期正确条数/参考结果条数）

分别为8/8、4/4、6/11、4/10，Kimi、360搜索AI有效内容含量较低，通义千问、智谱无法理解周五的日期，文心一言无溯源，此处不予评价。



2.3.5 AI搜索基础能力测评结果——意图理解及时效性问题

34数据来源：文心一言，豆包，通义千问，东吴证券研究所

图：意图理解及时效性问题——输入“美股下跌原因”的搜索反馈

文心一言 通义千问豆包

内容具备时效性，但无参考
链接无法验证

有效内容4/10

无法识别周五为24/4/12 ꓫ

√

• 意图理解及时效性问题：输入“美股下跌原因”、“周五美股下跌原因”后，搜索引擎应理解用户意图，包括周五所指日期2024/4/12，并返回对应股

评。测试结果中，传统搜索引擎—百度在最新相关信息中罗列相关链接并提供日期，供用户筛选点击；AI搜索针对“美股下跌原因”返回的是探索性

回答，时间跨度长，限定“周五”后，Perplexity、天工、秘塔、豆包、智谱能识别具体日期并反馈正确结果，有效内容含量（日期正确条数/参考结果

条数）分别为8/8、4/4、6/11、4/10、1/1，Kimi、360搜索AI有效内容含量较低，通义千问无法理解周五的日期，文心一言无溯源，此处不予评价。



2.3.5 AI搜索基础能力测评结果——意图理解及时效性问题

35数据来源：智谱，360搜索AI，秘塔，东吴证券研究所

图：意图理解及时效性问题——输入“美股下跌原因”的搜索反馈
智谱 秘塔360搜索AI

有效内容1/1

参考内容广，但有效内容仅1/30，
因此生成答案错误较多 ꓫ

有效内容6/11√

• 意图理解及时效性问题：输入“美股下跌原因”、“周五美股下跌原因”后，搜索引擎应理解用户意图，包括周五所指日期2024/4/12，并返回对应股

评。测试结果中，传统搜索引擎—百度在最新相关信息中罗列相关链接并提供日期，供用户筛选点击；AI搜索针对“美股下跌原因”返回的是探索性

回答，时间跨度长，限定“周五”后，Perplexity、天工、秘塔、豆包、智谱能识别具体日期并反馈正确结果，有效内容含量（日期正确条数/参考结果

条数）分别为8/8、4/4、6/11、4/10、1/1，Kimi、360搜索AI有效内容含量较低，通义千问无法理解周五的日期，文心一言无溯源，此处不予评价。

√



2.3.5 AI搜索基础能力测评结果——意图理解及时效性问题

36数据来源：Kimi，天工，东吴证券研究所

图：意图理解及时效性问题——输入“美股下跌原因”的搜索反馈

Kimi 天工

有效内容1/10 ꓫ
有效内容4/4√

限定周五前，有效内容2/4√

• 意图理解及时效性问题：输入“美股下跌原因”、“周五美股下跌原因”后，搜索引擎应理解用户意图，包括周五所指日期2024/4/12，并返回对应股

评。测试结果中，传统搜索引擎—百度在最新相关信息中罗列相关链接并提供日期，供用户筛选点击；AI搜索针对“美股下跌原因”返回的是探索性

回答，时间跨度长，限定“周五”后，Perplexity、天工、秘塔、豆包、智谱能识别具体日期并反馈正确结果，有效内容含量（日期正确条数/参考结果

条数）分别为8/8、4/4、6/11、4/10、1/1，Kimi、360搜索AI有效内容含量较低，通义千问无法理解周五的日期，文心一言无溯源，此处不予评价。



• 本地化问题：传统搜索引擎效果明显更优，比如百度搜索的结果来自百度地图，用户可快速检索到周边店铺，再逐一查看。AI搜索结果来自网页内容，

缺乏完整性，且无法准确定位用户位置，反馈结果虽有差异，但总体而言，实用性不强，即使添加“陆家嘴”关键词，检索结果依旧没有实质性变化。

2.3.6 AI搜索基础能力测评结果——本地化问题

37数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，文心一言，豆包，通义千问，智谱，360搜索AI，秘塔，天工，Kimi，东吴证券研究所

图：本地化问题——输入“附近的超市几点关门”的搜索反馈
传统搜索引擎：以百度为例

豆包

通义千问

ChatGPT Perplexity

提示用户输入地址

文心一言

智谱

360搜索AI 天工

秘塔



• 操作指导：传统搜索引擎如百度，搜索结果返回步骤、攻略和相关视频。AI搜索方面，Perplexity要求用户先选择需要的信息类型，再输出相应内容，

其他国产AI搜索则是通过分类总结输出较为完善的内容，但涉及图片示意指导时，国产AI搜索目前还未能生成对应图片，ChatGPT虽然可以通过追问生

成示意图，但实用性并不强。

2.3.7 AI搜索基础能力测评结果——操作指导

38数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，天工，东吴证券研究所

图：操作指导——输入“水龙头坏了怎么修”的搜索反馈
传统搜索引擎：以百度为例 ChatGPT Perplexity 天工



• 开放性问答：传统搜索引擎以百度为例，搜索返回多个相关内容链接，用户需要逐一点击浏览。相比之下，AI搜索回答的结构性、完整度更优，从故

事情节、角色发展、任务塑造等方面逐一展开，其中豆包的内容展开过于简单。

2.3.8 AI搜索基础能力测评结果——开放性问题

39数据来源：百度，ChatGPT，Perplexity，东吴证券研究所

图：开放性问题——输入“如何评价电影肖申克的救赎”的搜索反馈

传统搜索引擎：以百度为例 ChatGPT Perplexity 天工



2.3.8 AI搜索基础能力测评结果——开放性问题

40数据来源：文心一言，豆包，智谱，360搜索AI，秘塔，Kimi，通义千问，东吴证券研究所

图：开放性问题——输入“如何评价电影肖申克的救赎”的搜索反馈
文心一言 豆包 智谱

360搜索AI 秘塔
Kimi 通义千问



• 相比于传统搜索引擎，AI搜索的连续对话功能使得用户无需重复编辑问题，高效获得信息。以上述“如何评价电影肖申克的救赎”为例，用户如需要

了解男主安迪的故事发展情节，只需输入“安迪主要发生了什么事情”、“最后他逃出监狱了吗”，而无需限定“肖申克的救赎中男主安迪发生了什

么事情”“肖申克的救赎中男主是否逃出监狱”，问题输入效率大幅提升。但值得注意的是，AI搜索中360搜索AI网页版缺乏追问功能。

2.4.1 AI搜索高级能力测评结果——追问

41数据来源：ChatGPT，天工，Kimi，秘塔，360搜索AI，东吴证券研究所

图：AI搜索高级能力——追问测评（因内容重复性较高，因此仅展示部分）

ChatGPT

秘塔

天工

Kimi

360搜索AI

ꓫ



• 识图：即用户上传图片，AI解析图片内容。截至2024年4月15日，秘塔、360搜索AI、豆包尚未支持识图功能。图片识别中，根据我们测试结果，通义

千问功能最优，而后是ChatGPT。

2.4.2 AI搜索高级能力测评结果——识图

42数据来源：ChatGPT，文心一言，通义千问，Kimi，天工，东吴证券研究所

图：上传图表内容及AI搜索识图结果

未标明明确数值的柱状线形图→AI是否能准确识别

问题：2023年4月的市场规模是多少，行业是什么趋势
答案：225亿元，yoy-4%

ChatGPT：这张图展示了某个市场规模随时间的变化以及
同比增长率（year-over-year, yoy）。在2023年4月，我们可
以看到市场规模的条形图位于约200（单位未知，可能是
亿、万或其他）的高度。同时，同比增长率（yoy）的线
图显示在0%附近。

对于行业趋势，线图显示从2020年4月到2023年4月有一个

波动的上升趋势，在这期间，同比增长率有几次明显的上
升和下降，但总体趋势是上升的。然而，从2023年4月开

始，趋势似乎有所改变，因为同比增长率开始下降，可能
预示着市场规模增长放缓或者市场规模开始缩小。

为了给出更准确的趋势描述，我们需要更多的上下文信息，
例如市场的具体类型，这些数值的确切单位，以及可能影
响这些变化的外部因素。

天工：2023年4月的市场
规模是100亿元。行业趋
势是增长，增长了20%。

Kimi：根据您提供的图片内容描述，2023年4月的中国移动游戏实际销售收入
数据没有直接给出。图片中列出了从2020年4月至2033年12月的时间序列数据，
包括销售收入（亿元）和同比增长率（yoy），但没有提供具体的数值。

由于没有具体的销售收入数值，无法直接回答2023年4月的市场规模。不过，

可以通过观察同比增长率的趋势来分析行业趋势。如果同比增长率是正的，
表明市场规模在增长；如果是负的，则表明市场规模在缩小。如果同比增长
率在逐月或逐年上升，那么行业可能是呈现上升趋势；如果同比增长率在下
降，那么行业可能面临挑战或增长放缓。

由于缺乏具体的数值数据，建议查阅相关的行业报告或统计数据，以获取更
详细的信息和准确的市场规模分析。这样可以更准确地了解2023年4月的市场
规模以及行业的整体趋势。

通义千问：根据图表信息，2023年4月中国移动游戏
实际销售收入（亿元）为225，同比增长率为-10%。
这表明该行业的市场规模在2023年4月相比去年同期
有所下降。

从图表中可以看出，中国移动游戏市场的收入在过
去的几年中呈现出波动的趋势，但总体上呈现上升
趋势。然而，在2023年4月，收入出现了负增长，这
可能意味着市场正在经历一些挑战或变化。

尽管如此，中国移动游戏市场仍然是一个庞大的市
场，拥有大量的用户和巨大的潜力。因此，尽管目
前存在一些困难，但预计未来该行业仍将继续发展
和扩张。

文心一言：根据提供的图片信息，我们可以提取出关于中国移动游戏实际销售收入的数据以及趋势分析。

首先，对于2023年4月的市场规模，即中国移动游戏的实际销售收入，我们可以直接从图表中找到对应的数据点。从图表中可以看出，2023年4月（Apr-23）
对应的销售收入点大约在150亿元左右。然而，需要注意的是，由于图表的具体数据点未精确标注，这只是一个大致的估计值。

关于行业趋势，从图表的整体趋势来看，中国移动游戏的实际销售收入在观察期间内呈现波动上升的趋势。虽然有些月份出现了收入的下降（如yoy显示负
增长），但整体上来看，销售收入在逐渐增长。特别是从2021年到2023年，增长的趋势相对明显。这显示了中国移动游戏市场在这几年中保持了增长态势。

然而，需要注意的是，仅仅基于这一张图表很难得出全面的行业趋势分析。要获得更准确的趋势预测和解读，通常需要综合考虑更多的数据、市场报告和
分析。

综上所述，根据图片信息，2023年4月的中国移动游戏实际销售收入大约在150亿元左右，而整个行业趋势表现为波动上升。但请注意，这只是一个基于图
表数据的初步分析，实际的行业趋势可能受到多种因素的影响，需要更深入的研究和分析。

智谱：2023年4月的市场规模约为195亿元，yoy约为68%。移动游戏市场在2023年4月表现出较高的增长速度，市场规模达到了近
期的峰值。这可能与春季假期效应、新游戏发布以及消费者娱乐需求的增加有关。然而，尽管市场规模扩大，但yoy的下降表明了
市场竞争的加剧或消费者行为的改变。未来几个月，市场可能会面临一定的挑战，需要进一步观察以确定市场的长期发展趋势。



• 长文本分析：我们上传《Global_Music_Report_2023_State_of_the_Industry》英文文档，大小为15.8MB，并提问“2023年全球音乐市场规模及细分结构”

这一基础问题。秘塔、360搜索AI尚不支持长文本分析，文心一言限制文件大小为10MB，豆包回答内容过于简洁，通义千问回答错误，ChatGPT细节有

误，Kimi、天工、智谱回答效果出色。

2.4.3 AI搜索高级能力测评结果——长文本分析

43数据来源：通义千问，豆包，ChatGPT，东吴证券研究所

图：AI搜索的长文本分析结果

ꓫ
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2.4.3 AI搜索高级能力测评结果——长文本分析

44数据来源：智谱，天工，Kimi，东吴证券研究所

图：AI搜索的长文本分析结果

天工 Kimi智谱

• 长文本分析：我们上传《Global_Music_Report_2023_State_of_the_Industry》英文文档，大小为15.8MB，并提问“2023年全球音乐市场规模及细分结构”

这一基础问题。秘塔、360搜索AI尚不支持长文本分析，文心一言限制文件大小为10MB，豆包回答内容过于简洁，通义千问回答错误，ChatGPT细节有

误，Kimi、天工、智谱回答效果出色。



• 图表绘制：ChatGPT、天工、智谱支持用户上传Excel文件，然后以自然语言输入指令，进行图表绘制，从测试结果来看，天工表现稍优于ChatGPT，智

谱结果出现错误。

2.4.4 AI搜索高级能力测评结果——图表绘制

45数据来源：ChatGPT，天工，智谱，东吴证券研究所

图：输入的EXCEL文件——多个Sheet

图：ChatGPT（左上）、天工（左下）、智谱（右）对“画一个2018-2023年中国
移动游戏市场规模和增长趋势的柱状线形图，并标注数据”指令的结果返回



3. 投资建议：积极把握搜索变革机会



• 增长的访问量、用户数是用户搜索方式改变的验证。ChatGPT和Gemini以千万级日访问量大幅领先，专注于搜索领域的垂直工具亦取得显著增长，如

Perplexity最高访问量接近250万次，Kimi访问量峰值超90万次，秘塔搜索访问量峰值达45万次。

3.1. 用户数据增长，验证AI搜索需求空间

47数据来源：SimilarWeb，Sensortower，东吴证券研究所

各AI搜索网页访问量（万次）及APP DAU（万人）
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• 看好AI搜索作为平台生态入口，用户价值有望超过传统搜索。我们以智谱清言为例，AI搜索不再局限于搜索单一功能，平台上的各类智能体覆盖工作

效率工具、社交娱乐等领域，用户通过搜索入口进入平台后，可与AI社交、AI小游戏各类智能体进行交互，用户使用时长和交互频次有望超过传统搜

索，进而带来单用户潜在价值的提升。

• 传统广告形式存在挑战，商业模式仍有待探索。截至当前（2024年4月16日 ），AI搜索引擎可分为免费、付费订阅两种类型。展望未来，我们认为随着

行业竞争加剧、算力成本下降等，付费订阅制或将是小众市场，主流产品形态依旧为免费，但其商业模式或将不局限于广告，且广告形态或将发生变

化。传统搜索引擎流量变现的主要方式为广告，即用户输入关键字检索后，结果界面返回多个链接供用户点击浏览，其中穿插有广告位。但AI搜索则

是通过大模型生成高度浓缩、结构化的答案，潜在广告位大幅减少。展望未来，或许有创新广告形态出现，或基于搜索流量基础的其他广告位和变现

方式，持续关注AI搜索产品更新迭代情况。

3.2. AI搜索用户价值潜力大，但商业模式待进一步明晰

48数据来源：百度，天工，智谱，东吴证券研究所

图：AI搜索目前暂无广告位

百度搜索广告位

图：以智谱为例，智能体覆盖领域广



• 「天工3.0」大模型将于2024年4月17日全面更新，能力较「天工2.0」大幅提升。此外「天工3.0」新增了搜索增强、研究模式、调用代码及绘制图表、多次调用联网搜索等能力，

并针对性地训练了模型的Agent能力，使得「天工3.0」能够独立完成规划、调用、组合外部工具及信息，以精准高效地完成产业分析、产品对比等各类复杂需求。体现至「天工」

App上，其集成AI对话、搜索、音乐、社交于一体，将支持AI识图、生成图片、数据分析及图表绘制等功能。

• 我们认为具备多模态能力的「天工」App多模态相比同类竞品更为全能，有望满足用户多样需求，带来更优的用户粘性、留存及用户活跃表现，积极关注公司大模型及应用的新

一轮用户增长情况，看好公司AI大模型及应用持续兑现，维持“买入”评级。

• 风险提示：大模型进展不及预期，应用推广不及预期。

重点标的推荐——昆仑万维

49数据来源：天工APP，东吴证券研究所

图：天工APP更新后产品界面——集AI对话、搜索、音乐、社交于一体的多模态AI产品



4. 风险提示



4. 风险提示

51数据来源：东吴证券研究所

1. 技术发展的不确定性：AI搜索行业的发展高度依赖于技术的突破和进步。技术的迭代速度和方向可能会受到多种因素的影响，包

括研发投入的不足、关键技术的瓶颈以及新兴技术的替代等。

2. 政策和法规风险：AI搜索行业受到政策和法规的严格监管，特别是在数据安全、隐私保护、知识产权等方面。政策的变动可能会

对企业的运营模式和盈利能力产生重大影响。此外，跨国运营的AI搜索企业还需应对不同国家和地区的法律法规差异。

3. 市场竞争加剧风险：AI搜索行业竞争激烈，新进入者和技术迭代可能导致市场格局的快速变化，企业需要不断创新和优化产品以

保持竞争力。

4. 商业模式的可持续性：AI搜索产品的商业模式需要不断适应市场和技术的变化。如何实现技术的商业化、如何构建可持续的盈利

模式是企业面临的重要课题。

5. 数据安全和伦理问题：AI搜索企业在处理和分析大量用户数据时，需要确保数据的安全性和合规性。数据泄露、滥用或不当处理

都可能引发用户信任危机，甚至导致法律诉讼。
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