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网络剧是指在网络平台上播出的各类剧集，网络剧是互联网发展的必然结果，亦是信息技术飞

跃与大众文化娱乐产品需求结合的产物。网络剧行业为适应社会发展的多样化需求和受众心理的复

杂变化，以“高质量发展”为目标，呈现出“减量提质”的新常态，2022年网络剧上线数量为248部，较

2021年同比下降11.1%。随着网络剧制作精品化的发展及网剧出海热度的提升，网络剧市场规模有

望迎来进一步扩容，预计到2028年网络剧行业市场规模将达到178.9亿元。

观点摘要
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✓ 网络剧供给侧结构性调整深化，创作生产提质量、减数量、调结构的趋势进一步增强，提质减

量成为推动行业发展的新动力

网络剧行业为适应社会发展的多样化需求和受众心理的复杂变化，以“高质量发展”为目标，呈现出

“减量提质”的新常态，2022年网络剧上线数量为248部，较2021年同比下降11.1%。剧集内容管理体

系不断完善，“网标”“剧标”相继出台，《“十四五”中国电视剧发展规划》为网络剧未来五年的内容

创作创新与监管、完善市场体系、加强国际传播、改善行业风气等方面确定了方向。

✓ 网络文学自带流量是剧集成功的有效助力，IP改编逐渐成为网络剧行业的主要模式，现阶段IP

改编比例出现下降趋势

网络文学的蓬勃发展使得大量的网络文学作品成为网络剧改编的“富矿”，但随着观众审美水平的不

断提高，这种模式不再适应观众需求，“原著党”和“剧粉”之间的纷争，亦是经典IP影视化过程中不

可避免的难题。2022年网络IP改编的比例高达57.1%，2023年这一数据有所下降，改编比例为42.9%。

✓ 剧场已成为各大视频平台的品牌形象与标志，剧场在剧集体量、上新节奏等方面均体现出整体

性、品牌化运营的特点

剧场模式是指视频平台将题材、风格、类型等相近的作品集纳到一个剧场集中播映，此种编排形

式有利于受众区分作品风格，根据个人喜好进行针对性选择。剧场现已成为各大视频平台的品牌

形象与标志，剧场在剧集体量、上新节奏等方面均体现出整体性、品牌化运营的特点，例如爱奇

艺的“迷雾剧场”、“恋恋剧场”、优酷的“悬疑剧场”、“宠爱剧场”。
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中国网络剧行业——行业特征

来源：国家广播电视总局，中国网络视听节目服务协会，头豹研究院

网络剧题材分布，2022-2023年

中国网络剧上线数量，2015-2022年
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◼ 网络剧供给侧结构调整深化，提质减量成为推动行业发展的新动力。

网络剧行业为适应社会发展的多样化需求和受众心理的复杂变化，以“高质量发展”为目标，呈现出“减量提

质”的新常态，2022年网络剧上线数量为248部，较2021年同比下降11.1%。剧集内容管理体系不断完善，

“网标”“剧标”相继出台，2022年国家广播电视总局发布了《“十四五”中国电视剧发展规划》，为网络剧未来

五年的内容创作创新与监管、完善市场体系、加强国际传播、改善行业风气等方面确定了方向。

网络剧供给侧结构性调整深化，创作生产提质量、减数量、调结构
的趋势进一步增强，提质减量成为推动行业发展的新动力
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单位：[部] 单位：[%]

42.3% 36.2% 20.1% 14.8% 14%
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中国网络剧行业——市场规模

来源：中国网络视听节目服务协会，企业年报，头豹研究院

中国网络剧行业市场规模及预测，2018-2028E

◼ 网络剧行业整体呈现上升趋势，未来将保持平稳增长趋势。

网络剧行业整体呈现上升趋势，主要得益于以下几方面：（1）中国网民规模及网络综合视频用户数量的增

长促进了网络剧的发展。截至2023年6月，中国网民规模达到10.8亿人，较2022年12月增长1,109万人，互

联网普及率达到76.4%。中国网络视听用户规模达到10.4亿人，网民使用率为97.4%，其中网络综合视频用户

约为7.2亿人。（2）网络剧IP改编比重较高，原有IP的粉丝基础为网络剧带来较高热度。2022年6-12月获得

发行许可的网络剧中改编占比为55%。以2023年的《三体》为例，由刘慈欣著名科幻小说《三体》改编的同

名网络剧开播1小时，腾讯视频站内热度值突破2.5万。

未来网络剧将保持平稳增长趋势，主要受以下因素驱动：（1）网络剧制作质量将持续提高，趋向精品化发

展。2007-2011年网络剧的平均制作成本仅为600元/分钟，优质资源和传统头部影视剧制作公司不断涌入，

剧作呈现的提升及优质演员的加入促进了网络剧质量持续提高，同时带来了制作成本的快速攀升，2022年

成本已经飙升至约3.9万元/分钟。（2）国剧出海热度提升，网络剧市场有望迎来新拓展。在影视传播全球

化的背景下，数部爆款网络剧在全球热播，网络剧出海数量与版权费用的提升使得市场规模有望进一步增

长。

预计到2028年，中国网络剧行业市场规模将达到178.9亿元，
2023-2028E中国网络剧行业市场规模复合年均增长率将达到3.5%
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中国网络剧行业——产业链中游

来源：企业年报，各企业官网，头豹研究院

不同类型网络剧的制播模式

◼ 优质资源涌入网络剧制作，制作成本水涨船高。

视频平台早期，以版权剧为主，2015年后平台流量以120%的增速上涨，带动版权价格大幅上涨。平台迫于

高额版权的压力，转而自行开发内容，于是衍生出定制剧等制播模式。平台品牌效应的累积吸引大量优质

资源相继涌入，网络剧制作成本由于传统电视剧领域明星、名导、制作机构的加入陡增。2007年-2011年，

一部网络剧的平均制作成本仅为600元/分钟，2014年成本已飙升至1.5万元/分钟，2022年网络剧平均制作

成本约为3.9万元/分钟，2014-2022年复合年均增长率为12.7%。

2016年，爱奇艺提出了新的制播模式——分账剧，分账剧是指剧集上线视频平台后，通过平台的分账定价

规则及用户的观看行为进行点击分成的剧集合作模式。这种模式能够更快地感知到市场的反馈。

网络剧行业产业链中游为网络剧制作环节，中游随着优质资源及传
统头部影视制作公司不断涌入，制作成本大幅上涨，网络剧趋向精
品化发展
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中国网络剧行业驱动因素——粉丝经济

来源：中国互联网络信息中心，头豹研究院

中国网络视频用户数量及使用率，2018-2023年H1

中国网民规模及互联网普及率，2018-2023年H1

◼ 中国网民规模及网络综合视频用户数量增长为网络剧的发展奠定了坚实基础。

中国互联网络信息中心发布的第52次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至2023年6月，中国网民

规模达10.79亿人，较2022年12月增长1109万人，互联网普及率达76.4%。中国网络视频用户数量达10.44亿

人，使用率为96.8%。

中国网民规模及网络综合视频用户数量的增长为网络剧的发展奠定
了坚实基础，网络剧原有IP的粉丝基础为网络剧带来较高热度
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◼ 网络剧原有IP的粉丝基础为网络剧带来较高热度。

IP剧大多由头部版权改编，头部版权拥有大量粉丝，为后续网络剧的播出带来高热度，《长相思》原著作

者桐华，微博粉丝达131.3万粉丝，开播前具有一定的粉丝基础，开播两天，腾讯站内热度破31,000，成为

2023年腾讯视频热度值最高的剧集。



行业概览 | 2024/1

www.leadleo.com

400-072-5588

中国网络剧行业制约因素——路径依赖

来源：头豹研究院

“流量明星+网文IP”路径优化

◼ 部分制作公司不断复制“流量明星+网文IP”路径，形成路径依赖。

流量明星与网文IP自身自带部分流量，能够保证剧集在播出前就有固定的部分受众，大幅度降低了制作公

司及播放平台的风险，导致部分制作公司不断复制此路径，靠流量捷径取胜。但这样的制作方式有许多劣

势，首先，流量明星与专业演员相比依旧存在较大差距，在剧情演绎上存在不足；其次，部分网文虽然自

带流量，但仍存在逻辑不通、低幼化叙事、毫无价值表达等问题。这样标准化的路径，已然不符合当代观

众对于文娱产品的需求，长尾效应明显不足，制作公司需要打破自身路径依赖。

网络剧制作逐渐由“标准化”转向“精品化”，专业演员越来越受到观众欢迎，IP剧也逐渐由网络文学拓展至严

肃文学。由严肃文学《人世间》改编的同名电视剧收官当天在爱奇艺站内热度值突破1万，由此可见优质内

容才能满足国民向的需求标准。

制作公司通过不断复制“流量明星+网文IP”的路径，靠流量捷径取
胜，但按照此路径制作的剧集内容质量不高，长尾效应不足，以不
符合观众现阶段的需求
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方法论

◆ 头豹研究院布局中国市场，深入研究19大行业，持续跟踪532个垂直行业的市场变化，已沉淀超过100万

行业研究价值数据元素，完成超过1万个独立的研究咨询项目。

◆ 头豹研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业发展周期，伴随着行业内企业的创立，发

展，扩张，到企业上市及上市后的成熟期，头豹各行业研究员积极探索和评估行业中多变的产业模式，

企业的商业模式和运营模式，以专业视野解读行业的沿革。

◆ 头豹研究院融合传统与新型的研究方法论，采用自主研发算法，结合行业交叉大数据，通过多元化调研

方法，挖掘定量数据背后根因，剖析定性内容背后的逻辑，客观真实地阐述行业现状，前瞻性地预测行

业未来发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。

◆ 头豹研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、

政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新与优化。

◆ 头豹研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，以战略发展的视角分析行业，从执行落地的层面阐述观点，

为每一位读者提供有深度有价值的研究报告。

◆ 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。

若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本

报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

◆ 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师

对行业的客观理解，本报告不受任何第三方授意或影响。

◆ 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情

况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告或证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可

能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

◆ 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告

所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发布本报告当日的判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现

依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文章。头豹均不保证本

报告所含信息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者

应当自行关注相应的更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告的数据、分析、研究、部分或者全

部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损失或伤害。

法律声明
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• 2022年中国微短剧行业：各大视频平台的流量

之争

• 2022年中国网络电影行业： 视频平台的必争之

地

• 2022年中国剧本杀行业产业链分析

• 2021年中国电视剧行业概览

• 2021年中国网络文学行业概览

未完待续
下篇正在进行中

若您期待尽快看到下篇报告或对下篇

报告的内容有独到见解，头豹欢迎您

加入到此篇报告的研究中。相关咨询，

欢迎联系头豹研究院消费行业研究团

队

邮箱：gary.liu@leadleo.com

http://www.leadleo.com/


行业概览 | 2024/1

www.leadleo.com

400-072-5588

定制公司的第一本

白皮书

阅读全部原创报告和百万数据

会员账号

企业产品宣传

市场地位确认

丰富简历履历，报名

云实习课程

内容授权商用、上市

招股书引用

募投可研、尽调、IRPR等研究咨询

定制报告/词条

商务合作

头豹研究院
咨询/合作

网址：www.leadleo.com

电话：13080197867（李先生）

电话：13631510331（刘先生）

@深圳市华润置地大厦E座4105室
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