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摘要 本文介绍了洗面奶行业的基本情况和市场前景。洗面奶是一种基本的护肤产品，可以清洁皮肤表面的污垢，保持

皮肤清爽舒适。由于其洁肤保健功效，深受消费者青睐，未来中国护肤品、润肤品将有更大发展空间。然而，洗

面奶行业市场竞争激烈，且监管严苛，存在不合格产品和假冒伪劣产品的问题。市场上的洗面奶功效主要以清洁

补水为主，但随着消费升级，消费者对洗面奶的功能需求越来越细分。

洗面奶行业定义[1]

洗面奶是一种基本的护肤产品，是全球护肤品市场的重要组成部分。洗面奶又称洁面乳，属于清洁类化妆

品。采用洗涤的方式清洁人体面部皮肤的乳液状产品。它可以去除皮肤表面附着的皮脂，角质层屑片、汗液等皮

肤生理代谢产物以及灰尘微生物，使用的化妆品残留物等，通过清除面部皮肤表面的污垢，使皮肤保持清爽舒

适，有助于保持皮肤正常生理功能，通常作为护肤环节中的第一步。

[1] 1：https://baike.baid… 2：百度百科
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洗面奶行业基于产品形态的分类

洗面奶行业基于使用人群的分类

洗面奶行业分类[2]

按照洗面奶产品形态的分类方式，洗面奶行业可以分为如下类别：固体皂类、膏霜、糊状、液状/粘稠液

状、颗粒/粉末状、泡沫。此外，按照使用人群的分类方式，可以分为如下类别：女士洗面奶、男士洗面奶、青

少年洗面奶。

洗面奶分类

固体皂类
使用便利、使用感好，是传统的洁肤制品；但用后皮肤
有紧绷感觉。

膏霜、糊状
弱酸性-碱性，面部专用，使用感、泡沫性能优异，使
用方便。

液状/粘稠液
状

弱酸性-碱性，弱酸性相对清洁力较弱，碱性清洁性较
强，如洁面凝胶。

颗粒/粉末状
使用方便，由于不含水，可渗入木瓜酶或其他酶，如洁
面粉。

泡沫
有两种类型：一种以泡沫形式直接喷出；另一种是以液
状挤出、使用时发泡。



洗面奶分类

女士洗面奶
针对女性消费者的洗面奶。注重清洁、保湿、美白、抗
衰老等功效，适合不同年龄段的女性使用。

男士洗面奶
专为男性消费者设计的洗面奶。注重清洁、控油、舒缓
剃须后的肌肤等功效，适合男性的肌肤特点和需求。

青少年洗面奶
专为青少年消费者设计的洗面奶。注重清洁、控油、抗
痘等功效，适合青少年时期的肌肤特点和需求。

[2] 1：https://baike.baid… 2：https://www.anan.… 3：百度百科，广东省药品…

洗面奶行业特征[3]

洗面奶行业的特征包括：本土品牌受国际品牌冲击明显；行业监管严苛；行业潜力巨大。

1 本土品牌受国际品牌冲击明显

由于用洗面奶洗脸卸妆具有洁肤保健功效，具有用香皂洁肤无可比拟的优势，深受消费者的青睐。随着

《中国直销法》出台，跨国公司利用中国基地占领市场以实现全球扩张战略目标，未来将有更多国外洗面

奶企业进入中国市场。目前跨国公司利用中国基地进一步占领市场以实现全球扩张战略目标，例如欧莱

雅、联合利华、宝洁、雅芳等国际知名品牌的进入，已经明显冲击了国内洗面奶品牌，尤其是在中国直销

法出台后。

2 行业监管严苛

抽查不合格情况概括起来可以分为两类，第一非法使用添加物，第二假冒伪劣产品。根据广东药监局2020

年发布的最后一期化妆品抽样检验信息，本期涉及全省249批次化妆品的抽样检验信息，经检验合格样品

241批次，不合格样品8批次。多个知名品牌上榜，包括水密码、施华蔻、AIVISNOW等。水密码两批次洁

面乳重金属检出值超标。

3 行业潜力巨大



目前，市面上的大多数品牌在研发生产洁面乳产品的时候，仍然以女性的需求作为主要标准，在功效上主

要是美白祛斑、保湿补水为主，而专门针对男性的化妆品不仅品种少，而且功效也过于简单。市面上的洗

面奶功效主要以清洁补水为主，这两种功效的洗面奶销售额占比为51%，另外还有美白、保湿、滋润、祛

痘、舒缓肌肤等。但随着消费的升级，消费者对洗面奶的功能则更加细分，例如磨砂颗粒洗面奶等。

[3] 1：http://www.ccia-cl… 2：https://mp.weixin.… 3：中国洗涤用品工业协会…

洗面奶发展历程[4]

中国洗面奶行业经历了三个发展阶段：萌芽期、启动期、高速发展期。萌芽期标志着中国洗面奶市场的开

启。外国品牌的引入与本土品牌的崛起。启动期着重于品牌竞争，产品种类和市场规模扩大。随着电商的兴起，

中国洗面奶市场开始迎来线上销售的繁荣，电商平台成为洗面奶品牌的重要渠道。高速发展时期见证了男士洗面

奶市场的兴起。随着消费升级和个性化需求的增加，更多的洗面奶品牌开始推出针对特定肤质、问题和功效的产

品，市场呈现出多元化发展的趋势。预计洗面奶市场将继续保持多元化和细分化的发展趋势。随着技术的进步和

消费者需求的不断变化，品牌不断创新，推出更加个性化、高效的产品以满足市场需求。同时，线上销售渠道的

重要性将进一步加强，关注数字营销和电商平台的运营策略，以获取更大的市场份额。

萌芽期 1980~1990

1980年，国内开始引进外国洗面奶品牌，如资生堂、娇韵诗等，标志着中国洗面奶市场的开启。

1990年，国内开始涌现出一些本土洗面奶品牌，如美加净、大宝等，开始与外国品牌竞争。

产品种类有限，市场规模相对较小。为后来发展奠定基础。

启动期 2000~2010

2008年，雅诗兰黛成为中国洗面奶市场的领导品牌，标志着国际品牌在中国市场的崛起。2010年，

随着电商的兴起，中国洗面奶市场开始迎来线上销售的繁荣，电商平台成为洗面奶品牌的重要渠道。

开始出现品牌竞争，产品种类和市场规模扩大。创新的产品和营销策略成为品牌竞争关键。

高速发展期 2010~2024

2015年，男士洗面奶市场开始崛起，越来越多的品牌推出专门针对男性消费者的洗面奶产品。2020

年，随着消费升级和个性化需求的增加，越来越多的洗面奶品牌开始推出针对特定肤质、问题和功效

的产品，市场呈现出多元化发展的趋势。



开始向多元化发展，满足不同消费者需求。创新的产品和定位策略使得洗面奶市场更丰富。

[4] 1：http://www.chinad… 2：https://www.sohu.… 3：https://www.tmtp… 4：中国日报网，公众号：…

产业链上游

洗面奶产业链分析

中国洗面奶产业链上游为洗面奶原材料供应方,中游为洗面奶品牌方，下游为洗面奶使用人群。其中，上游的

洗面奶原材料供应方为中游提供洗面奶生产所需的原材料，代表公司如创尔生物、华熙生物、华业香料、赞宇科

技、湖南丽臣公司；中游洗面奶品牌方为下游洗面奶的终端消费者提供洗面奶产品，代表公司如上海百雀羚化妆

品有限公司、资生堂广东化妆品有限公司、汕头市欧莱雅化妆品有限公司。[6]

洗面奶行业产业链主要有以下核心研究观点：[6]

洗面奶原材料供应商行业呈现分散且整体盈利能力有限的态势，突显技术创新在提升竞争力和盈利能力方面

的重要性。在成本上升和下游订单减少的双重压力下，2021年原材料供应商的盈利能力普遍下降。同时，原料

市场规模相较于品牌端市场规模较为有限，形成了国内主营单一原料供应商与国外综合性原料供应商两大阵营。

国内供应商如创尔生物、华熙生物等专注于特定原料，而国外供应商如巴斯夫、亚什兰等则展现出更广泛的业务

覆盖和更明显的业务交叉性。尽管面临盈利压力，从2020年至2022年，投入研发经费超过1,000万美元的供应商

数量却从10家增加到了20家，表明行业对创新投资的重视。御家汇的数字化转型案例尤为突出，其不仅实现了

业务的全面数字化和在线化，还通过大数据驱动生产、研发、销售和物流，数字化会员比例高达90%，并管理着

千万级会员和日订单。2021年，御家汇更是构建了数字化美妆平台，为品牌经营提供了全链路的在线化和智能

化支持。此外，御家汇在研发上的投入显著增加，2021年研发投入同比增长38.7%，新增研发人员100多人，并

申请了211项专利。这些数据和实例共同证明了在竞争激烈的市场环境中，技术创新和数字化转型对于提升原材

料供应商竞争力和盈利能力的重要性。

中国洗面奶价格差距大，品牌竞争激烈，仍以国外品牌为主导。2023年5月阿里平台洁面类产品销售额超过

8亿元，同比增速为48.4%，环比增速为20%，销量突破1,100万件。在阿里平台不同价格洁面乳的销售额占比

中，单价在20—50元、50—80元区间的洗面奶购买人群最多，销售额分别占比28%和29%，单价在0—20元的

洗面奶销售量占比是13%，而单价在150—200元，还有超过200元单价的，销售额仅占5%和4%。在阿里平台

洁面产品TOP10品牌里，分别为芙丽芳丝、Elta MD、雪玲妃、悦诗风铃、香奈儿、赫丽尔斯、珂润、薇诺娜、

旁氏以及佰草世家，其中进入TOP10的国货洗面奶，分别是雪玲妃、赫丽尔斯、薇诺娜以及佰草世家，但是进入

TOP5的国货品牌，只有雪玲妃，外资品牌的洗面奶仍然占据着主导地位。TOP10品牌仅占了32.6%的市场份

额，市场集中率比较低。[6]

[12]

上



洗面奶原材料供应商

广州雅纯化妆品制造有限公司 浙江皇马化工集团有限公司表面活性剂研究所

广州天成化妆品化工原料有限公司 查看全部

产业链中游

洗面奶品牌方

上海百雀羚化妆品有限公司 资生堂广东化妆品有限公司 汕头市欧莱雅化妆品有限公司

查看全部

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

从原料供应商的盈利能力：洗面奶原材料供应商盈利能力下滑，原料市场规模相对不足，国内外供应

商各具特色。在2021年成本上行且下游订单不足情况下，原材料供应商的盈利能力普遍显著下滑。原

料市场规模不足品牌端市场规模的50%，通常分为两大派系：国内的原料供应商大多主营单一或几种

原料，如创尔生物、华熙生物、华业香料、赞宇科技、湖南丽臣等；国外企业通常为综合性原料供应

商，如巴斯夫、亚什兰、禾大、科莱恩等。从业务覆盖面看，国外厂商涉足的原料范围更广泛，业务

的交叉性更明显。

从原料供应商的技术创新层面：技术创新在洗面奶原材料供应商中发挥着关键作用。从2020年至

2022年，投入研发经费超过1,000万美元的供应商数量从10家增加到了20家。据御家汇公开的资料显

示，其在数字化方面的投入累计已超过3亿元，公司所有业务实现了数字化、在线化，正向智能化迈

进。目前御家汇已经能实现通过大数据指导生产、研发、销售和物流，品牌会员的数字化比例也已经

达到90%，能同时管理千万级会员和处理千万级日订单。2021年，御家汇又围绕品牌、产品、渠

道、市场、运营、供应链6大核心要素，打造了全新的数字化美妆平台，为品牌经营提供从新品牌挖

掘到平台开店、爆品打造到订单履约、市场投放到用户经营的全链路在线化、智能化解决方案。据最

新财报显示，御家汇公司在2021年总投入研发经费6,596万元，同比增长38.7%，研发人员新增100

多人，申请专利211项。

中

品牌端

中游厂商



产业链下游

洗面奶行业服务的对象

个人消费者 专业美容机构

产业链中游说明

中国洗面奶销售价格区分度大。2023年5月阿里平台洁面类产品销售额超过8亿元，同比增速为

48.4%，环比增速为20%，销量突破1100万件。在阿里平台不同价格洁面乳的销售额占比中，单价在

20—50元、50—80元区间的洗面奶购买人群最多，销售额分别占比28%和29%，单价在0—20元的

洗面奶销售量占比是13%，而单价在150—200元以及超过200元单价的，销售额仅占5%和4%。价

格是影响用户购买洗面奶的重要因素，尤其是刚上大学或者刚步入社会的普通女孩，她们在化妆品上

的预算不多，但也有精致需求，因此通常对价格较为敏感。

中国洗面奶品牌竞争激烈，仍以国外品牌为主导。在阿里平台洁面产品TOP10品牌里，分别为芙丽芳

丝、Elta MD、雪玲妃、悦诗风铃、香奈儿、赫丽尔斯、珂润、薇诺娜、旁氏以及佰草世家，其中进

入TOP10的国货洗面奶，分别是雪玲妃、赫丽尔斯、薇诺娜以及佰草世家，但是进入TOP5的国货品

牌，只有雪玲妃，外资品牌的洗面奶仍然占据着主导地位。TOP10品牌仅占了32.6%的市场份额，市

场集中率比较低。中国作为世界上第二大化妆品市场，其市场份额和消费群体是庞大的，对于国产品

牌来说，还是有相当大的发展空间。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

中国洗面奶消费频次高。从15岁至60岁，人们每天洗两次脸，一生至少洗脸32,850次，且使用洗面

奶等面部清洁用品；根据中国消费者协会发布的数据，中国洗面奶市场规模在过去几年中保持了稳定

增长，消费频次高。数据显示，洗面奶（73.0%）是中国消费者最常购买的护肤品，其次面膜

（55.2%）、乳液（50.2%）等产品也拥有广泛的客户群体。洗面奶相对亲民的价格和显著的效果满

足了大部分消费者的需求，所以其市场渗透度较高。

中国洗面奶需求多元化，其中儿童洗面奶增长迅猛。2022年6月至今年5月期间，普通洁面产品占据

主要市场份额，儿童洗面奶和孕妇洁面产品虽然占比较低，但增长势头强劲，同比增长分别达到45%

和241%。海龟爸爸坐拥婴童洗护赛道TOP1，其主营销产品海泡泡洁面和积雪草氨基酸洁面泡泡，绵

密泡泡的使用体验及外观符合儿童心理，在抖系平台的销量上实现爆发式增长。兔头妈妈创新推出了



APG复合氨基酸洗面奶，开拓出了儿童分龄洁面这个新品类。不到一年的时间，儿童洗面奶这一品类

的市场规模，从此前的不足100万元增长至700万元，同比增长700%。

[5] 1：https://mp.weixin.… 2：360化妆品网

[6] 1：https://zhuanlan.z… 2：北京快顺通信息技术有…

[7] 1：https://zhuanlan.z… 2：北京快顺通信息技术有…

[8] 1：https://mp.weixin.… 2：未来派信息科技有限公司

[9] 1：https://mp.weixin.… 2：360化妆品网

[10] 1：https://mp.weixin.… 2：https://www.cpi.ac… 3：360化妆品网，中国医药…

[11] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：360化妆品网，春雷社，…

[12] 1：https://www.cca.c… 2：https://mp.weixin.… 3：中国消费者协会，公众…

洗面奶行业规模

2018年—2023年，洗面奶行业市场规模由169.51个亿元增长至289.46个亿元，期间年复合增长率

11.30%。预计2024年—2028年，洗面奶行业市场规模由337.63个亿元增长至558.23个亿元，期间年复合增长

率13.39%。[16]

洗面奶行业市场规模历史变化的原因如下：[16]

行业规模持续增长，受益于消费者护肤意识的提升和线上渠道崛起。随着生活水平的提高以及思想观念的改

变，人们对于清洁品类产品的选择也有了更高的要求，更偏向于选择天然温和无刺激的产品，例如对人们皮肤温

和的氨基酸洗面奶。在小红书上，关于氨基酸洗面奶的笔记就有20万+篇，商品有1,658件。随着互联网的普及

与发展，线上电商平台增速明显，2020年5月阿里平台洁面类产品销售额超过8亿元，同比增速为48.4%，环比

增速为20%，销量突破1,100万件。

2020年前后，洗面奶行业规模的波动主要受到市场竞争和原料价格波动的影响。2020年受公共卫生事件影

响，洗面奶行业的市场规模同比下滑了3%。然而，随着公共卫生事件得到控制和消费者需求的恢复，市场规模

在次年又实现了反弹。某些关键原料如天然植物提取物(柳兰、粉防己、芍药)的价格波动幅度超过20%，直接影

响了洗面奶产品的生产成本。[16]

洗面奶行业市场规模未来变化的原因主要包括：[16]



洗面奶行业规模

洗面奶行业规模

数据来源：360化妆品网；全国工商联美容化妆品商会abc

行业规模将持续扩大，主要是技术创新和消费者护肤意识的提升。目前，采用纳米技术、生物技术等创新科

技的洗面奶产品增长了30%，显著带动了市场规模的扩张。市场调查显示，超过60%的消费者认为护肤是日常生

活的重要部分，并愿意为此投入更多的资金。市面上的洗面奶功效主要以清洁补水为主，这两种功效的洗面奶销

售额占比为51%，另外还有美白、保湿、滋润、祛痘、舒缓肌肤等等。但随着消费的升级，消费者对洗面奶的功

效则更加细分。例如磨砂颗粒洗面奶可以去除脸上的多余的角质，让护肤品更好地吸收，深受消费者喜爱。

行业规模增长可能受到挑战，原因包括市场竞争加剧和消费者偏好的变化。洗面奶品牌数量在过去五年内增

长了40%，而市场份额前10的品牌占比仅增加了5%。市场调查显示，越来越多的消费者开始关注产品的天然成

分和环保属性，对传统化学成分的洗面奶需求逐渐下降。2022年洁面品类备案数达1.6万条，其中，产品的功效

备案方面，“清洁”功效在备案数中占比62.17%，“保湿”和“卸妆”功效分别占比25%和3%，由此可见，除

了“清洁”维度，“保湿”和“洗卸合一”的需求也体现在功效备案中。随着消费者的需求进阶，除了清洁功

效，去角质/黑头、控油祛痘、修护舒敏、洗卸合一等功效也在不断延伸。[16]

[13] 1：https://mp.weixin.… 2：360化妆品网

[14] 1：https://mp.weixin.… 2：化妆品报

[15] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：春雷社美妆产业链，360…

[16] 1：https://mp.weixin.… 2：春雷社



洗面奶政策梳理[17]

政策名称

《化妆品生产经营监督管理办法》

颁布主体

国家市场监督管理总局

生效日期

2021-08

影响

10

政策内容
国家药品监督管理局制定化妆品生产质量管理规范，明确质量管理机构与人员、质量保证与控制、厂房设

施与设备管理、物料与产品管理、生产过程管理、产品销售管理等要求。

政策解读
该政策规定洗面奶行业相关要求，加强对洗面奶行业的管理，提高行业的质量，促进新型洗面奶的发展，

以此有利消费者对洗面奶购买。

政策性质 规范类政策

政策名称

《国家税务总局关于高档化妆品消

费税征收管理事项的公告》

颁布主体

国家税务总局

生效日期

2016-10

影响

10

政策内容
自2016年10月1日起，化妆品消费税的征收对象调整为“高档化妆品”，税率从30%降至15%，普通化妆

品不再征收消费税。明确了消费税抵扣管理事项。明确了消费税抵扣时间。

政策解读

该政策调整有助于降低洗面奶行业的税收负担，促进产业的健康发展。通过将消费税征收对象调整为"高档

化妆品"，并在税率上给予优惠，可以鼓励企业加大创新投入，提高产品质量，满足消费者日益增长的需

求。同时，明确了消费税抵扣管理事项和抵扣时间，有助于规范税收征管，减轻企业负担，促进公平竞

争。这一政策的实施有望促进产业的升级和发展，提升国内品牌的竞争力，推动行业整体进步。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《化妆品生产质量管理规范》

颁布主体

国家药监局

生效日期

2022-07

影响

9

政策内容

为规范化妆品生产质量管理，根据《化妆品监督管理条例》《化妆品生产经营监督管理办法》等法规、规

章，国家药监局组织制定了《化妆品生产质量管理规范》（以下简称《规范》），现予公布，自2022年7

月1日起施行。



政策解读 有助于规范化妆品生产质量管理，保障产品质量安全，保护消费者权益。该规范明确了洗面奶生产过程中

的各项要求和标准，加强了对生产环节的监管力度，有助于提高行业的整体水平。同时，该规范的实施也

有利于推动产业的健康发展，提升国内品牌的竞争力，促进产业的持续发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《化妆品监督管理条例》

颁布主体

国务院

生效日期

2021-01

影响

10

政策内容
为了规范化妆品生产经营活动，加强化妆品监督管理，保证化妆品质量安全，保障消费者健康，促进化妆

品产业健康发展，制定本条例。

政策解读

该条例旨在规范洗面奶生产经营活动，加强监督管理，确保产品质量安全，保障消费者健康，促进产业健

康发展。通过制定明确的标准和规范，该条例有助于提高行业的整体水平，保护消费者的合法权益，推动

产业的持续发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《化妆品生产企业卫生规范》

颁布主体

卫生部

生效日期

2000-07

影响

9

政策内容

强化妆品生产企业的卫生管理，保证化妆品卫生质量和消费者的使用安全，本规范对化妆品生产企业的卫

生管理包括化妆品生产企业厂址选择、厂区规划、生产卫生要求、卫生质量检验、原材料和成品储存卫生

及个人卫生和健康要求。

政策解读
该规范对洗面奶生产企业的卫生管理进行了全面规定，从厂址选择到个人卫生和健康要求都有明确的标准

和要求，有助于确保卫生质量和消费者的使用安全。对于推动行业的健康发展具有重要意义。

政策性质 规范类政策

[17] 1：https://www.samr.… 2：https://www.nmpa… 3：https://www.china… 4：https://www.gov.c…

5：https://www.gov.c… 6：国家市场监督管理总局…

洗面奶竞争格局



中国洗面奶行业竞争激烈，国际品牌占据着大量高端市场份额。[21]

洗面奶行业呈现以下竞争梯队：第一梯队主要由国际知名品牌占据，如资生堂、欧莱雅等；第二梯队则由一

些国内知名品牌和新兴品牌构成，如御泥坊、百雀羚等，这些品牌在本土市场具有一定的知名度和市场份额；第

三梯队有珂润、丝塔芙等。[21]

洗面奶行业竞争格局的形成主要包括以下原因：[21]

洗面奶品牌数量持续增多，导致行业同质化严重，竞争加剧。近两年来，洁面品类TOP10品牌商标申请量从

46个增加到了53个，抖音平台洁面销售额TOP10品牌与淘系的重合度仅为20%，说明洁面品牌在抖音平台内大

洗牌，其中成立于2023年的娇润泉以5亿+居于榜首，接着是成立仅2年的新锐护肤品牌C咖。随着行业竞争厂商

的不断增多，同质化竞争将进一步加剧，创新能力不足、研发能力落后的化妆品品牌利润也将进一步下滑。同

时，化妆品行业领先企业凭借其雄厚的资金实力与强大的研发实力，通过产品差异化策略建立产品市场优势，品

牌影响力较强，且在行业内始终保持较高的定价权，销售规模不断扩大，相应利润水平持续上升，行业集中度也

将得到进一步提高。

海外洗面奶品牌挤占国内本土洗面奶品牌市场。各大洗面奶品牌在新产品研发上的投入不断增加。市面上的

洗面奶功效主要以清洁补水为主，这两种功效的洗面奶销售额占比为51%，另外还有美白、保湿、滋润、祛痘、

舒缓肌肤等。但随着消费的升级，消费者对洗面奶的功能的功效则更加细分，例如磨砂颗粒洗面奶，可以去除脸

上的多余的角质，让护肤品更好地吸收。在2023年5月阿里平台洁面产品TOP10品牌里，分别为芙丽芳丝、Elta

MD、雪玲妃、悦诗风铃、香奈儿、赫丽尔斯、珂润、薇诺娜、旁氏以及佰草世家，其中进入TOP10的国货洗面

奶，分别是雪玲妃、赫丽尔斯、薇诺娜以及佰草世家，但是进入TOP5的国货品牌，只有雪玲妃，外资品牌的洗

面奶仍然占据着主导地位。但是这TOP10品牌仅占了32.6%的市场份额，市场集中率比较低。[21]

洗面奶行业竞争格局或将往多元化竞争方向发展。[21]

洗面奶行业竞争格局的变化主要有以下几方面原因：[21]

消费者需求进阶，导致男性护肤市场崛起，或将形成行业新竞争集中点。随着人们思想观念的改变，男性更

加注重自身形象的管理和打造。清洁成为男性护肤的关键词，淘宝一年2亿支男士洗面奶被消耗。调查结果显

示，大多数男性在选择洁面产品时，将控油功能产品放在第一首选，甚至超过了补水保湿。此外，男性对去除黑

头的诉求也是极高。根据百度数据显示，男士洁面产品仍是护肤刚需——男士基础护理的搜索量占23%，洁面毫

无悬念以92%的搜索占比，是这一梯队面霜和须后护理产品之首。

洗面奶产品差异化，导致行业不断创新，竞争多元化。2022年洁面品类备案数达1.6万条，其中，产品的功

效备案方面，“清洁”功效在备案数中占比62.17%，“保湿”和“卸妆”功效分别占比25%和3%，由此可见，

除了“清洁”维度，“保湿”和“洗卸合一”的需求也体现在功效备案中。例如，薇诺娜净痘清颜洁面乳使用云

南重楼提取物+油菜甾醇控油清痘，调节水油平衡，同时添加热门成分马齿苋舒缓肌肤泛红干痒，温和弱酸成分



使得肌肤水润不紧绷。瑷尔博士推出了氨基酸型精研净透洁颜蜜，从核心成分来看，它以椰油酰甘氨酸钾等氨基

酸表活+APG为主，添加了透明质酸、甜橙精油等成分，达到洗润合一的效果。[21]

[24]

上市公司速览

[18] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：https://www.qcc.c… 4：https://www.qcc.c…

5：https://www.qcc.c… 6：https://www.qcc.c… 7：https://www.qcc.c… 8：https://www.qcc.c…

9：https://www.qcc.c… 10：https://www.qcc.… 11：消费者报道，未来迹，…

[19] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：医科院皮肤病医院，360…

[20] 1：https://mp.weixin.… 2：360化妆品网

[21] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：360化妆品网，春雷社美…

[22] 1：https://index.baid… 2：https://index.baid… 3：https://index.baid… 4：https://index.baid…

5：https://index.baid… 6：https://index.baid… 7：https://index.baid… 8：https://index.baid…

9：https://index.baid… 10：https://index.bai… 11：百度指数

[23] 1：淘宝官网
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1 雅诗兰黛（上海）商贸有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 62.5万美元

企业总部 市辖区 行业 化学原料和化学制品制造业

法人 TRACEY THOMAS TRAVIS 统一社会信用代码 91310000717860307J

企业类型 有限责任公司(外国法人独资) 成立时间 2005-11-08

品牌名称 雅诗兰黛（上海）商贸有限公司

经营范围 一般项目：化妆品零售；化妆品批发；眼镜销售（不含隐形眼镜）；钟表销售；服装服饰批… 查看更多

洗面奶代表企业分析
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