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摘要 中国成品油行业是一个重要的能源供应行业，包括炼油、储运和销售等环节。中国成品油行业的发展受到国家政

策、市场需求和国际市场等多重因素的影响。中国成品油行业呈现出供需紧张的情况，主要原因是随着中国经济

的发展，能源需求增长迅速。中国的成品油产量无法满足国内市场需求，需要进口大量成品油。同时，国家政策

的限制导致中国炼油产能增长缓慢。当前，中国成品油市场存在垄断现象，主要是五大国有石油公司控制了市场

份额。为了加强市场竞争，政府开始出台一系列法规和政策，鼓励民营企业进入成品油市场。未来，中国成品油

行业的发展将面临新的挑战和机遇。一方面需要进一步加强炼油产能建设，提高原油加工技术，缩小进口依存

度；另一方面需要加强市场监管，鼓励企业创新和竞争，促进成品油价格合理化。

成品油行业定义[1]

成品油是指原油经过炼制、加工、处理等工艺，得到的石油产品，也称炼制产品、石化产品或炼油产品。成

品油行业是指涉及石油产品开发、炼制、贸易、销售、储运等一系列环节的行业。该行业的主要企业包括国有石

油公司、独立石油公司、石油贸易公司等。成品油行业与其他石油相关行业（如原油开采、天然气开采）紧密相

连，是现代经济中不可或缺的重要行业之一。[2]

[1] 1：http://zwfw-new.h… 2：中国政府网
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[2] 1：http://zwfw-new.h… 2：中国政府网

制造业（C—25）

采矿业（B—07）

批发和零售业（F—51）

成品油行业分类[3]

标准行业分类是一种将所有经济活动和产业划分为一定数量的类别的系统，以下是根据资料查得的成品油所

属行业分类资料，选择标准为中国国民经济行业分类（GB/T 4754）[4]

成品油分类

精炼石油产品
制造——251
石油、煤炭及
其他燃料加工
业——2511
原油加工及石
油制品制造

 2511指从天然原油、人造原油中提炼液态或气态燃料
以及石油制品的生产活动

精炼石油产品
制造——251
石油、煤炭及
其他燃料加工
业——2512
其他原油制造

 2512指采用油页岩、油砂、焦油以及一氧化碳、氢等
气体等加工得到的类似天然石油的液体燃料的生产活动

成品油分类

石油和天然气
开采业——

071石油开采
（0711陆地

石油开采
0712海洋石

油开采）

指在陆地或海洋，对天然原油、液态或气态天然气的开
采，对煤矿瓦斯气（煤层气）的开采；为运输目的所进
行的天然气液化和从天然气田气体中生产液化烃的活
动，还包括对含沥青的页岩或油母页岩矿的开采，以及
对焦油沙矿进行的同类作业



交通运输、仓储和邮政业（G—53；54；55；56；57；58；59）

成品油分类

批发——516
矿产品、建材
及化工产品批
发——5162
石油及制品批

发

5162指煤及煤制品、石油制品、矿产品及矿物制品、
金属材料、建筑和装饰装修材料以及化工产品的批发和
进出口活动



成品油分类

铁路运输业
——532-

5320铁路货
物运输

无特别说明

道路运输业
——543道路

货物运输
（5435危险
货物道路运

输）

5435指所有道路的货物运输活动（指具有燃烧、爆
炸、腐蚀、有毒、放射性等物质，在运输、装卸、保管
过程中可能引起人身伤亡和财产毁损而需要特别防护的
货物道路运输活动）

水上运输业
——552水上

货物运输
（5521远洋

货物运输
5522沿海货
物运输5523
内河货物运

输）

5523指江、河、湖泊、水库的水上货物运输活动

航空运输业
——561航空

客货运输
（5612航空
货物运输）

5612指以货物或邮件为主的航空运输活动

管道运输业
——571海底

管道运输
（5710海底
管道运输）

572陆地管道
运输（5720
陆地管道运

输）

5710指通过海底管道对气体、液体等运输活动；5720
指通过陆地管道对气体、液体等运输活动

多式联运和运
输代理业——
581多式联运
（5810多多

式联运）——
582运输代理
业（5821货
物运输代理）

5810指由两种及其以上的交通工具相互衔接、转运而
共同完成的货物复合运输活动；5821指与运输有关的
代理及服务活动



装卸搬运和仓
储业——591

装卸搬运
（5910装卸
搬运）——

594危险品仓
储（5941油

气仓储）

59指装卸搬运活动和专门从事货物仓储、货物运输中
转仓储，以及以仓储为主的货物送配活动，还包括以仓
储为目的的收购活动；594指对具有易燃易爆物品、危
险化学品、放射性物品等能够危及人身安全和财产安全
的物品的仓储活动

[3] 1：https://zhuanlan.z… 2：http://www.stats.g… 3：国家统计局、知乎

[4] 1：https://baike.baid… 2：国家统计局，国家质量…

[5] 1：http://www.stats.g… 2：国家统计局

[6] 1：http://www.stats.g… 2：国家统计局

[7] 1：http://www.stats.g… 2：国家统计局，国家质量…

[8] 1：http://www.stats.g… 2：国家统计局，国家质量…

成品油行业特征[9]

成品油行业产业规模大、市场竞争激烈、环保压力大、技术创新迅速、受政策影响深远；从商业模式、竞争

环境、准入门槛、用户画像、行业周期、市场类型选取相应的指标分析行业特征

1 市场类型——产业规模大

产能与销售总量大

成品油行业是我国重要的产业之一，规模庞大，根据国家统计局数据，2019年全国原油加工量为6.9亿吨，

成品油产量为3.7亿吨，其中汽油产量1.57亿吨，柴油产量1.66亿吨，成品油市场年销售额超过3万亿元人



民币，是我国经济的重要支柱产业之一

2 竞争环境——市场竞争激烈

来自市场份额、价格、渠道的三重压力

一是市场份额分配不均，少数大型国有企业垄断市场，中小型民营企业难以生存。二是竞争价格高压，油

品价格受国际原油价格的影响，价格波动大，企业很难掌握定价权。三是销售渠道单一，大多数成品油企

业仍然依赖传统的加油站网络销售，缺乏新的销售渠道。

3 用户画像——环保压力大

社会发展的必然要求

成品油行业在生产、储运、销售等环节都会对环境产生一定的影响。随着社会对环境保护的要求越来越

高，成品油的客户也对成品油的质量提出了更高的要求；成品油行业面临着越来越大的环保压力。为了减

少对环境的影响，成品油企业需要加强炼油技术改造，提高能源利用效率，减少污染物排放。

4 行业周期——技术创新迅速

增能减排，环保智能化生产驭势而行

成品油行业处于成长期向成熟期的转型，技术创新迅速发展，主要表现在以下几个方面。一是炼油技术不

断更新，炼油厂通过引进先进技术和设备，提高产品质量，减少能耗和污染物排放。二是绿色燃料的和应

用，如乙醇汽油、氢能汽车、电动汽车等新型燃料和动力系统。三是智能化生产，成品油企业通过智能化

改造提高生产效率和产品质量，减少人力成本。

5 准入门槛——政策影响深远

三驾马车政策齐头并进

政策壁垒以及必要资本量的壁垒造就了成品油的门槛较高的情况；一是价格政策，油品价格稳定是国家政

策的重要方面。二是产业政策，政府加强对成品油行业的监管力度，制定了一系列产业政策。三是环保政

策，政府加强对成品油行业的环保监管，推动绿色发展。

[9] 1：https://www.bilibil… 2：中国知网、《国际石油…



成品油发展历程[10]

成品油行业的发展历程主要是油价定制机制的发展历程，与国家政策高度相关。同时，成品油行业与国家经

济活动的活跃度有着千丝万缕的联系，可以说成品油的发展历程同样是中国经济体制的一个映像：由集中化管理

到逐步市场化的初步探索再到由政府调控市场化的进程。[11]

萌芽期 1949-10-01~1992-10-01

1. 1949年成立石油工业部，成品油出现国营企业性质。2. 1950年建立了第一座炼油厂——大庆炼油

厂。3. 1953年成立了中国石油天然气总公司（简称中石油），成品油行业开始向集中化发展。4.

1958年中石油开始大规模炼油和扩建炼油厂。5. 1960年代初期，我国成品油供应不足，开始引进进

口成品油。6. 1970年代后期，国内炼油技术和生产能力大幅提升，进口成品油逐渐减少。7. 1980年

代中期，油品结构调整和改革开始，成品油行业开始向市场化改革。8. 1985年开始实施油气管理体

系改革，成品油行业和中石油开始进行体制改革。9. 1990年代初期，煤油逐渐退出市场，汽油、柴

油和液化气成为主要产品。10. 1992年，中石油和中石化实行企业化管理，成品油行业开始进入市场

化发展阶段。

石油工业起步与缓慢发展阶段

启动期 1992-10-01~1998-10-01

1. 价格调整：1993年，中国实行了成品油价格全面调整，油价平均上调13%，其中柴油价格涨幅较

大。此后，油价基本上每隔几年就会出现一次调整，多数是上调。2. 产业布局的调整：为保证能够满

足市场需求，国家逐步加强成品油产业的调节，加大炼油企业的投资力度，优化布局，提高企业集中

度和产业集约化水平。3. 技术水平的提升：国家多次加强对炼油技术的研究和推广，推进技术改造和

更新换代，提高炼油能力和质量，不断增强企业的竞争力。4. 产品结构的优化：在对外贸易的推进和

汽车保有量快速增长的背景下，国家逐步调整成品油的产品结构，适应市场变化，重点发展汽、柴

油、润滑油、石蜡等石油化工产品，同时逐渐淘汰低档次产品，提高产品档次和附加值。5. 管理体制

的改革：1998年，中国国务院发布了《石油天然气条例》，逐步改革了成品油市场的管理体制，强

化市场监管和规范市场秩序，保证市场公平竞争。

成品油市场化初步探索阶段

启动期 1998-10-01~2005-10-01

1. 1998年，国家成品油价格改革试点启动，实施了市场调控的价格机制，结束了计划经济体制。2.

1999年，中国石化公司和中国石油天然气集团公司分别成为东亚石油公司和中亚石油公司的股东，



打开了中国石油企业走向国际合作的大门。3. 2000年，国内市场迎来第一个加油站连锁“中石油加

油站”，标志着成品油市场向规范化运作迈进。4. 2001年，中海油成为国内市场第三家石油经营企

业。5. 2002年，国家对成品油质量标准进行了升级和修订，提高了环保要求，推动了成品油市场向

高品质和绿色化方向发展。6. 2003年，随着国内经济不断发展，中国成品油市场逐步趋于饱和，行

业竞争进一步加剧。7. 2004年，国家推出了“国家九五期间能源节约技术推广规划”，计划通过技

术创新和节能减排，降低成品油的消耗量和排放量。8. 2005年，中国成品油市场的增长趋势得到了

延续，并实现了市场结构的调整和转型，企业对国际市场的积极参与也逐渐加强。

成品油流通市场秩序规范化阶段

高速发展期 2005-10-01~2008-10-01

1.2006年，国家发改委宣布对成品油价格实行浮动定价机制，取消了原有的统一定价体制。此后，成

品油价格将会根据国际市场原油价格变化进行相应调整。2.油价上涨引起社会反响在定价机制调整的

背景下，2007年开始，国内成品油价格开始全面上涨。这一调涨引起了社会广泛关注和反响，包括

航空、农业、物流等各行业都受到油价上涨的冲击。更有甚者，一些消费者无法承受油价上涨带来的

生活压力，甚至导致社会不稳定因素的出现。3.成品油市场出现新专营企业为了适应改革后的成品油

市场，中国政府对成品油市场的规范监管不断加强。2008年，随着中国石化成品油销售有限公司的

成立，中国成品油市场开始进入专营企业比较集中的阶段。4.成品油销售市场迅速发展2005年至

2008年期间，中国成品油市场迅速发展，销售规模不断扩大，业务范围不断拓宽。新建的加油站数

量不断增加，销售网络覆盖率逐年提高，市场竞争日益激烈。同时，一些新型成品油销售模式得到发

展，如网络销售、移动加油站等，对成品油销售市场的发展带来了新的动力。总的来说，2005年到

2008年期间的成品油行业动态，包括成品油价格调整、市场专营企业的出现、销售市场迅速发展等

方面，表明了成品油市场的不断变化和发展，为今后行业的变革奠定了基础。

稳步推进流通行业市场化进程阶段

震荡期 2008-10-01~2023-06-16

1. 自2008年开始，原油价格经历了多次大幅波动，从100美元/桶附近到2014年底跌至30美元/桶以

下，再到2019年初逐渐回升至60-70美元/桶的水平。这些波动对成品油行业的生产和价格都产生了

极大影响。2. 政策调整：2014年开始，中国政府逐步取消了油品价格的管制，探索市场化价格机

制。此外，2018年开始实施的国 VI 排放标准也带来了成品油行业的变革。3. 竞争加剧，成品油行业

内部竞争加剧，市场份额不断变化。新能源汽车和新能源混合动力汽车的兴起，也对传统的成品油行

业产生了影响。4. 产业重组，2017年国家石油天然气管网公司正式成立，框架下的重组和整合带来

了成品油行业的行业转型和重构。此外，大型国有石油公司也在不断调整产业布局。5. 增长放缓，由

于能源消费结构和环保意识的变化，以及汽车保有量的饱和，成品油行业增长放缓，未来的发展也面

临着挑战和不确定性。



市场化发展竞争波动阶段

[10] 1：https://baijiahao.b… 2：经济学人

[11] 1：https://baijiahao.b… 2：经济学人

产业链上游

原油生产商和石油探勘开发公司，主要负责从地下探勘和提取石油、天然气资源

中国石油天然气集团有限公司 中石油燃料油有限责任公司 中国石油天然气股份有限公司

查看全部

成品油产业链分析[12]

成品油产业链是指从石油勘探、采掘、炼制、运输、储存、分销和使用等一系列环节。上游环节主要包括原

油勘探、开采和生产。该环节涉及到石油公司、勘探和生产服务提供商等。原油生产涵盖了勘探、生产、提炼、

运输、后期开发和环境保护等多个方面。中游环节涵盖原油的提炼和加工，主要由炼油企业承担。炼油厂将原油

转化为不同种类和质量的成品油，如汽油、柴油、润滑油等。中游环节技术和工艺的创新对产品质量和成本控制

至关重要。下游环节包括成品油的储运、销售和终端应用。石油炼化企业将成品油分销给零售商、加油站和工业

用户等。下游市场的需求趋势对行业的发展起着决定性作用。

成品油行业正在趋向可持续发展和智能化转型的方向发展。一方面，成品油行业循序渐进能源转型。随着全

球对可持续能源的需求增加，成品油行业面临着能源转型的压力。环境和气候变化的关注推动了可再生能源和清

洁能源的开发和应用，传统石油产业链面临挑战，成品油行业正逐渐朝向绿色能源、电动汽车和可再生燃料等方

向转型。另一方面，行业发展数字化和智能化技术的应用。随着科技的快速发展，成品油行业正在逐步采用数字

化和智能化技术，以提高生产效率、降低成本和优化供应链管理。通过利用物联网、大数据分析和人工智能等技

术，炼油企业可以实现设备的智能监控和维护，优化生产计划和供应链调度，并提高产品质量和安全性。[13]

[14]

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

上游环节主要包括原油勘探、开采和生产。该环节涉及到石油公司、勘探和生产服务提供商等。原油

生产涵盖了勘探、生产、提炼、运输、后期开发和环境保护等多个方面。原油的供应和价格波动对整

个行业产生重大影响。从原油价格来看，原油价格在过去几年中出现了波动，这反映原油市场的供需



产业链中游

石油加工企业，他们负责将原油进行加工、分离和提炼，并生产成各种成品油和化工产品。

中国石油化工集团有限公司 中国石油化工股份有限公司 中国石油天然气集团有限公司

查看全部

变化以及全球经济和地缘政治因素的影响。从2016年到2018年，原油价格逐步上涨，Brent原油的平

均价格从每桶44.65美元增至54.17美元和71.68美元，而WTI原油的平均价格从每桶43.30美元增至

50.84美元和64.90美元。然而，2019年原油价格开始下降，Brent原油的平均价格为每桶64.16美

元，WTI原油的平均价格为每桶56.99美元。全球新冠疫情的爆发使得2020年原油价格急剧下跌，

Brent原油的平均价格降至每桶43.24美元，WTI原油的平均价格降至每桶39.57美元。2021年上半

年，原油价格得到一定程度的恢复，Brent原油的平均价格达到每桶68.48美元，WTI原油的平均价格

达到每桶65.17美元。可见，原油价格在近年间的波动显著。全球各地区的平均原油生产成本逐渐上

升，成本增高导致上游供应减少。从原油生产成本来看，全球各地区的平均原油生产成本逐渐上升，

成本增高导致上游供应减少。原油价格波动主要受供需关系和地缘政治因素影响，例如，2022年的俄

乌冲突导致全球原油供应减少，油价上升，地缘政治因素起到了重要作用。此外，大宗商品市场价格

变化、货币汇率波动以及原油品质和产地也对价格产生显著影响。大宗商品市场的价格变化也会影响

原油价格，如金属价值上升可能导致金属采矿和生产商转向原油生产。货币汇率的波动也对原油价格

产生影响，如2022年下半年美元走强导致原油价格下降。货币汇率波动，2022年下半年美元走强导

致原油价格下降。原油的品质、产地以及国家贸易体制也对价格起到重要作用。全球多个地区的平均

原油生产成本存在差异，如美国的成本为$20-50/桶，加拿大为$40-60/桶，伊朗为$10-30/桶等。

因此，成品油的上游供应方面，原油成本增高将导致供应减少。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

中游环节涵盖原油的提炼和加工，主要由炼油企业承担。炼油厂将原油转化为不同种类和质量的成品

油，如汽油、柴油、润滑油等。在这个环节，技术和工艺的创新对产品质量和成本控制至关重要。从

市场需求情况来看，随着新增产能的不断投放，预计原油加工量和成品油产量将出现反弹，市场供应

相对充足。2022年中国成品油消费量达到3.45亿吨，同比增长0.9%。其中，汽油消费量同比下降

4.6%，柴油消费量同比增长11.8%，航空煤油消费量同比下降32.4%。在全球大宗商品价格上涨的推

动下，2022年中国汽柴油价格均创下自2015年以来的新高水平，全年汽柴油价格的波动率分别为

37.8%和37.4%。预计到2023年，中国成品油需求将恢复性上涨，同比增长9.1%。从市场竞争情况

来看，中国成品油批发和零售行业初步形成以国有企业为主体，民营与外资企业同步发展的较充分竞



产业链下游

能源消费企业和最终用户，包括工业、交通、民用等各种消费领域的企业和个人，他们负责将成品油
作为能源使用和消费。此外，还有相关服务和辅助企业，如石油运输、仓储、销售等，以及石油市场
的监管部门和相关研究机构。

中国石化销售股份有限公司 泸州交投海油销售有限公司

中国石化销售股份有限公司上海石油零售分公司明海油气站 查看全部

争的市场格局。国有企业如中石油、中石化和中海油凭借政策优惠、资金实力以及上下游优势，在成

品油批发和零售领域占据主导地位。外资企业凭借资本优势和管理水平在加油站行业也占有一定市场

份额。中国成品油行业主要参与企业包括中石化、中石油、中海油、华润石化、中国石化集团化学工

程有限公司、中国海洋石油有限公司和中广核能源开发有限公司。中石化是我国石油加工能力最大的

企业之一，2019年石油加工能力达到4.3亿吨/年，全球500强企业中排名第3位。中石油是我国第二

大石油加工企业，2019年石油加工能力达到3.6亿吨/年，全球500强企业中排名第4位。中海油是一

家在石油勘探开发和炼油领域知名的企业，2019年石油加工能力达到2945万吨/年，全球500强企业

中排名第111位。华润石化、中国石化集团化学工程有限公司、中国海洋石油有限公司和中广核能源

开发有限公司也是在成品油行业有影响力的企业。从行业发展趋势来看，石油加工行业致力于实现可

持续发展，并适应全球能源市场的变化和需求。随着全球对环境保护和可持续发展的要求增加，石油

加工企业正朝着绿色化转型，采用低碳、清洁和可再生能源。同时，自动化和数字化技术的应用不断

提升生产效率和产品质量。能源安全问题日益突出，企业需要应对能源供应的不稳定性。多元化产品

和产业国际化成为应对市场竞争的重要策略，满足不同客户需求并增强国际竞争力。在这个转型过程

中，石油加工行业致力于实现可持续发展，并适应全球能源市场的变化和需求。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

从成品油需求层面来看，疫情管控的优化和需求改善预示着成品油行业景气度的回升。2022年整体汽

油景气度低迷，柴油景气度较好。其中，原油价格中枢大幅上行，汽柴油由于需求结构不同，行情结

构也有所不同。2023年，随着国民经济活动持续恢复，交通运输、仓储物流、工业和农林牧渔等行业

的需求不断增长，从而推动了成品油需求的修复，成品油行业的景气度开始回升。截至2023年3月17

日，汽油、柴油价差分别为3617元/吨、2864元/吨，较2023年1月1日分别上涨72%、51%。在即将

到来的旺季“金三银四”期间，成品油需求将持续回升，并且航空出行需求也将进一步恢复。可见，

成品油价差的持续修复和行业景气度的持续回升，成品油预计总体需求也将随之回升。从消费画像来

看，汽车制造企业和私人车主是成品油下游消费的主力军，航空和海运公司在消费规模上较大但人口

数量相对较少。工业生产企业的消费规模与城市规模有关，而工商业、公共设施和住宅用户在城市和



近郊地区分布广泛，消费量相对稳定。第一类，汽车制造企业和私人车主是成品油消费的主要群体，

主要使用汽油和柴油作为主要燃料。第二类，是航空和海运公司在能源消费中也占有一定比例，主要

使用喷气燃料和柴油。第三类是工业生产企业，主要将成品油用于发电、加热、照明等生产工序。第

四类是工商业、公共设施和住宅用户，主要分布在城市和近郊地区，使用成品油供暖、烹饪、照明等

用途。

[12] 1：https://zhuanlan.z… 2：https://www.163.c… 3：https://www.163.c… 4：中国知网、《中国远洋…

[13] 1：https://www.chyxx… 2：https://www.163.c… 3：https://zhuanlan.z… 4：知乎

[14] 1：https://zhuanlan.z… 2：知乎

成品油行业规模[15]

2023年中国成品油行业规模达86,596.9亿美元，市场呈现恢复性上涨态势。随着国民经济活动持续恢复，

交通运输、仓储物流、工业和农林牧渔等行业的需求不断增长，从而推动了成品油需求的修复，成品油行业的景

气度开始回升。根据国家统计局数据，中国成品油销售量自2017年的8,170千万升增至2021年的9,020千万升，

持续增长，主要由汽油、柴油和喷气燃料组成。成品油行业总产值也呈上升趋势，从2017年的58,487.2亿美元

增至2023年的86,596.9亿美元。然而，受能源结构调整和产业转型影响，未来成品油产值将逐渐下降，反映了

市场对新型能源的需求增加和消费意愿的下滑。预计2027年中国成品油行业产值为75,142.7亿美元。

中国成品油行业市场规模在国家政策支持、经济发展、能源结构调整和地缘政治因素的共同推动下呈现增长

趋势。（1）政策驱动方面，中国经济发展和交通运输需求增长，加上环保、节能政策的推动，逐步提升了成品

油需求。商务部发布的指导意见要求加强汽车和石油成品油流通的标准化建设，改善消费环境，促进行业转型升

级，构建高质量标准体系。这些举措有助于推动成品油经营企业规范化发展和可持续增长。（2）经济发展方

面，随着中国城市化进程加速和汽车购买量持续增长，成品油需求不断上升。尽管新冠肺炎疫情对成品油消费造

成了影响，但随着疫情防控常态化和国内复工复产，成品油需求已恢复至疫情前水平。2021年，中国成品油表

观消费量达到3.2亿吨，其中汽油消费受益于乘用车市场回暖和居民出行意愿增加，柴油消费基本持平，而煤油

消费尚未完全恢复。（3）能源结构调整调整方面，虽然中国的能源结构正在逐步优化，但在短期内成品油仍然

是不可或缺的主要能源之一。成品油行业在中国经济中仍占据着重要地位，满足了广泛的能源需求。随着技术的

不断发展和环保意识的增强，成品油行业也在积极探索绿色化和可持续发展的路径，以适应能源转型和环境保护

的要求。中国的能源结构调整将持续推进，成品油行业将积极应对挑战，促进可持续能源发展和经济繁荣的实

现。（4）地缘政治方面，成品油市场受到国际地缘政治因素的深远影响。国外石油市场的波动和石油进口管控

等因素对成品油市场产生着重要影响。国际油价的波动和供应中断等事件可能导致成品油价格的波动和不确定

性，进而对市场需求和行业竞争格局产生影响。



原油价格与中国成品油行业产值

成品油行业规模

数据来源：万方数据库、中国石油与化学工业联合会、北理工能源与环境研究中心、《国际石油经济》

预计2027年中国成品油行业产值为75,142.7亿美元。成品油市场呈现持续增长趋势，受城市化、经济发展

驱动，但需求受到能源结构调整和产业转型的影响。短期内成品油市场呈现着持续增长的趋势，受城市化和经济

发展的推动，需求不断上升。然而，随着政府对绿色发展、长远可持续发展的重视，能源结构正逐步优化，成品

油市场的占比可能逐渐减少。同时，成品油行业也面临着产业结构调整的挑战，逐渐向服务型行业转型。另外，

国际局势的变化和国际油价的波动仍将对成品油行业产生明显影响。因此，成品油市场的未来发展需要密切关注

这些因素，并做好相应的战略调整和应对措施。[16]

[15] 1：https://www.zhihu.… 2：https://zhuanlan.z… 3：中国知网、中国石油天…

[16] 1：行行查

成品油政策梳理[17]

政策名称

《关于加强“十四五”时期商务领

域标准化建设的指导意见》

颁布主体

商务部

生效日期

2021-08-

19

影响

5



政策内容 （一）提升标准化管理水平。健全标准化管理机制，强化标准化队伍力量建设，开展标准化相关培训。

（二）优化标准供给结构。优化标准框架体系。（三）严格标准审查机制，加强标准起草全过程技术审

查，完善审查规则，规范审查程序。（四）强化标准宣贯应用，增强标准宣贯效能。（五）提升标准化对

外开放水平。

政策解读

要求推动汽车流通、石油成品油流通等方面标准化建设，着力改善消费环境，促进行业转型升级，构建适

应新形势下流通发展需要的高质量标准体系。加强石油成品油流通企业信用评价指标、信用管理体系标准

化建设，充分发挥信用标准化的技术支撑和保障作用，引导企业标准化生产和企业内部标准化体系建设，

助力行业规范化发展，健全现代服务业标准体系，提升传统消费能级，促进成品油经营企业可持续发展。

此外，意见的发布对成品油经营企业建立健全、有效运行并持续改进标准体系有着重大意义。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于“十四五”时期深化价格机

制改革行动方案的通知》

颁布主体

国家发改委

生效日期

2021-05-

01

影响

3

政策内容 结合国内外能源市场变化和国内体制机制改革进程，研究完善成品油定价机制。

政策解读

适当调整税费政策、优化进出口贸易结构、增加清洁能源供应等方式，支持市场力量对成品油价格进行合

理调节，促进市场竞争，实现成品油价格市场化。2.调整成品油税费政策，减轻企业负担，激发市场活

力。3.加强成品油质量监管，提高产品质量标准。可以促进成品油价格市场化、减轻企业负担和提高产品

质量标准，进一步完善中国的油品市场体系，提高市场竞争力，为经济社会发展提供支持。

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于推进原油成品油码头和油船

挥发性有机物治理工作的通知》

颁布主体

生态环境部交通运输部

生效日期

2022-12-

01

影响

7

政策内容
原油、成品油货主企业，依法加强运输及装船过程油气回收治理情况的调度、分析，优先选用具备条件的

航运、码头等企业开展合作，制定时间表，逐步提高油气回收比例。

政策解读

本次通知政策主要针对推进原油成品油码头和油船挥发性有机物治理工作。其中，原油成品油码头治理主

要是要求企业按照国家相关标准和要求对码头进行改造，建设治理设施和配套环保措施，保障运输、储

罐、装卸等环节不产生挥发性有机物排放。同时，要求企业依据实际情况开展专项监测和考核，确保达到



相关治理要求。对于油船挥发性有机物治理，通知政策要求企业制定油船挥发性有机物监管计划，建立油

船挥发性有机物排放监测点，采取有效措施减少油船挥发性有机物排放。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于强化道路货物运输重点领域

安全管理工作的通知》

颁布主体

交通运输部办公厅

生效日期

2022-04-

01

影响

3

政策内容

以成品油、液化石油气、电石等危险货物为重点，强化危险货物生产经营企业周边道路、货运场站、港口

堆场等关键区域的监督检查，通过核查道路运输单证、运输工具合格证和货物包装标志等手段，及时发现

和严厉打击违法运输行为严防危险品谎报、瞒报、匿报。

政策解读

加强成品油车辆检测和维护工作成品油车辆需要经过严格的检测和维护，确保车辆的安全性和稳定性。此

项政策的落实，将有效减少车辆故障和事故发生的可能性，保障运输安全。加强油品品质监管成品油的品

质对运输安全具有重要影响。政策要求对成品油的质量进行严格监管，确保油品的符合国家标准，减少因

油品质量问题导致的运输事故。严格落实驾驶员资质管理政策要求成品油车辆的驾驶员必须具有资格证

书，并进行专业培训和考核。此项政策的落实，将有效提高驾驶员的安全意识和安全操作能力，降低运输

事故的发生率。 强化安全意识教育政策将对成品油的运输企业和员工进行安全意识教育，提高员工的安全

意识和危险防范意识，从而为成品油运输过程中的安全提供更强的保障。总之，政策的出台将对成品油运

输安全管理工作起到积极的推动作用，促进运输行业的健康发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于对部分成品油征收进口环节

消费税的公告》

颁布主体

财政部、海关总署、税务总局

生效日期

2021-01-

01

影响

6

政策内容
对归入税号列27075000，且200摄氏度以下时蒸发出的液滴以体积计小于95%的进口产品，现同石脑油每

1.52元/升的单位税额征收进口环节消费税。

政策解读

本公告是国务院关于对部分成品油征收进口环节消费税的决定，目的是为了鼓励国内生产，保护环境资

源，促进经济发展。根据公告内容，将对进口汽油、柴油、燃料油等成品油的进口环节征收消费税。具体

征税的税率以及税种将根据品种、国别和品质等因素进行确定，但最高不超过10%。此外，对于我国能自

主生产的成品油，也将适用同等税率的消费税。这意味着，国内生产企业将获得更多的税收优势，加强对



进口成品油的竞争。本公告的实施对国内化工行业、石油行业以及相关工业有很大的影响。从长远看，这

也将促进我国能源生产的协调发展和转型升级。

政策性质 鼓励性政策

[17] 1：http://www.mofco… 2：https://www.gov.c… 3：https://www.gov.c… 4：https://www.mee.…

5：https://www.gov.c… 6：商务部、中国政府网、…

成品油竞争格局[18]

中国成品油行业的竞争格局具有复杂性和多样性的特点。中国民营企业在竞争中面临较小的空间，主要在数

字化和环保领域发力。中国国有巨头企业通过专注于开采技术和资源扩张，在国内市场垄断并在国际市场上表现

出较高的竞争力。例如，中石油、中海油、中石化国营三巨头牢牢占据市场领导地位，且传统巨头企业注重开采

技术与资源扩张的投入。其中，中国石化专注于上游石油和天然气的勘探和开采业务，拥有15家分公司从事上游

业务，旗下共有13家油气生产公司。中石化成立国际勘探子公司，在全球26个国家和地区拥有油气资源，在六

大资源区域拥有超50个油气勘探和开发项目，且已初步形成非洲、南美、中东等六大油气生产区域，稳居中国综

合能源化工行业和成品油行业领先地位。

中国成品油行业市场竞争格局形成或变化的原因主要是由于传统巨头企业的技术和资源优势和民营企业的选

择新兴领域发展。一方面，中国传统巨头企业注重开采技术与资源扩张的投入，以确保其在市场中的竞争地位，

其中，中海油市值达8,486亿元，中石化市值达7,446亿元。这使得巨头企业能够更好地掌控资源供应链，提供稳

定的产品供应，并在技术创新方面保持领先地位。如中石化和中石油的技术专利分别达5,112和4,998件，遥遥领

先于其他石油企业。另一方面，中国民营企业在成品油行业的竞争空间相对较小，更多的是选择在数字化技术和

环保领域发力。主要原因是民营企业意识到传统巨头企业在资源和市场方面的优势，因此选择了寻找新的竞争点

和发展方向，以求在市场中找到自己的定位和竞争优势。

成品油行业市场竞争格局变化的趋势包括国际化、绿色能源兴起、创新技术引领。2022年国际原油市场需

求恢复、供给不确定性增大，油价将持续高企，地缘政治等不稳定因素影响下，油价波动增强。预计2023年国

际原油价格会有所上升。2024年，随着伊拉克等新油田的发现，原油价格将有所回落。随着全球发电设施和新

能源的运用，2025年原油市场需求达到上限。国际原油价格的波动以及国际贸易的开放将使竞争更加复杂化，

企业需要面对全球竞争对手的挑战。同时，环保意识的提高导致绿色能源成品油的兴起，消费者对环保产品的需

求越来越高。成品油企业必须不断进行技术创新和研发，加大对新能源、新材料等技术的研究和探索。同时，成

品油企业需要根据市场需求，积极开发和推广绿色能源成品油产品，以满足消费者的期待。[19]

[24]



上市公司速览

中海油田服务股份有限公司 (601808)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

中国石油集团工程股份有限公司 (600339)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

海洋石油工程股份有限公司 (600583)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

中石化石油工程技术服务股份有限公司
(600871)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

中海油能源发展股份有限公司 (600968)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

中国海洋石油有限公司 (600938)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

中国石油化工股份有限公司 (600028)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

湖南和顺石油股份有限公司 (603353)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

山东新潮能源股份有限公司 (600777) 茂名石化实华股份有限公司 (000637)

667.1亿元 84.6亿元 24.39 13.78 1.4万亿元 149.9亿元 -14.23 9.58

274.6亿元 64.0亿元 46.91 11.59

7.8千亿元 179.4亿元 16.90 7.15

302.9亿 95.4亿元 16.37 10.89 8.5千亿 - -17.91% 49.21%

7.4千亿 3.3万亿元 21.06 15.03 31.7亿 8.7亿元 -27.19 8.45



总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%) 总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

165.9亿 20.0亿元 19.04 58.56 17.7亿 12.7亿元 -33.81 3.33

[18] 1：https://patentscop… 2：中国知网、WIPO、中国…

[19] 1：http://quote.east… 2：东方财富

[20] 1：https://aiqicha.bai… 2：http://quote.east… 3：爱企查/东方财富

[21] 1：https://data.eastm… 2：http://f10.eastmo… 3：东方财富

[22] 1：http://f10.eastmo… 2：东方财富

[23] 1：http://quote.east… 2：东方财富

[24] 1：http://quote.east… 2：东方财富

1 中国石油天然气集团有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 48690000万人民币

企业总部 市辖区 行业 燃气生产和供应业

法人 戴厚良 统一社会信用代码 91110000100010433L

企业类型 有限责任公司(国有独资) 成立时间 1990-02-09

品牌名称 中国石油天然气集团有限公司

经营范围 组织经营陆上石油、天然气和油气共生或钻遇矿藏的勘探、开发、生产建设、加工和综合利… 查看更多

竞争优势

中国石油天然气集团有限公司（简称“中国石油”，英文缩写：CNPC）是国有重要骨干企业和全球主要的油气生产商和

供应商之一，是集国内外油气勘探开发和新能源、炼化销售和新材料、支持和服务、资本和金融等业务于一体的综合性国

际能源公司，在全球32个国家和地区开展油气投资业务。2021年，在世界50家大石油公司综合排名中位居第三，在《财

富》杂志全球500家大公司排名中位居第四。

2 中国石油化工集团有限公司

公司信息

成品油代表企业分析



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

企业状态 存续 注册资本 32654722.2万人民币

企业总部 市辖区 行业 石油和天然气开采业

法人 马永生 统一社会信用代码 9111000010169286X1

企业类型 有限责任公司(国有独资) 成立时间 1983-09-14

品牌名称 中国石油化工集团有限公司

经营范围 组织所属企业石油、天然气的勘探、开采、储运（含管道运输）、销售和综合利用；组织所… 查看更多

竞争优势

中国石油化工集团有限公司（以下简称公司）的前身是成立于1983年7月的中国石油化工总公司。中石化是中国最大的成

品油和石化产品供应商、第二大油气生产商，是世界第一大炼油公司、第二大化工公司，加油站总数位居世界第二，在

2021年《财富》世界500强企业中排名第5位。

3 中国海洋石油集团有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 11380000万人民币

企业总部 市辖区 行业 燃气生产和供应业

法人 汪东进 统一社会信用代码 91110000100001043E

企业类型 有限责任公司(国有独资) 成立时间 1983-02-25

品牌名称 中国海洋石油集团有限公司

经营范围 组织石油、天然气、煤层气、页岩油、页岩气勘探、开发、生产及销售，石油炼制，石油化… 查看更多

竞争优势

中国海洋石油集团有限公司是1982年2月15日经国务院批准成立的特大型国有企业，是中国最大的海上油气生产运营商。

公司注册资本1138亿元，共有5家控股境内外上市公司。公司主要业务板块包括油气勘探开发、专业技术服务、炼化与销

售、天然气及发电、金融服务等，并积极发展海上风电等新能源业务。公司在2022年《财富》世界500强中排名第65位，

2020年以来连续两年在普氏能源公布的“全球能源企业250强”排名中位列前十。公司主要经营业绩指标在央企位居前

列，连续18年获评国务院国资委中央企业经营业绩考核A级。公司穆迪评级为A1，标普评级为A+，展望均为稳定。
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