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摘要：

 截止 4 月 18 日，五一档已定档 11 部电影，2024 年开年以来，
元旦档、春节档两个主要档期票房均达到历史新高；4月刚结束
的清明档亦创纪录，成为历年最强清明档。预计五一档电影市场
将有望延续此前元旦档和春节档的强劲表现，再创票房佳绩，推
动影视产业全线复苏。近日，京东集团创始人刘强东以 AI 数字
人在京东直播间进行了首次直播，随着监管的强化和技术水平的
提升，数字人虚拟主播将以其低投入、高产出、持久续航的内容
生产方式，引领相关行业向规范化、精细化、智能化的方向迈进。
维持传媒行业“推荐”评级。

 《维和防暴队》、《没有一顿火锅解决不了的事》等 11 部影片
定档五一档。截止 4月 18 日，五一档已定档 11 部电影，其中 2
部引进影片，9部国产影片。首部海外维和题材大片《维和防暴
队》、光线传媒中国神话宇宙系列动画《小倩》等位列其中。截
至 4 月 19 日早间，新片预售票房已达 1298.38 万元，《维和防
暴队》《没有一顿火锅解决不了的事》《间谍过家家代号：白》
暂列前三位。鉴于多元题材的影片选择以及优质演员的加盟，预
计五一档电影市场将有望延续此前元旦档和春节档的强劲表现，
再创票房佳绩。个股方面建议关注横店影视（603103.SH）。

 京东数字人直播带货首秀，探路 AI 商业化。4月 16 日，京东集
团创始人、董事会主席刘强东先生以“采销东哥 AI 数字人”的
形式空降京东超市、京东家电家居采销直播间开启直播首秀。本
次“采销东哥 AI 数字人”的直播，运用了京东云言犀自研的 AI
数字人，是业内首创的企业家数字人直播形式，开播 1小时，直
播间观看量超 2000 万，整场直播累计成交额超 5000 万。AI 视
频生成仍是关注的重点，其中能更快成熟的可能是数字人视频生
成领域。个股方面建议关注完美世界（002624.SZ）、浙数文化
（600633.SH）。

 风险提示：新电影上线表现不及预期；AI 应用落地速度不及预
期；重点关注公司业绩不达预期；政策标准出台速度不及预期；
政策及监管环境趋严。
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1 一周市场表现

2024年 4月 15日-4月 19日，申万传媒指数下跌 4.48%。板块个股涨
幅前五名分别为中视传媒（600088.SH）、中文传媒（600373.SH）、时代
出版（600551.SH）、新华都（002264.SZ）、长江传媒（600757.SH）。板
块个股跌幅前五名分别为*ST美盛（002699.SZ）、读客文化（301025.SZ）、
国旅联合（600358.SH）、中广天择（603721.SH）、广电网络（600831.SH）。

图 1：申万一级行业周涨跌幅一览

数据来源：Wind，华龙证券研究所

图 2：传媒股票周涨幅前五 图 3：传媒股票周跌幅前五

数据来源：Wind，华龙证券研究所 数据来源：Wind，华龙证券研究所
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2 行业要闻

抖音电商阅读报告发布，第一季度图书挂车短视频播放超 216亿次

4月 17日，抖音电商今天发布《2024抖音电商第一季度阅读报告》。
报告数据显示，抖音电商第一季度图书销售超 1.5亿单，平均每天售出图
书超 200万本，图书挂车短视频播放超 216亿次。图书带货直播观看超 39
亿次，货架电商带动销量同比增长 150%。报告显示，2023年第一季度，
出版社在抖音商城销量同比增长 209%，自播的出版社数量同比增长 64%，
出版社自播观看超 1925万次，平台上出版社的 GMV同比增长 33%。

3 重点公司公告

【人民网】2024年 4月 18日，2023年公司实现营业收入 21.15亿元，
同比增长 6.95%；实现归属于上市公司股东净利润 3.31 亿元，同比增长
6.62%；基本每股收益盈利 0.30元。

【皖新传媒】2024年 4月 18日，2023年公司实现营业收入 112.44亿
元，同比下跌 3.79%，归母净利润为 9.36亿元，基本每股收益盈利 0.47元。

【山东出版】2024 年 4 月 19 日，公司 2023 年实现营业收入 121.54
亿元，同比增长 8.23%；归属于上市公司股东的净利润 23.76 亿元，同比
增长 41.12%；基本每股收益 1.14元。公司拟向全体股东每 10股派现金股
利人民币 5.60元（含税）。

【长江传媒】2024年 4月 16日，公司 2023年实现公司营业总收入 67.59
亿元，同比增长 7.37%；归属于上市公司股东的净利润 10.16 亿元，同比
增长 39.27%；基本每股收益为 0.84元。公司 2023年年度利润分配预案为：
拟向全体股东每 10股派 4元（含税）。

【时代出版】 2024 年 4 月 17 日，公司 2023 年实现营业收入 86.43
亿元，同比增长 13.03%。归属于上市公司股东的净利润 5.55 亿元，同比
增长 61.21%。基本每股收益为 1.1461元。拟每 10股派发现金股利 5.00元
(含税)，以资本公积金向全体股东每 10股转增 4股。

【中文传媒】 2024年 4月 19日，公司 2023年实现营业收入 100.84
亿元，同比下降 1.49%，归母净利润为 19.67亿元，同比增长 1.88%，拟向
全体股东每 10股派发现金股利 7.80元（含税）。

【宣亚国际】 2024 年 4 月 19 日，公司 2023 年实现营业收入 10.49
亿元，同比下降 5.32%，归母净利润为-0.79亿元，同比下降 246.85%，基
本每股收益为-0.49元。

【神州泰岳】 2024 年 4 月 19 日，公司 2023 年实现营业收入 59.62
亿元，同比增长 24.06%，归母净利润为 8.87亿元，同比增长 63.84%，拟
向全体股东每 10股派发现金股利 0.60 元（含税），基本每股收益为 0.46
元。
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【金逸影视】 2024 年 4 月 16 日，公司 2023 年实现营业收入 13.66
亿元，同比增长 59.57%。实现归属于上市公司股东的净利润 1334.81万元，
同比上升 103.5%。基本每股收益为 0.04元。

【元隆雅图】 2024 年 4 月 19 日，公司 2023 年实现营业收入 26.92
亿元，同比下降 18.19%。实现归属于上市公司股东的净利润 2365.56万元，
同比下降 85.86%。基本每股收益为 0.11元。拟向全体股东每 10股派发现
金股利 0.50元（含税）。2024年第一季度预告净利润为 2500万元至 3500
万元，预告净利润同比增长 395.79%至 514.11%。预告扣非净利润为 2280
万元至 3280万元，预告扣非净利润同比增长 337.22%至 441.26%。

【完美世界】 2024 年 4 月 18 日，公司 2023 年实现营业收入 77.91
亿元，同比增长 1.57%。实现归属于上市公司股东的净利润 4.91亿元，同
比下降 64.31%。基本每股收益为 0.26元。拟向全体股东每 10股派发现金
股利 4.60元（含税）。

【慈文传媒】 2024年 4月 19日，公司 2023年实现营业收入 4.61亿
元，同比下跌 1.12%。实现归属于上市公司股东的净利润 2762.78 万元，
同比下降 43.89%。基本每股收益为 0.06元。

【北京文化】 2024年 4月 18日，公司 2023年实现营业收入 5.89亿
元，同比增长 445.5%。实现归属于上市公司股东的净利润-2.80亿元，同
比下降 359.02%。基本每股收益为-0.39元。2024年第一季度预告营业总收
入 619.94万元，同比下跌 93.84%，归母净利润为-1370.1万元。

【中原传媒】 2024 年 4 月 18 日，公司 2023 年实现营业收入 98.33
亿元，同比增长 2.12%。实现归属于上市公司股东的净利润 13.89亿元，
同比上升 34.55%。基本每股收益为 1.36元。拟向全体股东每 10股派发现
金股利 4.20元（含税）。

【湖北广电】 2024 年 4 月 18 日，公司 2023 年实现营业收入 20.64
亿元，同比下跌 5.14%。实现归属于上市公司股东的净利润-6.47亿元，同
比下降 8.76%。基本每股收益为-0.57元。

4 本周观点

4.1 《维和防暴队》、《没有一顿火锅解决不了的事》等 11部影片定档五

一档

截止 4月 18 日，五一档已定档 11部电影，其中 2 部引进影片，9 部
国产影片。首部海外维和题材大片《维和防暴队》、光线传媒中国神话宇
宙系列动画《小倩》等位列其中。从演员阵容来看，汇聚了杨幂等优质演
员，王一博等新生代演员。根据猫眼想看人数，截止 3月 31日，《维和防
暴队》40.5万、《哈尔的移动城堡》33.8万、《间谍过家家代号：白》15.2
万，分列前 3位。截至 4月 19日早间，新片预售票房已达 1298.38万元，
《维和防暴队》《没有一顿火锅解决不了的事》《间谍过家家代号：白》
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暂列前三位。鉴于多元题材的影片选择以及优质演员的加盟，预计五一档
电影市场将有望延续此前元旦档和春节档的强劲表现，再创票房佳绩。

图 4：五一档定档影片信息（截至 2024-4-19）

数据来源：猫眼专业版，华龙证券研究所

4.2 京东数字人直播带货首秀，探路 AI商业化

4 月 16 日，京东集团创始人、董事会主席刘强东先生以“采销东哥
AI数字人”的形式空降京东超市、京东家电家居采销直播间开启直播首秀。
本次“采销东哥 AI数字人”的直播，运用了京东云言犀自研的 AI数字人，
是业内首创的企业家数字人直播形式，开播 1小时，直播间观看量超 2000
万，整场直播累计成交额超 5000万。

在京东超市采销直播间，40分钟内直播间整体订单量破 10万，同时
也创下了自京东超市采销直播间开播以来的观看人数最高纪录。直播期间，
“采销东哥 AI数字人”讲解 13款商品。在家电家居采销直播间，“采销
东哥 AI 数字人”不仅送出欧洲杯决赛球票、电视、空调、欧洲杯定制足
球和 10万红包雨等诸多福利，还为宅家观赛的用户详细介绍多款家电家居
“闪电新品”。通过“采销东哥 AI数字人”的讲解与分享，直接带动Mini
LED电视销售额环比日均增长 200%、舒适功能的空调产品单日销售额环
比超 10倍。
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图 5：京东超市采销直播间 图 6：京东家电家居采销直播间

数据来源：京东微信官方公众号，华龙证券研究所 数据来源：京东微信官方公众号，华龙证券研究所

“AI刘强东”是京东在“AI技术+电商直播”模式上的积极探索与尝
试。相较于真人主播的高成本与不稳定性，数字人待机时间更长，覆盖范
围更广，在技术加持之下，数字人从形象、声调、动作等方面向真人直播
不断靠拢，一定程度上还能延续真人主播的流量。并且相较于其他专职主
播，企业老板们凭借名人效应，往往更容易赢得信任。

本次“采销东哥 AI数字人”的直播，运用了京东云言犀自研的 AI数
字人，目前京东云言犀数字人已服务超 4000家品牌直播间。自 2023年 7
月，京东发布言犀大模型，以其为基座，京东陆续推出了近 100种创新应
用，包括京东智能导购助手“京言”、医疗健康大模型“京医千询”、京
东物流超脑、京东智能客服、京小智、言犀多模态数字人，通过底层算力
到模型服务与 AI 平台的全栈技术创新，服务平台运营、专业品类知识增
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强、消费体验优化、决策成本降低、智能搜推、商家带货转化等场景。

图 7：言犀虚拟主播

数据来源：京东云官网，华龙证券研究所

当“百亿补贴”和“仅退款”成为电商行业标配，AI大模型的新技术
开始在电商平台逐步落地应用，使用低成本的数字人虚拟主播进行直播带
货，成为当下行业重要的现象之一。除了京东，百度、TikTok等也都看到
了数字人直播的机遇。百度电商已经推出了自主研发的“AI全栈式数字人
直播解决方案”慧播星。当下，数字人已然成为直播电商行业的新变量。
数字人相比真人的最大优势，就是大幅降低了商家直播的运营成本，并且
实现 24小时连续开播，带来增量 GMV。

从产业应用维度来看，直播间的虚拟主播属于服务型虚拟数字人，相
较于身份型虚拟数字人而言，技术门槛更高，需要解决实际应用中不同场
景的问题。从行业来看，数字人已经成为直播行业发展的重点。艾媒咨询
数据显示，预计 2025年中国虚拟人带动产业市场规模和核心市场规模将分
别达到 6402.7亿元和 480.6亿元。随着监管的强化和技术水平的提升，数
字人虚拟主播将以其低投入、高产出、持久续航的内容生产方式，引领相
关行业向规范化、精细化、智能化的方向迈进。

我们认为伴随着以 GPT为代表的多模态应用超预期迭代，AIGC应用
生态序幕正式拉开，这一浪潮必将重新定义垂直行业的工作方式，内容生
态重塑升级。一方面，AI优化了数字人的生产流程，大大缩短了数字人的
制作时间并降低了训练及运营成本，使得规模化生产成为可能；另一方面，
AI加持，数字人得以实现智能交互，大幅提升用户体验和交互感，赋予数
字人真正的灵魂内核，实现有“温度”的个性化交流，扩宽了应用边界，
在娱乐、电商、教育、政企服务等行业都将迎来广泛的应用。
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5 风险提示

1）新电影上线表现不及预期。由于电影上线的最终表现由实际口碑、
用户消费等多种因素共同决定，存在新电影上线表现不及预期的风险。

2）新技术发展不及预期。由于 AI相关技术仍在关键发展阶段中，存
在新技术革新迚程不及预期。

3）行业竞争加剧。目前游戏、影视内容制作仍处于竞争状态，若后续
行业竞争加剧，可能会影响公司的毛利率水平，进而影响相关公司的盈利
能力。

4）新产品研发上线及表现不及预期。目前游戏及影视内容的制作和上
线受到多影响，可能导致产品上线时间延后，而产品上线后，需要用户验
证，可能存在表现不及预期的风险。

5）政策及监管环境趋严。

表 1：重点关注公司及盈利预测

重点公司 股票 2024/4/19 EPS（元） PE

代码 名称 股价(元) 2023A 2024E 2025E 2026E 2023A 2024E 2025E 2026E

603103.SH 横店影视 14.86 0.26 0.53 0.63 0.72 -35.52 28.67 24.08 20.99

002624.SZ 完美世界 9.99 0.26 0.58 0.74 0.72 16.68 16.82 13.17 13.49

600633.SH 浙数文化 10.19 0.52 0.62 0.70 0.74 28.59 15.93 14.14 13.41

601019.SH 山东出版 10.74 1.14 0.81 0.88 1.10 11.65 13.34 12.34 9.83

603444.SH 吉比特 172.70 15.63 16.72 19.19 19.92 12.09 10.18 8.87 8.54

数据来源：Wind，华龙证券研究所；注:本表中横店影视、完美世界、浙数文化、山东出版、吉比特的 EPS 来自

各公司 2023 年年报。
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