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平台 618规则简化，御泥坊品牌全新升

级 
  

——美容护理行业周报（20240506-0510） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
➢ 主要观点 

4月国货品牌抖音表现强势，关注防晒旺季催化 

根据青眼情报数据，24年4月抖音护肤与彩妆总GMV达141.72亿

元，同比增长32.66%。分类目看，抖音护肤类目GMV超100亿元，同

比增长31.2%；抖音彩妆类目GMV超41.69亿元，同比增长36.31%。

分品牌看，头部国货品牌表现强势，韩束继续登顶护肤榜首。韩束4月

GMV超3.33亿元，同比增长126.44%，保持抖音护肤top1；可复美、

丸 美 、 薇 诺 娜4月GMV分 别 超0.86/0.71/0.61亿 元 ， 同 比 增 长

106.96%、39.95%、47.21%，表现亮眼。彩妆品牌柏瑞美以8360.8

万元的GMV首次登顶抖音彩妆类目榜首。 

 

根据青眼情报数据，24年4月天猫美妆GMV表现仍然较弱，护肤

和彩妆类目同比均有所下滑。分品牌看，欧莱雅4月GMV为2.29亿

元，同比+29.26%，重回护肤类目top1，其中欧莱雅小金管小银管防

晒霜单品GMV超三千万元，成为欧莱雅4月销售额最高单品。国货品

牌中，珀莱雅和薇诺娜GMV分别为2.04/1.45亿元，同比+5.30%和

26.18%。彩妆品牌中，彩棠GMV为4140.5万元，同比+2.64%，位列

彩妆类目第9。 

 

各平台积极备战618，总体规则趋于简化 

天猫：（1）取消官方预售环节，直接现货开卖。今年天猫618共

有两波现货售卖期，第一波自5月20日晚8点开始，第二波自5月31日

晚8点开始。（2）商家参加更简单。今年天猫618将简化商家报名参加

环节，无商家报名环节，符合要求即可直接进入商品报名。（3）消费

者买得更简单。今年天猫618期间，天猫将升级价格保障让消费者简单

买、放心买。平台除了进行先涨后降管控外，天猫支持商品从付款后

至7月5日期间进行全程价保服务。 

京东：（1）活动时间：5月31日晚8点开启，直接“开门红”，进

行现货售卖。（2）满减规则：满300元减50元（优惠上限封顶为40000

元）。 

 

水羊股份：御泥坊品牌全新升级，推出全新单品黑参胶原瓶 

御泥坊品牌全新升级，为东方女性提供东方专属解决方案。5月9

日，御泥坊发布专属东方肌肤的2+3东方肌肤方程式，其中“2”代表

着东方历史和东方肌肤；“+”代表品牌在对消费者的需求、对东方女

性洞察等方面的多年探索；“3”则是东方珍稀、东方匠心和东方美

学。基于东方女性的诉求和御泥坊的品牌历史，御泥坊做了大量的东

方肌肤研究，回归肌肤本质，洞察东方肌肤存在的问题，研制真正适

合东方女性的东方原料、东方技术和东方配方。御泥坊以2+3东方肌肤

方程式，开启东方护肤新征程，为东方女性提供东方专属解决方案。 

 

聚焦中国原料，发布新品黑参胶原瓶。除了方程式的发布，第一

瓶专为东方肌肤研发的抗衰精华：黑参胶原瓶也正式亮相。这款产品

以黑参精粹这一抗衰原料为核心，是御泥坊历时2年，经过128轮配方
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打样，总研发投入超2亿，从56款抗老精华中内卷而出。实验表明，黑

参对比西方抗老三巨头，黑参精粹与东方肌肤的胶原基因结合力平均

高出42.24%， 对比玻色因，结合力高出57.58%。黑参精粹促生I型胶

原的效果是玻色因的68.25倍。对比未使用黑参精粹，I型胶原的生成

量提升了546%。黑参精粹抗皱效果是玻色因的1.59倍，紧致效果是玻

色因的1.31倍。在肌肤检测中，黑参胶原瓶也有很好的效果验证。可

使眼下纹数量-38.89% ，苹果肌体积+24.69% ，皮肤密度+13.58% 。 

   
◼ 投资建议 

我们认为长期医美渗透率有望继续提升逻辑不变，关注可复美销售表

现亮眼，医美产品在研的巨子生物、医美龙头爱美客、胶原蛋白有望

持续放量的锦波生物、AestheFill 成功获批且胶原蛋白在研的江苏吴

中、产品矩阵丰富的华东医药、光电医美设备龙头复锐医疗科技，医

美终端机构美丽田园医疗健康、朗姿股份等。 

  

我们认为化妆品渠道端流量分化，品牌端竞争加剧，头部国货品牌凭

借品牌+渠道+产品+运营等多种优势有望持续领跑。关注国货美妆龙

头珀莱雅、防晒剂龙头科思股份、有望边际改善的福瑞达、丸美股

份、水羊股份、贝泰妮、上美股份、上海家化、华熙生物等；卡位婴

童和驱蚊赛道润本股份。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

消费需求复苏不及预期；行业竞争加剧；行业政策监管趋严；新品推

出不及预期；第三方数据统计口径差异风险等。   
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