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纺织出口增速回升，持续关注纺织制造

订单回暖 
  

——轻工纺服行业周报（20240506-0510） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

行情回顾：本周（2024.05.06-2024.05.10），A股 SW纺织服饰行业指

数上涨 0.59%，轻工制造行业上涨 3.69%，而沪深 300 上涨 1.72%，

上证指数上涨 1.60%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个一级行业中涨

幅排名分别为第 25 位和第 8 位。 

 

1）纺织服装：4 月外需表现或好于内需，纺服出口降幅收窄。 

据海关总署数据显示，按美元计，2024 年 1-4 月我国进出口总值 1.94

万亿美元，同比增长 2.2%；其中，出口 1.10 万亿美元，同比增长

1.5%；进口 8439.1 亿美元，同比增长 3.2%；贸易顺差 2556.6 亿美

元，同比收窄 3.9%。我们预计我国需求有望回暖，基本面持续回归正

常。 

 

4 月纺织服装出口降幅收窄，累计出口同比保持增长。据海关总署数

据显示，按美元计，2024 年 1-4 月纺织服装累计出口 898.4 亿美元，

同比增长 0.6%。其中纺织品出口 442.8 亿美元，同比增长 1.2%，服

装出口 455.6 亿美元，同比上年持平。4 月，纺织服装出口额 239.3 亿

美元，同比下降 3.4%，降幅较 3月收窄 14pcts，环比增长 15%，服装

出口 117.4 亿美元，同比下降 4.4%，环比增长 12.6%。我国稳外贸政

策不断显效、海外进口商逐渐进入补库存周期、企业信心提振等利好

因素共同拉动 4 月纺织服装出口降幅较上月大幅收窄。我们认为，

2024 年初我国纺织行业经济运行平稳，为全年实现稳增长任务目标打

下良好基础。 

 

IPO 恢复常态化审核，马可波罗成为年后首个上会项目。5 月 10 日，

沪深交易所均发布最新上市委审议会议公告，其中审议马可波罗首发

上市申请，IPO 恢复常态化审核。马可波罗专注于建筑陶瓷的研发、

生产和销售，是国内最大的建筑陶瓷制造商和销售商之一，主要拥有

“马可波罗瓷砖”、“唯美 L&D 陶瓷”两大自有品牌。新京报记者了解

到，马可波罗于 2022 年 5 月 19 日向证监会递交招股书，拟在深交所

主板上市。在冲刺上市过程中，马可波罗曾多次中止流程，直至 2024

年 5 月 10 日再次更新财务资料。招股书上会稿显示，马可波罗本次公

开发行股票的数量不超过 1.19 亿股（未考虑超额配售选择权的情况

下）。 

 

2）轻工制造：造纸行业一季度利润向好，关注龙头纸企旺季发力。 

文化纸企盈利能力增强，行业一季度利润向好。2024年以来纸浆价格

持续走高。进入5月，纸浆价格继续保持增长势头。但相较于2023年

同期的纸浆价格，2024年纸浆价格仍处于低位，推动24Q1造纸业利润

表现向好。2024年以来，进口纸浆价格重回上升通道，不同纸种纸企

的影响也形成分化，文化纸企表现相对较好。面对不断上涨的成本压

力，包括太阳纸业、晨鸣纸业等在内的国内众多文化纸企纷纷发布涨

价函，叠加当前正处于文化纸传统旺季，在成本和需求共振上扬的背

景下，文化纸企的盈利能力增强，上市纸企在24Q1均取得了不错的业
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绩。以太阳纸业为例，公司表示国内文化纸24年1月份价格有所松动，

春节后陆续提价，到4月下旬基本实现价格的缓慢复苏。 

 

2024年虽纸浆价格重回上升通道，据中国海关总署数据，24Q1中国木

浆平均进口均价为643.3美元/吨，较2023年同期的833.3美元/吨有大

幅下降，跌幅为22.8%。我们认为，造纸原材料成本的下降，有利于

缓解造纸企业原材料的采购压力，控制生产成本并提升盈利能力。展

望未来，随着下游需求逐步回暖，造纸企业持续通过加强成本管控、

提高生产效率、加大非主业资产处置力度等措施提质增效，将进一步

提升行业盈利水平。 

 

玛格家居启动 IPO辅导，冲击北交所。玛格家居成立于 2013年，是一

家专业从事全屋定制家居产品研发、设计、生产、销售及服务的公

司，为客户提供包括定制衣柜、室内木门、整体厨柜等产品等一站式

全屋定制家居解决方案。公司已于重庆证监局办理辅导备案登记，拟

首次公开发行股票并在北交所上市。此前，公司曾谋划深交所上市。

2022 年 1 月 6 日，正式向深圳交易所主板递交了招股说明书，并在

2023 年 11 月其深交所主板 IPO 审核中状态变更为“终止”。于是公司

转战新三板，于 2023年 12月披露公开转让说明书，并于 2024年 3月

21 日正式挂牌新三板创新层。 

 

3）跨境电商：亚马逊经营费用不断上涨，卖家压力持续加大。 

亚马逊新增一项收费，卖家压力持续加大。2024年，亚马逊平台经营

费用不断上涨，继3月入库配置费生效，4月低库存水平费生效之后， 

5月亚马逊又公布了各类目的退货率阈值及新退货处理费的收取标准。

按照规定，6月起，超出类目阈值的退货商品，小号标准尺寸件收取每

件1.78-2.21美元的处理费，其中大号标准尺寸件处理费在2.36-5.00美

元及以上，大号大件及超大尺寸等费用更高，平台卖家压力变大。自6

月1日起，将针对各个分类退货率较高的所有商品（服装和鞋靴除外）

收取退货处理费，来解决退货的运营成本。5月1日，各类目退货率阈

值及商品收费标准正式公布。 

 

类目阈值越低，要交退货处理费的商品就越多，阈值越高安全线也越

高。亚马逊为高退货率品类设置了略高的阈值，但服装和鞋靴类不设

阈值，亚马逊会对退回的每件商品收取退货处理费。我们认为，亚马

逊多次调整费用背景下，卖家面临的压力也变大，卖家需要着手控制

退货率，例如在发货前做充分的产品检验、listing详情页客观完整地描

述产品，并将说明书制作得更清晰易懂等，以此降低退货处理费用来

降低增加的成本压力。 

   
◼ 投资建议 

建议关注：纺织服装（A 股）：报喜鸟、比音勒芬、海澜之家、伟星股

份、华利集团、锦泓集团、台华新材、歌力思、三夫户外等；纺织服

装（港股）：安踏、李宁、波司登等。轻工制造：欧派家居、志邦家

居、匠心家居、顾家家居、慕思股份、公牛集团、太阳纸业、浙江自

然等。跨境电商：拼多多（美股）、华凯易佰、赛维时代、致欧科技

等。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧
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风险等。 
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1  本周观点：纺织出口增速回升，持续关注纺织

制造订单回暖 

1.1  纺织服装：4 月外需表现或好于内需，纺服出口降幅

收窄。 

据海关总署数据显示，按美元计，2024 年 1-4 月我国进出口

总值 1.94 万亿美元，同比增长 2.2%；其中，出口 1.10 万亿美

元，同比增长 1.5%；进口 8439.1 亿美元，同比增长 3.2%；贸易

顺差 2556.6 亿美元，同比收窄 3.9%。我们预计我国需求有望回

暖，基本面持续回归正常。 

 

4 月纺织服装出口降幅收窄，累计出口同比保持增长。据海关

总署数据显示，按美元计，2024 年 1-4 月纺织服装累计出口

898.4 亿美元，同比增长 0.6%。其中纺织品出口 442.8 亿美元，

同比增长 1.2%，服装出口 455.6 亿美元，同比上年持平。4 月，

纺织服装出口额 239.3 亿美元，同比下降 3.4%，降幅较 3 月收窄

14pcts，环比增长 15%，服装出口 117.4 亿美元，同比下降

4.4%，环比增长 12.6%。我国稳外贸政策不断显效、海外进口商

逐渐进入补库存周期、企业信心提振等利好因素共同拉动 4 月纺

织服装出口降幅较上月大幅收窄。我们认为，2024 年初我国纺织

行业经济运行平稳，为全年实现稳增长任务目标打下良好基础。 

 

IPO 恢复常态化审核，马可波罗成为年后首个上会项目。5 月

10 日，沪深交易所均发布最新上市委审议会议公告，其中审议马

可波罗首发上市申请，IPO 恢复常态化审核。马可波罗专注于建筑

陶瓷的研发、生产和销售，是国内最大的建筑陶瓷制造商和销售

商之一，主要拥有“马可波罗瓷砖”、“唯美 L&D 陶瓷”两大自有

品牌。新京报记者了解到，马可波罗于 2022 年 5 月 19 日向证监

会递交招股书，拟在深交所主板上市。在冲刺上市过程中，马可

波罗曾多次中止流程，直至 2024 年 5 月 10 日再次更新财务资

料。招股书上会稿显示，马可波罗本次公开发行股票的数量不超

过 1.19 亿股（未考虑超额配售选择权的情况下）。 
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1.2  轻工制造：造纸行业一季度利润向好，关注龙头纸企

旺季发力。 

文化纸企盈利能力增强，行业一季度利润向好。2024 年以来

纸浆价格持续走高。进入 5 月，纸浆价格继续保持增长势头。但

相较于 2023 年同期的纸浆价格，2024 年纸浆价格仍处于低位，

推动 24Q1 造纸业利润表现向好。2024 年以来，进口纸浆价格重

回上升通道，不同纸种纸企的影响也形成分化，文化纸企表现相

对较好。面对不断上涨的成本压力，包括太阳纸业、晨鸣纸业等

在内的国内众多文化纸企纷纷发布涨价函，叠加当前正处于文化

纸传统旺季，在成本和需求共振上扬的背景下，文化纸企的盈利

能力增强，上市纸企在 24Q1 均取得了不错的业绩。以太阳纸业为

例，公司表示国内文化纸 24 年 1 月份价格有所松动，春节后陆续

提价，到 4 月下旬基本实现价格的缓慢复苏。 

 

2024 年虽纸浆价格重回上升通道，据中国海关总署数据，

24Q1 中国木浆平均进口均价为 643.3 美元/吨，较 2023 年同期的

833.3 美元/吨有大幅下降，跌幅为 22.8%。我们认为，造纸原材

料成本的下降，有利于缓解造纸企业原材料的采购压力，控制生

产成本并提升盈利能力。展望未来，随着下游需求逐步回暖，造

纸企业持续通过加强成本管控、提高生产效率、加大非主业资产

处置力度等措施提质增效，将进一步提升行业盈利水平。 

 

玛格家居启动 IPO 辅导，冲击北交所。玛格家居成立于 2013

年，是一家专业从事全屋定制家居产品研发、设计、生产、销售

及服务的公司，为客户提供包括定制衣柜、室内木门、整体厨柜

等产品等一站式全屋定制家居解决方案。公司已于重庆证监局办

理辅导备案登记，拟首次公开发行股票并在北交所上市。此前，

公司曾谋划深交所上市。2022 年 1 月 6 日，正式向深圳交易所主

板递交了招股说明书，并在 2023 年 11 月其深交所主板 IPO 审核

中状态变更为“终止”。于是公司转战新三板，于 2023 年 12 月披

露公开转让说明书，并于 2024 年 3 月 21 日正式挂牌新三板创新

层。 

 

1.3  跨境电商：亚马逊经营费用不断上涨，卖家压力持续

加大。 

亚马逊新增一项收费，卖家压力持续加大。2024 年，亚马逊

平台经营费用不断上涨，继 3 月入库配置费生效，4 月低库存水平

费生效之后， 5 月亚马逊又公布了各类目的退货率阈值及新退货
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处理费的收取标准。按照规定，6 月起，超出类目阈值的退货商

品，小号标准尺寸件收取每件 1.78-2.21 美元的处理费，其中大号

标准尺寸件处理费在 2.36-5.00 美元及以上，大号大件及超大尺寸

等费用更高，平台卖家压力变大。自 6 月 1 日起，将针对各个分

类退货率较高的所有商品（服装和鞋靴除外）收取退货处理费，

来解决退货的运营成本。5 月 1 日，各类目退货率阈值及商品收费

标准正式公布。 

类目阈值越低，要交退货处理费的商品就越多，阈值越高安

全线也越高。亚马逊为高退货率品类设置了略高的阈值，但服装

和鞋靴类不设阈值，亚马逊会对退回的每件商品收取退货处理

费。我们认为，亚马逊多次调整费用背景下，卖家面临的压力

也变大，卖家需要着手控制退货率，例如在发货前做充分的产

品检验、listing 详情页客观完整地描述产品，并将说明书制作

得更清晰易懂等，以此降低退货处理费用来降低增加的成本压

力。 

2  市场回顾 

2.1  板块行情回顾 

本周（2024.05.06-2024.05.10，下同），A 股 SW 纺织服饰行

业指数上涨 0.59%，轻工制造行业上涨 3.69%，而沪深 300 上涨

1.72%，上证指数上涨 1.60%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个

一级行业中涨幅排名分别为第 25 位和第 8 位。 

 

图 1：期间 A 股大盘指数和各申万一级行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 
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本周 SW 纺织服装二级行业中，子行业均表现良好，上涨幅

度最大的是饰品，上涨 0.80%；上涨幅度最小的是纺织制造，上

涨 0.37%。 

 

图 2：期间 A 股申万纺织服装板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

本周SW轻工制造二级行业中，子行业均表现良好。上涨幅度

最大的是家居用品，上涨5.55%；上涨幅度最小的是包装印刷，上

涨 0.41%。 

 

图 3：期间 A 股申万轻工制造板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

2.2  本周轻工纺服股资金流向 

本周北上资金增持幅度较大的有致欧科技、紫江企业、石头

科技、东峰集团、赛维时代、森马服饰、雅戈尔、伟星股份、周

大生、永新股份。 
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3  解禁情况 

*备注：具体解禁市值由解禁日期的股票收盘价格为准，表中解禁市值=解禁日期收盘

价*解禁数量 

 

4  行业新闻 

中国品牌名列美服装销售榜第三，超过耐克 

据 Statista 数据，2023 年， SHEIN 在美国的服装销售榜中排

名第三。SHEIN 在 2017 年才进入美国市场，期间不断提供新产

品。2023 年，其在美国销售了价值 81 亿美元的服装，超过美国

主要零售商梅西百货和耐克。2023 年，亚马逊和沃尔玛处于美国

服装销售榜第一和第二的位置，两家公司的服装销售额分别为 123

亿美元和 89 亿美元。（来源：参考消息） 

 

表 1：本周轻工纺服及家电行业北上资金持股比例变化前十名 

证券简称 

沪(深)股通持股

占流通 A 股比例%

（最新收盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新收

盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 

致欧科技 8.6318 7.8365 0.7953 森马服饰 9.3410 8.9304 0.4105 

紫江企业 1.5996 0.9489 0.6508 雅戈尔 2.7251 2.3447 0.3804 

石头科技 9.1032 8.6120 0.4913 伟星股份 2.1276 1.8485 0.2792 

东峰集团 1.8696 1.3810 0.4887 周大生 2.9051 2.6372 0.2680 

赛维时代 3.5314 3.0954 0.4360 永新股份 1.3923 1.1312 0.2611 
 

资料来源：iFind，上海证券研究所 

表 2：近期及下周轻工纺服及跨境电商行业股票解禁信息 

代码 简称 

解禁 变动前(万股) 变动后(万股) 

日期 
数量 市值 

股份类型 总股本 流通 A 股 
占比

(%) 
总股本 流通 A 股 

占比

(%) (万股) (万元) 

002003.SZ 伟星股份 
2024-

05-13 
688.35 8,294.62 

股权激励限售股

份 
116,927.06 100,499.66 85.95 116,927.06 101,188.01 86.54 

002397.SZ 梦洁股份 
2024-

05-13 
40.00 105.60 

股权激励限售股

份 
75,078.14 59,339.27 79.04 75,078.14 59,379.27 79.09 

300866.SZ 安克创新 
2024-

05-13 
5.32 491.84 

股权激励一般股

份 
40,652.52 22,614.05 55.63 40,652.52 22,619.37 55.64 

301356.SZ 天振股份 
2024-

05-14 
81.00 1,296.81 

首发原股东限售

股份 
21,600.00 5,400.00 25.00 21,600.00 5,481.00 25.38 

 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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5  风险提示： 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场

竞争加剧风险等。
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