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投资要点： 

1.总产销：4月季节性下滑，同比仍实现 9%以上增长。4 月，汽车产销 240.6

万辆/ 235.9 万辆，同比+12.8%/+9.3%，环比-10.5%/-12.5%。1-4 月，汽

车产销量累计完成 901.2 万辆/907.9 万辆，同比+7.9%/+10.2%。 

2.出口：延续增长态势，环比 3 月继续小幅增长。4 月，汽车出口 50.4 万

辆，同比+34%，环比+0.4%。1-4 月，累计出口 182.7 万辆，同比+33.4%，

其中新能源汽车占比 22.6%。分车企：奇瑞超过上汽排名重回首位，广汽

出口增速最高，同比增长 5.5 倍，比亚迪（4.1 万辆，+192.9%）、特斯拉

（3.1 万辆，+158.3%）、吉利（4.4 万辆，+120%）等增速较快。 

3.新能源汽车：插混车型同/环比继续增长，自主品牌零售渗透率环比增至

66.8%。4 月，新能源汽车产销 87 万辆/85 万辆，环比+0.81%/-3.74%，同

比+35.9%/+33.5%；销售渗透率 36.03%，环比 3 月+3.25pct。1-4 月，新

能源汽车累计产销 298.5 万辆/294 万辆，同比+30.3%/+32.3%；渗透率达

32.4%。其中插混车型销量占比 38.93%，较 2023 年同期+13pct，较 3 月

+3.04pct，预计仍有增长空间。 

4.投资建议 

近期，《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》、《汽车以旧

换新补贴实施细则》、《关于调整汽车贷款有关政策的通知》等政策在促

进以旧换新、明确购车补贴、降低购车门槛等多方面进一步明确，有助于

汽车市场稳定信心、刺激需求，预计 5 月市场将优于 4 月。并且各项促进

政策的进一步推进，有望提振全年销量。 

建议关注强化海外拓展、车型储备丰富、具备供应链掌控力的自主品牌龙

头，以及具备技术壁垒、规模优势和资源优势的零部件供应商，特别是已参

与特斯拉、比亚迪、吉利、理想、华为汽车、小米汽车等产业链的龙头公司。 

 

风险提示：宏观经济复苏不及预期；政策落地不及预期；产能利用率不及

预期；市场竞争加剧；原材料价格波动；技术路线变革。 
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汽车行业 2024 年 3 月产销数据跟踪：出

口数据创历史新高，新车型叠加降价潮下

4 月市场有望延续良好态势 

2024.04.12 

汽车行业 3 月报：车企价格竞争趋于激

烈，预计两会后汽车产业相关促进政策将

陆续推出 

2024.03.15 

汽车行业 2 月报：2024 车市迎开门红，

比亚迪等多个自主品牌开启新一轮降价潮 

2024.02.21 
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1. 总产销：4月季节性下滑，同比仍实现 9%以上增长 

继 3 月市场春节假期积压需求释放，销量实现一定增长后，4 月出现季节性下降。

一方面在新能源车型降价潮背景下，传统燃油汽车市场份额继续被挤压；另一方面因 4

月众多车展开幕，诸多新车型推出，许多消费者在 4 月持观望态度，期待后续促销降价，

一定程度上抑制了消费积极性。总体来看，相较 2023 年同期，市场需求呈持续恢复状

态，前 4 月累计同比仍实现较快增长。 

根据中汽协数据，4 月，汽车产销量分别完成 240.6 万辆/ 235.9 万辆，同比

+12.8%/+9.3%，环比-10.5%/-12.5%。1-4 月，汽车产销量累计完成 901.2 万辆/907.9

万辆，同比+7.9%/+10.2%。 

分车型：4 月，乘用车产销量分别完成 204.8 万辆/200.1 万辆，环比-9%/-10.5%，

同比+15.2%/+10.5%；商用车产销量分别完成 35.8 万辆/35.7 万辆，环比-18.3%/-22%，

同比+0.8%/+2.8%。1-4 月，乘用车产销量累计完成 765.8 万辆/768.9 万辆，同比

+8.6%/+10.6%；商用车产销量累计完成 135.4 万辆/139 万辆，同比+3.9%/+8.1%。 

图1 2022年-2024年汽车产量情况（单位：万辆） 

 

图2 2022年-2024年汽车销量情况（单位：万辆） 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

图3 2022年-2024年乘用车产量情况（单位：万辆） 

 

图4 2022年-2024年乘用车销量情况（单位：万辆） 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 
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图5 2022年-2024年商用车产量情况（单位：万辆） 

 

图6 2022年-2024年商用车销量情况（单位：万辆） 

 
 

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

2. 出口：4月环比继续增长，广汽、比亚迪、吉利增速较高 

汽车出口延续增长态势，环比 3 月继续小幅增长。根据中汽协数据，4 月，汽车出

口 50.4 万辆，同比+34%，环比+0.4%。1-4 月，汽车出口累计达到 182.7 万辆，同比

+33.4%。其中，新能源汽车占比 22.6%，相较 3 月有所下降，或因地缘政治干扰。4 月，

新能源汽车出口量达到 11.4 万辆，同比+14%，环比-8.6%。1-4 月，新能源汽车出口累

计 42.1 万辆，同比+20.8%。 

分车型：4 月，乘用车出口 42.9 万辆，环比+1.2%，同比+35.9%；商用车出口 28.8

万辆，环比-4.2%，同比+24%。1-4 月，乘用车累计出口 153.9 万辆，同比+34.8%；商

用车累计出口 28.8 万辆，同比+26.5%。 

分车企：4 月，奇瑞超过上汽，排名重回首位，出口 8.9 万辆，同比+23.4%。奇瑞

出口的主力车型为燃油车，例如瑞虎、星途和艾瑞泽等系列，主要出口地区为俄罗斯、

拉美和中东，其中俄罗斯呈现倍速增长，支撑其出海增量。广汽出口增速最为显著，同

比增长 5.5 倍，出口达 1.9 万辆。此前广汽在出口市场占比较低，2022 年仅占 3%。2023

年，广汽重点进行海外市场建设，埃安在东南亚建立基地，同时开启柬埔寨市场，推动

效果在今年开始显现，其中传祺 4 月出口 2433 辆、埃安出口 2415 辆。另外，比亚迪

（4.1 万辆，+192.9%）、特斯拉（3.1 万辆，+158.3%）、吉利（4.4 万辆，+120%）

等同比增速较快。 

从 1-4 月累计出口量来看，奇瑞汽车排名首位，累计出口 34.2 万辆。第二为上汽集

团，累计出口 28.9 万辆，其余车企出口量均未超过 20 万辆。比亚迪增速较高，同比增

长 1.4 倍，累计出口 14 万辆；主要源于汉 EV、Atto3 等车型海外市场受欢迎度较高。

长城汽车累计出口 12.9 万辆，同比增长 74.7%；一季度以来，长城汽车海外销量占比持

续提高，一季度达到 33.7%；目前长城旗下五个品牌已全部实现出海，进入俄罗斯、德

国、英国、东南亚等市场，其中哈弗在俄罗斯市场长期位列销量前列，其它在东南亚市

场的新能源车型销量也在不断提升。 
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图7 2022年-2024年汽车出口情况（单位：万辆） 

 

图8 2022年-2024年乘用车出口情况（单位：万辆） 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

图9 2022年-2024年商用车出口情况（单位：万辆） 

 

图10 2022年-2024年新能源汽车出口情况（单位：万辆） 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

图11 2022年-2024年汽车出口结构 

 

图12 2024年整车出口车企 TOP10（单位：万辆） 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 
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3. 新能源汽车：插混车型同/环比继续增长，自主品牌渗透
率环比增至 66.8% 

新能源汽车销量环比小幅下滑，渗透率季节性继续创新高。据中汽协数据，4 月，

新能源汽车产销分别完成 87万辆/85万辆，环比+0.81%/-3.74%，同比+35.9%/+33.5%；

销售渗透率达到 36.03%，环比 3 月+3.25pct。1-4 月，新能源汽车产销累计完成 298.5

万辆/294 万辆，同比+30.3%/+32.3%；销售渗透率达到 32.4%。 

图13 2022年-2024年新能源汽车产量情况（单位：万辆） 

 

图14 2022年-2024年新能源汽车销量情况（单位：万辆） 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院  资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

图15 2022年-2024年新能源汽车渗透率季节图 

 

图16 2013年-2024年新能源汽车渗透率趋势 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

插电式混合动力车型同/环比继续增长，销量占比 38.93%，较 2023年同期+13pct，

较 3 月+3.04pct。从细分车型来看，根据中汽协数据，4 月，纯电动汽车产销分别完成

53.5 万辆/51.9 万辆，同比+11.6%/+11.1%；插电式混合动力汽车产销分别完成 33.4 万

辆/33.1 万辆，同比+108.5%/+95.7%；燃料电池汽车产销分别完成 0.03 万辆/0.03 万辆，

同比-18.5%/-5.9%。 

从增长趋势来看，插电式混合动力车型销量仍有较大增长空间。从供给端来看，自

主品牌和合资品牌均推出多款插混新车型，例如北京车展亮相的比亚迪秦 L、理想 L6、

坦克 300 Hi4-T、五菱星辰 PLUS、别克 GL8 陆尊 PHEV、丰田新普拉多和雪佛兰探界
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者 Plus 等。从成本端来看，相较于纯电动汽车，插混车型搭载的电池容量较小，混动发

动机系统技术成熟，整车成本控制更好。从需求端来看，价格竞争不断加剧的市场中，

插混车型由于成本控制更好，降价空间较大，刺激了下游需求，例如比亚迪秦 PLUS DM-

i、宋 Pro DM-i、宋 Plus DM-i 稳居销量前三位，驱逐舰 05 降价 2.2 万后在 3 月增长 1.7

倍，且 4 月环比继续增长。另外，消费者目前仍存在续航焦虑，对于插混车型的认可度

不断提高，综合多种因素预计插混车型的需求仍有增长空间。 

图17 2024年新能源汽车分类别销量情况（单位：万辆） 

 

图18 2024年新能源汽车分类别销量占比情况 

  

资料来源：中汽协，联储证券研究院 资料来源：中汽协，联储证券研究院 

 

新能源乘用车自主品牌零售渗透率继续提升，奇瑞月销超越长城。根据乘联会数据，

4 月，国内新能源乘用车零售销量达到 67.4 万辆，同比+28.3%，环比-5.7%；自主品牌

中的新能源车型渗透率达到 66.8%，环比 3 月+5.5pct。分车企，赛力斯增速较高，4 月

零售销量 25075 辆，同比增长 7.3 倍；主要源于在新 M7、M9 的销量提升，在新 M5 上

市后，预计总体销量仍将增长。奇瑞汽车延续 3 月增势，涨幅仅次于赛力斯，销量 22640

辆，同比+173.4%，1-4 月累计零售销量达到 57909 辆；近期旗下新产品密集上市，例

如风云 A9、风云 T9、探索 06 C-DM 等，特别是风云 T9 预售 18 天订单超 3 万台，预

计将进一步提高整体销量。吉利汽车凭借极氪、银河、领克等系列产品矩阵不断完善，

4月零售销量达到 49155辆，同比+76.3%，1-4月累计销量达到 186607辆，同比+121.1%。

其他车企销量请参见图 21。 

图19 2022年-2024年新能源乘用车零售销量（单位：辆） 

 

图20 自主品牌乘用车零售销量新能源渗透率趋势（单位：%） 

 
 

资料来源：乘联会，联储证券研究院 资料来源：乘联会，联储证券研究院 
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图21 2024年新能源乘用车零售销量 TOP10（单位：辆） 

 
资料来源：乘联会，联储证券研究院 

 

4. 投资建议 

近期，《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》、《汽车以旧换新补贴

实施细则》、《关于调整汽车贷款有关政策的通知》等政策在促进以旧换新、明确购车

补贴、降低购车门槛等多方面进一步明确，有助于汽车市场稳定信心、刺激需求，预计

5 月市场将优于 4 月。并且各项促进政策的进一步推进，有望提振全年销量。 

建议关注强化海外拓展、车型储备丰富、具备供应链掌控力的自主品牌龙头，以及

具备技术壁垒、规模优势和资源优势的零部件供应商，特别关注已参与到特斯拉、比亚

迪、吉利、理想、华为汽车、小米汽车等产业链的龙头公司。 

汽车产业链相关上市公司： 

整车：比亚迪（002594.SZ）、广汽集团（601238.SH）、长安汽车（000625.SZ）、

长城汽车（601633.SH）、吉利汽车（00175.HK）、理想（02015.HK）、蔚来（9866.HK）、

小鹏汽车（9868.HK）； 

零部件：均胜电子（600699.SH）、德赛西威（002920.SZ）、拓普集团（601689.SH）、

文灿股份（603348.SH）、爱柯迪（600933.SH）、保隆科技（603197.SH）、继峰股

份（603997.SH）、三花智控（002050.SZ）、银轮股份（002126.SZ）、双环传动

（002472.SZ）。 

风险提示 

宏观经济复苏不及预期；政策落地不及预期；市场竞争加剧；原材料价格波动；技

术路线变革。 
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