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现包云吞饺子：现包云吞饺子行业兴起，社区门店
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摘要 近年突然在菜市场与居民社区兴起的众多现包云吞饺子门店依靠现包现卖的健康属性吸引了众多消费者的关注。

在中国社区经济兴起与消费升级的推动下，现包云吞水饺将进一步得到消费者的喜爱。根据测算，2018年到2022

年，中国现包云吞饺子行业规模从555.35亿元增长至918.99亿元，CAGR达13.42%。未来五年，推测中国现包云

吞饺子行业规模将以CAGR为9.33%的速度增长，预计在2027年中国现包云吞饺子市场总规模将会达到1,466.58

亿元。

现包云吞饺子行业定义[1]

现包云吞饺子行业将云吞、饺子等小吃进行现包现卖的行业。现包云吞饺子相对于速冻水饺而言，手工现包

的云吞和饺子皮更加薄而筋道、新鲜且口感更好、馅料种类丰富，既能保证口感和营养，又能满足不同的口味需

求。现包水饺店多分布在社区及菜市场附近，门店面积平均20-30平方米，并装有透明橱窗，实现食品制造全透

明化，大部分门店以生鲜形式外带为主，附带少量桌子供堂食。

[1] 1：http://www.yuanji… 2：袁记云饺官网

现包云吞饺子行业分类[2]
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现包云吞饺子分类

根据手法和外观，可将现包云吞饺子分为现包云吞和现包饺子。

现包云吞饺
子分类

现包云吞
云吞个头较小巧，皮薄陷少，外形呈现“元宝”形状，
云吞皮多为方形，馅料通常以抱团的肉馅为主，煮法以
水煮为主。

现包饺子

现包饺子个头较大，一个饺子大约15g，饺子皮多为圆
形，陷料种类众多，以鲜嫩多汁为主，常见的形状有大
肚饺子和花边饺子，根据煮法区分可分水饺、蒸饺和煎
饺。

[2] 1：https://mp.weixin.… 2：新京报书评周刊

现包云吞饺子行业特征[3]

现包云吞饺子行业的兴起，符合居民对健康美味的追求，因此现包云吞饺子行业呈现门店扎根社区和菜场、

产品营养价值高，更受消费者喜欢、消费群体广泛的特征。

1 门店扎根社区和菜场

现包水饺店多分布在社区及菜市场附近

从袁记和熊大爷官网公布的门店看，绝大多数落位在社区和菜场，是20平方米的纯外带档口模式，少部分

开在社区型商业体附近，附带少量堂食区域。现包云吞饺子店选址菜市场与居民社区原因在于菜市场和社

区具有门店租金低、客流量大的优势，以便快速获得客流和快速扩张。

2 产品营养价值高，更受消费者喜欢

手工现包的云吞和水饺更加健康美味

相比于速冻饺子，手工现包饺子更加健康美味。现包云吞水饺在制作过程中，食材新鲜并且不添加任何防

腐剂和添加剂，包完立马食用，营养价值更高，而且手工现包面皮比较有弹性，口感更佳，速冻饺子的饺

子皮在低温冷冻后失去面的活力，口感不佳，且保存时间过长不新鲜。



3 消费群体广泛

消费者画像为喜好健康新鲜食品的消费者，带居家属性的消费者

现包云吞饺子的受众人群与速冻饺子受众人群相似，多为希望在家做饭吃饭，却没有时间采购和烹饪的年

轻家庭，但随着居民的健康意识愈发增强，对食物新鲜要求程度更高，现包云吞饺子愈发受到消费者喜

爱。除此之外，有孩家庭消费者亦是现包云吞饺子受众群体之一，现包云吞饺子能满足其对食品新鲜与健

康的要求。

[3] 1：http://www.yuanji… 2：http://www.yuanji… 3：袁记云饺官网

现包云吞饺子发展历程[4]

云吞和饺子在中国发展历史已久，作为传统美食，现包云吞饺子门店从上世纪90年代前街边小店、夫妻店的

形式，发展到标准化的连锁门店，2012年后进入品牌化时期和细分突围时期，现包云吞饺子开启品牌化时期，

2020年后社区经济突起，现包饺子店快速发展，获得众多资本的青睐。

萌芽期 1900~1990

20世纪70年代末开始，在社会餐饮业的大力推动下，饺子行业有了新发展，饺子店从面积不大的门

店开始，这种饺子馆投资少，启动成本低，而且技术含金量不高，下岗女工或是家庭主妇经过短暂培

训就能够调馅、包饺子。20世纪90年代东北下岗潮，把东北饺子带到东北外地区。

此阶段饺子店以传统水饺为主，东北水饺居多，饺子无创新，店铺形式多以街边小铺和夫妻店为主。

启动期 1993~2012

20世纪90年代开始，现包饺子店开始成立连锁化品牌，1993年，东方饺子王成立，1996年，大娘水

饺成立，并快速发展，成立6年开出50多家连锁店。

麦当劳和肯德基的进入促进了中餐品牌化运营，现包云吞饺子店的品牌连锁模式开启，如南方饺子的

代表大娘水饺，成立6年开出50多家连锁店。

高速发展期 2012~2024

2012年袁记云饺成立，2020年熊大爷成立，3年内开店1,000+，不断有品牌如熊大爷、小恒水饺等

获得资本投资。



此阶段南方水饺开始崛起，垂直细分品牌的特色品牌登上舞台，2020年后社区经济发展快速，定位

于社区和菜市场附近的现包云饺店快速发展。

[4] 1：https://mp.weixin.… 2：http://www.yuanji… 3：https://mp.weixin.… 4：http://www.xdychi…

5：餐饮深观察、袁记云饺…

产业链上游

原材料供应商

河南莲花面粉有限公司 一加一天然面粉有限公司 河南实佳面粉有限公司 查看全部

现包云吞饺子产业链分析[5]

现包云吞饺子行业产业链上游主要为原材料供应商，包括面粉、猪肉和蔬菜，参与企业众多，如中粮集团有

限公司、河南汇丰面粉有限公司、温氏食品集团有限公司、牧原食品股份有限公司等。中游部分是现包云吞饺子

品牌商，如广东省袁记食品集团有限公司、喜鼎餐饮管理有限公司、北京熊大爷餐饮管理有限公司等。下游环节

涉及现包云吞饺子的销售渠道及消费者，产品主要通过门店销售或美团买菜等生鲜平台卖给终端消费者。

现包云吞饺子行业产业链稳定，主要包括原材料采购、加工以及产品销售，且现包云吞饺子店基本采用产销

一体的方式现包现卖。现包云吞饺子行业产业链上游原材料产能持续扩张且价格稳定，对中游利润起到支撑作

用。产业链中游品牌商业模式相似，多采用加盟的形式，从产品结构、客单价以及门店结构看相似程度较高。产

业链下游渠道端生鲜电商有望成为现包云吞饺子的重要渠道，消费者端主要消费群体为单身青年和有孩家庭。

[6]

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

现包云吞饺子的上游主要有面粉、猪肉和蔬菜等，其中面粉和猪肉为主要原材料。1.从面粉来看，

2022年，中国小麦总产能走强，小麦总产量为2,754.5亿斤，同比增加0.6%，小麦作为面粉主要原材

料，小麦产能的走强能带动面粉产量的增长，2022年36个大中城市面粉平均零售价为2.64元/斤，同

比上升3%，2023年价格有所下降，截至2023年6月，36个大中城市面粉平均零售价回落至2.59元/

斤。2.猪肉方面，2022年猪肉产量5,541万吨，同比增长4.64%，36个大中城市鲜猪精瘦肉价格为

18.69元/斤，同比增长-12.3%，截至2023年6月，精瘦猪肉零售价为15.35元/斤。总的来看，现包云

吞饺子上游原材料产能持续扩张，价格稳定且有所下降，为中游品牌商控制成本，提升利润起到支撑



产业链中游

品牌商

广东省袁记食品集团有限公司 喜鼎餐饮管理有限公司 北京熊大爷餐饮管理有限公司

查看全部

产业链下游

渠道端及消费者

消费者 深圳美团科技有限公司 饿了吗（深圳）实业有限公司 查看全部

作用。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

现包云吞饺子的中游主要由品牌商构成，现有头部品牌商在门店模型、产品结构、客单价等方面模式

相似，1.从产品结构来看，各大品牌的SKU均在10-20个之间，通过精简SKU降低门店制作和原材料

筹备的难度。2.从现有门店结构来看，现包云吞水饺绝大多数门店位于社区和菜场，多数为20平方米

的纯外带档口模式，少数提供堂食。3.根据店面位置的不同，堂食和外卖的比例亦会有所不同，店面

位于菜市场，堂食与外卖的比例多为1:9；店面位于社区，堂食与外卖的比例多为5:5；店面位于商业

区，堂食与外卖的比例多为9:1。4.从客单价来看，大部分现包云吞水饺品牌客单价在24块钱，与高

端的速冻水饺价格持平。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

现包云吞饺子的下游主要由生鲜电商及消费者构成。1.现包云吞饺子的主要消费年龄为20-39岁消费

者，消费画像为单身青年和有孩家庭，2022年中国饺子消费者年龄分布上，20-29岁消费者占比

26.5%，30-39岁消费者占43.1%，q其中单身青年更注重品质和口感，而有孩家庭则更注重方便和营

养。2.现包云吞饺子主要通过线上和线下渠道销售产品，线上渠道主要为生鲜电商和社区团购，线下



渠道主要为品牌门店等。2.随着消费者购买习惯的改变，生鲜电商和社区团购将成为现包云吞饺子重

要渠道，中国生鲜电商用户45岁以下占比达88%，这其中包括有孩家庭、单身青年等现包水饺核心消

费人群。

[5] 1：窄门餐眼

[6] 1：https://www.ndrc.… 2：https://www.foodt… 3：https://www.foodt… 4：中国农业农村部、wind…

现包云吞饺子市场规模

现包云吞饺子行业规模

现包云吞饺子行业规模

中国现包云吞饺子市场呈现出快速增长的趋势。2018年到2022年，中国现包云吞饺子行业规模从555.35亿

元增长至918.99亿元，CAGR达13.42%。未来五年，推测中国现包云吞饺子行业规模将以CAGR为9.33%的速度

增长，预计在2027年中国现包云吞饺子市场总规模将会达到1,466.58亿元。

中国现包云吞饺子市场规模的快速增长受到多种因素的推动：1.作为深耕社区市场的现包云吞饺子，在社区

经济的助力下，现包云吞水饺品牌不断利用生鲜电商与社区团购拓展市场，推动现包云吞饺子行业规模的快速增

长，根据网经社电子商务研究中心发布的《2023年上半年中国生鲜电商市场数据报告》显示，2020-2022年，

生鲜电商交易规模增速分别为42.54%、27.92%和20.25%，2023年生鲜电商交易规模预计可达6,427.6亿元，同

比增长14.74%。2.现包云吞水饺与“一人食”就餐方式重合度较高，目前33%的单身人群经常一人用餐，日益

庞大的单身人群为现包云吞水饺提供增长动力，根据国家统计局发布的数据，2022年年底，中国单身人口数量

已经达到了2.4亿，占总人口的17.14%。

未来，消费者对健康的需求变化,以及银发经济的增长将成为行业规模持续增长的主要原因：1.消费者对于健

康的标准逐渐进一步提高，消费水平升级，这表明在中国消费者健康需求及功能需求的日益提升的驱动下，健康

高品质的现包云吞饺子需求将不断上升，根据叮咚买菜发布的《“味”来潮流_2023年饮食趋势洞察报告》显

示，72%的消费者在食品饮料选购上考虑营养价值和口味口感，而在选购的品类上，超50%消费者偏爱更具高营

养的“新鲜蔬菜”和“时令水果”。2.随着促消费政策持续发力，推动餐饮市场的快速回升，发展信心进一步恢

复，现包云吞水饺行业将伴随餐饮市场复苏回暖，根据国家统计局，2023年，全国餐饮收入52890亿元，同比上

升20.4%。[7]



数据来源：窄门餐眼、企查查、山东商报

[7] 1：https://baijiahao.b… 2：https://baijiahao.b… 3：https://www.foodt… 4：https://www.gov.c…

5：电商报、北晚在线、Foo…

现包云吞饺子政策梳理[8]

政策名称

《中华人民共和国食品安全法》

颁布主体

国务院

生效日期

2015-04

影响

10

政策内容
该政策进一步明确职责、强化食品安全监管、完善食品安全风险监测、进一步落实生产经营者的食品安全

主体责任等。

政策解读
该政策建立了最严格的监管制度，强化刑事责任追究，强化互联网食品交易监管，强化企业主体责任，有

利于营造整体安全、高品质的食品环境。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于推动实体零售创新转型的意

见》

颁布主体

国务院

生效日期

2016-03

影响

8

政策内容

该政策提出要在坚持市场主导、需求引领、创新驱动的基本原则下，调整商业结构、创新发展方式，推动

实体零售创新转型，释放发展活力，着力加强供给侧结构性改革，以信息技术应用激发零售行业转型新功

能，推动实体零售由销售商品向引导生产和创新生活方式转变、由粗放式发展向注重质量效益转变。



政策解读
该政策鼓励企业创新经营机制和服务体验，引导企业顺应个性化、多样化、品质化消费趋势，改变千店一

面、千店同品现象，不断调整和优化商品品类，在兼顾低收入消费群体的同时，适应中高端消费群体需

求，促进了现包云吞饺子的多元化及多渠道发展。

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于促进食品工业健康发展的指

导意见》

颁布主体

国家发改委、工信部

生效日期

2017-01

影响

8

政策内容 该政策提出食品出产企业要改善供给结构、改善产业结构、强化创新驱动、完善食品安全法规标准。

政策解读
该政策要求优化产品结构，积极推进传统主食及中式菜肴工业化、规模化生产，深入发掘地方特色食品和

中华传统食品，饺子作为传统食品之一，现包云吞饺子由此受益。

政策性质 指导性政策

政策名称

《国民营养计划（2017-2030

年）》

颁布主体

国务院

生效日期

2017-06

影响

8

政策内容

该政策加强食品成分监测工作，到2030年，营养法规标准体系更加健全，营养工作体系更加完善，食物营

养健康产业持续健康发展，传统食养服务更加丰富，“互联网+营养健康”的智能化应用普遍推广，居民营

养健康素养进一步提高，营养健康状况显著改善。

政策解读
该政策开展健康烹饪模式与营养均衡配餐的示范推广，加强对传统烹饪方式的营养化改造，对，作为健康

营养的现包云吞饺子，更得到更多消费者的青睐。

政策性质 指导性政策

政策名称

《“十四五”国民健康计划》

颁布主体

国务院

生效日期

2022-04

影响

8

政策内容

该政策要求完善食品安全风险监测与评估工作体系和食品安全技术支持体系，提高食品安全标准和风险监

测评估能力。实施风险评估和标准制定专项行动，加快制修订食品安全国家标准，基本建成涵盖从农田到



餐桌全过程的最严谨食品安全标准体系，提高食品污染物风险识别能力，全面提升食源性疾病调查溯源能

力。

政策解读
该政策强化食品安全标准与风险监测评估，并推动全面提升食源性疾病调查溯源能力，使品牌对食品安全

更加重视且强化食材来源安全，消费者能更放心购买。

政策性质 指导性政策

[8] 1：https://www.gov.c… 2：https://www.gov.c… 3：https://www.gov.c… 4：https://www.ndrc.…

5：https://www.gov.c… 6：国务院、国家发改委

现包云吞饺子竞争格局

中国现包云吞饺子行业是一个竞争激烈的市场，企业排名情况可分为三大梯队。第一梯队包括袁记云饺、喜

家德、熊大爷等知名品牌，这些企业在门店数量及覆盖范围和品牌知名度方面占据领先地位。第二梯队包括如粤

饺皇、胃口福等企业，这些企业在渠道力和品牌知名度方面相对第一梯队有差距，但在其深耕区域仍然具有一定

的市场竞争力。第三梯队则包括一些小型企业，包括社区市场的小型连锁门店，这些企业品牌知名度仅限在其区

域内，市场竞争力较低。

中国现包云吞水饺呈现分散竞争格局的原因有：1.饺子虽然是中国传统食品，但无论从制作方法上还是认

知，南北方甚至北方不同地区口味喜好均不同，饺子在北方是主食，饺子店多以堂食为主；南方人眼中，饺子是

点心、配菜，生饺散装零售很多，这导致饺子店无法跨地区快速复制扩张门店，根据企查查，截至2023年8月，

处于存续状态的饺子企业达10,1308家，而门店数量第一的袁记云饺门店仅约3,000家。2.现包云吞水饺门店要形

成规模化连锁对供应链和冷链要求很高，比如对原材料、物流商、加盟商等把控和管理、对配方的保密等，这要

求品牌要具有强大的资金和管理能力，而作为社区门店的现包云吞水饺，大部分为小型企业，并不具备快速扩张

的能力，根据企查查，截至2023年8月，饺子企业注册资本在100万以上的门店仅593家，占比不足0.6%。

中国现包云吞饺子未来市场竞争格局仍将呈现分散的竞争格局，但头部品牌将持续扩张。1.头部品牌已经建

成生产工厂和覆盖全国配送体系，袁记目前已拥有六大运营中心，四大现代化工厂，七大仓储中心来给加盟门店

配送原材料，这是快速扩张的基础，2020年以来以平均一年开1,000家门店的速度扩张；喜家德的档口零售模

式，能实现城市当日配送，保证馅品新鲜，离不开其全国超30个食品加工厂的强大供应链，以及700多家门店背

后覆盖的全国物流运输体系，强大的供应链优势将促使头部企业持续扩张。2.除了正在疯狂向全国扩张的袁记云

饺、喜家德、熊大爷等新品牌之外，不断有新玩家加入现包云吞水饺行业，老牌速冻水饺品牌思念水饺加入竞

争，2022年2月11日，思念水饺旗下品牌鲜饺鲜吃旗舰店在蓝堡湾开业，实力强大的新玩家加入将使中国现包云

吞饺子行业竞争进一步加剧。[9]

[11]



上市公司速览

[9] 1：http://www.yuanji… 2：https://www.foodt… 3：企查查、FoodTalks、袁…

[10] 1：窄门餐眼

[11] 1：窄门餐眼

1 吴火狮云饺（佛山）餐饮管理有限公司

公司信息

企业状态 注销 注册资本 100万人民币

企业总部 佛山市 行业 商务服务业

法人 龚雅争 统一社会信用代码 91440604MA55NEQC8K

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 2020-12-08

品牌名称 吴火狮云饺（佛山）餐饮管理有限公司

现包云吞饺子企业分析



经营范围 一般项目：餐饮管理；市场营销策划；企业形象策划；社会经济咨询服务；会议及展览服务… 查看更多

竞争优势

吴火狮拥有各式云吞面等独具特色的佛山小吃，其广式口味有助于拓展华南市场。

2 北京熊大爷餐饮管理有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 800万人民币

企业总部 市辖区 行业 餐饮业

法人 刘伟勋 统一社会信用代码 91110105MA01TE9R23

企业类型 有限责任公司(法人独资) 成立时间 2020-07-08

品牌名称 北京熊大爷餐饮管理有限公司

经营范围 销售食品；餐饮服务（限主食制品）；餐饮管理；市场调查；酒店管理；经济贸易咨询；技… 查看更多

竞争优势

熊大爷门店数量超100家，已完成天使轮和A轮融资，在金融资本的助力下将进一步扩展市场。

3 广东省袁记食品集团有限公司

公司信息

企业状态 开业 注册资本 10152.2843万人民币

企业总部 佛山市 行业 互联网和相关服务

法人 袁亮宏 统一社会信用代码 91440605MA4WE45K66

企业类型 其他有限责任公司 成立时间 2017-04-11

品牌名称 广东省袁记食品集团有限公司

经营范围 许可项目：食品销售；食品生产；互联网直播技术服务；食品互联网销售；城市配送运输服… 查看更多

融资信息



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。

竞争优势

袁记云饺拥有从自主研发、生产配送一体化的食品制造和供应链体系，全国门店近3000家，遍布148个大中城市。
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