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核心提要

◆ 近两年，自主新车型在造型设计方面愈加成熟，并将新能源领域的技术领先优势赋能到设计创新中，从主流车型到小众车型实现全面突破：

◆ 硬派越野风格成为自主品牌SUV造型设计的发力点之一。自主品牌陆续发力硬派越野造型风格SUV，有些车型在功能性上即定位硬派越野SUV，如
北京BJ30/40/60/80、坦克300/400/500/700、方程豹豹5、猛士917等；有些车型则是应用了硬派越野风格的造型设计，如捷途旅行者、iCar 03、极石
01等并未搭载非承载式车身，定位更偏向日常城区场景。在重点新车型中：

✓ iCAR V23，将复古与前卫巧妙融合，个性而精致。相比于首款量产车型icar 03，V23的造型更加传统复古。在遵于传统的同时，封闭式格栅、
车灯等细节又增加科技时尚感，令车辆整体在“复古”和“前卫”中融合碰撞，精致而有个性。

✓ 深蓝G318，车身大气有肌肉感。我们认为，G318是长安汽车在个性化车型上的一次重要尝试，对车型的布局拓展具有较为重要的意义。G318

具有相对传统的外观比例，线面硬朗有肌肉感，同时加入一些年轻时尚的设计元素，如半封闭的格栅、后部上倾的水切线、几何感的前灯等。     

◆ 猎装轿跑成为自主品牌轿车的布局热点。猎装轿跑最早起源于欧洲贵族，由性能跑车打造而来。在外观设计，轿跑叠加旅行车掀背设计，使整车比
例更加修长流畅。旅行车元素的引入，也令车辆在感官上多了些休闲趣玩属性，令车辆兼具轿跑车动感和旅行车实用性，个性鲜明而彰显情趣。

✓ 极氪001的上市在一定程度上开启了自主品牌在猎装轿车赛道的集中布局，之后蔚来ET5T、比亚迪宋L、腾势Z9 GT、哪吒S猎装版先后上市或
亮相，猎装轿跑成为自主品牌打造差异化的又一发力点。

✓ 重点新车型中，腾势Z9 GT动感优雅，高端感打造颇为成功。Z9 GT拥有中大型轿车的尺寸，猎装设计令车辆在视觉上更加修长和流畅，姿态
优雅动感。前脸设计元素中，修长倾斜的车灯和宽阔的下进气口令前脸的造型设计更运动、更凶猛。车身线面立体而不锋利，整体表现动感
优雅，在高端感的呈现上较为成功。

◆ 挖掘更多细分场景，自主品牌正在突破原有车型定义框架，实现立体化设计创新。自主车型的造型设计水平在新能源车时代实现了大幅追赶。但是，
若想实现超越，造型设计不仅要做的美观，更需要突破既有的传统车型定义，挖掘更多相对高频的使用场景，并针对性的进行立体的全方位开发。

✓ 重点新车型中，极氪MIX内外造型高度协同，打造创新座舱体验，破局看点。

➢ 在外观方面：极氪MIX采用品牌新家族设计语言，科技感十足，前脸颇具辨识度。4688mm的车长搭配3008mm的轴距和1755mm的车高，
整车比例令车辆在视觉上呈现出敦厚、可爱、灵活、安全的感受，与其家庭出行的场景定位高度符合。

➢ 在座舱内部：1）对滑门设计，让车辆的最大开门宽度达到1.48m，上下车更加方面，空间通透性更强。2）前排座椅可旋转180°，与后
排座椅相对而坐，为更丰富的车内互动场景创造基础。3）中控台可前后移动，并有小桌板等功能扩展，进一步扩充市场场景。
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核心提要

◆ 观点总结：在燃油车时代，汽车的核心技术、产品定义、造型风格等已经在国际大型车企的推动下发展成熟，框架相对固化，后来者难以进行创新
突破。我国自主车企通过新能源汽车实现弯道超车，领先的技术也为产品定义、造型风格等提供了变革的基础。可以看到，近几年我国自主车型的
造型设计水平不断提高，并支撑自主车企由主流车型向小众个性化车型全方位覆盖。同时，自主车型已经在实现性美观的基础上进行全面设计深化，
突破原有车型框架，挖掘汽车形态和功能的更多可能性，这在一定程度上反映出我国自主车企开始逐步掌握产品定义的话语权。因此，我们看好拥
有核心技术积淀、具备较强市场洞察力的自主车企在未来更好的发展，并带动中国汽车工业走向全球。

◆ 风险提示：个体审美与大众审美存在差异的风险；乘用车销量不及预期；新能源汽车渗透率提升不及预期；价格竞争加剧带来的市场风险；定价不
合理对车型销量造成冲击；配置不清晰对车型销量造成冲击；市场营销不利对品牌认知度的提升不及预期；品牌家族设计特征迭代效果不及预期；
品牌家族设计横向扩展不及预期；更换设计师对品牌设计水平带来的风险；公司组织架构不合理对造型决策带来的风险；报告采用的样本有限，存
在样本不足以代表整体市场的风险；指标选取及评判标准可能存在误差的风险；本报告所有分析均基于公开信息，结论仅供参考不构成投资建议。
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◼ 相比于首款量产车型 i car03，V23的造型更加传统复古。但在遵于传统的同时，封闭

式格栅、车灯等细节又增加科技时尚感，令车辆整体在“复古”和“前卫”中融合碰

撞，令这款紧凑型SUV更加精致而有个性。

轴距：2730 mm 车长：4220 mm

车高：
1845 mm

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

资料来源：汽车之家，搜狐汽车，太平洋汽车，国海证券研究所

1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：iCAR V23，复古与前卫的融合
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1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：深蓝G318，传统大气有肌肉感

◼ 长安汽车旗下自主品牌车

型在主流乘用车市场中销

量表现较好，但对硬派越

野风等个性化车型的布局

相 对 较 少 。 我 们 认 为 ，

G318是长安汽车在个性化

车型上的一次重要尝试，

对车型的布局拓展具有较

为重要的意义。

◼ G318具有传统的外观比例，

线面硬朗有肌肉感。但同

时，G318也融入了一些更

加年轻时尚的设计元素，

如半封闭的格栅、后部上

倾的水切线、几何感的前

灯等。

提示：主观评价存在个体审美与大
众审美的差异

资料来源：汽车之家，盖世汽车，国海证券研究所

轴距：2880 mm
车长：5010 mm

车高：1960 mm
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坦克300 坦克400

坦克500 坦克700

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

◼ 坦克品牌是长城汽

车旗下高端豪华越

野 SUV 品 牌 ， 目

前 已 经 陆 续 推 出

300、 500、 400、

700四款车型。

◼ 四款车型均定位硬

派越野，但各自的

个性独特、风格迥

异，在外观造型上

更加突出个体的差

异化。

资料来源：汽车之家，坦克官网，国海证券研究所

1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：坦克，自主越野SUV的标签品牌
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哈弗 大狗 哈弗酷狗

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

◼ 哈弗是长城汽车旗下

专注SUV车型的品牌。

2020年，哈弗大狗

上市后，方正、棱角

分明的传统硬派越野

外观受到市场欢迎。

以大狗造型为基础，

哈弗后陆续推出酷狗、

二代大狗、猛龙、新

款 H9 等车型，将硬

派越野风SUV车型矩

阵进一步扩充。

资料来源：汽车之家，有驾，国海证券研究所

1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：哈弗，以大狗设计为基础扩展型谱

哈弗 猛龙

哈弗 H9 新款哈弗 H5
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BJ30

BJ80

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

◼ 北京品牌是我国

最早探索硬派越

野SUV的自主品

牌之一，目前在

售的硬派越野风

车 型 有 BJ30 、

BJ40、 BJ60、

BJ80、BJ90。

资料来源：汽车之家，汽车商业评论，国海证券研究所

1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：北京，型谱最全的自主越野品牌之一

BJ40 BJ60BJ60

BJ90
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提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

◼ 方程豹是比亚迪旗下定位

消费者个性化需求的高端

新能源汽车品牌，其中硬

派家族已经量产和亮相的

车型包括豹5、豹8、豹3。

资料来源：汽车之家，懂车帝，优视汽车百家号，方程豹官网，国海证券研究所

1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：方程豹，打造高端个性化车型矩阵

豹5 豹3

豹8
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提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

资料来源：汽车之家，国海证券研究所

1、硬派越野风 - 自主SUV新风尚：更多自主品牌进入，引合资同发力

极石 01 捷途旅行者 福特烈马

丰田普拉多
（新款）猛士 917仰望 U8
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2、猎装轿跑 - 运动的多样化表现：极氪001受关注，自主品牌陆续布局

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

资料来源：REPORT汽车搜狐号，汽车之家，汽车网评，汽车观察Autoobserver，国海证券研究所

比亚迪 宋L 哪吒 S猎装版

蔚来 ET5T极氪 001

◼ 猎装 轿 跑 最早起源于欧洲，由性能跑车打造而来。在外观设计，轿跑叠加旅行车掀背设计，使整车比例更加修长流畅；旅行车元素的引入，也令车

辆在感官上多了些休闲趣玩属性，令车辆兼具轿跑车动感和旅行车实用性，个性鲜明而彰显情趣。

◼ 极氪001的上市在一定程度上开启了自主品牌在猎装轿车赛道的集中布局，之后蔚来E T5 T、比亚迪宋L、腾势Z9 GT、哪吒S猎装版先后上市或即将

上市，猎装轿跑成为自主品牌打造差异化的又一发力点。  
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提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

◼ 腾势 Z9 G T定位猎装版轿

跑，车长 51 80 mm ，轴距

3 12 5 mm，猎装设计令C级

尺寸的车辆在视觉上更加

修长和流畅，姿态优雅动

感。

◼ Z 9 GT前脸设计颇具攻击

性，这主要因修长倾斜的

车灯和宽阔的下进气口，

令前脸的造型设计更运动。

◼ 而车身线面立体而不锋利，

整体表现动感优雅，在高

端感的呈现上较为成功。

资料来源：汽车之家，国海证券研究所

2、猎装轿跑 - 运动的多样化表现：腾势Z9 GT，优雅的C级高端轿跑

车长：5180 mm

轴距：3125 mm

车高：
1480 mm（纯电）
1500 mm（插混）
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◼ 自主车型的设计，从

最早的简单模仿到正

向开发，在新能源车

时代实现了大幅追赶 。

◼ 但是，若想要实现超

越，不仅造型设计要

做的美观，更需要 突

破既有的传统车型定

义框架。挖掘更多的

相对高频的使用场景

，并针对性的进行立

体全方位开发，令自

主车企在设计上实现

更深一层的探索。

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

资料来源：汽车之家，国海证券研究所

3、场景化造车 - 立体的设计创新：打破传统车型定义，从追赶到超越

极狐考拉 长安启源 E07

极氪 MIX理想 MEGA

◼ 基于当前自主品牌

的发展阶段（向上

突破，但历史积淀

不足）以及居民生

活水平提高等原因，

自主车型的场景创

新多数围绕家庭展

开，具有一定特色。
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3、场景化造车 - 立体的设计创新：极氪MIX，设计彰显安全、灵活、智慧

◼ 自极氪007重构家族设计语言后，

极氪MIX成为采用新家族设计

的第二款量产车型。新设计语

言个性鲜明，前脸风格颇具辨

识度，科技感十足。

◼ 4688mm的车长搭配3008mm

的轴距和 1755mm的车高，整

车比例令车辆在视觉上呈现出

敦厚、可爱、灵活、安全的感

受，与其家庭出行的场景定位

高度符合。

轴距：3008 mm

车长：4688 mm

车长：1755 mm

资料来源：汽车之家，懂车帝，国海证券研究所

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异
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图：极氪MIX使用场景图

◼ 在车内外的功能设计

上，极氪 M IX 也高度

匹配其家庭出行的定

位，与外观造型一起

融合形成立体化的设

计创新：

1 ）对滑门设计，让车辆

的 最 大 开 门 宽 度 达 到

1 .4 8 m，上下车更加方面，

空间通透性更强。

2）前排座椅可旋转1 8 0°，

与后排座椅相对而坐，为

更丰富的车内互动场景创

造基础。

3 ）中控台可前后移动，

并有小桌板等功能扩展，

进一步扩充市场场景。

3、场景化造车 - 立体的设计创新：极氪MIX，设计彰显安全、灵活、智慧
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◼ 极狐考拉于2023年上市，在设

计上“车如其名”，外观设计

圆润、柔和、可爱，配色清新

温润，前脸呈现的微笑表情更

显亲和力，与极狐考拉“宝妈

车”的定位相匹配。

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

资料来源：汽车之家，国海证券研究所

3、场景化造车 - 立体的设计创新：极狐考拉，定位亲子场景的宝妈车
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图：极狐考拉使用场景图

◼ 极狐考拉在座舱的设计中，

侧滑门设计， “0醛 0苯 ”材

质，车内过滤、消毒功能，

加长侧气帘，全电控儿童

座椅，可变小桌板等全部

围绕宝妈带娃的亲子场景

而设计。

◼ 我们认为，极狐考拉是自

主汽车品牌场景化造车的

一次有意义的尝试。虽然

出于多方面综合因素，考

拉车型并没有取得较好的

销量成绩，但是通过创新

的定位，突破既有的传统

车型定义框架而形成全车

的立体设计创新，或是自

主品牌由追赶者向领航者

迈进的重要路径。

3、场景化造车 - 立体的设计创新：极狐考拉，定位亲子场景的宝妈车
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轴距：3300 mm

车长：5350 mm

车长：1850 mm

提示：主观评价存在个体审美与大众审美的差异

◼ 理想汽车一直专注定位于家

庭用车场景，其中M EG A定

位家用MPV，打破传统MPV

普 遍 的 商 务 出 行 定 位 。

M EG A外观造型个性鲜明。

我们认为，ME GA的外观造

型极致简约，摒弃多余修饰，

设计元素更加提炼、抽象、

几何化，与传统汽车紧凑丰

富的设计元素形成鲜明对比，

突出未来感、科技感。

◼ 视觉上的 “A柱 ”与前风挡的

曲面直接延伸至机舱盖，浑

然一体，前端超过前轮中心Z

向延长线，单厢化设计突出

未来感。

◼ 前脸和尾部设计风格相呼应，

尤其是纤细的线型 LE D前后

灯，强化了科技感、未来感。

资料来源：汽车之家，国海证券研究所

3、场景化造车 - 立体的设计创新：理想MEGA，定位家庭场景的MPV
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4、风险提示

◼ 个体审美与大众审美存在差异的风险

◼ 乘用车销量不及预期；

◼ 新能源汽车渗透率提升不及预期；

◼ 价格竞争加剧带来的市场风险；

◼ 定价不合理对车型销量造成冲击；

◼ 配置不清晰对车型销量造成冲击；

◼ 市场营销不利对品牌认知度的提升不及预期；

◼ 品牌家族设计特征迭代效果不及预期；

◼ 品牌家族设计横向扩展不及预期；

◼ 更换设计师对品牌设计水平带来的风险；

◼ 公司组织架构不合理对造型决策带来的风险；

◼ 报告采用的样本有限，存在样本不足以代表整体市场的风险；

◼ 指标选取及评判标准可能存在误差的风险；

◼ 本报告所有分析均基于公开信息，结论仅供参考不构成投资建议。
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研究小组介绍

戴畅, 王琭, 本报告中的分析师均具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，以勤勉的职业态度，独立，客观的出具本报告。本报告清晰准确的反映
了分析师本人的研究观点。分析师本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推荐意见或观点而直接或间接收取到任何形式的补偿。

分析师承诺

行业投资评级

国海证券投资评级标准

推荐：行业基本面向好，行业指数领先沪深300指数；

中性：行业基本面稳定，行业指数跟随沪深300指数；

回避：行业基本面向淡，行业指数落后沪深300指数。

股票投资评级

买入：相对沪深300 指数涨幅20%以上；

增持：相对沪深300 指数涨幅介于10%～20%之间；

中性：相对沪深300 指数涨幅介于-10%～10%之间；

卖出：相对沪深300 指数跌幅10%以上。

汽车小组介绍
戴畅，首席分析师，上海交通大学本硕，9年汽车卖方工作经验，全行业覆盖，深耕一线，主攻汽车智能化和电动化，善于把握行业周期拐点，技术突破节奏，以及个股经营变化。

王琭，汽车行业分析师，中国人民大学管理学硕士、新加坡管理大学财务分析专业硕士、吉林大学汽车设计专业学士。3年主机厂汽车设计经验，2年汽车市场研究经验。曾任职
于一汽汽研负责自主品牌造型设计工作，目前主要覆盖整车及重点主机厂产业链。

吴铭杰，汽车行业研究助理，上海财经大学金融专业硕士，1年汽车市场研究经验，擅长发现个股边际变化，从底部挖掘潜力个股，目前主要覆盖汽车热管理及机器人产业链。
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免责声明和风险提示

免责声明

本报告的风险等级定级为R3，仅供符合国海证券股份有限公司（简称“本公司”）投资者适当性管理要求的的客户（简称“客户”）使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客
户。客户及/或投资者应当认识到有关本报告的短信提示、电话推荐等只是研究观点的简要沟通，需以本公司的完整报告为准，本公司接受客户的后续问询。

本公司具有中国证监会许可的证券投资咨询业务资格。本报告中的信息均来源于公开资料及合法获得的相关内部外部报告资料，本公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保证，不
保证其中的信息已做最新变更，也不保证相关的建议不会发生任何变更。本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格
、价值及投资收入可能会波动。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。报告中的内容和意见仅供参考，在任何情况下，本报告中所表达的意见并不
构成对所述证券买卖的出价和征价。本公司及其本公司员工对使用本报告及其内容所引发的任何直接或间接损失概不负责。本公司或关联机构可能会持有报告中所提到的公司所发行的
证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问或者金融产品等服务。本公司在知晓范围内依法合规地履行披露义务。

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告为作出投资决策的唯一参考因素，亦不应认为本报告可以取代自己的判断。在决定投资前，如有需要，投资者务必向本公司或其他专业
人士咨询并谨慎决策。在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的投资建议。投资者务必注意，其据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或者关联机
构无关。

若本公司以外的其他机构（以下简称“该机构”）发送本报告，则由该机构独自为此发送行为负责。通过此途径获得本报告的投资者应自行联系该机构以要求获悉更详细信息。本报告
不构成本公司向该机构之客户提供的投资建议。

任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。本公司、本公司员工或者关联机构亦不为该机构之客户因使用本报告或报告所载内容引起的任何损失
承担任何责任。

风险提示

本报告版权归国海证券所有。未经本公司的明确书面特别授权或协议约定，除法律规定的情况外，任何人不得对本报告的任何内容进行发布、复制、编辑、改编、转载、播放、展示或
以其他任何方式非法使用本报告的部分或者全部内容，否则均构成对本公司版权的侵害，本公司有权依法追究其法律责任。

郑重声明
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国海研究深圳
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