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服装行业

周度市场观察
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01 行业趋势

Industry Trends

行业环境：

本周看点：

在线消费增速放缓，美妆消费依旧成为支柱品类之一；

新中式热潮会成为下一个“东方主义”吗？

抗衰市场正向更加年轻的消费群体渗透。

2.

原文链接：https://news.cfw.cn/v366228-1.htm

原文链接：https://view.inews.qq.com/a/20240513A01CZN00

1.

关键词：男装

概要：过去一年多来，男装品牌在国内服装市场表现优于女装品牌，2023年19家上市服饰企业

中有10家男装品牌净利润增速超过两位数，而2024年一季度，男装品牌业绩继续走强。男装品

牌业绩整体优于女装品牌的原因在于其抗周期性更强，且近年来呈现出多元化、个性化、品质

化趋势，特别是国潮品牌的崛起为市场注入了活力。然而，国内男装市场集中度低，同质化严

重，中低端市场存在过度扩张等问题，需要品牌进行焕新和转型升级。预计未来中国男装市场

规模将继续保持稳定增长，但男装品牌想要超越女装品类还需在产品设计、品质、营销等方面

下功夫。

关键词：[V]WWD国际时尚特讯

概要：社交媒体的抗衰理念正在影响各个年龄阶段的消费群体，近三分之一的受访者表示对衰

老问题有焦虑和消费需求，其中Alpha世代更易产生容貌焦虑，更倾向于通过医美来抗衰。

Alpha世代认为衰老最严重影响是身体限制、记忆力减退和皱纹问题。他们抗衰老的第一步是健

康饮食和锻炼，愿意每月花费100美元进行抗衰服务消费。随着社会对衰老看法的转变，年轻一

代的抗衰需求和消费行为日益增长，倾向于采取更加主动和个性化的方法来保持健康的生活方

式。

品牌业绩亮眼，力压女装成增长发动机

抗衰市场正向更加年轻的消费群体渗透

行业环境 跨境出海 投资运营 产品技术 营销活动
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3. 失速的潘多拉，忐忑的奢侈品行业

原文链接：http://www.linkshop.com/news/2024518270.shtml

关键词：奢侈品

概要：2024年第一季度，潘多拉在中国市场的销售额同比大幅下跌17%，连续两年出现下滑。

潘多拉在中国的门店也遭遇“闭店潮”，曾经的盛况已不复存在。潘多拉业绩下滑的原因包括

“性价比低”、老牌一线奢侈品品牌的降维打击以及国潮风兴起。整个奢侈品行业也面临增长

困境，包括LVMH、开云集团等在内的品牌都遭遇销售额下滑。消费者更注重性价比和实用性，

奢侈品行业需要寻找新的生存与发展之道。

4. 在线消费增速放缓，电子产品、服装、美妆消费依旧成为支柱品类

原文链接：https://view.inews.qq.com/a/20240514A0178Y00

关键词：[V]WWD国际时尚特讯

概要：在2024年前四个月，个位数的在线消费增长主要得益于电子产品和服装等非必需品类的

稳定支出以及在线杂货购物的持续激增。电子产品支出累计达618亿美元，同比增长3.1%；服

装类别在线支出总计约为525亿美元，同比增长2.6%。此外，时尚美妆消费表现突出，化妆品

在线消费总额约132亿美元，同比增长8%。日用杂货在线消费额达388亿美元，同比增长

15.7%。在不可预测的经济环境中，数字经济展现出了更高韧性，而生活消耗品等日用杂货成

为增长更加突出的类别。预计在未来三年内，该类别将成为电商中收入份额与电子产品和服装

相当的主导类别。

5. 2023年中国本土一线高端女装品牌业绩大盘点

原文链接：http://www.linkshop.com/news/2024518232.shtml

关键词：女装

概要：中国女装行业是我国服装市场中最具活力、需求复杂且容量最大的子行业。随着国民收

入提高和消费升级，女性的消费力量逐渐显现，未来将促进女装行业的发展。中国一线高端女

装品牌包括朗姿、VGRASS、地素时尚、ICICLE之禾、EP雅莹、宝姿、JORYA、玛丝菲尔、歌

力思、影儿时尚和珂莱蒂尔等，各具特色，满足不同消费需求。
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6. 珍珠行业的2023：销售额疯涨、年轻人成消费核心人群

原文链接：https://www.cbndata.com/information/292590

关键词：黄金

概要：2023年，抖音平台珍珠饰品销售额破百亿，同比增长173.43%，淘宝天猫平台销售额为

69.0亿元，同比增长40%。2024年，虽然珍珠在销售端增长趋缓，但市场仍会持续增长，明星

曝光刺激需求增长，产能不足抬高珍珠价格，直播承接消费者需求。2024年一季度抖音平台珍

珠饰品的平均搜索指数为2835万，市场高度分散，品牌化、高端化仍是主要方向。

7. 中年男人的衣柜，为何满是运动装？

原文链接：https://www.cbndata.com/information/292584

关键词：冲锋衣

概要：随着中国消费市场的复苏，中年男性的运动偏好逐渐改变，从商务装到休闲装，他们选

择短袖卫衣、冲锋夹克和运动鞋。对于运动品牌来说，中年男性是消费的中流砥柱，始祖鸟等

品牌以硬壳冲锋衣和短袖Polo衫吸引中年精英人群，FILA则以高尔夫、网球服装迎合中壮年市

场。同时，户外热潮也吸引着更多中年用户参与，滑板、飞盘等运动已经触达三四线城市。

8. 对于国际品牌而言，新中式热潮会成为下一个“东方主义”吗？

原文链接：https://view.inews.qq.com/a/20240517A01C7W00

关键词：[V]WWD国际时尚特讯

概要：随着中国市场的战略意义不断提升，国际奢侈品牌开始关注并重视中国市场。近年来，

国际品牌推出了为中国市场定制的专属产品及营销活动，以适应中国消费者对欧美时尚的审美

需求和消费模式。中国消费群体对欧美时尚的审美观念正在发生变化，中国品牌和设计师在国

际舞台上的崛起也为中国时尚注入了新的活力。新中式风格的崛起反映了中国年轻人对民族认

同感的提升，同时也展示了当代时尚语境下中国传统文化的更多可能性。国际品牌正在摆脱符

号化的拼贴组合，更深入地探索中国丰富的文化遗产，与中国创意力量交流合作，实现在地化。

新中式风格在全球范围内获得更多的关注与认可，为中国品牌或中国设计师在国际舞台上形成

聚力提供了一种可能性。
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老铺黄金再度冲刺IPO

原文链接：http://www.linkshop.com/news/2024518223.shtml

关键词：黄金

概要：近日，香港交易所显示，黄金品牌老铺黄金已递表，正式向港股IPO发起冲击。从财报来

看，2021-2023年，老铺黄金年收入分别为12.6亿、12.9亿、31.8亿元，其中2023年实现翻倍

增长，三年年复合增长率达到58.6%。从净利润来看，2021-2023年按年净利润分别为1.14亿

元、0.95亿元、4.16亿元，其中2023年净利润同比暴增3.4倍。老铺黄金旗下门店的店均收入达

9390万元，其中位于北京SKP的两家门店合计产生收入3.36亿元。弗若斯特沙利文报告显示，

2022年，在中国所有黄金珠宝品牌中，老铺黄金的单店收入排名第一。

10. 耐克、阿迪达斯去库存？鞋业巨头裕元集团业绩承压

原文链接：https://news.cfw.cn/v366233-1.htm

关键词：鞋履

概要：近日，运动鞋履制造商裕元集团公布2024年一季度营业收入20.04亿美元，同比下降

4.9%。业绩变动主要受去年全球鞋履行业去库存周期及内地消费零售温和复苏影响。集团主要

类别为运动/户外鞋类，占总营业收入的49.7%，营收约9.96亿美元；其次为休闲鞋及运动凉鞋，

占总营业收入的7.7%，营收约1.53亿美元。随着全球鞋履行业回暖，订单趋向常态化，集团制

造业务产能利用率及鞋履出货量迎来良好复苏。

11. 体育大年，特步的多品牌战略新路线

原文链接：http://www.linkshop.com/news/2024518064.shtml

关键词：运动鞋

概要：近日，特步国际完成多品牌战略重组，调整后的KP Global依然是丁氏家族的重要资产。

特步计划向股东派发1.51亿美元的特别现金股息，与高瓴资本达成支持性协议，优化了财务结

构。特步国际选择业务结构调整，目的除了降低风险，还会重新进行品牌布局，梳理优势资源，

继续打造运动品牌里的产品标杆和品牌标杆。在2024年体育大年，特步有望延续“世界跑鞋，

中国特步”战略，进一步面向全球市场扩张跑步版图。

03 投资运营

Investment Operation

投资运营：

9.
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2024 一季度时尚产业零售布局呈现出哪些新趋势？

原文链接：https://view.inews.qq.com/a/20240513A01CZK00

关键词：[V]WWD国际时尚特讯

概要：近年来，品牌对门店运营策略影响消费者群体，零售端呈现市场风向，一些品牌逆行业

趋势开设大型概念店，以全渠道销售额和利润为目标。设计师品牌重视品牌声量和核心消费客

群，在米兰、巴黎等时尚之都开设旗舰店。一些品牌加速扩张中国市场，根据市场特点和文化

生态系统进行地化运营。中国市场仍被视为时尚经济发展必不可少的落脚点。

03 投资运营

Investment Operation

投资运营：

12.
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“新中式”服装火到“出圈”，“国潮”如何变热潮？

原文链接：https://news.cfw.cn/v366151-1.htm

关键词：汉服

概要：在我国，新中式服装成为消费市场的新现象。其火爆的原因包括：传统与现代元素的有

机融合，科技的应用提升穿着体验，以及品质的保障和政策的支持。新中式服装通过跨界融合，

让中国风更具国际范，成为行业的新赛道。同时，要注重提升品质，净化市场环境，推动产业

高质量发展。

14. 嗨特购盯上二手奢侈品

原文链接：http://www.linkshop.com/news/2024518117.shtml

关键词：奢侈品

概要：嗨特购在位于西单的旗舰店新增了二手奢侈品专区，目前店内约有30个奢侈品，主要品

牌为LV，还有少量GUCCI、FENDI等品牌产品，售价几千至万元不等。价格标注沿袭了嗨特购

一贯的风格，部分商品价格仅为建议售价的36%。与门店其他商品的开放货架不同，二手奢侈

品被分区上锁，顾客需由店员开锁查看商品细节或进行试背。嗨特购成立于2021年，以品牌集

合、经营酒水饮料、日用百货为主，近年来折扣店业态发展迅速，嗨特购于2022年正式开放加

盟，截至2023年7月，已在26个城市开设300多家店。

05 营销活动

Marketing Campaign

营销案例盘点：

13.
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