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[table_main] 中山行业研究类模板 投资要点：  

●2023年我国卫星服务市场同比增长 7.09%。中国卫星导航定位协会发布

《2024 中国卫星导航与位置服务产业发展白皮书》白皮书显示，2023 年我国

卫星导航与位置服务产业总体产值达到 5362亿元人民币，同比增长 7.09％。 

 

●一季度全球电视出货量同比减少 4%。市场调研机构发布的数据显示，今

年第一季度全球电视市场持续低迷，但三星电子出货量和销售额市占率均居全

球第一。具体来看，第一季度全球电视市场出货量同比减少 4%。 

 

◎回顾本周行情（5 月 16 日-5 月 22 日），本周上证综指上涨 1.24%，沪

深 300指数上涨 1.61%。电子行业表现强于大市。申万一级电子指数上涨 2.66%，

跑赢上证综指 1.42 个百分点，跑赢沪深 300 指数 1.05 个百分点。电子在申万

一级行业排名第八。行业估值方面，本周 PE 估值上升至 53.61 倍左右。 

 

◎行业数据：一季度全球手机出货 2.89 亿台，同比增长 7.74%。中国 3 月

智能手机出货量 2021 万台，同比增长-6.2%。3 月，全球半导体销售额 459.1 亿

美元，同比增长 15.2%。3 月，日本半导体设备出货量同比增长 8.50%。 

 

◎行业动态：2023 年我国卫星服务市场同比增长 7.09%；一季度全球电视

出货量同比减少 4%；第一季度中国平板电脑市场出货量同比增长 6.6%；一季

度全球云基础设施服务支出同比增长 21%。 

 

◎公司动态：环旭电子：4 月营收同比增加 1.28%。 

 

◎投资建议：电子行业需求底部弱复苏，建议关注有国产替代逻辑相对独

立于行业景气周期的上游设备材料。安卓系库存有望逐步回归正常，建议关注

安卓系手机零部件厂商。半导体设计公司受益于下游补库存，建议关注。 

 

 

风险提示：需求不及预期，行业竞争格局恶化，贸易冲突影响。 
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1.指数回顾 

回顾本周行情（5 月 16 日-5 月 22 日），本周上证综指上涨 1.24%，沪深 300 指数上涨

1.61%。电子行业表现强于大市。申万一级电子指数上涨 2.66%，跑赢上证综指 1.42 个百分

点，跑赢沪深 300 指数 1.05 个百分点。重点细分行业中，申万二级半导体指数上涨 1.45%，

跑赢上证综指 0.22 个百分点，跑输沪深 300 指数 0.16 个百分点；申万二级其他电子Ⅱ指数

上涨 4.7%，跑赢上证综指 3.47 个百分点，跑赢沪深 300 指数 3.09 个百分点；申万二级元

件指数上涨 2.97%，跑赢上证综指 1.73 个百分点，跑赢沪深 300 指数 1.36 个百分点；申万

二级光学光电子指数上涨 3.59%，跑赢上证综指 2.35 个百分点，跑赢沪深 300 指数 1.98 个

百分点；申万二级消费电子指数上涨 4.16%，跑赢上证综指 2.92 个百分点，跑赢沪深 300

指数 2.55 个百分点。电子在申万一级行业排名第八。行业估值方面，本周 PE 估值上升至

53.61 倍左右。 

图1. 电子行业本周走势 

 

资料来源：Wind，中山证券研究所 
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 图2. 申万一级行业本周排名 

 

资料来源：Wind，中山证券研究所 

 

图3. 电子行业 PE区间 

 
资料来源：Wind，中山证券研究所 

 

2.本周观点 

全球手机销量回升。根据 IDC 数据，2024 年第一季度智能手机出货 2.89 亿台，同比增

长 7.74%，环比增长-11.25%。 
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国内手机销量同比增速上升。根据信通院数据，中国 3 月智能手机出货量 2021 万台，

同比增长-6.2%。增速相比 2 月的-31.30%有所上升。 

2021 年后，5G 换机潮后手机创新放缓抑制换机需求，叠加全球经济下行影响用户收

入预期，消费电子表现低迷。但进入 2023 年下半年，外围 PMI 数据反弹，显示经济弱复

苏，手机三年换机周期开启，手机消费逐渐回暖。未来消费反弹带动补库有利于安卓系零

部件厂商利润释放。 

半导体行业景气度下降。3 月，全球半导体销售额 459.1 亿美元，同比增长 15.2%，相

比 2 月 16.3%的增速有所下降。 

半导体设备景气度上升。3 月，日本半导体设备出货量同比增长 8.50%，相比 2 月增速

7.77%有所上升。 

半导体行业景气度逐步回升。消费电子产业链经过较长时间去库存，目前库存水平较

低，行业有较强的补库存动力。全球经济景气度逐步回升，工业半导体需求随之恢复。以

上积极因素推动半导体设计公司业绩改善。但目前行业需求绝对值依然较低，晶圆代工和

设备公司需求依然较弱。 

综上所述，电子行业需求底部弱复苏，建议关注有国产替代逻辑相对独立于行业景气

周期的上游设备材料。安卓系库存有望逐步回归正常，建议关注安卓系手机零部件厂商。

半导体设计公司受益于下游补库存，建议关注。 
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 图4. 全球智能手机出货量（单位：百万台） 

 

资料来源：IDC，中山证券研究所 

 

图5. 国内智能手机出货量（单位：万台） 

 

资料来源：信通院，中山证券研究所 

 



 

请务必仔细阅读报告结尾处的风险提示及免责声明 

中山证券 6/10 

 电子行业周报 

 图6. 全球半导体销售额（单位：十亿美元） 

 

资料来源：美国半导体产业协会，中山证券研究所 

 

图7. 日本半导体设备制造商出货量同比 

 

资料来源：wind，中山证券研究所 

 

3.行业动态点评 

3.1.2023 年我国卫星服务市场同比增长 7.09% 
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中国卫星导航定位协会发布《2024 中国卫星导航与位置服务产业发展白皮书》 

白皮书显示，2023 年我国卫星导航与位置服务产业总体产值达到 5362 亿元人民币，同

比增长 7.09％。 

截至 2023 年底，我国卫星导航与位置服务领域相关的企事业单位总数量已接近 2 万

家，卫星导航专利申请累计总量已突破 11.9 万件，同比增长 4.84%，继续保持全球领先。 

中国卫星导航定位协会表示，当前北斗基础产品供应链稳定，芯片、模块、天线等系列

基础产品不断迭代升级，性价比持续提升，已经实现亿级量产规模，有力支撑了自主产业链

和供应链的安全稳健发展。（信息来源：IT 之家） 

3.2.一季度全球电视出货量同比减少 4% 

市场调研机构 CounterpointResearch 发布的数据显示，今年第一季度全球电视市场持续

低迷，但三星电子出货量和销售额市占率均居全球第一。 

具体来看，第一季度全球电视市场出货量同比减少 4%。三星电子以 16%的市占率排名

第一，海信（10%）、TCL（10%）分列其后。IT 之家注意到，LG 电子以 9%排在第四，但

在 OLED 电视市场份额高达 49%位居第一，小米电视以 5%份额位列全球第五。 

此外，70 英寸以上大屏电视出货量同比大增 28%，其中三星电子以 22%的市占率排在

第一。 

高端电视（包括 QD-LCD、QD-OLED、WOLED、Mini-LED 和 Micro-LED 电视等，价

格在 2000 美元以上）市场方面，三星电子（42%）和 LG 电子（18%）市占率分列前二，带

动全球出货量同比增长 15%。（信息来源：IT 之家） 

3.3.第一季度中国平板电脑市场出货量同比增长 6.6% 

国际数据公司（IDC）发布了《2024 年第一季度中国平板电脑市场季度跟踪报告》，数

据显示，2024 年第一季度中国平板电脑市场出货量为 713 万台，同比增长 6.6%，其中消费

市场同比增长 10.7%，商用市场同比增长 6.3%。 

在经历 2023 年连续四个季度的下滑后，中国平板电脑市场需求迎来小幅回升，加之开

年出货的拉动，今年一季度市场出货量迎来正增长。（信息来源：IT 之家） 

3.4.一季度全球云基础设施服务支出同比增长 21% 
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市场研究机构 Canalys 科纳仕咨询布报告称，2024 年第一季度，全球云基础设施服务

支出同比增长 21%，达到 798 亿美元，相比去年增加 134 亿美元。 

其中前三大云服务提供商——亚马逊云科技(AWS)、微软 Azure 和谷歌云总增长率为

24%，占总市场的 66%。由于企业在云计算上加速支出，三家头部云厂商的增长率均有显著

提升。 

AWS 在本季度保持市场领导地位，市场份额达 31%。收入同比增长 17%，AWS 的年

收入有望实现 1000 亿美元。 

微软 Azure 以 25%的市场份额位居第二，2024 年第一季度，同比增长 31%，几乎是

AWS 的两倍。Azure 披露，与 AI 相关的需求为其收入贡献 7%。微软 Azure 宣布计划加强

与 OpenAI 的战略合作伙伴关系，目前已有超过 65%的财富 500 强公司使用 AzureOpenAI

服务。 

谷歌云是第三大供应商，市场份额为 10%，但同比增长率达到 28%。在 2024 年 4 月的

GoogleNext 大会上，该公司宣布，Gemini1.5Pro 现在已在超过 180 个国家提供，为开发者

提供语音理解能力和其他工具。（信息来源：IT 之家） 

 

4.公司动态  

4.1.环旭电子：4 月营收同比增加 1.28% 

5 月 8 日，环旭电子公告，公司 2024 年 4 月合并营业收入为人民币 4,608,092,030.31

元，较去年同期的合并营业收入增加1.28%，较2024年3月合并营业收入环比增加1.77%。

公司 2024 年 1 月至 4 月合并营业收入为人民币 18,100,020,750.83 元，较去年同期的合并

营业收入增加 3.15%。（信息来源：财联社） 

 

 

风险提示：需求不及预期，行业竞争格局恶化，贸易冲突影响。 
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 分析师介绍： 

葛淼：中山证券研究所行业组 TMT 行业分析师。 

 

投资评级的说明 

－行业评级标准 

报告列明的日期后3个月内，以行业股票指数相对同期市场基准指数（中证800指数）收益率的预期表现

为标准，区分为以下四级： 

强于大市：行业指数收益率相对市场基准指数收益率在5%以上； 

同步大市：行业指数收益率相对市场基准指数收益率在-5%～5%之间波动； 

弱于大市：行业指数收益率相对市场基准指数收益率在-5%以下； 

未评级：不作为行业报告评级单独使用，但在公司评级报告中，作为随附行业评级的选择项之一。 

－公司评级标准 

报告列明的发布日期后3个月内，以股票相对同期行业指数收益率为基准，区分为以下五级： 

买入：强于行业指数15%以上； 
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 风险提示及免责声明： 

★市场有风险，投资须谨慎。本报告提及的证券、金融工具的价格、价值及收入均有可能下跌，以往的表现不应作为日后

表现的暗示或担保。您有可能无法全额取回已投资的金额。 

★本报告无意针对或者打算违反任何地区、国家、城市或其它法律管辖区域内的法律法规。 

★本报告是机密的，仅供本公司的个人或者机构客户（简称客户）参考使用，不是或者不应当视为出售、购买或者认购证
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请及时退回并删除。若本公司之外的机构发送本报告，则由该机构独自为此发送行为负责，本公司及本公司雇员不为前述

机构之客户因使用本报告或者报告载明的内容引起的直接或间接损失承担任何责任。 

★任何有关本报告的摘要或节选都不代表本报告正式完整的观点，客户应当认识到有关本报告的短信提示、电话推荐等都

只是研究观点的简要沟通，一切须以本公司向客户发布的本报告完整版本为准。 

★ 本报告基于已公开的资料或信息撰写，但是本公司不保证该资料及信息的准确性、完整性，我公司将随时补充、更新

和修订有关资料和信息，但是不保证及时公开发布。本报告所载的任何建议、意见及推测仅反映本公司于本报告列明的发

布日期当日的判断，本公司可以在不发出通知的情况下做出更改。本报告所包含的分析基于各种假设和标准，不同的假设

和标准、采用不同的观点或分析方法可能导致分析结果出现重大的不同。本公司的销售人员、交易人员或者其他专业人员、

其他业务部门也可能给出不同或者相反的意见。 

★ 本报告可能附带其他网站的地址或者超级链接，对于可能涉及的地址或超级链接，除本公司官方网站外，本公司不对

其内容负责，客户需自行承担浏览这些网站的费用及风险。 

★ 本公司或关联机构可能会持有本报告所提及公司所发行的证券头寸并进行交易，还可能已经、正在或者争取向这些公
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